REGULAMIN ZAMIESZCZANIA REKLAM | OGLOSZEN W ,,INFORMATORZE DLA MIESZKANCOW
MIASTA ZAKOPANE.PL”

Rozdziat | DEFINICJE | POJECIA

llekro¢ w niniejszym dokumencie stosuje sie ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je rozumieé
W nastepujgcy sposob:

Wydawca — Urzad Miasta Zakopane, ul. Kosciuszki 13, 34-500 Zakopane, NIP 736 000 77 98,
REGON 000654948.

Redakcja — Zakopianiskie Centrum Kultury, ul. Koscieliska 7, 34-500 Zakopane, NIP 736 172 14 34,
REGON 363796911, tel. 18 201 20 04, e-mail: reklama@zck.com.pl, jednostka uprawniona do
przyjmowania Zlecen oraz wystawiania faktur.

Zamawiajacy — osoba fizyczna lub prawna lub podmiot nie majacy osobowosci prawnej, ktéry zleca
Wydawcy zamieszczenie reklam w Informatorze wydawanym przez Wydawce.

Regulamin — ogdlne warunki sprzedazy powierzchni reklamowej, w tym zamieszczania, publikacji,
emisji reklam w Wydawnictwach. Integralng czescig regulaminu jest oferta wraz z cennikiem.

Reklama — kazda wtasciwa forma przekazu zmierzajgcego do promocji sprzedazy albo innych form
korzystania z towardw lub ustug, popierania okreslonych spraw lub idei albo do osiggniecia innego
efektu pozadanego przez Zamawiajgcego.

Wydawnictwo — Informator wydawany przez Wydawce: kwartalnik ,, Informator dla mieszkarncow
miasta Zakopane.pl”.

Zamowienie — pisemne oswiadczenie woli ztozone przez Zamawiajgcego i przyjete przez Wydawce,
ktorego przedmiotem jest publikacja reklamy na famach wydawnictw.

Rozdziat Il POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Zlecenie zamieszczenia reklam jest dokonywane w oparciu o niniejszy regulamin. Ztozenie przez
Zamawiajgcego zlecenia jest rownoznaczne z akceptacjg postanowien niniejszego dokumentu.

2. Ceny podane w cenniku reklam dotyczg zajetych powierzchni reklamowych oraz materiatéw
gotowych do druku.

3. Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za forme i tres¢ zamieszczanych reklam.

4. Zamawiajacy jest zobowigzany do przystania wraz z materiatami reklamowymi oswiadczenia
o posiadaniu do dostarczonych materiatéw praw autorskich w rozumieniu ustawy z dn. 4 lutego
1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Prawa autorskie do graficznego opracowania
reklamy w makiecie miesiecznika przystugujag Wydawcy i kazde wykorzystanie tego opracowania
wymaga jego zgody.
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5. W przypadku gdyby w wyniku publikacji reklamy Wydawca / Redakcja ponidst jakgkolwiek szkode
z tytutu roszczen osob lub instytucji, ktérych prawa zostaty naruszone wskutek tej publikacji,
Zamawiajgcy jest zobowigzany naprawic te szkode w catosci, facznie z kosztami postepowan
spornych, kosztéw zastepstwa procesowego i innych wydatkéw Wydawcy poniesionych w zwigzku
z roszczeniami oséb trzecich.

6. Redakcja zastrzega sobie prawo do odmowy przyjecia lub odmowy publikacji reklamy w przypadku,
gdy tresé lub forma reklamy jest niezgodna z prawem, zasadami wspodtzycia spotecznego, godzi
w interesy Wydawnictwa, w przypadku zgtoszenia zastrzezen przez osobe lub instytucje trzecig lub
wiasciwy organ lub instytucje powotang do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki mediow lub
etyki reklamy.

Rozdziat Il WARUNKI REALIZACJI ZLECEN
1. W celu realizacji zlecenia, Zamawiajacy jest zobligowany przesta¢ na adres mailowy Redakcji
reklama@zck.com.pl informacje takie jak:

» Tytut Wydawnictwa
» Termin emisji reklamy
» Rodzaj reklamy (format, miejsce, tematyka)
>  llos¢ emisji
2. Podstawg do zamieszczenia reklamy jest zlecenie podpisane przez Zamawiajgcego, po sprawdzeniu
przez Redakcje mozliwosci realizacji emisji reklamy (zgodnie ze zgtoszonym zapotrzebowaniem).
3. Zlecenia na reklame przyjmowane s3 do 5-tego dnia marca, czerwca, wrzesnia, grudnia kazdego
roku.
4. Ptatnos¢ za reklame (liczy sie data wptywu srodkéw na rachunek bankowy Redakcji) nastepuje
w formie przelewu na konto Redakcji podane w zleceniu, w terminie do 8-go dnia miesigca marca,
czerwca, wrzesnia, grudnia kazdego roku.
5. Zlecenia nieoptacone przez Zamawiajgcego w w/w terminach nie bedg realizowane.
6. Faktura VAT za zamieszczenie reklamy bedzie wystawiona po zaksiegowaniu kwoty przez Redakcje,
do pierwszego dnia nastepnego miesigca.
7. Gotowe materiaty graficzne, zgodnie z wymogami technicznymi, powinny by¢ dostarczone drogg
mailowg do Redakcji nie pézniej niz do 12 dnia marca, czerwca, wrzesnia, grudnia kazdego roku.
5. Niedotrzymanie przez Zamawiajgcego w/w termindw dostarczenia materiatow graficznych lub
tresci ogtoszenia drobnego, uprawnia Redakcje do niezamieszczenia zamdwionej reklamy.

Rozdziat IV WYMAGANIA TECHNICZNE
1. Gotowe banerowe reklamy do druku przestane przez Zamawiajgcego powinny by¢:

e Przygotowane na wymiar zgodny z modutami konkretnego produktu - dla reklamy
catostronicowej na spad z naddatkiem 5 mm z kazdej strony. Elementy istotne dla tresci
reklamy powinny by¢ odsuniete od krawedzi ciecia 0 5 mm.

e Zapisane jako PDF z uwzglednieniem:

> rozdzielczosci 300 dpi

> koloru w przestrzeni barwnej CMYK (bez dotgczonych profili barwnych)

» fonty zamienione na krzywe i osadzone wszystkie elementy wymagane do druku
» w nazwach plikow nie powinno by¢ znakéw diakrytycznych

e Reklamy powyzej 20 MB powinny byc¢ spakowane w plikach z rozszerzeniem .RAR lub .ZIP lub
przestane transferem plikéw (np. WeTransfer, Dropbox)
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2. Redakcja zastrzega sobie prawo do odmowy publikacji reklamy z powodu jakosci
nieodpowiadajgcej warunkom technicznym.

Rozdziat V ANULOWANIE ZLECENIA

1. Zamawiajacy moze zrezygnowac z zamdwionej reklamy /anulowanie zlecenia/. Rezygnacja musi
zostac zgtoszona Redakcji na pismie lub drogg elektroniczng (mail) pod rygorem niewaznosci.

2. Rezygnacja ze zlecenia nie spowoduje konsekwencji finansowych po stronie Zamawiajgcego (zwrot
poniesionych kosztéw), jezeli nastgpi nie pdzniej niz do 12 dnia marca, czerwca, wrzesnia, grudnia
kazdego roku.

3. W przypadku, gdy oswiadczenie o anulowaniu zlecenia zostanie zgtoszone Redakcji pdzniej niz
w terminach okreslonych w punkcie 2 powyzej, Zamawiajgcy nie otrzymuje zwrotu dokonanej
opftaty.

Rozdziat VI POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zlecenia, Zamawiajgcy zobowigzany jest zgtaszaé
Redakcji na pismie w ciggu 7 dni od daty ukazania sie zakwestionowanej reklamy. W przypadku
reklamacji dotyczacej braku zamieszenia reklamy, termin 7 dniowy biegnie od dnia powziecia
informacji przez Zamawiajacego.

2. Reklamacje powinny zawiera¢ udokumentowany opis wad, usterek i innych nieprawidtowosci
w wykonaniu zlecenia.

3. Redakcja zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji kolorystyki druku materiatéw
reklamowych, do ktérych nie zostat dotaczony materiat poréwnawczy (certyfikowany proof
kolorystyczny).

4. Niedotrzymanie terminu zgtoszenia reklamacji badz niezachowanie jej formy pisemnej powoduje
utrate przez Zamawiajgcego prawa do reklamacji, nie dotyczy to kolejnych dotknietych wada lub
usterkg emisji tego samego materiatu (w przypadku emisji cyklicznych).

5. Redakcja nie ponosi odpowiedzialno$ci wobec Zamawiajgcego za niezrealizowane zlecenie
z powodu przerw lub zaprzestania pracy drukarni, zaprzestania wydawania publikacji, lub/i
z powodu innych zdarzen niezaleznych od Wydawcy.

6. Gdy z przyczyn zaleznych od Redakcji reklama nie zostata zrealizowana w okreslonym czasie, czas
emisji zostaje odpowiednio przedtuzony.

Rozdziat VIl POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Niniejszy Regulamin Zamieszczania Reklam stanowi integralng czes¢ zlecenia, zgodnie z art. 384
kodeksu cywilnego.

2. W sprawach spornych nieujetych w Regulaminie obowigzujg przepisy Kodeksu Cywilnego.

3. Wszelkie sprawy sporne rozstrzygane bedg przez sad wtasciwy dla siedziby Wydawcy.



