UCHWALA , KRAJOBRAZOWA”

Projekt uchwaty w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, na terenie Gminy Miasto
Zakopane (tzw. uchwaty krajobrazowej) zostat sporzadzony zgodnie z ustawg z dnia 27 marca 2003 r.
o0 planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz przepisami odrgbnymi.

Procedura formalno-prawna sporzadzenia projektu uchwaty jest prowadzona zgodnie z art. 37a
ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.

Projekt uchwaty uzyskat pozytywne opinie i uzgodnienia wszystkich wymaganych przepisami
organow. Mozliwe to bylo dzigki ustaleniu daleko idacych ograniczen mozliwo$ci sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych niestanowigcych szyldow. Dla szyldow przewidziano znacznie
szersze mozliwosci, by umozliwi¢ lokalnym przedsigbiorcom dotarcie do ustugobiorcow.
Idea bylo uczynienie Zakopanego miastem wolnym od powszechnej ,,reklamozy”, w celu ochrony jego
unikatowych, na skale swiatowa, waloréw krajobrazowych. Oznacza to praktyczny zakaz lokalizacji
reklam innych niz dopuszczone przepisami uchwaty, tj, generalnie, okolicznosciowych i wyborczych.
Niepowtarzalny charakter regionu, tradycje miejsca, cenne historycznie i kulturowo walory
Zakopanego, jak rowniez poszanowanie dobrego sgsiedztwa (rozumianego jako przeciwdziatanie
degradacji przestrzeni publicznej, a takze przeciwdziatanie zawlaszczaniu przestrzeni publicznej) —
uzasadniajg tak radykalne ograniczenie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.

Istotne definicje z ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
REKLAMA — upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujacej osoby,
przedsigbiorstwa, towary, ustugi, przedsigwziecia lub ruchy spoteczne.

TABLICA REKLAMOWA — przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz
z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o plaskiej powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy, w szczegbélno$ci baner reklamowy, reklam¢ naklejang na okna budynkow i reklamy
umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wytaczeniem drobnych
przedmiotow codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem.

URZADZENIE REKLAMOWE — przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy
wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z wylaczeniem
drobnych przedmiotoéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem.
SZYLD - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujace o dziatalnoSci prowadzonej
na nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe si¢ znajduje.

Budowa projektu uchwaly ,,krajobrazowej”
Ustalenia uchwaty obejmujg cztery rozdziaty, ktore obowigzuja tacznie:
1) Rozdziat I — przepisy og6lne:
a) §2—definicje,
b) § 3 - sposoby pomiarow,
C) § 4 —wylaczenia stosowania przepisow uchwaty;
2) Rozdziat Il — ustalenia szczegotowe:
a) Dzial I — obiekty matej architektury,
b) Dziat II — tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, niestanowigce szyldow,
c) Daziat Il — szyldy,
d) Dziat IV — ogrodzenia;
3) Rozdziat Il — przepisy dostosowujace;
4) Rozdziat IV — przepisy koncowe.



Gabaryty obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
ustalono jako maksymalne dla poszczegélnych parametréw. Nalezy spetni¢ wszystkie warunki
dotyczace gabarytéw danego obiektu, co oznacza, ze w wielu przypadkach poszczegdlne wymiary beda
nizsze od mozliwych maksymalnych. Przyktadowo, przy ustalonych gabarytach tablicy reklamowej:
wysoko$¢ maks. 1,0 m, szeroko$¢ maks. 1,0 m, powierzchnia maks. 0,5 m?, powierzchnia ekspozycji
reklamy maks. 0,5 m?, realne wymiary tablicy w terenie mogg wynosié¢: 0,5 m wysokosci, 1,0 m
szerokosci i 0,5 m? powierzchni, calkowicie zajetej przez reklame.

W przypadku obszardéw, na ktérym obowiazuja rézne przepisy prawa miejscowego, jak uchwata
krajobrazowa i uchwata w sprawie utworzenia parku kulturowego — obowiazuja one rownorzgdnie,
a w pokrywajacym si¢ zakresie — decydujg przepisy najbardziej ograniczajace 1 restrykcyjne w tym
zakresie.

Mozliwosci sytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych w projekcie uchwaty
,.krajobrazowej” przedstawiajg si¢ nastepujaco:

Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, niestanowigce szyldow:

—  tablice z informacjami dotyczacymi ptatnosci kartami, objecia obiektow ochrong oraz na urzadzeniach
automatycznych,

—  panele na kioskach, w przejsciach podziemnych oraz na przystankach,

— reklamy okoliczno$ciowe promujace wydarzenia miejskie,

— reklamy okoliczno$ciowe w miejscu organizacji wydarzen miejskich,

—  reklamy wyborcze.

Szyldy:
— maks. 2 szyldy dla jednego podmiotu na danej nieruchomosci, w tym:
maks. 2 szyldy ptasko na $cianie
maks. 1 szyld na wysigegniku
maks. 1 szyld podwieszony do okapu zadaszenia
maks. 1 szyld powyzej parteru na $cianie
maks. 1 szyld powyzej parteru w witrynie
maks. 1 szyld na ogrodzeniu
maks. 1 szyld w formie wolnostojacej
—  dodatkowo:
szyldy w witrynach i na drzwiach
szyldy na lambrekinach markiz i parasoli
na duzym budynku — 1 szyld w obrebie parteru
na duzym budynku — 1 szyld powyzej parteru
na duzym budynku z dachem ptaskim — 1 szyld powyzej parteru (na $cianie lub na dachu)
na budynku instytucji kultury — 2 szyldy w formie paneli na $cianie
na nieruchomosci ustug hotelarskich — 1 szyld z informacja o wolnych miejscach noclegowych
na stacji paliw — 1 szyld z ofertg paliwowa
dla gastronomii — 1 szyld z oferta gastronomiczng

Projekt uchwaly ,krajobrazowej”, okreslajac precyzyjne zasady, na jakich mogg funkcjonowac
reklamy w przestrzeni publicznej i ich standardy, powinien przynies¢ zdecydowane korzysci,
przede wszystkim poprzez umozliwienie skutecznej walki z wszechobecnymi tzw. dzikimi reklamami.
Te nosniki, ktére beda spelnialy wymogi prawa miejscowego, z cata pewnoscig bedsg lepiej
wyeksponowane, a wigc komunikaty reklamowe beda docieraty do wigkszej liczby odbiorcow.



