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W PROPONOWANYCH MODUtACH

obszar przeznaczony na reklame

CALA OKLADKA
STRONA IV / 1l
120x 160 mm 1/2 STRONY 140 x 200 mm
120 x 80 mm 1/3STRONY

120x 50 mm

Y. OFERTA CENOWA REKLAMY

reklama w formie banerowej (wersja drukowana i elektroniczna z podlinkowaniem do strony przedsiebiorcy)

120 x 160 mm SRODEK
CALtA 140 x 200 mm 1l OKEADKA
140 x 200 mm IV OKEADKA
1/2STRONY = 120 x 80 mm SRODEK
1/3STRONY 120 x50 mm SRODEK

\

FORMATY WYMIARY

OGOLNE ZASADY PRZYJMOWANIA

" REKLAM W INFORMATORACH

i B

W celu podjecia wspotpracy wymagany jest kon-
takt mailowy zawierajacy informacje takie jak:
termin emisji, rodzaj reklamy (format, miejsce,
tematyka), ilosc¢ emisji.

. Zlecenia nareklame w przypadku:

Informatora miejskiego: przyjmowane sa do 12-
tego dnia kazdego miesigca poprzedzajacego
druk miesiecznika

. Po sprawdzeniu mozliwosci realizacji emisji re-

klamy (zgodnej ze zgtoszonym zapotrzebowa-
niem), zostanie wystane zlecenie mailowo w celu
jego podpisania i odestania przez Zleceniodawce.

. Po podpisaniu zlecenia nalezy je optacic i prze-

stac potwierdzenie dowodu wptaty.

. Gotowe reklamy graficzne (zgodne z wymagania-

mi technicznymi) muszg zostac przestane droga
mailowa w przypadku:
Informatora miejskiego: nie pozniej niz 20-tego

¥ PRZYKEADOWE WIZUALIZACJE STRON Z REKLAMAMI

strona Informatora

MIEJSCE REKLAMY CENA BRUTTO

3690zt
4305z

1845zt
1353zt

dnia miesigca poprzedzajacego termin wydania.

. Pogladowe umieszczenie reklamy w pliku pro-

dukcyjnym Informatora zostanie przestane
do akceptacji Zleceniodawcy. Wymagany jest
zwrotny e-mail akceptujacy przestany plik.

. Przystanie materiatow reklamowych jest row-

noznaczne z oswiadczeniem Klienta o posiada-
niu do dostarczonych materiatow praw autor-
skich w rozumieniu ustawy z dn. 4 lutego 1994r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Przy-
pominamy, ze prawa autorskie do graficznego
opracowania reklamy w makiecie miesiecznika
i kwartalnika przystuguja wydawcy i kazde wyko-
rzystanie tego opracowania wymaga jego zgody.

. Reklamacje: w przypadku niespetnienia przez

dostarczane materiaty wymagan technicznych,
reklamacje dotyczace jakosci wydruku nie beda
uwzgledniane.



