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Uchwala Nr ........ I T
Rady Miasta Zakopane

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materialow budowlanych, z jakich moga by¢é wykonane, na terenie Gminy Miasto Zakopane

Na podstawie art. 37a ust. 1-3, 9i 10 oraz art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (tekst jedn. Dz. U. z 2020 r. poz. 293 z p6zn. zm.), w zwiazku z uchwata
Nr XI1V/222/2015 Rady Miasta Zakopane z dnia 29 pazdziernika 2015 r. w sprawie przygotowania projektu
uchwaty okreslajacej zasady i warunki usytuowania obiektoéw matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, na terenie Gminy Miasto Zakopane, w celu ochrony
unikatowych waloréw krajobrazowych Zakopanego, Rada Miasta Zakopane uchwala, co nastepuje:

§1

1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane, na terenie Gminy Miasto Zakopane.

2. Granice obszaru objetego uchwatg obejmuja teren Gminy Miasto Zakopane w jego granicach
administracyjnych, z wylaczeniem terendw zamknietych ustalonych przez inne organy niz ministra
wiasciwego do spraw transportu.

3. W dniu wejscia w zycie uchwaly terenami zamknietymi ustalonymi przez inne organy niZ ministra
wiasciwego do spraw transportu, zgodnie z Decyzja Nr 38/MON Ministra Obrony Narodowej z dnia 13
marca 2019 r. w sprawie ustalenia terenow zamknigtych w resorcie obrony narodowej, sa tereny dziatek
nr ewid. 101/1 i 101/2 obreb 30 w Zakopanem.

4. Integralng cze$¢ uchwaly stanowi rozstrzygnigcie Rady Miasta Zakopane w sprawie rozpatrzenia
nieuwzglednionych przez Burmistrza Miasta Zakopane uwag zgloszonych do projektu uchwaty,
stanowigce zatgcznik nr 1 do uchwaty.

5. Ustalenia uchwatly obejmuja: przepisy ogolne zawarte w Rozdziale 1, ustalenia szczegétowe zawarte
w Rozdziale 2, przepisy dostosowujace zawarte w Rozdziale 3 i przepisy koncowe zawarte w Rozdziale 4.

Rozdzial 1
Przepisy ogolne

§2
1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa wykonang z migkkich, wiotkich
materiatow, takich jak tkanina, tekstylia, papier, folia, PCV lub inne migkkie tworzywo sztuczne,
najczesciej rozpinanych na krawedziach;

2) dachu plaskim — nalezy przez to rozumie¢ dach lub stropodach o kacie nachylenia do 12 stopni;

3) dekoracji miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ instalacj¢ dekoracyjna zwigzang z obchodami §wiat,
uroczysto$ci lub wydarzen, niemajgcg charakteru komercyjnego i nieniosacg tresci reklamowych;
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elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewngtrzng powierzchni¢ $ciany budynku lub budowli,

ze wszystkimi znajdujacymi si¢ na niej elementami architektonicznymi, w tym skrzydtami okien,

drzwi, bram i krat, otwartymi do wewnatrz i na zewnatrz, a takze attyka — lico budynku lub budowli,

z wylaczeniem dachu; w przypadku budynku z arkadami, przez elewacje takiego budynku nalezy

rozumiec¢ takze arkady z podporami i tukami, jak réwniez zewnetrzne $ciany budynku w podcieniach;

formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ uklad elementéw tworzacych lacznie powierzchni¢

ekspozycji reklamy:

a) tablicy reklamowej w postaci ptaskich liter lub grafik, w szczegdélnosci napisow, znakow,
logo, symboli lub piktogramow, najczgséciej naklejanych w witrynie lub drzwiach, lub

b) urzadzenia reklamowego w postaci przestrzennych liter lub grafik, w szczegolno$ci napisow,
znakoéw, logo, symboli lub piktogramow,

mieszczacych si¢ we wlasnym obrysie i nieposiadajacych wtasnego tla;

formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ taki sposob sytuowania tablicy reklamowe;j

lub urzadzenia reklamowego, w ktorym posiadajg one wlasng niezalezng konstrukcje nosna,

trwale lub nietrwale zwiazang z podtozem,;

formie zbiorczej — nalezy przez to rozumieé jedng tablice reklamowa lub jedno urzadzenie

reklamowe, dla kilku podmiotéw prowadzacych dzialalno$¢ na danej nieruchomosci, gdzie kazdy

podmiot jest wyszczegbdlniony na jednym elemencie tablicy lub urzadzenia;

jaskrawej kolorystyce — nalezy przez to rozumie¢ kolory jaskrawe, refleksyjne, odblaskowe,

o$lepiajace, fluorescencyjne, luminescencyjne, neonowe, razace, ktére w sposob zdecydowany

wyrozniaja si¢ z otaczajacej przestrzeni, w szczegdlnosci odcienie czerwieni, r6zu, pomaranczu,

z6kci, fioletu, niebieskiego, jaskrawe odcienie zieleni;

ochronie konserwatorskiej — nalezy przez to rozumie¢ wpis do Rejestru Zabytkéw Nieruchomych

Wojewddztwa Matopolskiego, uznanie za pomnik historii lub wpis do Gminnej Ewidencji

Zabytkow Miasta Zakopane;

ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur pelny lub takie ogrodzenie, w ktorym

powierzchnia przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do linii ogrodzenia wynosi mniej

niz 25% na kazdy metr biezacy przgsta ogrodzenia, z wytaczeniem muréw oporowych;

ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wydzielone w przestrzeni zewngtrznej

miejsce przeznaczone do uzytkowania dla celow gastronomicznych;

panelu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe

W postaci ptaskiej powierzchni z tworzywa sztucznego, gabloty lub wyswietlacza elektronicznego;

parterze — nalezy przez to rozumie¢ najnizszg kondygnacj¢ nadziemna budynku, nieb¢daca suterena;

potykaczu — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, przenos$ne urzadzenie reklamowe W postaci

stojaka reklamowego, najczgéciej skladajace si¢ z plyt polaczonych gorng krawedzia

i rozstawionych w ksztalcie litery ,,A” lub ptyty postawionej na podtozu;

powierzchni ekspozycji reklamy — nalezy przez to rozumieé¢ czes¢ tablicy reklamowej

lub urzadzenia reklamowego pokryta reklamg lub stuzaca bezposrednio zamieszczaniu reklamy,

z wylaczeniem elementow konstrukcyjnych i zamocowan;

powierzchni zabudowy budynku — nalezy przez to rozumie¢ powierzchni¢ terenu zajgta

przez budynek w stanie wykonczonym, wyznaczong przez rzut pionowy zewnetrznych krawedzi

budynku na powierzchnig terenu;

przepisach odrebnych — nalezy przez to rozumie¢ inne obowigzujace przepisy prawa poza

niniejszg uchwata, w szczegolnosci przepisy ustaw wraz z aktami wykonawczymi;

reklamie okolicznos$ciowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie

reklamowe, sytuowane tymczasowo w zwigzku z wydarzeniem miejskim, w formie nietrwale

zwigzanej Z podtozem lub obiektem budowlanym,;



19)

20)

21)

22)

23)

24)

25)

26)

Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
na terenie Gminy Miasto Zakopane

PROJEKT
WylozZenie do publicznego wglgdu 14.12.2020. — 01.02.2021.

reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
sytuowane tymczasowo w zwigzku z kampania wyborcza w wyborach powszechnych i referendach
uregulowanych w ustawie z dnia 5 stycznia 2011 r. Kodeks wyborczy (tekst jedn. Dz. U. z 2019 r.
poz.684 z poézn. zm.), w formie nietrwale zwigzanej z podtozem lub obiektem budowlanym,
prezentujace materiat wyborczy, referendalny, reklam¢ kandydatow lub organizacji, ktdre
reprezentuja;

Systemie Informacji Miejsko-Turystycznej — nalezy przez to rozumie¢ miejski schemat
informacyjny, stanowiacy zatwierdzony przez Burmistrza Miasta Zakopane lub Rad¢ Miasta
Zakopane system nos$nikéw spdjnych wizualnie w ramach danej kategorii, przekazujacych
informacje o Gminie Miasto Zakopane, w szczeg6élnosci: oznakowanie ulic, kierunkowskazy,
schematy komunikacyjne, mapy, plany, tablice i urzadzenia plakatowo-afiszowe, informacje
o lokalizacji, informacje o obiektach i ofercie, informacje turystyczne, informacje historyczne,
informacje kulturalne, informacje o wydarzeniach, ktéore moga by¢ uzupeklnione tre§ciami
reklamowymi;

systemie informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego — nalezy przez to rozumie¢ tatrzanski
schemat informacyjny, stanowiacy zatwierdzony przez Dyrektora Tatrzanskiego Parku
Narodowego system nosnikéw spojnych wizualnie w ramach danej kategorii, przekazujacych
informacje o Tatrzanskim Parku Narodowym i Tatrach, w szczego6lnosci: oznakowanie lokalizacji,
kierunkowskazy, szlakowskazy, schematy komunikacyjne, mapy, plany, informacje o lokalizacji,
informacje turystyczne, informacje historyczne, informacje o wydarzeniach, ktore moga byc¢
uzupetnione tresciami reklamowymi;

witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe stuzace ekspozycji towaréw lub prezentacji
ustug danego lokalu uzytkowego, rozumiane lacznie jako ptaszczyzna szklenia oraz przestrzen
zawarta pomiedzy ptaszczyzng szklenia a rownolegla do niej ptaszczyzna wyznaczong przez
wewnetrzne krawedzie oSciezy;

wydarzeniu miejskim — nalezy przez to rozumie¢ posiadajace date rozpoczgcia i zakonczenia
przedsigwzigcie, wpisane do Bazy Wydarzen prowadzonej przez Burmistrza Miasta Zakopane
(w szczegblnosci imprezg sportows, artystyczna, rozrywkowa, festiwal, wystawe, wydarzenie
kulturalne, obchody wuroczystosci panstwowej lub religijnej, kiermasz, przedsigwzigcie
0 charakterze informacyjnym, promocyjnym, charytatywnym, upamig¢tniajgcym, integrujgcym),
a takze impreze masowg w rozumieniu ustawy z dnia 20 marca 2009 r. o bezpieczenstwie imprez
masowych (tekst. jedn. Dz. U. z 2019 r. poz. 2171), odbywajace si¢ na obszarze Gminy Miasto
Zakopane;

wysokosci obiektu malej architektury — nalezy przez to rozumie¢ calkowitg wysokos¢ obiektu,
mierzong od najnizszego poziomu terenu, na ktorym usytuowany jest ten obiekt, do poziomu
najwyzej potozonego punktu tego obiektu;

wysokosci ogrodzenia — nalezy przez to rozumie¢ catkowita wysoko$¢ ogrodzenia, mierzong
od poziomu gruntu rodzimego w danym miejscu ogrodzenia do poziomu najwyzszego punktu
ogrodzenia w tym miejscu;

wysoko$ci wolnostojacej tablicy reklamowej lub wysokosci wolnostojacego urzadzenia
reklamowego — nalezy przez to rozumie¢ catkowita wysoko$¢ wolnostojacej tablicy reklamowej
lub wolnostojacego urzadzenia reklamowego, mierzong od najnizszego poziomu terenu, na ktorym
usytuowana jest ta tablica lub to urzadzenie, do poziomu najwyzej potozonego punktu tej tablicy
lub tego urzadzenia.

Pozostate pojecia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami okreslonymi w przepisach
odrgbnych, w szczegdlnosci w cyt. ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (np. ,,reklama”, ,.tablica reklamowa”, ,,urzgdzenie reklamowe”, ,,szyld”), ustawie z dnia
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7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (tekst jedn. Dz. U. z 2020 r. poz. 1333 z pozn. zm. — np. ,,0biekt
budowlany”, ,budynek”, ,budowla”, ,obickt matej architektury”, ,budowa”, ,roboty budowlane”,
Hteren budowy”), rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia 2002 r. w sprawie
warunkow technicznych, jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie (tekst jedn. Dz. U.
22019 r. poz. 1065 z p6zn. zm. — np. ,.kondygnacja”, ,.kondygnacja nadziemna”, ,,suterena”) i innych.

§3

Przepiséw uchwaty nie stosuje si¢ do:

1)

2)
3)
4)

5)

slupow oswietlenia: drég publicznych, drég wewngtrznych, narciarskich tras zjazdowych,
nartostrad, zorganizowanych terenéw narciarskich, publicznie dostepnych obiektow sportowych —
w zakresie objetym ustaleniami § 6;

historycznych nazw witasnych, tj. nazw nadanych historycznie w celu identyfikacji wizualnej
obiektow w przestrzeni, o ile nie stanowig tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego;
dekoracji miejskich, o ile nie stanowig obiektu matej architektury, tablicy reklamowej, urzadzenia
reklamowego lub ogrodzenia;

elementow Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej i systemu informacji Tatrzanskiego Parku
Narodowego;

tablic stanowigcych realizacj¢ obowiazku natozonego przepisami prawa, w szczego6lnosci
informujacych 0 dotacjach, finansowaniu lub dofinansowaniu ze $rodkéw publicznych
(Unii Europejskiej, Funduszy Norweskich, Funduszy EOG).

§4

1. W odniesieniu do gabarytéw tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wprowadza si¢ nastgpujace
zasady:

1)

2)

3)

4)

ustalone wymiary obowigzuja tacznie, tj. konieczne jest zachowanie kazdego z nich, w ramach
podanych wartosci maksymalnych;
wysoko$¢, szeroko$¢ i grubos¢ (gleboko$é) tablicy lub urzadzenia podaje si¢ w odniesieniu
do najwickszej powierzchni ekspozycji reklamy, gdzie wysoko$¢ jest wymiarem pionowym,
szeroko$¢ jest wymiarem poziomym, a grubos$¢ (glebokos¢) jest wymiarem prostopadtym
wzgledem wysokosci;
powierzchnia tablicy lub urzadzenia jest wyznaczona przez rzut ich skrajnych elementow
na plaszczyzne, a W nastepujacych niestandardowych przypadkach liczona jest jako powierzchnia
prostokata opisanego na ich skrajnych elementach — dla tablicy lub urzadzenia w formie azurowe;j,
lub ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto;
powierzchnia ekspozycji reklamy w nizej wymienionych niestandardowych przypadkach liczona
jest w nastepujacy sposob:
a) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach tablicy lub urzadzenia:
— dlatablicy lub urzadzenia w formie azurowej,
— dlatablicy lub urzadzenia, ktorych ksztalt jest inny niz prostokat lub koto,
b) jako powierzchnia boczna prostopadtoscianu opisanego na skrajnych elementach urzadzenia —
w przypadku wiekszej niz dwie liczby powierzchni ekspozycji reklamy.

W odniesieniu do liczby tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wprowadza si¢ zasade, ze tablica

lub urzadzenie liczone sg jako jeden w przypadku sytuowania jednej tablicy reklamowej lub jednego
urzadzenia reklamowego, w tym:

1)
2)
3)

jako elementu w ramach zbiorczej tablicy dla kilku podmiotow;
jako elementu w ramach zbiorczego urzadzenia dla kilku podmiotow;
w formie azurowej — wszystkie elementy danego napisu lub nazwy;
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4) w formie posiadajacej powierzchnie ekspozycji reklamy skierowane w rozne strony, jesli
zachowuja one identyczne gabaryty i wysoko$¢ sytuowania.

Rozdziatl 11
Ustalenia szczegolowe

Dzial 1
OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

§5
Dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow matej architektury wylacznie na zasadach i warunkach ustalonych
W niniejszym dziale, o ustalonych w nim gabarytach, standardach jakosciowych oraz rodzajach materiatéw
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

§6
1. Nakazuje si¢ sytuowanie obiektow malej architektury w sposOb zapewniajacy bezpieczenstwo
ich uzytkowania, zachowanie ciagto$ci i bezpieczenstwa terendw komunikacji, narciarskich tras
zjazdowych, nartostrad, zorganizowanych terendw narciarskich i publicznie dostgpnych obiektow
sportowych oraz zgodnie ze sztukg budowlang i zasadami wiedzy techniczne;j.
2. Dopuszcza si¢ nastgpujaca Wysokos$¢ obiektow matej architektury:

1) masztow flagowych — maks. 10 m;

2) shupoéw oswietlenia przestrzeni publicznych innych niz okre$lone w § 3 pkt 1 —maks. 6 m;

3) uzytkowych stuzacych rekreacji codziennej, stanowigcych wyposazenie placow zabaw, ogrodkow
jordanowskich i sitowni plenerowych — maks. 5 m;

4) pozostatych —maks. 4 m.

3. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatow budowlanych z jakich moga by¢
wykonane obiekty matej architektury:

1) nakazuje sie¢ wykonywanie obiektow matej architektury z materiatow o wysokiej jakosci, duzej
wytrzymatosci mechanicznej oraz wysokiej odpornosci na warunki atmosferyczne i dewastacje;

2) nakazuje si¢ wykonywanie obiektow matej architektury z nastepujacych materiatdw: drewno,
kamien naturalny z wyjatkiem otoczakoéw, metal, stop metalu, szkto, beton (w tym beton
architektoniczny), cegta, ceramika;

3) nakazuje sie zachowanie naturalnej kolorystyki materiatow lub stosowanie kolorystyki w odcieniach
bieli, czerni, grafitu, szarosci, ciemnego brazu i ciemnej zieleni;

4) zakazuje sie stosowania jaskrawej kolorystyki;

5) dopuszcza sie dla obiektow matej architektury okreSlonych w ust. 2 pkt 3 stosowanie materiatow
innych niz okreslone w ust. 3 pkt 2 oraz kolorystyki innej niz okreslona w ust. 3 pkt 3 i 4.

Dzial 11
TABLICE REKLAMOWE I URZADZENIA REKLAMOWE, NIESTANOWIACE SZYLDOW

§7
Dopuszcza si¢  sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowigcych szyldow,
wylacznie na zasadach i warunkach ustalonych w niniejszym dziale, o ustalonych w nim gabarytach,

standardach jakosciowych oraz rodzajach materiatdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.
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§8

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych:

1)

2)

3)

zawierajacych informacje na temat mozliwo$ci dokonywania platnosci kartami ptatniczymi
oraz korzystania z innych kart, w szczeg6lnosci rabatowych, lojalnosciowych, wydawanych
w ramach programéw partnerskich, a takze zwrotu podatku VAT — wylacznie na nieruchomosci,
na ktorej prowadzona jest dziatalno$¢ ustugowa:
a) naklejanych ptasko w witrynie lub naklejanych ptasko na drzwiach,
b) gabaryty:

—  wysoko$¢ maks. 0,5 m,

—  szeroko$¢ maks. 0,5 m,

—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 0,5 cm,

—  powierzchnia maks. 0,05 m?,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,05 m?;
zawierajacych informacje na temat objecia obiektu ochrong — wylacznie na nieruchomosci objetej
ochrong przez wyspecjalizowany podmiot prowadzacy dziatalno$¢ w zakresie ochrony mienia,
przy czym treSci reklamowe (wylacznie w postaci logo, nazwy i danych teleadresowych tego
podmiotu) moga zajmowac¢ maks. 50% powierzchni tablicy:
a) na elewacji w obrebie kondygnacji parteru — ptasko na $cianie, ptasko w witrynie lub ptasko

na drzwiach, o gabarytach:

—  wysoko$¢ maks. 30 cm,

—  szerokos$¢ maks. 40 cm,

—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 0,5 cm,

—  powierzchnia maks. 0,12 m?,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,12 m? w tym maks. 50% tresci reklamowych

(w postaci logo, nazwy i danych teleadresowych),

b) wkomponowanych ptasko w ogrodzenie, 0 gabarytach jak okreslone w pkt 2 lit. a;
na urzadzeniach bankomatowych, parkometrach, biletomatach, infokioskach, automatach
z zywnoscig | paczkomatach:
a) ptasko na urzadzeniu,
b) gabaryty:

—  wysoko$¢ maks. 1 m,

—  szeroko$¢ maks. 1 m,

—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 0,5 cm,

—  powierzchnia maks. 0,5 m?,

—  Igczna powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,5 m? na jednym urzadzeniu.

2. Dopuszcza sie sytuowanie paneli reklamowych:

1

2)

wkomponowanych ptasko w $ciany kioskéw ulicznych — 0 gabarytach:

a) wysoko$¢ maks. 1,5 m,

b) szeroko$¢ maks. 1,5 m,

C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia maks. 1 m?,

e) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2,5 m? na jednym kiosku;

wkomponowanych ptasko w $Sciany przej$é podziemnych — przy zachowaniu min. 2,5 m odlegtosci
pomigdzy panelami, o gabarytach:
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a) wysoko$¢ maks. 2 m,

b) szeroko$¢ maks. 1,25 m,

c) grubosé (glebokosc¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia maks. 2,5 m?,

e) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2,5 m?;

3) w__ obrebie przystankéw komunikacji zbiorowej posiadajacych wiaty przystankowe,
wkomponowanych ptasko w §ciany wiat lub wolnostojacych, jednostronnych lub dwustronnych —
0 gabarytach:

a) wysoko$¢ maks. 2 m,

b) szeroko$¢ maks. 1,25 m,

c) grubosé (glebokos¢) maks. 20 cm,

d) powierzchnia maks. 2,5 m?,

e) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 10 m? w obrebie jednego przystanku.

Dopuszcza si¢ sytuowanie reklam okolicznosciowych promujacych wydarzenia miejskie,
tj. zawierajacych informacje o danym wydarzeniu miejskim (w szczegdlno$ci nazwe i date wydarzenia),
ktére moga by¢ uzupehione tresciami reklamowymi (w szczegdlnosci w postaci logo, nazwy lub hasta
reklamowego) na maks. 50% powierzchni, na czas trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo
do 21 dni przed jego rozpoczeciem i do 7 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 90 dni tgcznie:
1) na elewacji w obrebie kondygnacji parteru, ptasko w witrynie lub ptasko na drzwiach,
0 gabarytach:
a) wysoko$¢ maks. 1,25 m,
b) szerokos¢ maks. 1,25 m,
C) grubosé (glebokosé) maks. 0,5 cm,
d) powierzchnia maks. 1 m?,
e) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,75 m?, w tym maks. 50% tre$ci reklamowych;
2) na stupach oswietlenia, do wysokosci gornej krawedzi reklamy okolicznosciowej maks. 8 m
od poziomu terenu pionowo pod nia, jednostronne lub dwustronne, o gabarytach:
a) wysoko$¢ maks. 1,2 m,
b) szeroko$¢ maks. 0,6 m,
C) grubos¢ (glebokosé) maks. 5 cm,
d) powierzchnia maks. 0,75 m?,
e) powierzchnia ekspozycji reklamy:
—  dla tablicy lub urzadzenia jednostronnego maks. 0,75 m?,
— dla tablicy lub urzadzenia dwustronnego maks. 1,5 m? (jednak maks. 0,75 m? po jednej
stronie);
3) w formie wolnostojacej, jednostronne, dwustronne lub wielostronne, o gabarytach:
a) wysoko$¢ maks. 2 m,
b) szerokos¢ maks. 1,75 m,
C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 1,75 m,
d) powierzchnia maks. 3 m?,
e) powierzchnia ekspozycji reklamy:
— dlatablicy lub urzadzenia jednostronnego maks. 2 m?,
— dla tablicy lub urzadzenia dwustronnego maks. 4 m? (jednak maks. 2 m? po jednej
stronie),
— dla tablicy lub urzadzenia wielostronnego maks. 6 m? (jednak maks. 2 m? po jednej
stronie).
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Dopuszcza si¢ sytuowanie reklam okoliczno$ciowych w miejscu organizacji wydarzen miejskich,
na czas trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do 6 dni przed jego rozpoczeciem i do 3 dni po jego
zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 30 dni facznie:

1) na

elewacji w_obrebie kondygnacji parteru, ptasko na $cianie, ptasko w witrynie lub ptasko

na drzwiach, o gabarytach:

a)
b)
c)
d)
€)

wysoko$¢ maks. 1,5 m,

szeroko$¢ maks. 2 m,

grubos¢ (glgbokos¢) maks. 0,5 cm,
powierzchnia maks. 2 m?,

powierzchnia ekspozycji reklamy: 2 m?;

2) wkomponowanych ptasko w ogrodzenie, 0 gabarytach:

a) wysoko$¢ maks. 2 m,
b) szeroko$¢ maks. 3 m,
C) grubosé (glebokosé) maks. 5 cm,
d) powierzchnia maks. 6 m?,
e) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 6 m?;
3) na stupach oswietlenia, do wysokosci gornej krawedzi reklamy okolicznosciowej maks. 8 m
od poziomu terenu pionowo pod nia, jednostronne lub dwustronne, o gabarytach jak okreslone
w ust. 4 pkt 2;

4) w formie wolnostojacej, jednostronne, dwustronne lub wielostronne, o gabarytach:

a)
b)
c)
d)
€)

wysoko$¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztow flagowych, dla ktérych maks. 6 m,

szeroko$¢ maks. 3 m,

grubosc¢ (glebokosc) maks. 3 m,

powierzchnia maks. 5 m?, z wyjatkiem flagi na masztach flagowych, dla ktorej maks. 2 m?,

powierzchnia ekspozycji reklamy:

— dla tablicy lub urzadzenia jednostronnego maks. 5 m?, z wyjatkiem flagi na masztach
flagowych, dla ktorej maks. 2 m?,

— dla tablicy lub urzadzenia dwustronnego maks. 10 m? (jednak maks. 5 m? po jednej
stronie), z wyjatkiem flagi na masztach flagowych, dla ktorej maks. 4 m? (jednak maks.
2 m? po jednej stronie),

— dla tablicy lub urzadzenia wielostronnego maks. 15 m? (jednak maks. 5 m? po jednej
stronie).

5) w formie naklejanej lub malowanej na podtozu, o gabarytach:

a)
b)
c)
d)
€)

wysoko$¢ maks. 1 m,

szeroko$¢ maks. 1 m,

grubos¢ (glebokos¢) maks. 0,5 cm,
powierzchnia maks. 1 m?,

powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1 m?.

Dopuszcza si¢ sytuowanie reklam wyborczych, na czas nie dtuzszy niz od dnia rozpoczgcia agitacji
wyborczej do 30 dni po dniu wyborow:
1) w formie tablicy reklamowej na elewacji w obrebie kondygnacji parteru, ptasko w witrynie

lub ptasko na drzwiach, 0 gabarytach:

a)
b)
c)
d)

wysoko$¢ maks. 1 m,

szeroko$¢ maks. 2 m,

grubos¢ (glebokos¢) maks. 1 cm,
powierzchnia maks. 2 m?,
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e) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,
przy czym proporcje krawedzi kazdej tablicy musza wynosi¢ 1:2 lub 2:3;

2) w formie tablicy reklamowej wkomponowanej ptasko w ogrodzenie, 0 gabarytach i proporcjach
jak okreslone w pkt 1, przy czym nie moga by¢ wyzsze lub szersze od ogrodzenia, na ktérym
sa sytuowane,

3) w formie wolnostojacej, jednostronne, dwustronne lub wielostronne, o gabarytach:

a) wysokos¢ maks. 3 m,
b) szeroko$¢ maks. 3 m,
C) grubosé (glebokos¢) maks. 3 m,
d) powierzchnia maks. 6 m?,
e) powierzchnia ekspozycji reklamy:
—  dla tablicy lub urzagdzenia jednostronnego maks. 6 m?,
— dla tablicy lub urzadzenia dwustronnego maks. 12 m? (jednak maks. 6 m? po jednej
stronie),
— dla tablicy lub urzadzenia wielostronnego maks. 20 m? (jednak maks. 5 m? po jednej
stronie).

§9

Nakazuje si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposdb zapewniajacy

bezpieczenstwo ich uzytkowania, zachowanie cigglosci 1 bezpieczenstwa terenow komunikacji,

narciarskich tras zjazdowych, nartostrad, zorganizowanych terenow narciarskich i publicznie
dostepnych obiektow sportowych oraz zgodnie ze sztuka budowlang i zasadami wiedzy techniczne;.

Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) w formie banerow, z wyjatkiem reklam okolicznosciowych i reklam wyborczych;

2) w formie:

a) potykaczy,

b) pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) urzadzen reklamowych,

z wyjatkiem reklam okolicznosciowych w miejscu organizacji wydarzen miejskich, okreslonych

w § 8 ust. 5 pkt 4;

3) w formie:

a) przewijanej,

b) wykorzystujacej projekcje swietlne,

C) emitujacej obraz lub $wiatlo o zmiennej ekspresji, kolorystyce lub nat¢zeniu (w szczegdlnosci
telebimow 1 reklamy diodowej), w tym btyskowe, migajagce lub pulsujace, a takze efekty
stroboskopowe;

4) w sposob zastaniajacy okna, szklenia, drzwi i bramy (z wyjatkiem przypadkéw dopuszczonych
przepisami uchwaty) oraz wszelkie detale architektoniczne budynku, jak okiennice, kraty, portale,
pilastry, lizeny, blendy, gzymsy, opaski okienne, naczotki, sztukaterie, wsporniki, parapety,
balustrady i inne;

5) nadachach;

6) na obiektach i obszarach objetych ochrong konserwatorska;

7) nabudowlach i urzadzeniach infrastruktury technicznej;

8) na mostach, wiaduktach i ktadkach;

9) naogrodzeniach, z wyjatkiem dopuszczonych przepisami uchwaty;

10) na barierkach, w szczeg6lnosci oddzielajacych jezdnie lub przystanki komunikacji miejskiej;

11) na konstrukcjach oporowych;

12) na drzewach i krzewach.
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Ustala si¢ laczng dopuszczalng powierzchnie tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych,

w tym stanowiacych szyldy, z wylaczeniem reklam okolicznosciowych i1 reklam wyborczych,

sytuowanych na elewacji w obrgbie kondygnacji parteru i sutereny, w tym w witrynach i drzwiach —

na maks. 20% powierzchni elewacji w obrebie kondygnacji parteru i sutereny, w tym maks. 20%

powierzchni witryny lub drzwi.

W przypadku tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wkomponowanych ptasko w $ciany,

witryny, drzwi, urzadzenia lub ogrodzenia — nie moga one by¢ wyzsze lub szersze od $cian, witryn,

drzwi, urzadzen lub ogrodzen, na ktérych sa sytuowane.

Nakazuje si¢ zachowanie odstgpoéw krawedzi tablic reklamowych i urzadzen reklamowych od:

1) krawedzi i uskokow elewacji, krawedzi otworow okiennych i wejsciowych oraz wszelkich detali
architektonicznych budynku — odpowiednich do skali budynku i tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, jednak nie mniejszych niz 10 cm w kazdym przypadku;

2) krawedzi innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym Stanowigcych szyldy —
odpowiednich do skali tablicy lub urzadzenia, jednak nie mniejszych niz 10 cm w kazdym
przypadku;

3) krawedzi elementow Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej, systemu informacji Tatrzanskiego
Parku Narodowego oraz innych znakow i tablic usytuowanych na podstawie przepiséw odrgbnych
— odpowiednich do skali budynku i tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, jednak
nie mniejszych niz 50 cm w kazdym przypadku.

Dopuszcza si¢ podswietlenie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych przy zastosowaniu $wiatta

stalego barwy bialej ciepte;j.

Ustala si¢ nast¢pujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatdw budowlanych z jakich mogg by¢

wykonane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:

1) nakazuje si¢ wykonywanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych z materiatow o wysokiej
jakos$ci, duzej wytrzymato$ci mechanicznej oraz wysokiej odporno$ci na warunki atmosferyczne
i dewastacje;

2) nakazuje si¢ wykonywanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych z nastepujacych
materiatow: drewno, kamien naturalny z wyjatkiem otoczakow, metal, stop metalu, szkto i jego
imitacje (np. szklo akrylowe, poliweglan), beton, tworzywo sztuczne, a takze papier i jego
pochodne dla powierzchni ekspozycji reklamy;

3) dopuszcza si¢ zachowanie naturalnej kolorystyki materiatlow dla elementow konstrukcyjnych
i zamocowan tablic reklamowych i urzadzen reklamowych lub stosowanie kolorystyki w odcieniach
bieli, czerni, grafitu, szaro$ci, ciemnego brazu i ciemnej zieleni;

4) zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki dla elementéw konstrukcyjnych i zamocowan tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

Dzial 111
SZYLDY

§ 10

Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, stanowiacych szyldy, wytacznie
na zasadach i warunkach ustalonych w niniejszym dziale, o ustalonych w nim gabarytach oraz liczbie.

§ 11

Dopuszcza si¢ sytuowanie maks. dwoch szyldow dla kazdego z podmiotow prowadzacych dziatalno$é
na danej nieruchomosci, w tym:

10
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maks. dwéch szyldow na elewacji w obrebie kondygnacji parteru lub sutereny, sytuowanych
ptasko:

a)

b)

na $cianie, W witrynie lub drzwiach, o gabarytach:

—  wysokos¢ maks. 0,75 m,

—  szeroko$¢ maks. 4 m,

—  grubosé (glebokos¢) maks. 20 cm,

—  powierzchnia maks. 3 m?,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m?,

na $cianie w formie zbiorczej, o gabarytach:

—  wysoko$¢ maks. 2 m, przy czym maks. 20 cm dla jednego podmiotu,
—  szeroko$¢ maks. 1,25 m,

—  grubos$¢ (gltebokos¢) maks. 15 cm,

—  powierzchnia maks. 2,5 m?, przy czym maks. 0,25 m? dla jednego podmiotu,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2,5 m?, przy czym maks. 0,25 m? dla jednego
podmiotu;

maks. jednego szyldu na elewacji w obrebie kondygnacji parteru, na $cianie na prostopadtym
do $ciany wysiggniku:

a)
b)
c)
d)
e)

dolna krawedz szyldu — na wysokos$ci min. 2,2 m od poziomu podtoza pionowo pod szyldem,

gorna krawedz szyldu — na wysokosci maks. 4 m od poziomu podtoza pionowo pod szyldem,

odlegto$¢ najdalszego kranca szyldu lub wysiegnika od $ciany — maks. 1,25 m,

odlegtos¢ pomigdzy szyldami na wysiggnikach lub szyldami podwieszonymi —min. 2 m,

gabaryty:

—  wysoko$¢ maks. 0,5 m,

—  szeroko$¢ maks. 1,25 m,

—  grubos¢ (gltebokos¢) maks. 20 cm,

—  powierzchnia maks. 0,75 m?,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,75 m? dla szyldu jednostronnego i maks. 1,5 m?
dla szyldu dwustronnego (jednak maks. 0,75 m? po jednej stronie);

maks. jednego szyldu podwieszonego do okapu dachu lub zadaszenia nad wej$ciem lub witryna
(rowniez zadaszenia stanowigcego jednoczes$nie dolng plyte balkonu lub tarasu), réwnolegle
lub prostopadle do $ciany — 0 ile okap dachu lub zadaszenie znajduja si¢ w obregbie kondygnacji parteru
lub maks. 1 m powyzej styku parteru z wyzsza kondygnacja:

a)
b)

c)

d)
e)

dolna krawedz szyldu — na wysokos$ci min. 2,2 m od poziomu podtoza pionowo pod szyldem,

gorna krawedz szyldu — na wysokosci maks. 4 m od poziomu podtoza pionowo pod szyldem,

odlegto$¢ najdalszego kranca szyldu od $ciany — nie wigksza niz krawedzi okapu dachu

lub zadaszenia,

odlegtos¢ pomigdzy szyldami podwieszonymi lub szyldami na wysiggnikach — min. 2 m,

gabaryty:

—  wysokos¢ maks. 0,5 m,

—  szeroko$¢ maks. 3 m,

—  grubos$¢ (gltebokos¢) maks. 20 cm,

—  powierzchnia maks. 1,5 m?,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 1,5 m? dla szyldu jednostronnego i maks. 3 m?
dla szyldu dwustronnego (jednak maks. 1,5 m? po jednej stronie);

11
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4) w przypadku braku mozliwosci usytuowania szyldu ptasko na $cianie w obrgbie kondygnacji parteru

w sposob zgodny z ustaleniami uchwaty — maks. jednego szyldu na elewacji powyzej kondygnacji

parteru do wysokosci maks. 1,5 m powyzej styku parteru z wyzsza kondygnacja, jednak ponizej

linii wyznaczonej przez dolne krawedzie otworow okiennych tej wyzszej kondygnacji,

ptasko na $cianie:

a) gorna krawedz szyldu — na wysokosci maks. 1,5 m powyzej styku parteru z wyzsza kondygnacja,
jednak ponizej linii wyznaczonej przez dolne krawedzie otworéw okiennych tej wyzszej kondygnacji,

b) gabaryty:

5)

6)

wysokos¢ maks. 0,75 m,

szeroko$¢ maks. 3 m,

grubos¢ (glgbokos¢) maks. 15 cm,

powierzchnia maks. 2,25 m?,

powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2,25 m?;

dla lokalu usytuowanego powyzej kondygnacji parteru i w budynku posiadajacym co najmniej dwie
kondygnacje nadziemne uzytkowane w celach innych niz mieszkaniowe — maks. jednego szyldu
na elewacji powyzej kondygnacji parteru, ptasko w witrynie o powierzchni min. 3 m?;

a) forma azurowa ptaska (naklejana na szybg) lub neon,

b) gabaryty:

wysoko$¢ maks. 1 m,

szeroko$¢ maks. 1 m,

grubos¢ (glebokos$¢) maks. 0,5 cm w przypadku formy azurowej ptaskiej i maks. 20 cm
w przypadku neonu,

powierzchnia maks. 0,5 m?,

powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,5 m?;

maks. jednego szyldu wkomponowanego plasko w ogrodzenie, w tym bram¢ wjazdowa

lub wejsciowa (rowniez podwieszonego do gornej czesci bramy):

a) dolna krawedz szyldu w przypadku jego podwieszenia do gornej cze$ci bramy — na wysokosci
min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,

b) gabaryty:

wysoko$¢ maks. 0,5 m,

szeroko$¢ maks. 2 m,

grubo$¢ (glebokosé) maks. 5 cm w przypadku szyldu wkomponowanego w ogrodzenie
i maks. 20 cm w przypadku szyldu wkomponowanego w brame,

powierzchnia maks. 1 m?,

powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1 m?,

c) gabaryty dla formy zbiorczej:

wysokos$¢ maks. 1,5 m, przy czym maks. 20 cm dla jednego podmiotu,

szeroko$¢ maks. 1 m,

grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

powierzchnia maks. 1,5 m?, przy czym maks. 0,2 m? dla jednego podmiotu,

powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1,5 m?, przy czym maks. 0,2 m? dla jednego
podmiotu;
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7)

Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen

na terenie Gminy Miasto Zakopane

PROJEKT
WylozZenie do publicznego wglgdu 14.12.2020. — 01.02.2021.

maks. jednego szyldu w formie wolnostojacej:
a) gabaryty

wysoko$¢ maks. 3 m,

szeroko$¢ maks. 1,25 m,

grubosc¢ (glgbokos¢) maks. 20 cm,

powierzchnia maks. 0,75 m?,

powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,75 m? dla szyldu jednostronnego i maks. 1,5 m?
dla szyldu dwustronnego (jednak maks. 0,75 m? po jednej stronie),

b) gabaryty dla formy zbiorczej:

wysokos$¢ maks. 2,5 m, przy czym maks. 20 cm dla jednego podmiotu,

szeroko$¢ maks. 1,25 m,

grubos¢ (glebokos¢) maks. 20 cm,

powierzchnia maks. 2,5 m?, przy czym maks. 0,25 m? dla jednego podmiotu,

powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 2,5 m?, przy czym maks. 0,25 m? dla jednego
podmiotu — dla szyldu jednostronnego i maks. 5 m?, przy czym maks. 0,5 m? dla jednego
podmiotu (jednak maks. 2,5 m?, przy czym maks. 0,25 m? dla jednego podmiotu, po jednej
stronie) — dla szyldu dwustronnego.

§ 12

Dopuszcza si¢ dodatkowo, tj. oprocz szyldow okreslonych w § 11, sytuowanie:

1)

2)

3)

szyldow na elewacji w obrebie kondygnacji parteru lub sutereny, plasko w witrynach lub drzwiach:
a) forma azurowa ptaska (naklejana na szybe),

b) gabaryty:

wysoko$¢ maks. 0,5 m,

szeroko$¢ maks. 2 m,

grubos¢ (glebokosc¢) maks. 0,5 cm,
powierzchnia maks. 1 m?,

powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1 m?;

szyldéw na lambrekinach markiz stoisk ustugowych i wystawienniczych oraz parasoli ogrodkéw
gastronomicznych:
a) ptlasko na lambrekinie,

b) gabaryty:

wysoko$¢ maks. 15 cm,

szeroko$¢ maks. 1 m,

grubos¢ (glebokosc¢) maks. 0,5 cm,

powierzchnia maks. 0,15 m?,

powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,15 m?;

na budynku posiadajacym co najmniej trzy kondygnacje nadziemne uzytkowane w celach innych
niz mieszkaniowe oraz powierzchni¢ zabudowy ponad 400 m? — maks. jednego szyldu na elewacji
w obrebie kondygnacji parteru, ptasko na Scianie lub podwieszonego do okapu dachu lub zadaszenia
nad wejSciem lub witryng (rowniez zadaszenia stanowigcego jednoczesnie dolng ptyte balkonu lub

tarasu) rownolegle do $ciany — o ile okap dachu lub zadaszenie znajduja si¢ w obrgbie kondygnacji
parteru lub maks. 1 m powyzej styku parteru z wyzsza kondygnacja:
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4)

5)

6)

Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
na terenie Gminy Miasto Zakopane

PROJEKT
WylozZenie do publicznego wglgdu 14.12.2020. — 01.02.2021.

a) forma azurowa,
b) gabaryty:
—  wysokos¢ maks. 0,75 m,
—  szeroko$¢ maks. 6 m,
—  grubos¢ (glebokos¢) maks. 20 cm,
—  powierzchnia maks. 4,5 m?,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 4,5 m?;

na budynku posiadajgcym co najmniej trzy kondygnacje nadziemne uzytkowane w celach innych
niz mieszkaniowe oraz powierzchni¢ zabudowy ponad 400 m? — maks. jednego szyldu na elewacji
powyzej kondygnacji parteru, ptasko na $cianie, jako jedynego szyldu powyzej kondygnacji
parteru na tym budynku (z wytaczeniem szyldow w witrynach):

a) forma azurowa,

b) gabaryty:

—  wysokos$¢ maks. 6 m,

—  szeroko$¢ maks. 6 m,

—  grubos$¢ (gltebokos¢) maks. 20 cm,

—  powierzchnia maks. 6 m?,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 6 m?;

na budynku z dachem ptaskim, posiadajacym co najmniej trzy kondygnacje nadziemne uzytkowane
w celach innych niz mieszkaniowe oraz powierzchnie zabudowy ponad 400 m? — maks. jednego szyldu
na elewacji powyzej kondygnacji parteru, ptasko w jednym poziomym rzedzie, na $cianie najwyzszej
kondygnacji budynku ponad gérng krawedzig okien, na attyce wienczacej elewacje lub na dachu
ptaskim wzdluz krawedzi dachu, jako jedymego szyldu powyzej kondygnacji parteru na tym
budynku (z wytaczeniem szyldow w witrynach):

a) forma azurowa,

b) gabaryty:

—  wysoko$¢ maks. 1 m,

—  szeroko$¢ maks. 6 m,

—  grubos$¢ (glebokos¢) maks. 20 cm,

—  powierzchnia maks. 6 m?,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 6 m?;

na budynku instytucji kultury, w rozumieniu ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu

i prowadzeniu dzialalnosci kulturalnej (tekst. jedn. Dz. U. z 2018 r. poz. 1983 z pdézn. zm.) —
maks. dwéch szyldow w formie paneli reklamowych wkomponowanych ptasko w $ciany budynku,
zawierajacych informacje o biezacej dziatalnosci danej instytucji, w szczegodlno$ci repertuarze

lub wystawach:
a) forma paneli reklamowych,
b) gabaryty:

—  wysoko$¢ maks. 2 m,

—  szeroko$¢ maks. 1,25 m,

—  grubos$¢ (gltebokos¢) maks. 15 cm,

—  powierzchnia maks. 2,5 m?,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2,5 m?;
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8)

9)

Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
na terenie Gminy Miasto Zakopane

PROJEKT
WylozZenie do publicznego wglgdu 14.12.2020. — 01.02.2021.

Nna nieruchomodci, na ktorej prowadzona jest dziatalno§¢é w zakresie ustug hotelarskich — maks. jednego
szyldu zawierajacego informacje¢ o wolnych miejscach noclegowych:
a) na elewacji w obrebie kondygnacji parteru — ptasko na $cianie, ptasko w witrynie lub ptasko
na drzwiach, o gabarytach:
—  wysokos¢ maks. 30 cm,

—  szeroko$¢ maks. 40 cm,
—  grubosé (glebokos¢) maks. 0,5 cm,
—  powierzchnia maks. 0,12 m?,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,12 m?, w tym maks. 50% tresci reklamowych
(w postaci logo, nazwy i danych teleadresowych),
b) wkomponowanych ptasko w ogrodzenie, o gabarytach jak okreslone w pkt 7 lit. a;

na nieruchomosci, na ktorej zlokalizowana jest stacja paliw — maks. jednego szyldu zawierajacego
informacje na temat aktualnej oferty paliwowej:

a) forma wolnostojaca,

b) gabaryty:

—  wysoko$¢ maks. 4 m,

—  szerokos¢ maks. 1,5 m,

—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 0,5 m,

—  powierzchnia maks. 6 m?,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 4 m? dla szyldu jednostronnego i maks. 8 m?
dla szyldu dwustronnego (jednak maks. 4 m? po jednej stronie);

na nieruchomos$ci, na ktérej prowadzona jest dziatalno$¢ w zakresie ustug gastronomii — maks. jednego

szyldu zawierajgacego informacje na temat aktualnej oferty gastronomicznej (menu):

a) na elewacji w obrebie kondygnacji parteru — ptasko na $cianie lub ptasko w witrynie, 0 gabarytach:
—  wysoko$¢ maks. 2 m,

—  szerokos$¢ maks. 2 m,
—  grubos$¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,
—  powierzchnia maks. 2 m?,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,
b) w formie wolnostojacej, jednostronnej lub dwustronnej, o gabarytach:
—  wysoko$¢ maks. 2 m,

—  szeroko$¢ maks. 1,25 m,

—  grubos¢ (gltebokos¢) maks. 20 cm,

—  powierzchnia maks. 2,5 m?,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 2,5 m? dla szyldu jednostronnego i maks. 5 m?
dla szyldu dwustronnego (jednak maks. 2,5 m? po jednej stronie).

§13
Nakazuje si¢ sytuowanie szyldow w sposob zapewniajacy bezpieczenstwo ich uzytkowania, zachowanie
ciggloéci 1 bezpieczenstwa terenow komunikacji, narciarskich tras zjazdowych, nartostrad,
zorganizowanych terenow narciarskich i publicznie dostepnych obiektéw sportowych oraz zgodnie
ze sztuka budowlang i zasadami wiedzy technicznej.
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10.

Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
na terenie Gminy Miasto Zakopane

PROJEKT
WylozZenie do publicznego wglgdu 14.12.2020. — 01.02.2021.

Zakazuje si¢ sytuowania szyldow:

1) wformie:

a) Dbanerdw,

b) potykaczy,

c) pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) urzadzen reklamowych,

d) przewijanej,

e) wykorzystujacej projekcje $wietlne,

f) emitujacej obraz lub swiatto o zmiennej ekspresji, kolorystyce lub natezeniu (w szczegdlnosci
telebiméw 1 reklamy diodowej), w tym btyskowe, migajace lub pulsujace, a takze efekty
stroboskopowe;

2) w sposob zastaniajacy okna, szklenia, drzwi i bramy (z wyjatkiem przypadkow dopuszczonych
przepisami uchwaty) oraz wszelkie detale architektoniczne budynku, jak okiennice, kraty, portale,
pilastry, lizeny, blendy, gzymsy, opaski okienne, naczotki, sztukaterie, wsporniki, parapety,
balustrady i inne;

3) nadachach, z wyjatkiem przypadku okre$lonego w § 12 pkt 5.

Ustala sie¢ !aczng dopuszczalng powierzchni¢ tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,

w tym stanowiacych szyldy, z wylaczeniem reklam okoliczno$ciowych i reklam wyborczych,

sytuowanych na elewacji w obrebie kondygnacji parteru i sutereny, w tym w witrynach i drzwiach —

na maks. 20% powierzchni elewacji w obrebie kondygnacji parteru i sutereny, w tym maks. 20%

powierzchni witryny lub drzwi.

W przypadku szyldow wkomponowanych ptasko w §ciany, witryny, drzwi, ogrodzenia lub lambrekiny

— nie mogg one by¢ wyzsze lub szersze od $cian, witryn, drzwi, ogrodzen lub lambrekinow, na ktorych

Sa sytuowane.

Dla szyldow sytuowanych plasko na $cianie dopuszcza si¢ dystansowanie tylnej powierzchni szyldu

od elewacji na maks. 10 cm.

Nakazuje si¢ zachowanie odstepow krawedzi szyldow od:

1) krawedzi i uskokow elewacji, krawedzi otworow okiennych i wejsciowych oraz wszelkich detali
architektonicznych budynku — odpowiednich do skali budynku i szyldu, jednak nie mniejszych
niz 10 cm w kazdym przypadku;

2) krawedzi innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym stanowigcych szyldy —
odpowiednich do skali tablicy lub urzadzenia, jednak nie mniejszych niz 10 cm w kazdym przypadku;

3) krawedzi elementow Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej, systemu informacji Tatrzanskiego
Parku Narodowego oraz innych znakow i tablic usytuowanych na podstawie przepiséw odrgbnych
— odpowiednich do skali budynku i szyldu, jednak nie mniejszych niz 50 cm w kazdym przypadku.

W odniesieniu do szyldow sytuowanych w obrebie kondygnacji parteru lub sutereny:

1) na $cianach — nakazuje sie¢ ich sytuowanie:

a) W ramach poziomego rzedu w pasie szyldowym, tj. przestrzeni na elewacji mieszczacej sie
ponad goérna krawedzig witryn, drzwi i bram, lub

b) w ramach zbiorczej tablicy, zbiorczego urzadzenia lub pionowego pasa, po jednej lub po obu
stronach glownego wejscia;

2) w witrynach i drzwiach — nakazuje si¢ ich sytuowanie w gornej czesci witryny lub drzwi.

Nakazuje si¢ zachowanie wiasciwej kompozycji szyldow, przez co nalezy rozumie¢ sytuowanie

z wyréwnaniem do jednej linii, poziomej lub pionowe;j.

Nakazuje si¢ sytuowanie szyldow nawigzujacych do architektury i charakteru budynku oraz

wkomponowanych w jego bryle, w szczegdlnosci w formie azurowej oraz w formie tablic rzeZbionych

w drewnie dla obiektow architektury drewnianej.

Dopuszcza si¢ podswietlenie szyldow przy zastosowaniu Swiatta statego barwy bialej ciepte;.
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Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
na terenie Gminy Miasto Zakopane

PROJEKT
WylozZenie do publicznego wglgdu 14.12.2020. — 01.02.2021.

Dzial IV
OGRODZENIA

§14

Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen wytacznie na zasadach i warunkach ustalonych w niniejszym dziale,
o ustalonych w nim gabarytach, standardach jako$ciowych oraz rodzajach materialdw budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane.

§15

1. Dopuszcza si¢ Sytuowanie ogrodzen dla potrzeb grodzenia nast¢pujacych terendow oraz obiektow (W tym
budynkow) zrealizowanych lub realizowanych na podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych
lub skutecznie przyjetych zgloszen robot budowlanych:

1)

2)
3)

4)
5)
6)
7)
8)
9)

terenéw zabudowy mieszkaniowej, ustugowej, zagrodowej i techniczno-produkcyjnej (obiektow
produkcyjnych, sktadow i magazynéow) ustalonych w obowigzujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego;

nieruchomosci zabudowanych budynkiem mieszkalnym, ustugowym, zagrodowym, produkcyjnym
lub magazynowym;

nieruchomosci, na ktéorych prowadzone sa roboty budowlane zwigzane z budowa budynku
mieszkalnego, ustugowego, zagrodowego, produkcyjnego lub magazynowego;

obiektow infrastruktury technicznej;

komunalnych miejsc gromadzenia odpadow statych;

terenow ogrodow dziatkowych;

terenOw cmentarzy;

terenow targowisk;

publicznie dostepnych obiektow matej architektury — kultu religijnego;

10) publicznie dostepnych obiektéw sportowych;
11) publicznie dostepnych parkow, zielencow, ogrodow botanicznych, arboretow i alpinariéw;

12) publicznie dostepnych placow zabaw, ogrodkéw jordanowskich i sitowni plenerowych.

2. Dopuszcza sig¢ sytuowanie ogrodzen tymczasowych dla potrzeb:

1)

2)

3)
4)

5)
6)

grodzenia terenow budow, realizowanych na podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych
lub skutecznie przyjetych zgloszen robot budowlanych — na czas wykonywania robot
budowlanych;

prowadzenia gospodarki rolnej w formie wypasu zwierzat, w tym koszarowania owiec — W trakcie
sezonu wegetacyjnego;

prowadzenia gospodarki lesnej na terenach lasoéw publicznych;

ochrony przed dzikimi zwierzgtami na obszarze Tatrzanskiego Parku Narodowego i terenach
przylegltych, po uzgodnieniu i zgodnie z wytycznymi Dyrektora Tatrzanskiego Parku Narodowego;
organizacji wydarzen miejskich;

organizacji sezonowych ogrodkow gastronomicznych.

3. Dopuszcza si¢ nastepujacg wysokos$¢ ogrodzen:

1)
2)

3)
4)

okreslonych w ust. 1 pkt 10 stanowiacych pitkochwyty — maks. 6 m;

okreslonych w ust. 1 pkt 1 dla terenéw zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej, ust. 1 pkt 9
i ust. 2 pkt 2 —maks. 1,2 m;

okreslonych w ust. 2 pkt 6 — maks. 0,9 m;

pozostatych — maks. 2,2 m.
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PROJEKT
WylozZenie do publicznego wglgdu 14.12.2020. — 01.02.2021.

Dopuszcza si¢ wicksza wysoko$¢ dla zadaszen bram, furtek i Smietnikow wbudowanych w ogrodzenie,
jednak maks. 5 m dla bram i maks. 3,5 m dla furtek i $mietnikow.

Dopuszcza si¢ wysoko$¢ murkéw fundamentowych (cokotow) ogrodzen od strony drog publicznych
i drog wewnetrznych, mierzong od strony drogi — maks. 0,5 m.

Dla ogrodzen terendw 0 nachyleniu powyzej 10% mierzonym w linii ogrodzenia, dopuszcza si¢
wysoko$¢ murkéw fundamentowych (cokotéw) od strony dréog publicznych i drég wewnetrznych,
mierzong od strony drogi — maks. 1,0 m w najnizszym punkcie terenu i maks. 0,5 m w najwyzszym
punkcie terenu, na ktérym usytuowane jest ogrodzenie.

§16

Nakazuje si¢ sytuowanie ogrodzen w sposdb zapewniajacy bezpieczenstwo ich uzytkowania,

zachowanie ciagtosci 1 bezpieczenstwa terenow komunikacji, narciarskich tras zjazdowych, nartostrad,

zorganizowanych terenow narciarskich i publicznie dostgpnych obiektow sportowych oraz zgodnie

ze sztuka budowlana i zasadami wiedzy techniczne;.

Zakazuje si¢ Sytuowania ogrodzen pelnych, z wyjatkiem ogrodzen tymczasowych okreslonych

w § 15 ust. 2 pkt 1 § 15 ust. 2 pkt 5.

Nakazuje si¢ sytuowanie ogrodzen minimalistycznych i azurowych, nieprzestaniajgcych budynkow,

w tym stosowania azurowych przeset i stupkow metalowych o minimalnych przekrojach.

Nakazuje si¢ zapewnienie przej$¢ lub przepustow umozliwiajgcych migracje zwierzat.

Dopuszcza si¢ ksztaltowanie ogrodzen w postaci zywoptotéw lub uzupetnianie ogrodzen zielenia,

W postaci zywoplotow, pnaczy lub krzewow, w gatunkach rodzimych dla Tatr i Podhala.

Ustala si¢ nastepujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatow budowlanych z jakich mogg by¢

wykonane ogrodzenia:

1) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen z materialbw o wysokiej jakosci, duzej wytrzymatosci
mechanicznej oraz wysokiej odporno$ci na warunki atmosferyczne i dewastacje;

2) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen z nastepujacych materiatdéw: drewno (w tym gont naturalny
dla daszkow nad ogrodzeniem oraz zadaszen bram, furtek i $mietnikow wbudowanych
w ogrodzenie), kamien naturalny z wyjatkiem otoczakow, metal, stop metalu;

3) dopuszcza si¢ stosowanie betonu (z wyjatkiem prefabrykowanych betonowych i zelbetonowych
przeset i ich elementow) — wylacznie do wykonywania murkéw fundamentowych (cokotow)
1 shupow migdzy przestowych;

4) dopuszcza si¢ stosowanie prefabrykowanych betonowych i zelbetonowych przeset i ich elementow
oraz blachy faliste] — wylacznie dla ogrodzen tymczasowych okreslonych w § 15 ust. 2 pkt 1
i§ 15 ust. 2 pkt 5;

5) dopuszcza sie stosowanie blachy ptaskiej — wytgcznie dla daszkow nad ogrodzeniem oraz zadaszen
bram, furtek i $mietnikow wbudowanych w ogrodzenie;

6) dopuszcza sie stosowanie tzw. pastuchow elektrycznych — wytgcznie dla ogrodzen tymczasowych
okreslonych w § 15 ust. 2 pkt 2 1 § 15 ust. 2 pkt 4;

7) nakazuje si¢ zachowanie naturalnej kolorystyki materialow lub stosowania kolorystyki
w odcieniach czerni, grafitu, szarosSci i ciemnego brazu;

8) zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki.
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Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
na terenie Gminy Miasto Zakopane

PROJEKT
WylozZenie do publicznego wglgdu 14.12.2020. — 01.02.2021.

Rozdziat 111
Przepisy dostosowujace

§17
Istniejagce w dniu wejscia w zycie uchwaty obiekty matej architektury, tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe oraz ogrodzenia — wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw ustalonych uchwata,
w terminie 12 miesi¢cy od dnia wejscia w zycie uchwaty, z wyjatkiem:
1) obiektow matej architektury:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie
przyjetych zgtoszen robot budowlanych, lub

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w obowiazujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego, lub

C) objetych ochrong konserwatorska, lub

d) kultu religijnego, lub

e) posagdéw, fontann, wodotryskow, lub

f) uzytkowych shuzacych rekreacji codziennej, stanowigcych wyposazenie placow zabaw,
ogrodkow jordanowskich i sitowni plenerowych;

2) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie
przyjetych zgtoszen robot budowlanych — ktére wymagaja dostosowania do zasad i warunkow
ustalonych uchwatg w terminie 36 miesiecy od dnia wej$cia w zycie uchwaty, lub

b) objetych ochrong konserwatorska, lub

c) stanowigcych szyldy w formie azurowej, 0 udokumentowanym istnieniu przed dniem
1 stycznia 1995 r.;

3) ogrodzen:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie
przyjetych zgloszen robot budowlanych, lub

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w obowigzujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego, lub

C) objetych ochrong konserwatorska.

Warunkiem dostosowania istniejgcych w dniu wej$cia w zycie uchwaty obiektow matej architektury,

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, jest spelnienie wymogdéw ustalonych

uchwatg, poprzez:

1) usuni¢cie niezgodnych z ustaleniami uchwaty;

2) przeniesienie w miejsce zgodne z ustaleniami uchwaty;

3) demontaz potaczony z ich wymiang na nowe zgodne z ustaleniami uchwaty;

4) zmiang formy, gabarytow, rodzaju materiatdbw budowlanych, kolorystyki, natezenia lub barwy
$wiatta uzytego do podswietlenia — na zgodne z ustaleniami uchwaty.

Dla gabarytow istniejacych w dniu wejScia w zycie uchwaly obiektow malej architektury, tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, dopuszcza si¢ pigcioprocentowa powykonawcza

tolerancj¢ wymiaru.

W przypadku koniecznos$ci usunigcia obiektu malej architektury, tablicy reklamowej, urzadzenia

reklamowego lub ogrodzenia, po zakonczeniu prac demontazowych nalezy usung¢ wszelkie elementy

konstrukcyjne i mocowania oraz doprowadzi¢ nawierzchni¢ lub powierzchni¢, do ktdrej tablica

lub urzadzenie bylo zamocowane, do stanu spojnego z otoczeniem, m.in. poprzez usunigcie §ladow

zamocowan.
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Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
na terenie Gminy Miasto Zakopane

PROJEKT
WylozZenie do publicznego wglgdu 14.12.2020. — 01.02.2021.

Rozdzial IV
Przepisy koncowe

§18
Wykonanie uchwaly powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Zakopane.

§19
Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Wojewodztwa
Matopolskiego.

Przewodniczqcy Rady Miasta Zakopane
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