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Uchwala Nr ........ | I
Rady Miasta Zakopane

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéow
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, na terenie Gminy Miasto Zakopane

Na podstawie art. 37a ust. 1 i art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (tekst jedn. Dz. U. z 2021 r. poz. 741 z p6zn. zm.), w celu ochrony
unikatowych wartosci przyrodniczych i krajobrazowych Zakopanego oraz podniesienia jakoSci zycia w
miescie, Rada Miasta Zakopane uchwala, co nastgpuje:

§1.

1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane, na terenie Gminy Miasto Zakopane.

2. Granice obszaru objetego uchwatg obejmujg teren Gminy Miasto Zakopane w jego granicach
administracyjnych, z wytaczeniem terenow zamknigtych ustalonych przez inne organy niz ministra
wlasciwego do spraw transportu.

3. W dniu wejécia w zycie uchwaly terenami zamknigtymi ustalonymi przez inne organy niz ministra
wiasciwego do spraw transportu, zgodnie z Decyzja Nr 38/MON Ministra Obrony Narodowej z dnia 13
marca 2019 r. w sprawie ustalenia terenow zamknietych w resorcie obrony narodowej, sa tereny dziatek
nr ewid. 101/1 i 101/2 obreb 30 w Zakopanem. Zmiana terenéw zamknietych nie pociaga za sobg
konieczno$ci zmiany uchwaty.

4. Integralng czeScig uchwaly jest rozstrzygniecie Rady Miasta Zakopane o sposobie rozpatrzenia uwag
nieuwzglgdnionych przez Burmistrza Miasta Zakopane, Stanowigce zalacznik nr 1 do uchwaty,
niebe¢dace ustaleniami uchwaty.

5. Ustalenia uchwaty obejmuja: przepisy ogédlne zawarte w Rozdziale 1, przepisy szczegdtowe zawarte w
Rozdziale 2, przepisy dostosowujace zawarte w Rozdziale 3 i przepisy koncowe zawarte w Rozdziale 4.

Rozdziat |
Przepisy ogolne

§ 2.

1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa wykonang z migkkich, wiotkich
materiatow, takich jak tkanina, tekstylia, papier, folia, PCV lub inne migkkie tworzywo sztuczne;

2) detalu architektonicznym — nalezy przez to rozumie¢ kazdy dekoracyjny element
architektoniczny elewacji albo ogrodzenia, niebedgcy oknem, wejsciem, ani spoiwem elementéw
konstrukcyjnych, w szczegoélnosci: uskok, ryzalit, naczotek, profil, gzyms, filar, kolumne,
potkolumng, pilaster, lizeng, blendg, element rzezbiarski lub malarski, 0zdobng ciesiotk¢ lub
stolarke, wspornik, wykusz, balkon, balustrade, porecz, krate, okiennice, parapet, obramienie
wokoét otworu okiennego lub wejSciowego, portal, belkowanie, fryz, ornament, boniowanie,
ptycing, sgraffito, mozaike, sztukaterie, a takze miejsce zmiany materiatu wykonczeniowego;
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elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewnetrzng $ciang budynku lub budowli, ze wszystkimi
znajdujagcymi sie na niej elementami architektonicznymi (w tym otworami okiennymi i
wejsciowymi, skrzydtami okien, drzwi, bram i krat, detalem architektonicznym, attyka) — lico
budynku lub budowli, z wytaczeniem dachu; w przypadku obiektu z podcieniami — takze podcienia
z podporami, jak réwniez zewnetrzne $ciany w podcieniach, ze wszystkimi znajdujacymi si¢ na
nich elementami architektonicznymi;
formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ uktad elementow nieposiadajacych wiasnego tla,
tworzacych tacznie powierzchnie ekspozycji reklamy:
a) tablicy reklamowej, w postaci ptaskich liter lub grafik, w szczegdlnosci napiséw, znakow,
logo lub symboli, najczgsciej naklejanych w witrynie, lub
b) urzadzenia reklamowego, w postaci przestrzennych liter lub grafik (wypuktych Ilub
wklestych), w szczegolno$ci napiséw, znakdéw, logo lub symboli;
formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ taki sposdb sytuowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym posiadajg one wlasng niezalezng konstrukcje nosna,
posadowiong bezposrednio na gruncie lub terenie utwardzonym;
formie zbiorczej — nalezy przez to rozumie¢ jedng tablicg¢ reklamowsa lub jedno urzadzenie
reklamowe, dla kilku podmiotow, obiektow lub terendow, albo zwarta kompozycje tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, 0 ujednoliconych wymiarach i usytuowanych w réwnych
odstepach od siebie na wspolnej plaszczyznie, gdzie kazdy element dotyczy innego podmiotu,
obiektu lub terenu;
instytucji kultury — nalezy przez to rozumie¢ panstwowe lub samorzadowe instytucje kultury, dla
ktorych prowadzenie dziatalno$ci kulturalnej jest podstawowym celem statutowym, w rozumieniu
ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej
(tekst. jedn. Dz. U. z 2020 r. poz. 194 z p6zn. zm.);
jaskrawej kolorystyce — nalezy przez to rozumie¢ kolory jaskrawe, refleksyjne, odblaskowe,
o$lepiajace, fluorescencyjne, luminescencyjne, neonowe, razace, ktére w sposob zdecydowany
wyrozniaja si¢ z otaczajacej przestrzeni, W szczego6lnosci odcienie czerwieni, r6zu, pomaranczu,
z6kci, fioletu, niebieskiego, jaskrawe odcienie zieleni;
jednym ogrodzeniu — nalezy przez to rozumie¢ cate ogrodzenie wokot nieruchomosci.
kierunkowskazie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe, wskazujace kierunek do obiektu lub terenu zlokalizowanego w granicach
administracyjnych Gminy Miasto Zakopane i zawierajace wylacznie: nazwe, 10go, odlegtosc,
adres, numer telefonu, adres strony internetowej, hasztag lub piktogramy symbolizujace ofertg;
muralu — nalezy przez to rozumie¢ wielkoformatowe malowidto $cienne, wykonane technikami
malarskimi bezposrednio na zewngtrznej powierzchni $ciany budynku lub budowli;
ochronie konserwatorskiej — nalezy przez to rozumie¢: wpis do Rejestru Zabytkow
Nieruchomych Wojewodztwa Matopolskiego, wpis na List¢ Skarbow Dziedzictwa, uznanie za
pomnik historii, wpis do Gminnej Ewidencji Zabytkéw Miasta Zakopane lub objecie strefg
ochrony konserwatorskiej dla obiektow zabytkowych ustalong w obowigzujagcym miejscowym
planie zagospodarowania przestrzennego;
odleglosci — nalezy przez to rozumie¢ dlugo$¢ linii prostej taczacej punkty, ktorymi sg najblizsze
sobie, skrajne elementy obiektow, migdzy ktorymi mierzona jest ta odlegtos¢;
ofercie zbycia lub wynajmu — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg zawierajgcg informacje
o ofercie zbycia lub wynajmu lokalu, budynku Iub nieruchomos$ci, sytuowang tymczasowo, w
formie nietrwale zwigzanej z podtozem lub obiektem budowlanym;
ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur pelny lub takie ogrodzenie, w ktorym
powierzchnia przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do linii ogrodzenia wynosi mniej
niz 25% na kazdy metr biezacy przgsta ogrodzenia, z wytaczeniem muréw oporowych;
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ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone do uzytkowania dla
celow gastronomicznych, wydzielone w przestrzeni zewngtrznej w celu zwigkszenia liczby miejsc
konsumenckich w lokalu gastronomicznym;

orientacji pionowej — nalezy przez to rozumie¢ taki uktad gabarytéow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym wysokosc¢ jest wigksza od szerokosci;

orientacji poziomej — nalezy przez to rozumie¢ taki uktad gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym szerokos$¢ jest wigksza od wysokosci lub szerokos¢ jest rowna
wysokosci;

osobowej kolei linowej — nalezy przez to rozumie¢ osobowe Koleje linowe, o ktérych mowa w § 1
ust. 1 pkt 1 Rozporzadzenia Ministra Transportu z dnia 1 czerwca 2006 r. w sprawie warunkow
technicznych dozoru technicznego w zakresie projektowania, wytwarzania, eksploatacji, naprawy i
modernizacji urzadzen transportu linowego (Dz. U. z 2006 r. Nr 106 poz. 717 z pézn. zm.);

Parku Kulturowym Kotliny Zakopianskiej — nalezy przez to rozumie¢ park kulturowy pod
nazwg ,,Park Kulturowy Kotliny Zakopianskiej”, utworzony uchwatg Nr XLI1X/496/2006 Rady
Miasta Zakopane z dnia 27 lipca 2006 r. (Dz. Urz. Wojewodztwa Matopolskiego z dnia 22
wrzesnia 2006 r. Nr 571 poz. 3598 z poézn. zm.) na obszarze, ktérego granice okreslono w
zatgczniku nr 1 do tej uchwaty;

Parku Kulturowym obszaru ulicy Krupowki — nalezy przez to rozumie¢ park kulturowy pod
nazwg ,,Park Kulturowy obszaru ulicy Krupdéwki”, utworzony uchwata Nr XII/183/2015 Rady
Miasta Zakopane z dnia 3 wrzesnia 2015 r. (Dz. Urz. Wojewodztwa Matopolskiego z dnia 15
wrzesnia 2015 r. poz. 5377 z p6zn. zm.) na obszarze, ktdrego granice okreslono w zalgczniku nr 1
do tej uchwaty;

parterze — nalezy przez to rozumie¢ najnizsza kondygnacje nadziemna budynku, niebedaca
suterena,

polu szyldowym — nalezy przez to rozumie¢ strefe parteru powyzej wyobrazonej linii wyznaczonej
przez gorne krawedzie witryn;

powierzchni ekspozycji reklamy — nalezy przez to rozumie¢ powierzchnig tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego wykorzystywana do ekspozycji tresci reklamowych;

przepisach odrebnych — nalezy przez to rozumie¢ inne obowigzujace przepisy prawa poza
niniejsza uchwata, w szczegolnosci przepisy ustaw wraz z aktami wykonawczymi;

reklamie okolicznos$ciowej na terenie wydarzenia miejskiego — nalezy przez to rozumie¢ tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe, sytuowane tymczasowo w zwiazku z wydarzeniem
miejskim, na terenie zaj¢tym pod organizacje danego wydarzenia, w formie nietrwale zwigzanej z
podtozem lub obiektem budowlanym;

reklamie okoliczno$ciowej promujacej wydarzenie miejskie — nalezy przez to rozumie¢ tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe, Sytuowane tymczasowo w zwiazku z wydarzeniem
miejskim, w formie nietrwale zwigzanej z podtozem lub obiektem budowlanym, zawierajace
informacje o danym wydarzeniu, w szczego6lnosci nazwe, logo, date wydarzenia, adres strony
internetowej lub hasztag;

reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
sytuowane tymczasowo w zwigzku z kampanig wyborczag w wyborach powszechnych i referendach
uregulowanych w ustawie z dnia 5 stycznia 2011 r. Kodeks wyborczy (tekst jedn. Dz. U. z 2020 r.
poz. 1319 z pdzn. zm.), w formie nietrwale zwigzanej z podtozem lub obiektem budowlanym,
zawierajgce materiat wyborczy, referendalny, reklam¢ kandydatow Iub organizacji, ktore
reprezentuja;

sezonie narciarskim — nalezy przez to rozumie¢ okres czasu od dnia 15 grudnia danego roku
kalendarzowego do dnia 15 kwietnia nastgpnego roku kalendarzowego;

stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowsa lub urzadzenie reklamowe,



31)

32)

33)

34)

35)

36)

37)

Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie Gminy Miasto Zakopane

PROJEKT wylozenie do publicznego wglgdu 21.01.2022. — 18.02.2022.

wolnostojace, nietrwale potaczone z gruntem, najczesciej przeno$ne, w szczegodlnosci w postaci
powierzchni potaczonych gorng krawedzia i rozstawionych w ksztalcie litery ,,A” (tzw.
»potykacza”), powierzchni rozstawionej na podporze (np. w ksztalcie odwroconej litery ,,T7),
sztaludze, pulpicie, stelazu, podtozu, itp., a takze powierzchni obnoszonej;

strefie parteru — nalezy przez to rozumie¢ dolng czgs¢ elewacji, ograniczong od gory wyobrazong
linig oddzielajaca parter od wyzszej kondygnacji, wyznaczong przez dolng krawedz elementu
architektonicznego (w tym detalu architektonicznego) oddzielajacego wizualnie kondygnacje, a w
przypadku braku takiego elementu — dolng krawedz najnizszej potozonego elementu
architektonicznego wyzszej kondygnacji (jak otwor okienny lub wejsciowy, ptyta balkonowa), z
wylaczeniem wspornikow balkonow i wykuszow; w przypadku obiektow nieposiadajacych na
elewacji zadnych elementow wyrdzniajacych kolejne kondygnacje — gorna granicg strefy parteru
wyznacza goérna krawedz kondygnacji parteru; w przypadku obiektow parterowych — gérng granice
strefy parteru wyznacza gorna krawedz elewacji;

Systemie Informacji Miejsko-Turystycznej — nalezy przez to rozumie¢ miejski schemat
informacyjny, ktorego zadaniem jest w szczegdlnosci przekazywanie informacji o charakterze
miejskim i turystycznym, stanowiacy zatwierdzony przez Burmistrza Miasta Zakopane i
umieszczony w przestrzeni przez jednostki jemu podlegte system nosnikéw spojnych wizualnie i
konstrukcyjnie w ramach danej kategorii, jak: oznakowanie ulic i innych terenéw komunikacji,
oznakowanie lokalizacji, kierunkowskazy, schematy komunikacyjne, mapy, plany, tablice i
urzadzenia plakatowo-afiszowe oraz informacyjne (zawierajace w szczeg6élnosci informacje:
miejskie, turystyczne, komunikacyjne, historyczne, kulturalne, o wydarzeniach), ktére moga by¢
uzupetnione tre$ciami reklamowymi;

systemie informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego — nalezy przez to rozumiec¢ tatrzanski
schemat informacyjny, ktorego zadaniem jest w szczegdlno$ci przekazywanie informacji o
Tatrzanskim Parku Narodowym i Tatrach, stanowigcy zatwierdzony przez Dyrektora Tatrzanskiego
Parku Narodowego i umieszczony w przestrzeni przez jednostki jemu podlegle system nosnikow
spojnych wizualnie i konstrukcyjnie w ramach danej kategorii, jak: oznakowanie lokalizacji,
kierunkowskazy, szlakowskazy, schematy komunikacyjne, mapy, plany, tablice i urzadzenia
informacyjne (zawierajace w szczeg6lnosci informacje: turystyczne, komunikacyjne, pogodowe,
przyrodnicze, geograficzne, historyczne, kulturalne, o wydarzeniach), ktére moga by¢ uzupetnione
tresciami reklamowymi;

terenie dostepnym publicznie — nalezy przez to rozumie¢ ogolnodostepna przestrzen, niebedaca
wnetrzem  budynku, pozostajaca we wladaniu Skarbu Panstwa lub jednostek samorzadu
terytorialnego;

urzgdzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ bankomat, wptatomat, parkomat,
biletomat, infokiosk, automat sprzedajacy, automat przechowujacy przesytki, punkt tadowania
pojazdow elektrycznych, hybrydowych i autobusow zeroemisyjnych, dystrybutor paliw Iub stacje
dostarczajgcg ushugi transportowe (rowery, hulajnogi i urzadzenia transportu osobistego);

witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe stuzace ekspozycji towaréw lub prezentacji
ustug lokalu, w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢, rozumiane tacznie jako ptaszczyzna szklenia
oraz przestrzen zawarta pomigdzy ptaszczyzng szklenia a roéwnolegla do niej wyobrazong
ptaszczyzng wyznaczong przez wewngetrzne krawedzie osciezy, a takze drzwi do takiego lokalu,
wydarzeniu miejskim — nalezy przez to rozumie¢ posiadajace date rozpoczecia i zakonczenia
przedsigwzigcie sportowe, artystyczno-rozrywkowe, kulturalne lub spoteczne, a takze impreze
masowg w rozumieniu ustawy z dnia 20 marca 2009 r. o bezpieczenstwie imprez masowych (tekst
jedn. Dz. U. z 2019 r. poz. 2171), odbywajace si¢ na terenie Gminy Miasto Zakopane, na: terenie
dostgpnym publicznie, terenie Tatrzanskiego Parku Narodowego, zorganizowanym terenie
narciarskim, terenie znaczacych obiektéw sportowych lub terenie instytucji kultury;
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38) wysokosci elewacji — nalezy przez to rozumie¢ catkowity wymiar pionowy elewacji mierzony w
osi pionowej szyldu, od poziomu terenu do poziomu gornej krawedzi elewac;i,

39) wysokosci obiektu malej architektury — nalezy przez to rozumie¢ catkowity wymiar pionowy
obiektu matej architektury, mierzony od najnizszego poziomu terenu, na ktorym usytuowany jest
ten obiekt, do poziomu najwyzszego punktu tego obiektu;

40) wysokosci ogrodzenia — nalezy przez to rozumie¢ catkowity wymiar pionowy ogrodzenia,
mierzony od poziomu terenu w danym miejscu ogrodzenia do poziomu najwyzszego punktu
ogrodzenia w tym miejscu;

41) wysokosci wolnostojacej tablicy reklamowej Ilub wysokosci wolnostojacego urzadzenia
reklamowego — nalezy przez to rozumie¢ catkowity wymiar pionowy wolnostojacej tablicy
reklamowej lub wolnostojacego urzadzenia reklamowego, mierzony od najnizszego poziomu
terenu, na ktorym usytuowana jest ta tablica lub usytuowane jest to urzadzenie, do poziomu
najwyzej potozonego punktu tej tablicy lub tego urzadzenia;

42) znaczacym obiekcie sportowym — nalezy przez to rozumieé: stadion o pojemnosci min. 250
widzow, hale sportowg o powierzchni min. 500 m?, sale gimnastyczng o powierzchni min. 400 m?,
basen ptywacki o dlugo$ci min. 25 m, kort tenisowy o powierzchni min. 200 m?, skocznig
narciarskg o rozmiarze (HS) min. 50 m, lodowisko o dtugosci tafli min. 60 m, tor tyzwiarski
owalny o obwodzie min. 400 m lub $ciang wspinaczkowa o powierzchni $ciany min. 250 m?;

43) zorganizowanym terenie narciarskim — nalezy przez to rozumie¢ zorganizowany teren
narciarski, o ktorym mowa w art. 2 ustawy z dnia 18 sierpnia 2011 r. o bezpieczenstwie i
ratownictwie w gorach i na zorganizowanych terenach narciarskich (tekst jedn. Dz. U. z 2019 r.
poz. 1084).

Pozostale pojecia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami okre§lonymi w

przepisach odrebnych, w szczegolnosci cyt. ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i

zagospodarowaniu przestrzennym, ustawie z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (tekst jedn. Dz. U. z

2020 r. poz. 1333 z p6zn. zm.), rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia 2002 r. w

sprawie warunkow technicznych, jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie (tekst jedn.

Dz. U. 22019 r. poz. 1065 z pdzn. zm.) i innych.

§ 3.

W odniesieniu do gabarytow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ustala si¢ nast¢pujace zasady:

1) obowigzuja tacznie, tj. konieczne jest zachowanie kazdego z nich, w ramach podanych wartosci
maksymalnych;

2) szeroko$¢, wysokos¢ i grubos¢ (glgbokosc) tablicy lub urzadzenia podaje si¢ w odniesieniu do
najwickszej powierzchni ekspozycji reklamy, gdzie szeroko$¢ jest wymiarem poziomym
mierzonym rownolegle do plaszczyzny ekspozycyjnej, wysokos$¢ jest wymiarem pionowym, a
grubos¢ (glebokosc¢) jest wymiarem mierzonym prostopadle do ptaszczyzny ekspozycyjnej;

3) powierzchnia ekspozycji reklamy jest wyznaczona przez rzut jej skrajnych elementéw na
plaszczyzne, a w nastepujacych niestandardowych przypadkach liczona jest jako:

a) powierzchnia prostokata opisanego ha skrajnych elementach tablicy lub urzadzenia:
— dlatablicy lub urzadzenia w formie azurowe;,
— dlatablicy lub urzadzenia, ktorych ksztalt jest inny niz prostokat lub koto,

b) powierzchnia boczna prostopadto$cianu opisanego na skrajnych elementach urzadzenia — w
przypadku wigkszej niz dwie liczby powierzchni ekspozycji reklamy.

W odniesieniu do liczby tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ustala sie nastepujace zasady:

1) obowiazuje tacznie, tj. dotyczy tacznej liczby tablic i urzadzen na danym elemencie
architektonicznym, elewacji, obiekcie, urzadzeniu lub terenie, chyba, ze w teks$cie uchwaty
okreslono inaczej;
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tablica lub urzadzenie liczone sg jako jeden w przypadku sytuowania jednej tablicy reklamowej lub

jednego urzadzenia reklamowego, w tym:

a) jako elementu w ramach formy zbiorczej,

b) wszystkich elementow danego napisu lub nazwy w formie azurowe;j,

c) powierzchni ekspozycji reklamy skierowanych w rozne strony, jesli zachowujg one identyczne
gabaryty i wysoko$¢ sytuowania.

§ 4.

1. Przepisow Rozdziatu IT — Dziat 11 i III — nie stosuje si¢ do reklam sytuowanych:

1)

2)
3)
4)

5)

6)

7)
8)

9

jako oferty zbycia lub wynajmu w miejscu lokalizacji przedmiotu oferty, jednak maks. jednej
oferty o powierzchni ekspozycji reklamy maks. 3 m? dla jednego zbywanego lub wynajmowanego
lokalu, budynku lub nieruchomosci, na czas nie dtuzszy niz 90 dni tacznie w ciggu roku;

w ramach Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej;

w ramach systemu informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego;

ptasko, przylegle w witrynie, w formie azurowej, zawierajacych wylacznie informacje na temat
godzin otwarcia lokalu, o powierzchni ekspozycji reklamy maks. 0,25 m?;

ptasko, przylegle w witrynie, zawierajacych wylgcznie informacje na temat dokonywania ptatnosci
kartami platniczymi oraz korzystania z innych kart, w szczegdlnos$ci rabatowych, lojalnosciowych i
wydawanych w ramach programoéw partnerskich, o tacznej powierzchni ekspozycji reklamy maks.
0,1 m?%

ptasko, przylegle na zarejestrowanych i dopuszczonych do ruchu na drogach publicznych:
pojazdach samochodowych, przyczepach, naczepach, lawetach i kolejkach turystycznych;

ptasko, przylegle na rowerach cargo i wozkach rowerowych;

ptasko, przylegle w postaci logo stanowiacego integralng czes¢ wigkszego nosnika informacyjnego,
0 powierzchni ekspozycji reklamy maks. 10% powierzchni tego nosnika, jednak nie wiecej niz 0,05
m?;

ptasko, przylegle na nosnikach informacyjnych stanowigcych realizacj¢ obowiazku nalozonego
przepisami odrebnymi (tj. ktérych konieczno$¢ usytuowania, rodzaj i cechy wynikajg z przepisow
odrebnych), w postaci logo, nazwy lub adresu strony internetowej, o powierzchni ekspozycji
reklamy maks. 0,5 m?;

2. Przepiséw Rozdzialu II — Dziat IV — nie stosuje si¢ do ogrodzen zabezpieczajacych stanowigcych

realizacje obowiazku natozonego przepisami odrgbnymi (tj. ktérych konieczno$¢ usytuowania, rodzaj i
cechy wynikaja z przepiséw odrebnych).

Rozdzial 11
Przepisy szczegolowe

Dzial 1
OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

§ 5.

Dopuszcza sie sytuowanie obiektow matej architektury wylacznie na zasadach i warunkach ustalonych w
niniejszym dziale, wylacznie o ustalonych w nim gabarytach, standardach jakosciowych oraz rodzajach

materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§6.

Dopuszcza si¢ wylgcznie nastepujaca Wysoko$¢ obiektow matej architektury:
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elementow o$wietlenia terenéw dostgpnych publicznie — maks. 8 m;

uzytkowych stuzacych rekreacji codziennej, stanowigcych wyposazenie placow zabaw, ogrodkow
jordanowskich i sitowni plenerowych — maks. 6 m;

pozostatych — maks. 4 m.

§7.

1. Nakazuje si¢ sytuowanie obiektow matej architektury w sposob zapewniajacy zachowanie ciggtosci i
bezpieczenstwa terenow komunikacji, szlakéw turystycznych oraz zorganizowanych terendow
narciarskich.

2. Dopuszcza si¢ o$wietlenie obiektow malej architektury wytacznie przy zastosowaniu $wiatta statego
barwy biate;j.

3. Ustala si¢ nastepujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatdbw budowlanych z jakich moga by¢
wykonane obiekty matej architektury:

1)

2)

3)

4)
5)

nakazuje si¢ wykonywanie Obiektow malej architektury o wysokiej jakosci, tj. o konstrukcji i z
materiatéw odpornych na proces starzenia oraz czynniki mechaniczne i atmosferyczne;

nakazuje si¢ wykonywanie obiektow matej architektury z nastgpujacych materiatow: drewno
naturalne, kamien naturalny, metal, stop metalu, szkto i jego imitacje (np. szklo akrylowe,
poliweglan), beton (w tym beton architektoniczny), ceramika (w tym cegta);

nakazuje sie zachowanie naturalnej kolorystyki materialéw lub stosowanie kolorystyki w
odcieniach bieli, czerni, grafitu, szarosci, ciemnego brazu i ciemnej zieleni;

zakazuje sie stosowania jaskrawej kolorystyki;

dla obicktow matej architektury okreslonych w § 6 pkt 2 dopuszcza si¢ stosowanie materiatow
innych niz okreslone w pkt 2 oraz kolorystyki innej niz okreslona w pkt 3, w tym jaskrawej
kolorystyki.

Dzial 11

TABLICE REKLAMOWE I URZADZENIA REKLAMOWE, NIESTANOWIACE SZYLDOW

§ 8.

Dopuszcza si¢  sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowigcych szyldow,
wyltacznie wymienionych w § 9, wylacznie na zasadach i warunkach ustalonych w niniejszym dziale,
wylacznie 0 ustalonych w nim gabarytach, standardach jakosciowych oraz rodzajach materiatow

budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

§9.

1. Dopuszcza si¢ Sytuowanie wylgcznie nastepujacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
niestanowigcych szyldow, na obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i
technicznych:

1

na S$cianach w strefie parteru budynkoéw: ushugowych, produkcyjnych, sktadowych i
magazynowych, z wyjatkiem $cian licowanych drewnem, kamieniem lub ceramikg (w tym cegla):
a) na jednym budynku maks. dwie tablice reklamowe lub dwa urzadzenia reklamowe,
niestanowigce szyldow,
b) ptasko na $cianie,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 3 m,
—  wysoko$¢ maks. 2 m,
—  grubos¢ (gltebokos¢) maks. 25 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 6 m?;
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na $cianach budynkow, z wyjatkiem $cian licowanych drewnem, kamieniem lub ceramika (w tym
cegla) — jako integralng czg¢$¢ wigkszego murala:
a) najednym budynku maks. jedna tablica reklamowa tego rodzaju,
b) gabaryty: powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 10% powierzchni murala, jednak nie wigcej
niz 3 m?;
na ogrodzeniach budynkow: ustugowych, produkcyjnych, sktadowych i magazynowych,
znaczacych obiektow sportowych, a takze na tymczasowych ogrodzeniach terenow robot
budowlanych — wytacznie od frontu dziatki:
a) na jednym ogrodzeniu maks. dwie tablice reklamowe lub dwa urzadzenia reklamowe,
niestanowiace szyldow,
b) ptasko na ogrodzeniu, z wytaczeniem daszku lub zadaszenia,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 2 m,
—  Wwysoko$¢ maks. 1,5 m,
—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 10 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m?;
na $cianach wiat przystankowych publicznego transportu zbiorowego:
a) najednej wiacie przystankowej maks. dwie tablice reklamowe lub dwa urzadzenia reklamowe,
b) ptasko na $cianie wiaty przystankowej,
¢) jednostronne lub dwustronne,
d) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 2 m,
—  Wwysoko$¢ maks. 2 m,
—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 25 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie;
na urzadzeniach automatycznych:
a) ptasko na urzadzeniu,
b) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 1 m, z wyjatkiem automatow przechowujacych przesyiki, dla ktorych
maks. 2 m,
—  wysoko$¢ maks. 1 m,
—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 1 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1 m? facznie (rowniez tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych stanowigcych szyldy) na jednym urzadzeniu automatycznym;
na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei linowych:
a) na jednym pojezdzie maks. dwie tablice reklamowe lub dwa urzadzenia reklamowe (w tym
réwniez stanowiace szyldy),
b) ptasko na pojezdzie,
C) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 1 m,
—  wysoko$¢ maks. 1 m,
—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 1 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,5 m? na krzesetku i maks. 2 m? na wagoniku
lub gondoli.

Dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie nastgpujacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
niestanowigcych szyldow, w formie wolnostojacej:
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na nieruchomosciach zabudowanych znaczacym obiektem sportowym lub obiektem instytucji
kultury — przy ograniczeniu ich liczby do maks. czterech na jednej nieruchomosci:

a) jednostronne lub wielostronne,

b) gabaryty dla orientacji poziomej:

—  szeroko$¢ maks. 3 m,

—  wysoko$¢ maks. 3 m, w tym wysoko$¢ powierzchni ekspozycji reklamy maks. 2 m,

—  grubos$¢ (glteboko$¢) maks. 25 cm,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 6 m? po kazdej stronie i maks. 12 m? facznie,
c) gabaryty dla orientacji pionowe;j:

—  szeroko$¢ maks. 1,25 m,

—  wysoko$¢ maks. 3 m,

—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 1,25 m,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i maks. 12 m? Iacznie;
na zorganizowanych terenach narciarskich w trakcie sezonu narciarskiego — przy ograniczeniu ich
liczby do maks. dziesieciu na jednym terenie:;

a) jednostronne lub dwustronne,
b) gabaryty dla orientacji poziomej:

—  szeroko$¢ maks. 6 m,

—  wysoko$¢ maks. 2 m, w tym wysoko$¢ powierzchni ekspozycji reklamy maks. 1,5 m,

—  grubos¢ (glgbokos¢) maks. 25 cm,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 6 m? po kazdej stronie i maks. 12 m? facznie,
c) gabaryty dla orientacji pionowej — wytacznie w postaci masztu flagowego lub windera:

—  szeroko$¢ maks. 1,25 m,

—  wysoko$¢ maks. 4 m,

—  grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 4 m? po kazdej stronie.

Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastepujacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
niestanowigcych szyldow, na wyposazeniu ogrodkow gastronomicznych:

1)

2)

3)

ptasko na lambrekinach ich zadaszen (w tym parasoli) — przy ograniczeniu ich liczby do maks.
jednej tablicy na kazdym lambrekinie kazdego zadaszenia, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 1 m,

b) wysoko$¢ maks. 15 cm,

c) powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,15 m?;

ptasko na elementach ich wyposazenia w postaci Stotow, taw i krzeset — przy ograniczeniu ich
liczby do maks. jednej tablicy lub jednego urzadzenia na kazdym takim elemencie wyposazenia,
jednostronnych lub dwustronnych, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 0,5 m,

b) wysoko$¢ maks. 0,5 m,

C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 5 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,25 m? po kazdej stronie;

ptasko na ich tymczasowych ogrodzeniach — przy ograniczeniu ich liczby do maks. jednej tablicy
lub jednego urzadzenia na kazdym przesle ogrodzenia, jednostronnych lub dwustronnych, o
gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 0,5 m,

b) wysokos¢ maks. 0,5 m,

C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 5 cm,
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d) powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,25 m? po kazdej stronie.

Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastepujacych Kkierunkowskazow reklamowych — przy
ograniczeniu ich liczby do maks. czterech kierunkowskazow reklamowych wskazujacych kierunek do
jednego obiektu lub terenu na terenie catej Gminy Miasto Zakopane:

1)

2)

3)

ptasko na $cianie w strefie parteru — przy ograniczeniu ich liczby do maks. dwoch
kierunkowskazow reklamowych na jednej $cianie, 0 gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 1,25 m,
b) wysokos¢:
— maks. 0,5m,
— dlaformy zbiorczej maks. 2 m,
C) grubosc (giebokosc) maks. 10 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy:

—  maks. 0,5 m?,

- dla formy zbiorczej maks. 2,5 m?, w tym maks. 0,5 m? dla jednego obiektu lub terenu;
ptasko na ogrodzeniu (z wylaczeniem daszku lub zadaszenia) — przy ograniczeniu ich liczby do
maks. dwoch kierunkowskazow reklamowych na jednym ogrodzeniu, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 1 m,
b) wysokos¢:

— maks. 0,5 m,

— dlaformy zbiorczej maks. 1,5 m,
C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy:
—  maks. 0,5 m?,
— dla formy zbiorczej maks. 1,5 m?, w tym maks. 0,5 m? dla jednego obiektu lub terenu;
w formie wolnostojacej — przy ograniczeniu ich liczby do maks. dwodch kierunkowskazow
reklamowych na jednej nieruchomosci, jednostronnych lub dwustronnych, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 1,25 m,
b) wysokosé:
— maks. 3 m, w tym wysokos$¢ powierzchni ekspozycji reklamy maks. 0,5 m,
— dla formy zbiorczej maks. 3 m, w tym wysokos$¢ powierzchni ekspozycji reklamy maks.
2,5m,
C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 25 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy:

—  maks. 0,5 m? po kazdej stronie,

— dla formy zbiorczej maks. 2,5 m? po kazdej stronie, w tym maks. 0,5 m? dla jednego

obiektu lub terenu po kazdej stronie.

Dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie nastepujacych reklam okoliczno$ciowych promujacych
wydarzenia miejskie — na czas trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do 21 dni przed jego
rozpoczeciem i do 7 dni po jego zakonczeniu, jednak nie duzszy niz 90 dni tacznie:

1)

2)

ptasko w witrynie w strefie parteru, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 2 m,

b) wysoko$¢ maks. 2 m,

c) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m?;

na stupach o$wietlenia — przy zachowaniu skrajnych elementéw tablicy lub urzadzenia na
wysokosci maks. 8 m od poziomu terenu pionowo pod tg tablicg lub pod tym urzadzeniem,

10
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jednostronnych lub dwustronnych, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 1 m,

b) wysoko$¢ maks. 1,5 m,

C) grubosc (gitebokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1,5 m? po kazdej stronie;

w formie wolnostojacej — na terenach zabudowy i terenach komunikacji ustalonych w

obowigzujacych miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego, jednostronnych lub

wielostronnych, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 1,5 m,

b) wysokos¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderéw, dla ktorych maks. 4 m,

C) grubos¢ (glebokosc) maks. 1,5 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderow, dla ktorych
maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i maks. 12 m? tacznie.

Dopuszcza si¢ Sytuowanie wylgcznie nastepujacych reklam okoliczno$ciowych na terenach
wydarzen miejskich — na czas trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do 7 dni przed jego
rozpoczeciem i do 3 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dhuzszy niz 60 dni tgcznie:

1)

2)
3)

4)

5)

ptasko na elewacji w strefie parteru, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 2 m,

b) wysokos¢ maks. 2 m,

C) grubosc (glebokosc¢) maks. 1 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy: 3 m?;

ptasko na ogrodzeniu (z wytaczeniem daszku lub zadaszenia), o gabarytach jak ustalone w pkt 1;

na stupach os$wietlenia — przy zachowaniu skrajnych elementow tablicy lub urzadzenia na

wysokosci maks. 8 m od poziomu terenu pionowo pod tg tablica lub pod tym urzadzeniem,

jednostronnych lub dwustronnych, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 1 m,

b) wysokos¢ maks. 1,5 m,

C) grubosc (gitebokosc) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1,5 m? po kazdej stronie;

w formie naklejanej lub malowanej na podtozu, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 1 m,

b) wysokos¢ maks. 1 m,

C) grubosc (glebokosc¢) maks. 0,1 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1 m?;

w formie wolnostojacej — jednostronnych lub wielostronnych, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 3 m, z wyjatkiem flag na masztach flagowych i winderéw, dla ktorych maks.
1,5m,

b) wysokos¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderéw, dla ktérych maks. 6 m,

C) grubos¢ (glebokosé) maks. 1,5 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderow, dla ktorych
maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 4 m? po kazdej stronie i maks. 12 m? facznie.

Dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie nastgpujacych reklam wyborczych — na czas nie diuzszy niz od
dnia rozpoczgcia agitacji wyborczej do 30 dni po dniu wyborow:

1)

ptasko na elewacji w strefie parteru, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 2 m,
b) wysoko$¢ maks. 2 m,
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c) grubosc (glebokosc) maks. 1 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m?;

2) ptasko na ogrodzeniu (z wytaczeniem daszku lub zadaszenia), o gabarytach jak ustalone w pkt 1;

3) w formie wolnostojacej — na terenach zabudowy i terenach komunikacji ustalonych w
obowigzujacych miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego, jednostronnych lub
wielostronnych, o gabarytach:

a) dla orientacji poziomej:

szeroko$¢ maks. 3 m,

wysoko$¢ maks. 3 m, w tym wysoko$§¢ powierzchni ekspozycji reklamy maks. 2 m,

—  grubos$¢ (gleboko$¢) maks. 25 cm,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 6 m? po kazdej stronie i maks. 12 m? facznie;
b) dla orientacji pionowej:

—  szeroko$¢ maks. 1,25 m,

—  wysoko$¢ maks. 3 m,

—  grubos¢ (gltebokos¢) maks. 1,25 m,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i maks. 12 m? facznie.

§ 10.
Nakazuje si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowigcych szyldow, w
sposob zapewniajacy zachowanie cigglosci 1 bezpieczenstwa terenow komunikacji, szlakow
turystycznych oraz zorganizowanych terenéw narciarskich.
Dopuszcza si¢ sytuowanie maks. dwoch tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych
szyldow, na jednym budynku, a takze na jednym ogrodzeniu — przy uwzglednieniu dodatkowych
ograniczen liczbowych naktadanych na ich poszczegdlne rodzaje przepisami § 9. Ograniczenie to nie
dotyczy tablic stanowigcych integralng czgs¢ wigkszego murala oraz reklam okoliczno$ciowych i
reklam wyborczych.
Dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowigcych szyldow, na
obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i technicznych — dotyczy wytacznie obiektow i
urzadzen zrealizowanych legalnie w rozumieniu przepisow odrebnych, w szczegdlnosci z zakresu prawa
budowlanego.
Ustala sie tgczng dopuszczalng powierzchnie ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych (w tym stanowigcych szyldy) sytuowanych na elewacji w strefie parteru (w tym
w witrynach), z wylaczeniem reklam okolicznosciowych i reklam wyborczych — na maks. 20%
powierzchni elewacji w strefie parteru, w tym maks. 20% powierzchni przeswitu kazdej witryny.
Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow, sytuowanych na obiektach
budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych, nakazuje si¢:
1) sytuowanie w sposOb niezastaniajacy:

a) otworéow okiennych i wejsciowych, z wylaczeniem tablic i urzadzen dopuszczonych w
witrynach,

b) detalu architektonicznego,

c) innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, elementéw Systemu Informacji Miejsko-
Turystycznej, systemu informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego, innych nos$nikéw
informacyjnych (w tym tablic i znakéw) usytuowanych na podstawie przepiséw odrgbnych
oraz no$nikow (w tym tablic) trwale upamigtniajacych osoby, instytucje lub wydarzenia;

2) zachowanie odlegtosci ich skrajnych elementow od:

a) krawedzi: elewacji i ogrodzen, otworéw okiennych i wejsciowych, przeszklen oraz detalu
architektonicznego — min. 10 cm,

b) skrajnych elementow: innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym
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stanowigcych szyldy), nosnikow Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej, nosnikow
systemu informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego oraz innych nosnikow informacyjnych
(w tym tablic i znakow) usytuowanych na podstawie przepisOw odrgbnych —min. 1 m,
€) nosnikow (w tym tablic) trwale upamigtniajacych osoby, instytucje lub wydarzenia — min. 10
m;
dla sytuowanych ptasko — nieprzekraczanie szerokosci i wysokosci elementéw obiektow i
urzadzen, na ktorych sa sytuowane, tzn. skrajne elementy tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego nie moga wykracza¢ poza element obiektu lub urzadzenia, na ktorym sg sytuowane.

Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowigcych szyldow, sytuowanych ptasko na
Scianie, dopuszcza si¢ dystansowanie tylnej powierzchni tablicy lub urzadzenia od zewngtrznej
powierzchni $ciany na maks. 10 cm.

Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow, sytuowanych w formie
wolnostojacej, nakazuje sig¢:

1)

2)
3)

zachowanie odlegtosci ich skrajnych elementow od:

a) obiektow budowlanych oraz urzadzen budowlanych i technicznych — min. 1 m;

b) skrajnych elementow: innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym
stanowigcych szyldy), nosnikow Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej, no$nikow
systemu informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego oraz innych no$nikéw informacyjnych
(w tym tablic i znakow) usytuowanych na podstawie przepisow odrgbnych, w formie
wolnostojacej — min. 10 m, z wyjatkiem masztéw flagowych i winderow, dla ktorych min. 2,5
m, oraz z wyjatkiem reklam okoliczno$ciowych i reklam wyborczych, dla ktéorych min. 1 m,

c) pomnikow i innych obiektow lub no$nikow (w tym tablic) trwale upamigtniajacych osoby,
instytucje lub wydarzenia — min. 25 m, z wyjatkiem kierunkowskazow reklamowych, reklam
okolicznosciowych i reklam wyborczych, dla ktorych min. 10 m;

sytuowanie w sposob niepogarszajgcy wegetacji drzew i krzewow;

sytuowanie w sposob niezastaniajacy obiektow objetych ochrong konserwatorskg oraz 0si

widokowych.

Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow:

1)
2)
3)

4)

5)

na obiektach objetych ochrong konserwatorska, nieruchomosciach zabudowanych takim obiektem
oraz obszarach objetych ochrong konserwatorska, z wyjatkiem kierunkowskazow reklamowych;

na obszarze Parku Kulturowego obszaru ulicy Krupoéwki, z wyjatkiem kierunkowskazow
reklamowych, reklam okoliczno$ciowych i reklam wyborczych;

na obszarze Parku Kulturowego Kotliny Zakopianskiej;

przecinajacych o$ podtuzng drogi (publicznej, wewnetrznej, rowerowej, pieszo-rowerowej) lub
ciggu komunikacyjnego (pieszo-jezdnego, pieszego, szlaku turystycznego), z wyjatkiem reklam
okolicznosciowych w miejscu organizacji wydarzen miejskich;

na pojazdach samochodowych, przyczepach, naczepach, lawetach, kolejkach turystycznych,
rowerach i wozkach rowerowych, z wyjatkiem naniesionych ptasko, przylegle na ich konstrukcje.

Zakazuje si¢ sytuowania dopuszczonych uchwata tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
niestanowiacych szyldow, w nastepujacych formach:

1)
2)
3)

4)

banerow, z wyjatkiem tablic reklamowych na zorganizowanych terenach narciarskich, reklam
okolicznosciowych i reklam wyborczych;

stojakoéw reklamowych, z wyjatkiem reklam okolicznosciowych w miejscu organizacji wydarzen
miejskich;

pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) urzadzen reklamowych, z wyjatkiem reklam
okolicznos$ciowych w miejscu organizacji wydarzen miejskich;

0 zmiennej tresci lub emitujacych $wiatlo o zmiennym natezeniu lub kolorze, z wyjatkiem
urzadzen reklamowych:
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a) stanowigcych reklamy okoliczno$ciowe w miejscu organizacji wydarzen miejskich, przy
ograniczeniu ich liczby do maks. dwoch urzadzen tego rodzaju na jednym wydarzeniu

miejskim,
b) na nieruchomos$ciach zabudowanych budynkiem dworca komunikacji publicznego transportu
zbiorowego — kolejowego, autobusowego, linowego lub linowo-terenowego, przy

ograniczeniu ich liczby do maks. jednego urzadzenia tego rodzaju dla jednego dworca.

10. Dopuszcza si¢ zewngtrzne O$wietlenie wytacznie Kierunkowskazoéw reklamowych, przy zastosowaniu

$wiatla statego barwy biale;.
11. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatdow budowlanych z jakich moga byc¢
wykonane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, niestanowiace szyldow:

1)

2)

3)

4)

nakazuje si¢ wykonywanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o wysokiej jakosci, tj. 0
konstrukcji i z materialdow odpornych na proces starzenia oraz czynniki mechaniczne i
atmosferyczne;

nakazuje si¢ wykonywanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych z nastepujacych
materiatéw: drewno naturalne, kamien naturalny, metal, stop metalu, szkto i jego imitacje (np.
szkto akrylowe, poliwgglan), beton (w tym beton architektoniczny), ceramika (w tym cegla),
tworzywo sztuczne oraz papier i jego pochodne (dla powierzchni ekspozycji reklamy);

dla elementéw konstrukcyjnych i zamocowan tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
dopuszcza si¢ zachowanie naturalnej kolorystyki materiatow lub stosowanie kolorystyki w
odcieniach bieli, czerni, grafitu, szarosci, ciemnego brazu lub ciemnej zieleni;

dla elementéw konstrukcyjnych i zamocowan tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki.

Dzial 111
SZYLDY

§ 11.

Dopuszcza si¢ Ssytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, stanowiacych szyldy, wytacznie
wymienionych w § 12, wylacznie na zasadach i warunkach ustalonych w niniejszym dziale, wytacznie 0
ustalonych w nim gabarytach oraz liczbie.

§ 12.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastepujacych szyldow na elewacjach w strefie parteru,
rownolegle do elewacji:

1)

2)

ptasko na $cianach w polu szyldowym:
a) na jednym budynku maks. trzy szyldy tego rodzaju dla kazdego podmiotu prowadzacego
dziatalnos$¢ na danej nieruchomosci,
b) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 10 m,
—  wysoko$¢ maks. 15% wysokosci elewacji w strefie parteru, jednak nie wigcej niz 1 m, z
wyjatkiem szyldow o powierzchni ekspozycji reklamy nieprzekraczajacej 2 m?, dla
ktorych maks. 25% wysokosci elewacji w strefie parteru, jednak nie wiecej niz 1,4 m,
—  grubos¢ (glebokos¢) maks. 25 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 5 m?;
ptasko w witrynach:
a) w jednej witrynie maks. jeden szyld tego rodzaju,
b) gabaryty:

—  szeroko$¢ maks. 6 m,
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—  wysoko$¢ maks. 2 m,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m?, jednak nie wiecej niz 20% powierzchni
przeswitu witryny;
ptasko na $cianach poza polem szyldowym:
a) najednym budynku maks. trzy szyldy tego rodzaju,
b) skrajne elementy szyldu:
—  na wysokosci min. 0,75 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— na wysokosci maks. 4 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 2 m,
—  wysoko$¢ maks. 2 m,
—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 25 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 3 m?;
d) gabaryty dla szyldow w formie azurowej na fragmentach $cian bez otworéw okiennych i
wejsciowych o szerokosci min. 10 m, na budynkach uzytecznosci publicznej:
—  szerokos$¢ maks. 6 m,
—  wysoko$¢ maks. 2 m,

grubos¢ (gltebokos¢) maks. 25 cm,

powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 6 m?;

ptasko na lambrekinach markiz stanowigcych zadaszenie witryn:
a) najednej markizie maks. jeden szyld tego rodzaju,

b) gabaryty:

—  szeroko$¢ maks. 2 m,

—  wysoko$¢ maks. 25 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1 m?;
podwieszonych pod okapem dachu, podcieniem, portykiem, przejazdem bramnym, zadaszeniem
nad wejsciem lub witryna:
a) na jednej elewacji maks. jeden szyld tego rodzaju dla kazdego podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ na danej nieruchomosci,
b) jednostronne,
c) skrajne elementy szyldu:
— na wysokosci min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— na wysokosci maks. 5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— w odlegtosci maks. od elewacji nieprzekraczajacej odleglosci krawedzi elementu
architektonicznego, do ktorego szyld jest podwieszony,
d) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 6 m, jednak nie wigcej niz szerokos$¢ elementu architektonicznego, do
ktorego szyld jest podwieszony,
—  wysoko$¢ maks. 1 m,
—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 25 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 3 m?,

Dopuszcza si¢ Sytuowanie wyltacznie nastepujacych szyldow na elewacjach w strefie parteru,
prostopadle do elewacji — przy ograniczeniu ich liczby na jednej elewacji do maks. jednego szyldu dla
kazdego podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ na danej nieruchomosci:

1)

na $cianach w polu szyldowym:
a) jednostronne lub dwustronne,
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b) skrajne elementy szyldu:
— na wysoko$ci min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— na wysokosci maks. 4 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
—  w odlegtosci maks. 1 m od elewacji,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 1 m,
—  wysoko$¢ maks. 0,5 m,
—  grubos¢ (gltebokos¢) maks. 25 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,5 m? po kazdej stronie;
podwieszonych pod okapem dachu, podcieniem, portykiem, przejazdem bramnym, zadaszeniem
nad wej$ciem lub witryna:
a) jednostronne lub dwustronne,
b) skrajne elementy szyldu:
— na wysokosci min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— na wysokos$ci maks. 5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— w odlegtosci maks. od elewacji nieprzekraczajacej odleglosci krawedzi elementu
architektonicznego, do ktorego szyld jest podwieszony,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 4 m, jednak nie wigcej niz szerokos¢ elementu architektonicznego, do
ktorego szyld jest podwieszony,
—  wysoko$¢ maks. 0,75 m,
—  grubos¢ (glebokos¢) maks. 25 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 3 m? po kazdej stronie.

3. Dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie nastepujacych szyldow na elewacjach powyzej strefy parteru,
rownolegle do elewacji:

1)

2)

ptasko na $cianach, z wyjatkiem $cian budynkow mieszkalnych wielorodzinnych:
a) na jednym budynku maks. jeden szyld tego rodzaju, z wyjatkiem budynkéw uzytecznosci
publicznej, na ktoérych maks. dwa szyldy tego rodzaju,
b) najednej $cianie maks. jeden szyld tego rodzaju,
¢) forma azurowa,
d) gabaryty dla orientacji poziomej:
—  szerokos¢ maks. 20 m,
—  wysoko$¢ maks. 2 m,
—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 25 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 10 m?, z wyjatkiem elewacji o wysokosci
powyzej 12 m, dla ktérych maks. 20 m?,
e) gabaryty dla orientacji pionowe;j:
—  szerokos$¢ maks. 1,5 m, jednak nie wigcej niz 1/3 wysokos$ci szyldu,
—  wysoko$¢ maks. 10 m,
—  grubos¢ (gltebokos¢) maks. 25 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 6 m?, z wyjatkiem elewacji o wysokosci powyzej
12 m, dla ktorych maks. 12 m?;
w witrynach o powierzchni min. 3 m? budynkéw: ustugowych, usthugowo-mieszkalnych lub
mieszkalno-ustugowych:
a) na jednej elewacji maks. jeden szyld tego rodzaju dla kazdego lokalu posiadajacego taka
witryne,
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b) w jednej witrynie maks. jeden szyld tego rodzaju,
¢) forma azurowa,
d) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 2 m,
—  wysoko$¢ maks. 2 m,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?, jednak nie wiecej niz 50% powierzchni
przeswitu witryny.

Dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie nastepujacych szyldow na elewacjach powyzej strefy parteru,
prostopadle do elewacji: na $cianach budynkoéw uzytecznosci publicznej:
1) najednym budynku maks. jeden szyld tego rodzaju,
2) jednostronne lub dwustronne,
3) skrajne elementy szyldu:
a) na wysokosci min. 2,5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
b) na wysokosci maks. 8 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
c) w odlegtosci maks. 1 m od elewacji,
4) gabaryty:
a) szeroko$¢ maks. 1 m, jednak nie wigcej niz 1/3 wysokosci szyldu,
b) wysoko$¢ maks. 3 m,
C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 25 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie.

Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastepujacych szyldow na ogrodzeniach — przy ograniczeniu ich
liczby do maks. dwoch szyldow na jednym ogrodzeniu:
1) ptasko na ogrodzeniu, z wytgczeniem daszku lub zadaszenia, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 2 m,
b) wysokos¢ maks. 1,5 m,
C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1,5 m?;
2) podwieszonych pod gérng czescig bramy lub wejscia:
a) forma azurowa,
b) skrajne elementy szyldu:
— na wysokosci min. 2,5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
—  na wysokosci maks. 5,5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 5 m,
—  wysoko$¢ maks. 1 m,
—  grubos¢ (gltebokos¢) maks. 25 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 3 m?,

Dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie nastepujacych szyldow na obiektach malej architektury:
1) najednym obiekcie maks. jeden szyld;
2) plasko na obiekcie, z wylaczeniem daszku lub zadaszenia;
3) gabaryty:
a) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,
b) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,1 m?2,
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7. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastepujacych szyldow na tymczasowych obiektach
budowlanych pelniacych funkcje ustugowe i innych obiektach uslugowych nieposiadajacych
elewacji, w tym wiatach i stoiskach wystawienniczych:

1)
2)
3)

4)

5)

6)

7)

na jednym obiekcie maks. dwa szyldy;

ptasko na obiekcie;

skrajne elementy szyldu:

a) na wysokosci min. 0,75 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,

b) na wysokosci maks. 5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem;

zakaz sytuowania szyldow na dachach i zadaszeniach, z wyjatkiem szyldow na lambrekinach

markiz i parasoli oraz na opaskach otaczajacych dachy i zadaszenia stanowisk stuzacych obstudze

pojazdow;

dopuszczenie podwieszenia maks. jednego szyldu pod krawedzig dachu lub zadaszenia, rownolegle

do obiektu, przy zachowaniu jego skrajnych elementow na wysokosci min. 2,2 m od poziomu

terenu pionowo pod szyldem oraz w odleglosci maksymalnej od konstrukcji obiektu

nieprzekraczajacej odlegtosci krawedzi dachu lub zadaszenia;

gabaryty:

a) szeroko$¢ maks. 2 m,

b) wysokos¢ maks. 1 m, z wyjatkiem szyldow na lambrekinach markiz i parasoli, dla ktérych
maks. 25 cm,

C) grubosé (glebokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1 m2,

gabaryty dla szyldow w formie azurowej na nieruchomos$ciach, na ktorych zlokalizowana jest

stacja paliw, sytuowanych na opaskach otaczajacych dachy i zadaszenia stanowisk stuzacych

obstudze pojazdow lub podwieszonych pod krawedzig dachu lub zadaszenia:

a) szeroko$¢ maks. 4 m,

b) wysoko$¢ maks. 1 m,

C) grubosc (gitebokosc) maks. 15 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m2,

8. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastgpujacych szyldow na urzadzeniach automatycznych:

1)
2)

ptasko na urzadzeniu,

gabaryty:
a) szeroko$¢ maks. 1 m, z wyjatkiem automatow przechowujacych przesytki, dla ktorych maks. 2
m,

b) wysoko$¢ maks. 1 m,

C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 1 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1 m? tgcznie (tj. réwniez tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych niestanowigcych szyldéw) na jednym urzadzeniu automatycznym.

9. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastgpujacych szyldow na pojazdach funkcjonujacych
osobowych kolei linowych:

1

2)
3)

na jednym pojezdzie maks. dwie tablice reklamowe lub dwa urzadzenia reklamowe (w tym
réwniez niestanowigce szyldow),

ptasko na pojezdzie,

gabaryty:

a) szeroko$¢ maks. 1 m,

b) wysoko$¢é maks. 1 m,

C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 1 cm,
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d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,5 m? na jednym krzesetku i maks. 2 m? na jednym
wagoniku lub jednej gondoli.

10. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastgpujacych szyldow w formie wolnostojacej — przy
ograniczeniu ich liczby do maks. dwdch szyldow na jednej nieruchomosci oraz dodatkowo maks. trzech
szyldow w postaci masztow flagowych lub winderéw na jednej nieruchomosci:

1)

2)

na nieruchomosciach, na ktorych zlokalizowana jest stacja paliw lub restauracja o powierzchni
uzytkowej min. 250 m? umozliwiajgca zakup bezposrednio z samochodu, lub budynek
uzyteczno$ci publicznej petnigcy funkcje handlowg 0 powierzchni sprzedazy min. 1000 m?;

a) jednostronne lub wielostronne,

b) gabaryty:

szeroko$¢ maks. 2 m,

—  wysoko$¢ maks. 6 m,

—  grubos¢ (giebokos¢) maks. 0,5 m,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 10 m? po kazdej stronie i maks. 20 m? tacznie;
na innych nieruchomosciach, na ktoérych prowadzona jest dziatalno$¢ (z wylaczeniem terenow
ogrodkéw  gastronomicznych), zlokalizowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowigzujacych miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego lub zabudowanych
budynkiem mieszkalnym, ustugowym, zagrodowym, produkcyjnym, sktadowym, magazynowym
lub znaczacym obiektem sportowym:
a) jednostronne lub wielostronne,
b) gabaryty dla orientacji poziomej:

—  szerokos$¢ maks. 3 m,

—  wysoko$¢ maks. 3 m, w tym wysokos¢ powierzchni ekspozycji reklamy maks. 1 m,

—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 25 cm,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i maks. 6 m? facznie,
c) gabaryty dla orientacji pionowe;j:

—  szeroko$¢ maks. 1,25 m,

—  wysoko$¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderéw, dla ktorych maks. 6

m,
— grubos¢ (gltebokos¢) maks. 1,25 m, z wyjatkiem masztéw flagowych i winderdéw, dla
ktérych maks. 10 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i maks. 12 m? facznie.

11. Dopuszcza si¢ sytuowanie wyltacznie nastgpujacych szyldow na wyposazeniu ogrédkow
gastronomicznych:

1)

2)

ptasko na lambrekinach ich zadaszen (w tym parasoli) — przy ograniczeniu ich liczby do maks.
jednego szyldu na kazdym lambrekinie kazdego zadaszenia, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 1 m,

b) wysoko$¢ maks. 15 cm,

c) powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,15 m?;

ptasko na elementach ich wyposazenia w postaci stotow, taw i krzeset — przy ograniczeniu ich
liczby do maks. jednego szyldu na kazdym takim elemencie wyposazenia, jednostronnych lub
dwustronnych, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 0,5 m,

b) wysokos¢ maks. 0,5 m,

C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 5 cm,
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d) powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,25 m? po kazdej stronie;

3) ptasko na pozostatych elementach ich wyposazenia — przy ograniczeniu ich liczby do maks. dwoch
szyldow tego rodzaju na terenie jednego ogrodka gastronomicznego, jednostronnych lub
dwustronnych, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 0,75 m,

b) wysokos¢ maks. 1 m,

c) grubosé (glebokos¢) maks. 5 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,5 m? po kazdej stronie;

4) ptasko na ich tymczasowych ogrodzeniach — przy ograniczeniu ich liczby do maks. jednego szyldu
na kazdym prze¢sle ogrodzenia, jednostronnych lub dwustronnych, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 0,5 m,

b) wysokos¢ maks. 0,5 m,
C) grubosé (glebokosé) maks. 5 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,25 m? po kazdej stronie;

5) w formie wolnostojacej — przy ograniczeniu ich liczby do maks. dwdch szyldow tego rodzaju na

terenie jednego ogrodka gastronomicznego, jednostronnych lub dwustronnych, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 0,75 m,

b) wysokos¢ maks. 1 m, z wyjatkiem sztalug reklamowych, dla ktérych maks. 1,5 m,

C) grubos¢ (glebokos¢) maks. 5 cm, a w przypadku stojaka reklamowego maks. 1 m w jego
dolnej czesci po rozstawieniu,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,75 m? po kazdej stronie.

§13.
Nakazuje si¢ sytuowanie szyldow w sposob zapewniajacy zachowanie ciaglosci i bezpieczenstwa
terenéw komunikacji, szlakow turystycznych oraz zorganizowanych terenéw narciarskich.
Dopuszcza si¢ sytuowanie maks. dziesieciu szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dzialalno$¢ na
danej nieruchomosci, w tym maks. pigciu szyldow na jednym obiekcie budowlanym — przy
uwzglednieniu dodatkowych ograniczen liczbowych naktadanych na ich poszczegolne rodzaje
przepisami § 12. Ograniczenie to nie dotyczy szyldow na pojazdach funkcjonujgcych osobowych kolei
linowych oraz stanowigcych wyposazenie ogrodkoéw gastronomicznych.
Dopuszczenie sytuowania szyldow na obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i
technicznych — dotyczy wyltacznie obiektow i urzadzen zrealizowanych legalnie w rozumieniu
przepiséw odrgbnych, w szczegdlnosci z zakresu prawa budowlanego.
Ustala si¢ taczng dopuszczalng powierzchnie ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych (w tym niestanowigcych szyldow) sytuowanych na elewacji w strefie parteru (w
tym w witrynach), z wylaczeniem reklam okolicznosciowych i reklam wyborczych — na maks. 20%
powierzchni elewacji w strefie parteru, w tym maks. 20% powierzchni prze§witu kazdej witryny.
Dla szyldow sytuowanych na obiektach budowlanych oraz urzgdzeniach budowlanych, nakazuje sie:
1) sytuowanie w sposOb niezastaniajacy:

a) otworéw okiennych i wejsciowych, z wytgczeniem szyldoéw dopuszczonych w witrynach,

b) detalu architektonicznego, z wytgczeniem szyldéw w formie azurowej na boniowaniu,

c) innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, elementéw Systemu Informacji Miejsko-
Turystycznej, systemu informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego, innych nosnikéw
informacyjnych (w tym tablic i znakéw) usytuowanych na podstawie przepiséw odrgbnych
oraz no$nikow (w tym tablic) trwale upamigtniajacych osoby, instytucje lub wydarzenia;

2) zachowanie odlegtosci ich skrajnych elementéw od:

a) krawedzi: elewacji, ogrodzen i konstrukcji, otworéw okiennych i wejsciowych, przeszklen

oraz detalu architektonicznego — min. 10 cm,
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b) skrajnych elementow innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
—  stanowiacych szyldy — min. 25 cm,
—  niestanowigcych szyldow —min. 1 m,
c) skrajnych elementéw: nosnikéw Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej, nosnikoéw
systemu informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego oraz innych nosnikow informacyjnych
(w tym tablic i znakow) usytuowanych na podstawie przepisow odrebnych — min. 0,25 cm,
d) nosnikow (w tym tablic) trwale upamigtniajacych osoby, instytucje lub wydarzenia — min. 5
m;
dla sytuowanych w polu szyldowym — ich sytuowanie w ramach poziomego rzedu, z wyréwnaniem
do jednej wyobrazonej poziomej linii;
dla sytuowanych w witrynach w strefie parteru — ich sytuowanie w gornej czgsci witryny;
dla sytuowanych ptasko — nieprzekraczanie szerokosci i wysokosci elementow obiektow i
urzadzen, na ktorych sg sytuowane, tzn. skrajne elementy szyldu nie moga wykracza¢ poza element
obiektu lub urzadzenia, na ktorym sa sytuowane;
dla sytuowanych na obiektach objetych ochrong konserwatorska i nieruchomos$ciach
zabudowanych takim obiektem — dopasowanie do architektury i charakteru obiektu oraz
wkomponowanie w jego bryle, w szczegdlnosci poprzez stosowanie formy azurowe;.

Dla szyldéw sytuowanych ptasko na $cianie dopuszcza si¢ dystansowanie tylnej powierzchni szyldu od
zewngtrznej powierzchni Sciany na maks. 10 cm.
Dla szyldow sytuowanych w formie wolnostojacej, nakazuje sie:

1)

2)
3)

zachowanie odlegtosci ich skrajnych elementow od:

a) obiektoéw budowlanych oraz urzadzen budowlanych i technicznych — min. 0,5 m;

b) skrajnych elementow: innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, nos$nikow
Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej, no$nikow systemu informacji Tatrzanskiego Parku
Narodowego oraz innych no$nikow informacyjnych (w tym tablic i znakow) usytuowanych na
podstawie przepisow odrgbnych, w formie wolnostojacej — min. 5 m, z wyjatkiem masztow
flagowych i winderow, dla ktérych min. 2,5 m,

c) pomnikow i innych obiektow lub no$nikéw (w tym tablic) trwale upamigtniajgcych osoby,
instytucje lub wydarzenia — min. 10 m;

sytuowanie w sposob niepogarszajacy wegetacji drzew i krzewow;

sytuowanie w sposob niezastaniajacy obiektow objetych ochrong konserwatorskg oraz osi

widokowych.

Zakazuje si¢ sytuowania szyldow w nastgpujacych formach:

1)
2)
3)
4)

banerow;

stojakow reklamowych, z wyjatkiem wyposazenia ogrodkow gastronomicznych;

pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) urzadzen reklamowych;

o zmiennej tresci lub emitujacych §wiatto o zmiennym natezeniu lub kolorze, z wyjatkiem:

a) cennikow,

b) rozktadoéw jazdy,

c) informacji o stopniu wykorzystania miejsc parkingowych,

d) informacji o warunkach narciarskich, turystycznych i pogodowych, na nieruchomos$ciach
zabudowanych budynkiem dworca komunikacji publicznego transportu zbiorowego -
linowego lub linowo-terenowego.

Dopuszcza si¢ zewngetrzne O$wietlenie szyldow wylacznie przy zastosowaniu $wiatta stalego barwy
biatej.
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Dzial IV
OGRODZENIA

§ 14.

Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen wytacznie wymienionych w § 15, wylacznie na zasadach i warunkach
ustalonych w niniejszym dziale, wytacznie o ustalonych w nim gabarytach, standardach jako$ciowych oraz
rodzajach materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 15.

1. Dopuszcza si¢ Sytuowanie ogrodzen dla potrzeb grodzenia wytacznie nastepujacych terendw:

1)

2)

3)
4)
5)
6)

7)
8)

terenéw zabudowy: mieszkaniowej, ustugowej, zagrodowej i techniczno-produkcyjnej (obiektow
produkcyjnych, sktadéw i magazynow), ustalonych w obowigzujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego;

nieruchomoséci  zabudowanych  budynkiem:  mieszkalnym, ustugowym, zagrodowym,
produkcyjnym, sktadowym lub magazynowym, zrealizowanym legalnie w rozumieniu przepisow
odrgbnych, w szczego6lnosci z zakresu prawa budowlanego;

sktadowisk odpadéw komunalnych;

oczyszczalni $ciekow komunalnych;

cmentarzy komunalnych i wyznaniowych;

rodzinnych ogrodéw dziatkowych, w rozumieniu ustawy z dnia 13 grudnia 2013 r. o rodzinnych
ogrodach dziatkowych (tekst jedn. Dz. U. z 2021 r. poz. 1073 z p6zn. zm.);

znaczgcych obiektow sportowych;

zlokalizowanych na terenach dostgpnych publicznie: placow zabaw, ogrodkow jordanowskich i
sitowni plenerowych.

2. Dopuszcza sig¢ sytuowanie ogrodzen tymczasowych wytacznie dla potrzeb:

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)

8)

grodzenia terenow robot budowlanych — na czas wykonywania rob6ot budowlanych;

koszarowania owiec — w trakcie sezonu wegetacyjnego;

grodzenia upraw lesnych na terenach laséw publicznych;

organizacji i bezpieczenstwa ruchu turystycznego i narciarskiego oraz ochrony przed dzikimi
zwierzetami — na obszarze Tatrzanskiego Parku Narodowego;

grodzenia terenow targowisk — na czas trwania targowiska oraz dodatkowo do 2 dni przed jego
rozpoczeciem i do 2 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 7 dni tacznie;

organizacji wydarzen miejskich — na czas trwania wydarzenia oraz dodatkowo do 3 dni przed jego
rozpoczeciem i do 3 dni po jego zakonczeniu, jednak nie duzszy niz 14 dni tacznie;

organizacji i bezpieczenstwa zorganizowanych terenow narciarskich — w trakcie sezonu
narciarskiego;

organizacji ogrodkow gastronomicznych — w trakcie sezonu letniego.

3. Dopuszcza sie wylacznie nastepujgca wysokos¢ ogrodzen:

1)
2)

3)
4)

okreslonych w ust. 1 pkt 7 stanowiacych pitkochwyty — maks. 6 m;

okreslonych w ust. 1 pkt 1 dla terenéw zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej, w ust. 1 pkt 2 dla
budynkéw mieszkalnych wielorodzinnych oraz w ust. 2 pkt 2, 51 7 — maks. 1,2 m;

okreslonych w ust. 2 pkt 8 — maks. 0,9 m;

pozostatych — maks. 2,2 m.

4. Dopuszcza si¢ wicksza wysokos¢ dla zadaszen bram, wejs¢ 1 $mietnikow wbudowanych w ogrodzenie,
jednak maks. 5 m dla bram i maks. 3,5 m dla wejs¢ i $mietnikow.
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Dopuszcza si¢ wysokos¢ murkow fundamentowych (cokolow) ogrodzen od strony drog publicznych i
drog wewnetrznych, mierzong od strony drogi — maks. 0,5 m.

Dla ogrodzen terendw 0 nachyleniu powyzej 10% mierzonym w linii ogrodzenia, dopuszcza si¢
wysokos¢ murkow fundamentowych (cokotdw) od strony drog publicznych i drog wewngtrznych,
mierzong od strony drogi — maks. 1,0 m w najnizszym punkcie terenu i maks. 0,5 m w najwyzszym
punkcie terenu, na ktorym usytuowane jest ogrodzenie.

§ 16.

Nakazuje si¢ sytuowanie ogrodzen w sposob zapewniajacy zachowanie cigglosci i bezpieczenstwa

terenow komunikacji, szlakéw turystycznych oraz zorganizowanych terenow narciarskich.

Zakazuje si¢ Sytuowania dopuszczonych uchwata ogrodzen jako ogrodzen peinych, z wyjatkiem

ogrodzen tymczasowych okreslonych w § 15 ust. 2 pkt 1 i 6 oraz ogrodow wertykalnych opartych na

modutach §ciany zielone;j.

Dopuszcza si¢ ksztattowanie dopuszczonych uchwalg ogrodzen w postaci zywoplotéw lub uzupeknianie

ogrodzen zielenia, w postaci zywoptotdw, pnaczy lub krzewow, w gatunkach rodzimych dla Tatr i

Podhala.

Dopuszcza si¢ oswietlenie ogrodzen wylacznie przy zastosowaniu $wiatla stalego barwy biate;.

Ustala si¢ nast¢pujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatdw budowlanych z jakich mogg by¢

wykonane ogrodzenia:

1) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen o wysokiej jakosci, tj. 0 konstrukcji i z materiatow odpornych
na proces starzenia oraz czynniki mechaniczne i atmosferyczne;

2) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen z nastepujacych materiatow: drewno haturalne (w tym gont
naturalny dla daszkéw nad ogrodzeniem oraz zadaszen bram, wejs¢ i $Smietnikow wbudowanych w
ogrodzenie), kamien naturalny, metal, stop metalu;

3) dopuszcza si¢ stosowanie betonu (z wyjatkiem prefabrykowanych betonowych i zelbetonowych
przesetl i ich elementéw) lub cegly — wylacznie do wykonywania murkéw fundamentowych
(cokotéw) i stupéw miedzy przestowych;

4) dopuszcza sie stosowanie prefabrykowanych betonowych i zelbetonowych przeset i ich elementéw
oraz blach faldowych, w tym falistych i trapezowych — wylacznie dla ogrodzen tymczasowych
okreslonych w § 15 ust. 2 pkt 1;

5) dopuszcza si¢ stosowanie blachy ptaskiej — wytacznie dla daszkoéw nad ogrodzeniem oraz zadaszen
bram, wejs¢ i $mietnikow wbudowanych w ogrodzenie;

6) dopuszcza si¢ stosowanie tworzyw sztucznych — wylacznie dla ogrodzen tymczasowych
okreslonych w § 15 ust. 2 pkt 4,61 7;

7) dopuszcza si¢ stosowanie fladr — wylacznie dla ogrodzen tymczasowych okre§lonych w § 15 ust. 2
pkt 1-7;

8) dopuszcza si¢ stosowanie tzw. pastuchow elektrycznych, w postaci tasmy, plecionki lub drutu —
wylacznie dla ogrodzen tymczasowych okreslonych w § 15 ust. 2 pkt 2 oraz w § 15 ust. 2 pkt 4 w
zakresie ochrony przed dzikimi zwierzgtami;

9) nakazuje si¢ zachowanie naturalnej kolorystyki materiatow lub stosowania kolorystyki w
odcieniach czerni, grafitu, szarosci i ciemnego brazu;

10) zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki;

11) dla ogrodzen okreslonych w § 15 ust. 2 pkt 1, 4 i 7 oraz fladr dopuszcza si¢ stosowanie kolorystyki
innej niz okreslona w pkt 9, w tym jaskrawej kolorystyki.
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Rozdziat 111
Przepisy dostosowujace

§ 17.

Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen — ustala si¢ obowiazek dostosowania do zakazow, zasad | warunkow
ustalonych uchwata, w terminie 18 miesi¢cy od dnia wejscia w zycie uchwaty, z wyjatkiem:

1)

2)

3)

obiektow matej architektury:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie
przyjetych zgtoszen robot budowlanych, lub

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w obowiagzujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego, lub

€) objetych ochrong konserwatorska, lub

d) kultu religijnego, lub

e) posagdéw, fontann, wodotryskow, lub

f) uzytkowych shuzacych rekreacji codziennej, stanowigcych wyposazenie placow zabaw,
ogrodkow jordanowskich i sitowni plenerowych

— ktore nie wymagaja dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow okre$lonych w uchwale;

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji

administracyjnych lub skutecznie przyjetych zgloszen robdt budowlanych — dla ktorych termin

dostosowania wynosi 36 miesi¢cy od dnia wej$cia w zycie uchwaty;

ogrodzen:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie
przyjetych zgloszen robot budowlanych, lub

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w obowigzujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego, lub

C) objetych ochrong konserwatorska

— dla ktorych nastepuje zwolnienie z obowiazku dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow

okreslonych w uchwale.

§ 18.

1. Warunkiem dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty obiektow malej architektury,

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, do zakazow, zasad i warunkow ustalonych
uchwatg — jest spetnienie wymogow ustalonych przepisami uchwaty, poprzez:

1)
2)
3)

usuni¢cie elementéw niezgodnych z przepisami uchwaty;

zmiang usytuowania na zgodne z przepisami uchwaty;

zmiang formy, gabarytéw, standardow jako$ciowych, rodzaju materialdéw budowlanych, natezenia
lub koloru swiatta uzytego do o$wietlenia — na zgodne z przepisami uchwaty.

2. Ustala si¢ nastepujace szczegdlowe warunki dostosowania istniejacych w dniu wejécia w zycie uchwaly
tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych, do zakazow, zasad i warunkow ustalonych uchwata:

1

w przypadku, gdy niezgodno$¢ z przepisami uchwaty dotyczy wzajemnych relacji migdzy
tablicami reklamowymi lub urzgdzeniami reklamowymi — pierwszenstwa dostosowania do
przepisow uchwaly wymagaja tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe wedtug nastepujacej
kolejnosci:

a) niespelniajgce innych zasad i warunkow okreslonych przepisami uchwaty,

b) niestanowiace szyldow,

C) niestanowigce kierunkowskazoéw reklamowych,
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d) o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy,
e) o wickszych pozostatych gabarytach, w kolejnosci: wysokos¢, grubos¢ (glebokosc), szerokose,
wysokos$¢ powierzchni ekspozycji reklamy;

2) w przypadku, gdy niezgodnos$¢ z przepisami uchwaty wynika z pojawienia si¢ w przestrzeni, po
wejsciu w zycie uchwaty, nowego elementu, od ktorego przepisy uchwaty nakazuja zachowanie
odleglosci minimalnej, w postaci: obiektu budowlanego, urzadzenia budowlanego lub
technicznego, pomnika lub innego obiektu lub nosnika (w tym tablicy) trwale upami¢tniajacego
osobe, instytucje lub wydarzenie, no$nika Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej, nosnika
systemu informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego, lub innego nosnika informacyjnego (w tym
tablicy lub znaku) usytuowanego na podstawie przepisow odrgbnych — w odleglosci mniejszej niz
dopuszczalna — termin dostosowania wynosi 12 miesi¢gcy od dnia oddaniu do uzytkowania tego
nowego elementu;

3) w przypadku, gdy niezgodno$¢ z przepisami uchwaly dotyczy tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych objetych ochrona konserwatorska lub tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w
formie azurowej o udokumentowanym istnieniu przed 1989 r. — obowigzek dostosowania nie
wystepuje.

3. W przypadku, gdy zgodnie z przepisami uchwaty dopuszczalne byloby usytuowanie w tym samym
miejscu réznych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, to uznaje si¢ wczesniejsze
usytuowanie danej tablicy reklamowej lub danego urzadzenia reklamowego za zgodne z przepisami
uchwaly, o ile zostaty spelnione inne wymogi, okreslone przepisami odr¢bnymi.

4. W przypadku obowigzku usunigcia elementu niezgodnego z przepisami uchwaty — nakazuje si¢ rowniez
usunigcie wszelkich elementéw konstrukcyjnych i zamocowan oraz doprowadzenie powierzchni do
stanu spojnego z otoczeniem, m.in. poprzez usuniecie sladow konstrukcji i zamocowan.

Rozdzial IV
Przepisy koncowe

§19.
Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Zakopane.

§ 20.
Uchwata wchodzi w zycie po ogloszeniu w Dzienniku Urzedowym Wojewddztwa Matopolskiego z dniem 1
lipca 2022 r.

Przewodniczqcy Rady Miasta Zakopane
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