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tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, na terenie Gminy Miasto Zakopane

PROJEKT wytozenie do publicznego wglgdu 27.03.2026. — 16.04.2026.

Uchwala Nr ........ I fuverenne
Rady Miasta Zakopane
z dnia r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, na terenie Gminy Miasto Zakopane

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tekst jedn. Dz. U. z 2024 r. poz. 1130 z pdzn. zm.), Rada Miasta Zakopane uchwala, co nastgpuje:

§1.

1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialdow budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane, na terenie Gminy Miasto Zakopane.

2. Uchwata ma na celu przede wszystkim: ochrone unikatowych waloréw krajobrazowych Zakopanego,
tradycji miejsca, cennych historycznie i kulturowo obiektow i ukladéw urbanistycznych, podniesienie
jakos$ci zycia w mieScie, poszanowanie dobrego sasiedztwa rozumiane jako przeciwdzialanie degradacji
przestrzeni publicznej i terendow zielonych oraz przeciwdziatanie zawtaszczaniu przestrzeni publicznej —
poprzez ograniczenie liczby i gabarytow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na terenie Gminy
Miasto Zakopane.

3. Granice obszaru objetego uchwala obejmuja teren Gminy Miasto Zakopane w jego granicach
administracyjnych, z wylaczeniem terenéw zamknietych ustalonych przez inne organy niz ministra
wlasciwego do spraw transportu.

4. Ustalenia uchwaly obejmuja: przepisy ogoélne zawarte w dziale I, przepisy szczegdtowe zawarte
w dziale II, przepisy dostosowujace zawarte w dziale III i przepisy koncowe zawarte w dziale IV.

5. Integralng czescig uchwaty jest rozstrzygniecie Rady Miasta Zakopane o sposobie rozpatrzenia uwag
nieuwzglednionych przez Burmistrza Miasta Zakopane (zalacznik nr 1 do uchwaty), niestanowigce
ustalen uchwaty.

Dzialt 1
Przepisy ogolne

§2.

1. Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonang z migkkich, wiotkich
materialow, takich jak tkanina, tekstylia, papier, folia, PCV lub inne migkkie tworzywo sztuczne;

2) detalu architektonicznym — nalezy przez to rozumie¢ kazdy dekoracyjny element
architektoniczny elewacji lub ogrodzenia, niebedacy oknem, wejSciem, ani spoiwem elementow
konstrukcyjnych, w szczegolnosci: uskok, naczolek, profil, gzyms, filar, kolumne, potkolumne,
pilaster, lizeng, blendg, element rzezbiarski lub malarski, ozdobna ciesiotke lub stolarke, wspornik,
balkon, balustrade, porecz, krate, okiennice, parapet, obramienie wokoét otworu okiennego
lub wejsciowego, portal, belkowanie, fryz, ornament, boniowanie, ptycing, mozaike, sztukaterie,
a takze miejsce zmiany materialu wykonczeniowego;

3) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewnetrzng Sciang budynku lub budowli, ze wszystkimi
znajdujacymi si¢ na niej elementami architektonicznymi (w tym otworami okiennymi i wej$ciowymi,
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skrzydtami okien, drzwi, bram i krat, detalem architektonicznym, attyka), z wylaczeniem dachu;

w przypadku obiektu z podcieniami — takze podcienia z podporami, jak réwniez zewnetrzne §ciany

w podcieniach, ze wszystkimi znajdujacymi si¢ na nich elementami architektonicznymi;

formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ uklad elementow nieposiadajacych wiasnego tla,

tworzacych tacznie powierzchnie ekspozycji reklamy:

a) tablicy reklamowej, w postaci ptaskich liter lub grafik, w szczegdlnosci napisow, znakow,
logo lub symboli, najczesciej naklejanych w witrynie, lub

b) urzadzenia reklamowego, w postaci przestrzennych liter lub grafik (wypuktych lub wklgstych),
w szczegodlnosci napisow, znakow, logo lub symboli;

formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ taki sposob sytuowania tablicy reklamowej

lub urzadzenia reklamowego, w ktorym posiadajag one wlasng niezalezng konstrukcje nosna,

posadowiong bezposrednio na gruncie lub terenie utwardzonym:;

formie zbiorczej — nalezy przez to rozumie¢ jedna tablice reklamowa lub jedno urzadzenie

reklamowe, dla kilku podmiotow, obiektow Ilub terenow, albo zwarta kompozycje tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych, o ujednoliconych wymiarach i usytuowanych w réwnych

odstepach od siebie na wspoélnej plaszczyznie, gdzie kazdy element dotyczy innego podmiotu,

obiektu lub terenu;

funkcjonujacej osobowej kolei linowej — nalezy przez to rozumie¢ osobowa kolej linowa

faktycznie eksploatowang w terenie, zarejestrowang i posiadajaca wazng decyzje zezwalajaca

na eksploatacje, wydana przez odpowiedni organ dozoru technicznego;

instytucji kultury — nalezy przez to rozumie¢ panstwowe lub samorzadowe instytucje kultury,

dla ktérych prowadzenie dziatalnosci kulturalnej jest podstawowym celem statutowym,

W rozumieniu ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu i prowadzeniu dzialalno$ci

kulturalnej (tekst. jedn. Dz. U. z 2024 r. poz. 87);

jaskrawej kolorystyce — nalezy przez to rozumie¢ kolorystyke zdecydowanie wyrdzniajaca sie

z otaczajacej przestrzeni i powodujaca efekt wyraznie dominujgcy w odbiorze wizualnym,

w szczegolnosci fluorescencyjna, luminescencyjng, neonowsg, odblaskowa lub refleksyjna;

jednym ogrodzeniu — nalezy przez to rozumie¢ cale ogrodzenie wokoét nieruchomosci;

kierunkowskazie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie

reklamowe, wskazujace kierunek do obiektu lub terenu zlokalizowanego w granicach

administracyjnych Gminy Miasto Zakopane i zawierajace informacje o tym obiekcie lub terenie,

w szczegolnosci nazwe, logo, odleglosé, adres, numer telefonu, adres strony internetowej, hasztag

lub piktogramy symbolizujace oferte;

ochronie konserwatorskiej — nalezy przez to rozumie¢: wpis do Rejestru Zabytkow

Nieruchomych Wojewodztwa Malopolskiego, wpis na Listg¢ Skarbow Dziedzictwa, uznanie

za pomnik historii, wpis do Gminnej Ewidencji Zabytkéw Miasta Zakopane lub objecie strefa

ochrony konserwatorskiej dla obiektow zabytkowych ustalonag w obowigzujagcym miejscowym

planie zagospodarowania przestrzennego;

odleglosci — nalezy przez to rozumie¢ dlugo$¢ linii prostej taczacej punkty, ktoérymi sg najblizsze

sobie, skrajne elementy obiektow, migdzy ktorymi mierzona jest ta odlegtos¢;

ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur pelny lub takie ogrodzenie, w ktéorym

powierzchnia przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do linii ogrodzenia wynosi mniej

niz 25% na kazdy metr biezacy przgsta ogrodzenia, z wytaczeniem muréw oporowych;

ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone do uzytkowania

dla celéw gastronomicznych, wydzielone w przestrzeni zewnetrznej w celu zwigkszenia liczby

miejsc konsumenckich w lokalu gastronomicznym;

osobowej kolei linowej — nalezy przez to rozumie¢ osobowe koleje linowe, o ktorych mowa w § 1

ust. 1 pkt 1 Rozporzadzenia Ministra Transportu z dnia 1 czerwca 2006 r. w sprawie warunkow
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technicznych dozoru technicznego w zakresie projektowania, wytwarzania, eksploatacji, naprawy
1 modernizacji urzadzen transportu linowego (tekst jedn. Dz. U. z 2023 r. poz. 1850);

Parku Kulturowym Kotliny Zakopianskiej — nalezy przez to rozumie¢ park kulturowy pod
nazwg ,,Park Kulturowy Kotliny Zakopianskiej”, utworzony uchwatg Nr VII/78/2007 Rady Miasta
Zakopane z dnia 1 marca 2007 r. (Dz. Urz. Wojewddztwa Matopolskiego z dnia 5 kwietnia 2007 r.
Nr 245 poz. 1635 z pd6zn. zm.) na obszarze, ktorego granice okreslono w zataczniku nr 1 do tej uchwaty;
Parku Kulturowym obszaru ulicy Krupéwki — nalezy przez to rozumie¢ park kulturowy pod
nazwg ,,Park Kulturowy obszaru ulicy Krupoéwki”, utworzony uchwata Nr XII/183/2015 Rady
Miasta Zakopane z dnia 3 wrzesnia 2015 r. (Dz. Urz. Wojewodztwa Matopolskiego z dnia
15 wrzeénia 2015 r. poz. 5377 z p6zn. zm.) na obszarze, ktorego granice okre$lono w zatgczniku nr 1
do tej uchwaty;

parterze — nalezy przez to rozumie¢ najnizsza kondygnacje nadziemna budynku, niebedaca
sutereng,;
polu szyldowym — nalezy przez to rozumiec¢ strefe parteru powyzej gornych krawedzi witryn;

powierzchni ekspozycji reklamy — nalezy przez to rozumie¢ powierzchni¢ tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego (stanowigcych szyldy lub niestanowiacych szyldow) wykorzystywang
do ekspozycji tresci reklamowych;

przepisach odrebnych — nalezy przez to rozumie¢ inne obowiazujace przepisy prawa poza
niniejszg uchwata, w szczegdlnosci przepisy ustaw wraz z aktami wykonawczymi;

reklamie okoliczno$ciowej na terenie wydarzenia miejskiego — nalezy przez to rozumie¢ tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe, sytuowane tymczasowo w zwigzku z wydarzeniem
miejskim, na terenie zajetym pod organizacj¢ danego wydarzenia, w formie nietrwale zwigzanej
z podlozem lub obiektem budowlanym:;

reklamie okoliczno$ciowej promujgcej wydarzenie miejskie — nalezy przez to rozumiec tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe, sytuowane tymczasowo w zwiazku z wydarzeniem
miejskim, w formie nietrwale zwigzanej z podlozem lub obiektem budowlanym, zawierajace
informacje o danym wydarzeniu, w szczegélno$ci nazwe, logo, date wydarzenia, informacje
o0 organizatorze lub sponsorze, adres strony internetowej lub hasztag;

reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ tablicge reklamowsa lub urzadzenie reklamowe,
sytuowane tymczasowo w zwiazku z kampania wyborcza w wyborach powszechnych i referendach
uregulowanych w ustawie z dnia 5 stycznia 2011 r. Kodeks wyborczy (tekst jedn. Dz. U. z 2023 r.
poz. 2408 z pdzn. zm.), w formie nietrwale zwigzanej z podlozem lub obiektem budowlanym,
zawierajgce materiat wyborczy, referendalny, reklame¢ kandydatéw lub organizacji, ktore reprezentuja;
sezonie narciarskim — nalezy przez to rozumie¢ okres czasu od dnia 15 grudnia danego roku
kalendarzowego do dnia 15 kwietnia nastgpnego roku kalendarzowego;

stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
wolnostojace, nietrwale potaczone z podtozem, przenosne, w szczegdlnosci w postaci powierzchni
polaczonych gorng krawedzia i rozstawionych w ksztalcie litery ,,A” (tzw. ,,potykacza”),
powierzchni rozstawionej na podporze (np. w ksztalcie odwroconej litery ,,T”), sztaludze, pulpicie,
stelazu itp., a takze powierzchni obnoszonej;

strefie parteru — nalezy przez to rozumie¢ dolng cz¢$¢ elewacji, ograniczong od gory wyobrazong
linig oddzielajacg parter od wyzszej kondygnacji, wyznaczong przez dolng krawedz elementu
architektonicznego (w tym detalu architektonicznego) oddzielajacego wizualnie kondygnacje,
a w przypadku braku takiego elementu — dolng krawedZz najnizszej potozonego elementu
architektonicznego wyzszej kondygnacji (jak otwor okienny lub wejSciowy, ptyta balkonowa),
z wylaczeniem wspornikow balkonoéw i wykuszow; w przypadku obiektow nieposiadajacych
na elewacji zadnych elementéw wyrozniajacych kolejne kondygnacje — gorng granice strefy parteru
wyznacza gorna krawedz kondygnacji parteru; w przypadku obiektow parterowych — gorng granice
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strefy parteru wyznacza gorna krawedz elewacji;

terenie dostepnym publicznie — nalezy przez to rozumie¢ ogdlnodostepna przestrzen, niebedaca
wnetrzem budynku, pozostajaca we wtadaniu Skarbu Panstwa lub jednostki samorzadu terytorialnego;
urzgdzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ bankomat, wplatomat, parkomat,
biletomat, infokiosk, automat sprzedajacy, automat przechowujacy przesytki, punkt tadowania
pojazdow elektrycznych, hybrydowych i autobusow zeroemisyjnych, dystrybutor paliw lub stacje
dostarczajacg ustugi transportowe (rowery, hulajnogi i urzadzenia transportu osobistego);

winderze — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie reklamowe, nietrwale potaczone
z podtozem, przeno$ne, w postaci powierzchni wykonanej z mickkich, wiotkich materiatow,
zamocowane]j dtuzszag krawedzig na pionowym, najczgéciej wygietym w gornej czesci, maszcie
lub stelazu;

witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe w strefie parteru, stuzace ekspozycji
towarow lub prezentacji ustug lokalu, w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢, rozumiane lacznie
jako ptaszczyzna szklenia oraz przestrzen zawarta pomiedzy plaszczyzng szklenia a rownolegta
do niej wyobrazona plaszczyzna wyznaczona przez wewnetrzne krawedzie osciezy, a takze drzwi
do takiego lokalu;

wyciagu lub przenosniku — nalezy przez to rozumie¢ wyciag do przemieszczania 0osob w celach
turystyczno-sportowych lub przenosnik o ruchu ciaglym do przemieszczania osob ze sprzetem
narciarskim lub turystycznym, o ktorych mowa w § 1 ust. 1 pkt 3 i 4 Rozporzadzenia Ministra
Transportu z dnia 1 czerwca 2006 r. w sprawie warunkéw technicznych dozoru technicznego
w zakresie projektowania, wytwarzania, eksploatacji, naprawy i modernizacji urzadzen transportu
linowego (tekst jedn. Dz. U. z 2023 r. poz. 1850);

wydarzeniu miejskim — nalezy przez to rozumie¢ posiadajace date rozpoczgcia i zakonczenia
przedsigwzigcie sportowe, artystyczno-rozrywkowe, kulturalne lub spoleczne, a takze imprezg
masowa w rozumieniu ustawy z dnia 20 marca 2009 r. o bezpieczenstwie imprez masowych
(tekst jedn. Dz. U. z 2023 r. poz. 616), odbywajace si¢ w granicach administracyjnych Gminy
Miasto Zakopane, na: terenie dostgpnym publicznie, terenie Tatrzanskiego Parku Narodowego,
zorganizowanym terenie narciarskim, terenie znaczacego obiektu sportowego lub terenie instytucji
kultury;

wysokoS$ci elewacji — nalezy przez to rozumie¢ catkowity wymiar pionowy elewacji mierzony
w osi pionowej szyldu, od poziomu terenu do poziomu gornej krawedzi elewacji;

wysokosci obiektu malej architektury — nalezy przez to rozumie¢ catkowity wymiar pionowy
obiektu matej architektury, mierzony od najnizszego poziomu terenu, na ktéorym usytuowany
jest ten obiekt, do poziomu najwyzszego punktu tego obiektu;

wysokoSci ogrodzenia — nalezy przez to rozumie¢ calkowity wymiar pionowy ogrodzenia,
mierzony od poziomu terenu w danym miejscu ogrodzenia do poziomu najwyzszego punktu
ogrodzenia w tym miejscu;

wysoko$ci wolnostojacej tablicy reklamowej Iub wysokosci wolnostojacego urzadzenia
reklamowego — nalezy przez to rozumie¢ catkowity wymiar pionowy wolnostojacej tablicy
reklamowej lub wolnostojagcego urzadzenia reklamowego, mierzony od najnizszego poziomu
terenu, na ktorym usytuowana jest ta tablica lub usytuowane jest to urzadzenie, do poziomu
najwyzej potozonego punktu tej tablicy lub tego urzadzenia;

znaczacym obiekcie sportowym — nalezy przez to rozumie¢: stadion o pojemnosci min. 250
widzow, hale sportowg o powierzchni min. 500 m?, sale gimnastyczng o powierzchni min. 400 m?,
basen ptywacki o dlugosci min. 25 m, kort tenisowy o powierzchni min. 200 m?, skocznig
narciarskg o rozmiarze (HS) min. 50 m, lodowisko o dlugosci tafli min. 60 m, tor tyzwiarski
owalny o obwodzie min. 400 m lub $ciang wspinaczkowg o powierzchni $ciany min. 250 m?;
zorganizowanym terenie narciarskim — nalezy przez to rozumie¢ zorganizowany teren
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narciarski, o ktorym mowa w art. 2 ustawy z dnia 18 sierpnia 2011 r. o bezpieczenstwie
1 ratownictwie w gorach i na zorganizowanych terenach narciarskich (tekst jedn. Dz. U. z 2023 r.
poz. 1154 z pdzn. zm.).

2. Pozostale pojecia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z obowigzujacymi przepisami odr¢bnymi,
w szczegblnosci ustawa o planowaniu 1 zagospodarowaniu przestrzennym (,,reklama”, ,tablica
reklamowa”, ,,urzadzenie reklamowe”, ,,szyld”), ustawa Prawo budowlane, rozporzadzeniem w sprawie
warunkow technicznych, jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie, lub powszechnie
przyjetymi normami i definicjami.

§3.

1. W odniesieniu do gabarytdéw tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ustala si¢ nastepujace zasady:

1) gabaryty obowiazuja tacznie, tj. konieczne jest zachowanie kazdego z nich, w zakresie podanych
warto$ci maksymalnych;

2) szerokos$¢, wysokos¢ i grubos$¢ (glgbokos¢) tablicy lub urzadzenia podaje si¢ w odniesieniu
do najwigkszej powierzchni ekspozycji reklamy, gdzie szeroko$¢ jest wymiarem poziomym
mierzonym réwnolegle do ptaszczyzny ekspozycyjnej, wysoko$¢ jest wymiarem pionowym,
a grubos¢ (gltebokos¢) jest wymiarem poziomym mierzonym prostopadle do plaszczyzny
ekspozycyjnej;

3) powierzchnia ekspozycji reklamy jest wyznaczona przez rzut jej skrajnych elementow
na plaszczyzne, a w nastepujacych niestandardowych przypadkach liczona jest jako:

a) powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach tablicy lub urzadzenia —
dla tablicy lub urzadzenia w formie azurowe;j, albo ktdrych ksztalt jest inny niz prostokat lub koto,

b) powierzchnia boczna prostopadtoscianu opisanego na skrajnych elementach urzadzenia —
w przypadku wickszej niz dwie liczby powierzchni ekspozycji reklamy.

4) w przypadku, gdy nie okreslono mozliwosci sytuowania tablic i urzadzen dwustronnych
lub wielostronnych, oznacza to, ze dopuszczone sg wylgcznie jednostronne.

2. W odniesieniu do liczby tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ustala si¢ nastepujace zasady:

1) obowiazuje tacznie, tj. dotyczy 1acznej liczby tablic i urzadzen na danym elemencie
architektonicznym, elewacji, obiekcie, urzadzeniu lub terenie, chyba, Zze w tekscie uchwaty
okreslono inaczej;

2) tablica lub urzadzenie liczone sa jako jeden rowniez w przypadku sytuowania jako elementu
w ramach formy zbiorczej, a takze wszystkich elementow danego napisu lub nazwy w formie azurowe;.

Dzial I1
Przepisy szczegolowe

Rozdzial 1
TABLICE REKLAMOWE I URZADZENIA REKLAMOWE

Oddzial 1
Przepisy dotyczace wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
tj. stanowiacych szyldy i niestanowigcych szyldéw

§4.
Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych wytacznie na zasadach i warunkach
ustalonych w niniejszym rozdziale.
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§ 5.

Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na obiektach budowlanych oraz
urzadzeniach budowlanych i technicznych:

)

2)

3)

4)

5)

6)

ustala si¢ tgczng dopuszczalng powierzchni¢ ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych

1 urzadzen reklamowych sytuowanych na elewacji w strefie parteru (w tym w witrynach)

na maks. 20% powierzchni elewacji w strefie parteru, w tym maks. 20% powierzchni kazdej witryny;

dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie na obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych

i technicznych zrealizowanych legalnie w rozumieniu przepisow odrgbnych, w szczegdlnosci

z zakresu prawa budowlanego;

nakazuje si¢ sytuowanie w sposob niezaslaniajacy:

a) otworow okiennych i wejsciowych, z wylaczeniem tablic i urzadzen dopuszczonych w witrynach,

b) detalu architektonicznego, z wylaczeniem szyldow w formie azurowej na boniowaniu,

¢) no$nikdéw trwale upamietniajacych osoby, instytucje lub wydarzenia,

d) nosnikéw informacyjnych (w tym tablic i znakow),

e) innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych;

nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od:

a) krawedzi: elewacji, ogrodzen, konstrukcji, otworéw okiennych i wejsciowych, przeszklen
oraz detalu architektonicznego — min. 10 cm,

b) nos$nikoéw trwale upamigtniajacych osoby, instytucje lub wydarzenia — min. 5 m,

¢) no$nikéw informacyjnych (w tym tablic i znakdéw) oraz innych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych — min. 1 m;

dla sytuowanych ptasko — nakazuje si¢ nieprzekraczanie szerokos$ci i wysokosci elementow

obiektéw i1 urzadzen, na ktorych sa sytuowane, tzn. skrajne elementy tablicy lub urzadzenia

nie mogg wykraczac¢ poza element obiektu lub urzadzenia, na ktérym sg sytuowane;

dla sytuowanych ptasko na $cianie — dopuszcza sie dystansowanie tylnej powierzchni tablicy

lub urzadzenia od zewnetrznej powierzchni §ciany na maks. 10 cm.

Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych w formie wolnostojacej, nakazuje si¢:

)

2)

3)
4)

zachowanie odleglosci od:

a) obiektéw budowlanych oraz urzadzen budowlanych i technicznych — min. 2 m,

b) brzegdéw ciekow wodnych — min. 5 m,

¢) pomnikéw i innych obiektéw lub no$nikéw trwale upamigtniajacych osoby, instytucje
lub wydarzenia — min. 10 m,

d) nosnikéw informacyjnych (w tym tablic i znakéw) w formie wolnostojacej — min. 5 m,

e) innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie wolnostojacej — min. 50 m;

sytuowanie w sposob zapewniajacy zachowanie ciagglosci i bezpieczenstwa terenow komunikacji,

szlakow turystycznych oraz zorganizowanych terendw narciarskich;

sytuowanie w sposob niepogarszajacy wegetacji drzew i krzewow;

sytuowanie w sposoOb niezastaniajacy obiektow objetych ochrong konserwatorska oraz osi widokowych,

przedpoli ekspozycji i panoram.

Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych:

)

2)

przecinajacych o$ podiuzng drogi (publicznej, wewnetrznej, rowerowej, pieszo-rowerowej)
lub ciggu komunikacyjnego (pieszo-jezdnego, pieszego, szlaku turystycznego);

na pojazdach samochodowych, przyczepach, naczepach, lawetach, kolejkach turystycznych,
rowerach i wozkach rowerowych, z wyjatkiem tablic reklamowych namalowanych lub naklejonych
na fabrycznych konstrukcjach pojazdéw samochodowych zarejestrowanych i dopuszczonych
do ruchu na drogach publicznych, stanowigcych integralny element oznakowania pojazdu,
nico$§wietlonych od wewnatrz lub zewnatrz, do ktorych nie stosuje si¢ przepisow oddziatu II
1 oddziatu I1I,;
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3) unoszonych w powietrzu lub eksponowanych nad poziomem terenu, w szczego6lnosci za pomoca
balonéw, sterowcoé6w, obiektow pneumatycznych, dronéw lub innych urzadzen latajacych
lub unoszacych sig, niezaleznie od sposobu ich zamocowania lub sterowania, z wyjatkiem reklam
okolicznos$ciowych na terenach wydarzen miejskich.

Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w nastepujacych formach:

1) banerdéw, z wyjatkiem: tablic reklamowych na zorganizowanych terenach narciarskich, reklam
okolicznosciowych i reklam wyborczych;

2) stojakéw reklamowych, z wyjatkiem reklam okoliczno$ciowych na terenach wydarzen miejskich;

3) pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) urzadzen reklamowych, z wyjatkiem reklam
okolicznos$ciowych na terenach wydarzen miejskich;

4) o zmiennej tresci lub emitujacych swiatto o zmiennym natezeniu lub kolorze, z wyjatkiem:

a) rozktadow jazdy,

b) cennikow,

¢) informacji o stopniu wykorzystania miejsc parkingowych,

d) informacji o warunkach narciarskich, turystycznych i pogodowych, na nieruchomosciach
zabudowanych budynkiem stacji osobowej kolei linowej — napowietrznej wagonowej
lub linowo-terenowej wagonowe;j,

e) maks. dwoch urzadzen reklamowych stanowigcych reklamy okolicznosciowe na terenie
wydarzen miejskich, na terenie zajetym pod organizacj¢ danego wydarzenia miejskiego.

Oddzial 11
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, stanowigce szyldy

§6.

Dopuszcza si¢ sytuowanie tacznie maks. dwoch szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos¢

na danej nieruchomosci.

Do limitu ilosciowego szyldow, o ktorym mowa w ust. 1, nie wlicza si¢ szyldow: na pojazdach

funkcjonujacych osobowych kolei linowych, o ktorych mowa w § 7 ust. 7, na urzadzeniach

automatycznych, o ktorych mowa w § 7 ust. 8, a takze na wyposazeniu ogrédkow gastronomicznych,

o ktérych mowa w § 7 ust. 9.

Dla szyldow sytuowanych na obiektach budowlanych oraz urzgdzeniach budowlanych, nakazuje sig:

1) dla sytuowanych w polu szyldowym — sytuowanie w ramach poziomego rzedu, z wyréwnaniem
do jednej wyobrazonej poziomej linii prostej;

2) dla sytuowanych w witrynach — sytuowanie w gornej czgsci witryny;

3) dla sytuowanych na obiektach objetych ochrong konserwatorska 1 mnieruchomos$ciach
zabudowanych takim obiecktem — dopasowanie do architektury i charakteru obiektu oraz
wkomponowanie w jego bryle, w szczego6lnosci poprzez stosowanie odpowiednich standardow
jako$ciowych, materiatow budowlanych, formy azurowe;j.

Dopuszcza si¢ zewngtrzne oswietlenie szyldow wylacznie przy zastosowaniu $wiatla stalego barwy biate;.

§7.
Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow na elewacjach w strefie parteru, réwnolegle
do elewacji:
1) ptasko na $cianach w polu szyldowym:
a) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 2 m,
—  wysokos$¢ maks. 1/6 wysokos$ci elewacji w strefie parteru, jednak nie wigcej niz 1 m,
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—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 20 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,
b) gabaryty dla szyldow w formie azurowe;j:
—  szeroko$¢ maks. 4 m,
—  wysokos$¢ maks. 1 m,
—  grubos$¢ (gtebokos¢) maks. 10 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m?;
2) ptasko w witrynach, o gabarytach:
a) szerokos$¢ maks. 4 m,
b) wysokos¢ maks. 1 m,
¢) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?;
3) ptasko na lambrekinach markiz stanowiacych zadaszenie witryn — w przypadku niesytuowania
szyldow w witrynach, ktore te markizy zadaszaja — o gabarytach:
a) szerokos¢ maks. 3 m,
b) wysokos¢ maks. 0,5 m,
¢) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1,5 m?;
4) ptasko na $cianach poza polem szyldowym:
a) najednym budynku maks. dwa szyldy tego rodzaju,
b) skrajne elementy szyldu na wysokos$ci maks. 4 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 2 m,
—  wysokos$¢ maks. 2 m,
—  grubos$¢ (gtebokos¢) maks. 10 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 2 m?;
d) gabaryty dla szyldow w formie azurowej na fragmentach $cian bez otworéw okiennych
i wejsciowych o szerokosci min. 10 m, na budynkach uzytecznosci publiczne;j:
—  szeroko$¢ maks. 4 m,
—  wysokos¢ maks. 2 m,

grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 4 m?;
5) podwieszonych pod okapem dachu, podcieniem, portykiem, przejazdem bramnym, zadaszeniem
nad wejsciem lub witryna:
a) skrajne elementy szyldu:
— na wysokosci min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— na wysokosci maks. 5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— w odleglosci maks. od elewacji nieprzekraczajacej odlegtosci krawedzi elementu
architektonicznego, do ktérego szyld jest podwieszony,
b) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 3 m, jednak nie wigcej niz szeroko$¢ elementu architektonicznego,
do ktorego szyld jest podwieszony,
—  wysokos$¢ maks. 0,5 m,
—  grubos$¢ (gtebokos¢) maks. 20 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 1,5 m?.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujgcych szyldow na elewacjach w strefie parteru, prostopadle
do elewacji:
1) na $cianach w polu szyldowym:
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a) jednostronne lub dwustronne,
b) skrajne elementy szyldu:
— na wysoko$ci min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— na wysoko$ci maks. 4 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
—  w odlegloéci maks. 1,2 m od elewacji,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 1,2 m,
—  wysokos$¢ maks. 0,5 m,
—  grubos$¢ (gltebokos¢) maks. 20 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,6 m? po kazdej stronie;
podwieszonych pod okapem dachu, podcieniem, portykiem, przejazdem bramnym, zadaszeniem
nad wej$ciem lub witryna:
a) jednostronne lub dwustronne,
b) skrajne elementy szyldu:
— na wysokosci min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— na wysokosci maks. 5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— w odleglosci maks. od elewacji nieprzekraczajacej odleglosci krawedzi elementu
architektonicznego, do ktorego szyld jest podwieszony,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 3 m, jednak nie wigcej niz szeroko$¢ elementu architektonicznego,
do ktorego szyld jest podwieszony,
—  wysokos$¢ maks. 0,5 m,
—  grubos$¢ (gltebokos¢) maks. 20 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 1,5 m? po kazdej stronie.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na elewacjach powyzej strefy parteru, réwnolegle
do elewacji:

)]

2)

ptasko na $cianach budynkéw uzytecznosci publicznej:
a) najednym budynku maks. dwa szyldy tego rodzaju,
b) na jednej $cianie maks. jeden szyld tego rodzaju,

¢) forma azurowa,

d) gabaryty:

szerokos$¢ maks. 10 m,

wysokos$¢ maks. 10 m,

—  grubos$¢ (gtebokos¢) maks. 20 cm,

powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 5 m?, z wyjatkiem elewacji o wysoko$ci powyzej
12 m, dla ktérych maks. 10 m?;

ptasko w przeszkleniach o powierzchni min. 4 m? budynkow ustugowych:

a) na jednym budynku maks. jeden szyld tego rodzaju dla kazdego lokalu posiadajacego
takie przeszklenie,
b) forma azurowa,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 2 m,
—  wysokos$¢ maks. 2 m,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?.

4. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na elewacjach powyzej strefy parteru, prostopadle
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do elewacji: na Scianach budynkéw uzytecznosci publicznej — w przypadku niesytuowania innych
szyldow powyzej strefy parteru danego budynku:

)
2)
3)

4)

na jednym budynku maks. jeden szyld tego rodzaju,

jednostronny lub dwustronny,

skrajne elementy szyldu:

a) na wysoko$ci min. 3 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
b) na wysokos$ci maks. 10 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
¢) wodleglosci maks. 1 m od elewacji,

gabaryty:

a) szerokos$¢ maks. 1 m, jednak nie wiecej niz 1/2 wysokosci szyldu,
b) wysoko$¢ maks. 2,5 m,

c) grubos¢ (glebokos¢) maks. 30 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2,5 m? po kazdej stronie.

5. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych
pelniacych funkcje ushlugowe i innych obiektach uslugowych nieposiadajacych elewaciji,
w tym wiatach i stoiskach wystawienniczych:

1))
2)

3)
4)

5)

6)

7)

na jednym obiekcie maks. jeden szyld;

ptasko na obiekcie;

skrajne elementy szyldu na wysoko$ci maks. 5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem;

zakaz sytuowania szyldow na dachach i zadaszeniach, z wyjatkiem szyldow na lambrekinach
markiz i parasoli oraz na opaskach otaczajacych dachy i zadaszenia stanowisk stuzacych obstudze
pojazdow;

dopuszczenie podwieszenia szyldu pod krawedzig dachu lub zadaszenia, rownolegle do obiektu,
przy zachowaniu jego skrajnych elementow na wysokosci min. 2,5 m od poziomu terenu pionowo
pod szyldem oraz w odleglo$ci maksymalnej od konstrukcji obiektu nieprzekraczajacej odleglosci
krawedzi dachu lub zadaszenia;

gabaryty:

a) szerokos$¢ maks. 2 m,

b) wysoko$¢ maks. 2 m,

c) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1 m?.

gabaryty dla szyldow w formie azurowej na nieruchomosciach, na ktoérych zlokalizowana jest
stacja paliw, sytuowanych na opaskach otaczajacych dachy i zadaszenia stanowisk stuzacych
obstudze pojazdow lub podwieszonych pod krawedzia dachu lub zadaszenia:

a) szeroko$¢ maks. 3 m,

b) wysokos¢ maks. 1 m,

c) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m.

6. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow na ogrodzeniach — przy ograniczeniu ich liczby
do maks. jednego szyldu na jednym ogrodzeniu:

)

ptasko na ogrodzeniu, z wylgczeniem daszku lub zadaszenia, przy wejsciu na nieruchomos¢:
a) gabaryty:

—  szeroko$¢ maks. 2 m,

—  wysokos$¢ maks. 1,5 m,

—  grubos¢ (gtebokos¢) maks. 10 cm,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,

10
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b) gabaryty dla szyldow w formie azurowej na ogrodzeniach budynkoéw uzytecznosci publicznej
oraz na ogrodzeniach znaczacych obiektoéw sportowych:
—  szeroko$¢ maks. 3 m,
—  wysokos$¢ maks. 1 m,

grubos¢ (glgbokosc¢) maks. 10 cm,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?;
2) podwieszonych pod gorng czes$cia bramy lub furtki:
a) forma azurowa,
b) skrajne elementy szyldu:
— na wysokosci min. 2,5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— na wysokosci maks. 5,5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 3 m,
—  wysokos$¢ maks. 0,5 m,

grubos¢ (glgbokosc¢) maks. 20 cm,

powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 1,5 m?.

Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei

linowych:

1) ptasko na pojezdzie;

2) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
(w tym réwniez niestanowigcych szyldow) na jednym pojezdzie: maks. 0,5 m? na krzesetku
i maks. 2 m? na wagonie.

Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na urzadzeniach automatycznych:

1) ptasko na urzadzeniu;

2) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
(w tym rowniez niestanowigcych szyldow) na jednym urzgdzeniu automatycznym: maks. 1 m?.

Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow na wyposazeniu ogrédkow gastronomicznych:

1) ptasko na lambrekinach ich =zadaszen, parasoli: taczna powierzchnia ekspozycji reklamy
wszystkich tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych (w tym roéwniez niestanowigcych
szyldow) na jednym lambrekinie: maks. 0,1 m?;

2) ptasko na elementach ich wyposazenia w postaci kontuaru, stotéw, taw 1 krzesel:
faczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
(w tym rowniez niestanowigcych szyldow) na jednym elemencie ww. wyposazenia: maks. 0,2 m?.

Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow w formie wolnostojacej:

1) na nieruchomosciach, na ktérych zlokalizowana jest stacja paliw lub restauracja o powierzchni
uzytkowej min. 250 m? umozliwiajagca zakup bezpo$rednio z samochodu, lub budynek
uzyteczno$ci publicznej petnigcy funkcje handlowg o powierzchni sprzedazy min. 1000 m*:

a) na jednej nieruchomosci maks. jeden szyld tego rodzaju;
b) jednostronny lub wielostronny,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 3 m,
—  wysoko$¢ maks. 5 m, z wyjatkiem szyldow o powierzchni ekspozycji reklamy
nieprzekraczajacej 1 m? po jednej stronie i 2 m? Iacznie, dla ktorych maks. 8 m,

11
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—  grubos¢ (glebokos¢) maks. 0,5 m, z wyjatkiem szyldow o wysoko$ci nieprzekraczajacej
3 m, dla ktorych maks. 1,5 m,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 5 m? po kazdej stronie i maks. 10 m? facznie;
na innych nieruchomos$ciach, na ktérych prowadzona jest dzialalno§¢ — z wytaczeniem terenow
ogrodkow gastronomicznych:
a) na jednej nieruchomos$ci maks. jeden szyld tego rodzaju;
b) jednostronny lub wielostronny,
c) gabaryty:
—  szeroko$¢ maks. 3 m,
—  wysoko$¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztow flagowych 1 winderow, dla ktoérych maks. 5 m,
—  grubos¢ (glebokos¢) maks. 1,5 m,
—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i maks. 6 m? lgcznie.

Oddzial I11
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, niestanowiace szyldow

§8.

Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow:

1))

2)

3)

na obiektach objetych ochrong konserwatorska, nieruchomos$ciach zabudowanych takim obiektem
oraz obszarach objetych ochrong konserwatorska, z wyjatkiem reklam okoliczno$ciowych
na terenach wydarzen miejskich;

na obszarze Parku Kulturowego obszaru ulicy Krupowki, z wyjatkiem: kierunkowskazow
reklamowych, reklam okoliczno$ciowych oraz reklam wyborczych;

na obszarze Parku Kulturowego Kotliny Zakopianskiej, z wyjatkiem: tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych na zorganizowanych terenach narciarskich w trakcie sezonu narciarskiego,
kierunkowskazow reklamowych oraz reklam okolicznosciowych na terenach wydarzen miejskich.

Ustala si¢ nastepujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatdw budowlanych z jakich mogg by¢

wykonane tablice reklamowe i urzagdzenia reklamowe, niestanowigce szyldow:

)

2)

3)

4)

nakazuje si¢ wykonywanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o wysokiej jakosci,
tj. o konstrukcji i z materiatbw odpornych na proces starzenia oraz czynniki mechaniczne
1 atmosferyczne;

nakazuje si¢ wykonywanie tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych z nastepujacych
materiatow: drewno naturalne, kamien naturalny, metal, stop metalu, szklo i jego imitacje
(np. szkto akrylowe, poliwgglan), kompozyt, beton (w tym beton architektoniczny), ceramika,
tworzywo sztuczne oraz papier i jego pochodne (dla powierzchni ekspozycji reklamy);

dla elementow konstrukcyjnych i zamocowan tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
dopuszcza si¢ zachowanie naturalnej kolorystyki materiatow lub stosowanie kolorystyki
w odcieniach bieli, czerni, grafitu, szaro$ci, ciemnego brazu lub ciemne;j zieleni;

dla elementow konstrukcyjnych i zamocowan tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki.

Dopuszcza si¢ zewngtrzne oswietlenie kierunkowskazow reklamowych, wylacznie przy zastosowaniu

$wiatla stalego barwy biale;.

§9.

Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowigcych
szyldow, na obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i technicznych:

)

na $cianach wiat przystankowych publicznego transportu zbiorowego:
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a) plasko na $cianie wiaty przystankowej,
b) gabaryty:

—  szeroko$¢ maks. 2 m,

—  wysokos$¢ maks. 2 m,

grubos¢ (glgbokosc¢) maks. 20 cm,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,

c¢) 1taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych tego rodzaju na jednej wiacie przystankowej: maks. 4 m?;

na tymczasowych ogrodzeniach zorganizowanych terendw narciarskich w trakcie sezonu

narciarskiego:

a) ptasko na ogrodzeniu, z wytaczeniem daszku lub zadaszenia,

b) gabaryty:

—  szeroko$¢ maks. 4 m,

—  wysokos$¢ maks. 1 m,

—  grubos¢ (gltebokosé) maks. 5 cm,

—  powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,

¢) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych tego rodzaju na wszystkich ogrodzeniach na jednym zorganizowanym terenie
narciarskim: maks. 4 m?;

na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei linowych:

a) ptasko na pojezdzie,

b) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych (w tym rowniez stanowigcych szyldy) na jednym pojezdzie: maks. 0,5 m?
na krzesetku i maks. 2 m? na wagonie;

na urzadzeniach automatycznych:

a) ptasko na urzadzeniu,

b) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych (w tym réwniez stanowigcych szyldy) na jednym urzadzeniu automatycznym:
maks. 1 m%.

Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych
szyldow, na wyposazeniu ogrodkéw gastronomicznych:

)

2)

ptasko na lambrekinach ich zadaszen, parasoli: laczna powierzchnia ekspozycji reklamy
wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym rowniez stanowiagcych szyldy)
na jednym lambrekinie: maks. 0,1 m?;

ptasko na elementach ich wyposazenia w postaci kontuaru, stotow, taw 1 krzesek
taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
(w tym rowniez stanowigcych szyldy) na jednym elemencie ww. wyposazenia: maks. 0,2 m?,

Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowigcych
szyldow, w formie wolnostojgcej: na nieruchomosciach zabudowanych znaczacym obiektem

sportowym lub obiektem instytucji kultury oraz na zorganizowanych terenach narciarskich w trakcie
sezonu narciarskiego:

1) jednostronne lub wielostronne;

2)

gabaryty:

a) szeroko$¢ maks. 3 m,

b) wysoko$¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderow, dla ktorych maks. 5 m,
¢) grubos¢ (glebokos¢) maks. 1,5 m,
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d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i maks. 6 m? facznie;

faczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
tego rodzaju na jednej nieruchomosci lub na jednym zorganizowanym terenie narciarskim:
maks. 12 m?.

Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych kierunkowskazow reklamowych — przy ograniczeniu
ich liczby do maks. dwoch kierunkowskazow dla jednego obiektu lub terenu:

)

2)

3)

ptasko na $cianie w strefie parteru, o gabarytach:
a) szerokos$¢ maks. 1,2 m,
b) wysokos¢:
—  maks. 0,5 m,
—  dla formy zbiorczej maks. 2 m,
c) grubos¢ (glebokosé) maks. 10 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy:
—  maks. 0,6 m?,
—  dla formy zbiorczej maks. 2,5 m?, w tym maks. 0,6 m? dla jednego obiektu lub terenu,
e) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich kierunkowskazow reklamowych
na jednym budynku:
—  maks. 0,6 m?,
— dla formy zbiorczej maks. 2,5 m?;
ptasko na ogrodzeniu, z wytaczeniem daszku lub zadaszenia, o gabarytach:
a) szerokos¢ maks. 1,2 m,
b) wysokos¢:
— maks. 0,5 m,
— dla formy zbiorczej maks. 1,5 m,
c) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy:
—  maks. 0,6 m?,
—  dla formy zbiorczej maks. 1,8 m?, w tym maks. 0,6 m? dla jednego obiektu lub terenu,
e) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich kierunkowskazow reklamowych
na jednym ogrodzeniu:
—  maks. 0,6 m?,
—  dla formy zbiorczej maks. 1,8 m?;
w formie wolnostojacej — jednostronnych lub dwustronnych, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 1,2 m,
b) wysokos¢:
—  maks. 3 m, w tym wysoko$¢ powierzchni ekspozycji reklamy maks. 0,5 m,
— dla formy zbiorczej maks. 3 m,
c) grubosé (glebokosé) maks. 20 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy:
—  maks. 0,6 m? po kazdej stronie,
— dla formy zbiorczej maks. 3 m? po kazdej stronie, w tym maks. 0,6 m? dla jednego
obiektu lub terenu po kazdej stronie,
e) ltaczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich kierunkowskazow reklamowych
w formie wolnostojacej na jednej nieruchomosci:
—  maks. 0,6 m? dla jednostronnych i maks. 1,2 m? dla dwustronnych,
—  dla formy zbiorczej maks. 3 m? dla jednostronnych i maks. 6 m? dla dwustronnych.
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Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych reklam okoliczno$ciowych promujacych wydarzenia
miejskie — na czas trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do 14 dni przed jego rozpoczeciem
i do 3 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 60 dni w ciggu roku kalendarzowego:

)]

2)

3)

ptasko w witrynie, o gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 2 m,

b) wysoko$¢ maks. 2 m,

c) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 1 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,

e) ltaczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich reklam okolicznosciowych w jednej
witrynie: 2 m?;

na slupach oswietlenia — przy zachowaniu skrajnych elementow tablicy lub urzadzenia

na wysokosci maks. 8 m od poziomu terenu pionowo pod ta tablicg lub pod tym urzadzeniem,

jednostronnych lub dwustronnych, o gabarytach:

a) szerokos¢ maks. 1 m,

b) wysokos¢ maks. 1,5 m,

c) grubos¢ (glebokosé) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1,5 m? po kazdej stronie;

w formie wolnostojacej — mna terenach zabudowy 1 terenach komunikacji ustalonych

w obowigzujacych miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego, jednostronnych

lub wielostronnych, o gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 3 m,

b) wysokos¢ maks. 2,5 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderow, dla ktérych maks. 5 m,

¢) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 1,5 m,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i maks. 10 m? Igcznie.

Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujgcych reklam okolicznosciowych na teremach wydarzen
miejskich — na czas trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do 4 dni przed jego rozpoczeciem

i do 3 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dluzszy niz 60 dni w ciggu roku kalendarzowego:

)]

2)

3)

ptasko w witrynie, o gabarytach:

a) szerokos¢ maks. 2 m,

b) wysokos¢ maks. 2 m,

c) grubos¢ (glebokos¢) maks. 1 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy: 2 m?,

e) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich reklam okolicznosciowych w jednej
witrynie: 2 m?;

ptasko na tymczasowych obiektach budowlanych i obiektach nieposiadajacych elewacji,

w tym stoiskach wystawienniczych, wzniesionych na potrzeby wydarzenia, o gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 2 m,

b) wysoko$¢ maks. 2 m,

c) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy: 2 m?,

e) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich reklam okolicznosciowych na jednym
obiekcie: 2 m?;

ptasko na tymczasowym ogrodzeniu wydarzenia, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 3 m,

b) wysoko$¢ maks. 1,5 m,

c) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 5 cm,
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d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m?,

e) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich reklam okoliczno$ciowych na jednym
ogrodzeniu: 6 m?;

ptasko na konstrukcji sceny wzniesionej na potrzeby wydarzenia, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 5 m,

b) wysoko$¢ maks. 2,5 m,

c) grubos¢ (glebokos¢) maks. 30 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy: 10 m?,

e) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich reklam okolicznosciowych na konstrukcji
sceny: 20 m?;

na shupach o$wietlenia — przy zachowaniu skrajnych elementow tablicy lub urzadzenia

na wysoko$ci maks. 8 m od poziomu terenu pionowo pod ta tablicg lub pod tym urzadzeniem,

jednostronnych lub dwustronnych, o gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 1 m,

b) wysokos¢ maks. 1,5 m,

c) grubos¢ (glebokosé) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1,5 m? po kazdej stronie;

w formie naklejanej lub malowanej na podtozu, o gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 1 m,

b) wysokos¢ maks. 1 m,

¢) grubos¢ (glgbokosé) maks. 0,1 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,5 m?;

w formie wolnostojacej — jednostronnych lub wielostronnych, o gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 5 m,

b) wysokos¢ maks. 5 m,

¢) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 1,5 m,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 10 m? po kazdej stronie i maks. 20 m? tgcznie.

Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych reklam wyborczych — na czas nie dluzszy niz od dnia

rozpoczecia agitacji wyborczej do 30 dni po dniu wyboréw: na miejskich tablicach i urzadzeniach

plakatowo-afiszowych i informacyjnych.

)

Rozdzial 11
OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

§ 10.

Dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow matej architektury wylacznie na zasadach i warunkach ustalonych
W niniejszym rozdziale.

§11.

Dopuszcza si¢ nastgpujaca wysoko$¢ obiektow matej architektury:

uzytkowych stuzacych rekreacji codziennej, stanowigcych wyposazenie placow zabaw, ogrodkow
jordanowskich i sitowni plenerowych — maks. 6 m;

2) pozostatych — maks. 4 m.

§ 12.

Nakazuje si¢ sytuowanie obiektow malej architektury w sposéb zapewniajacy zachowanie ciaglosci
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i bezpieczenstwa terend6w komunikacji, szlakow turystycznych oraz zorganizowanych terenéw narciarskich.
2. Nakazuje si¢ sytuowanie obiektow matej architektury w sposdb niepogarszajacy wegetacji drzew i krzewdw.

3. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatdw budowlanych z jakich moga by¢
wykonane obiekty matej architektury:

)]

2)

3)

4)
5)

nakazuje si¢ wykonywanie obiektow malej architektury o wysokiej jakos$ci, tj. o konstrukcji
1 z materialdbw odpornych na proces starzenia oraz czynniki mechaniczne i atmosferyczne;

nakazuje si¢ wykonywanie obiektow matej architektury z nastepujacych materiatéw: drewno
naturalne, kamien naturalny, metal, stop metalu, szklo i jego imitacje (np. szklo akrylowe,
poliweglan), beton (w tym beton architektoniczny), ceramika;

nakazuje si¢ zachowanie naturalnej kolorystyki materiatow lub stosowanie kolorystyki
w odcieniach bieli, czerni, grafitu, szaro$ci, ciemnego brazu i ciemnej zieleni;

zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki;

dla obiektow matej architektury okreslonych w § 11 pkt 1 dopuszcza si¢ stosowanie materiatow
innych niz okreslone w pkt 2 oraz kolorystyki innej niz okreslona w pkt 3.

4. Dopuszcza sie oswietlenie obiektow matej architektury wylacznie przy zastosowaniu $wiatta statego
barwy biatej.

Rozdzial 111
OGRODZENIA

§ 13.

Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen wylacznie na zasadach i warunkach ustalonych w niniejszym rozdziale.

§ 14.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen dla potrzeb grodzenia nastepujacych terenow:

)

2)

3)
4)
5)
6)

7)
8)

terenow zabudowy: mieszkaniowej, ustugowej, zagrodowej i techniczno-produkcyjnej (obiektow
produkcyjnych, skladow i magazynow), ustalonych w obowiazujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego;

nieruchomosci  zabudowanych  budynkiem: mieszkalnym, ustugowym, zagrodowym,
produkcyjnym, sktadowym lub magazynowym, zrealizowanym legalnie w rozumieniu przepisow
odrebnych, w szczegolnosci z zakresu prawa budowlanego;

sktadowisk odpadow komunalnych;

oczyszczalni $ciekow komunalnych;

cmentarzy komunalnych i wyznaniowych;

rodzinnych ogrodow dziatkowych, w rozumieniu ustawy z dnia 13 grudnia 2013 r. o rodzinnych
ogrodach dziatkowych (tekst jedn. Dz. U. z 2021 r. poz. 1073);

znaczacych obiektow sportowych;

zlokalizowanych na terenach dostgpnych publicznie: placow zabaw, ogrodkéw jordanowskich,
sitowni plenerowych i wybiegoéw dla psow.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen tymczasowych dla potrzeb:

)
2)
3)
4)

5)

grodzenia terenow robot budowlanych — na czas wykonywania robot budowlanych;

koszarowania owiec — w trakcie sezonu wegetacyjnego;

grodzenia upraw le$nych na terenach lasow publicznych;

organizacji 1 bezpieczenstwa ruchu turystycznego i narciarskiego oraz ochrony przed dzikimi
zwierzetami — na obszarze Tatrzanskiego Parku Narodowego;

grodzenia terenow targowisk — na czas trwania targowiska oraz dodatkowo do 2 dni przed jego
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rozpoczeciem i do 2 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 7 dni tacznie;

6) organizacji wydarzen miejskich — na czas trwania wydarzenia oraz dodatkowo do 3 dni przed jego
rozpoczeciem i do 3 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dluzszy niz 14 dni tacznie;

7) organizacji i bezpieczenstwa zorganizowanych terenow narciarskich — w trakcie sezonu
narciarskiego lub w okresie funkcjonowania wyciagu lub przeno$nika na danym terenie;

8) organizacji ogrodkéw gastronomicznych — w trakcie sezonu letniego.

Dopuszcza si¢ nastgpujaca wysokos¢ ogrodzen:

1) okreslonych w ust. 1 pkt 7 stanowigcych pitkochwyty — maks. 6 m;

2) okreslonych w ust. 1 pkt 1 dla terenéw zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej, w ust. 1 pkt 2
dla budynkéw mieszkalnych wielorodzinnych oraz w ust. 2 pkt 2, 51 7 — maks. 1,2 m;

3) okreslonych w ust. 2 pkt 8 — maks. 0,9 m;

4) pozostatych — maks. 2,2 m.

Dopuszcza si¢ wicksza wysoko$¢ dla zadaszen bram, furtek i Smietnikow wbudowanych w ogrodzenie,

jednak maks. 5 m dla bram i maks. 3,5 m dla furtek i $mietnikow.

Dopuszcza si¢ wysokos¢ murkéw fundamentowych (cokotow) ogrodzen od strony drég publicznych

i drog wewnetrznych, mierzong od strony drogi — maks. 0,5 m.

Dla ogrodzen terenow o nachyleniu powyzej 10% mierzonym w linii ogrodzenia, dopuszcza si¢

wysokos¢ murkow fundamentowych (cokotéw) od strony drég publicznych i droég wewnetrznych,

mierzong od strony drogi — maks. 1,0 m w najnizszym punkcie terenu i maks. 0,5 m w najwyzszym

punkcie terenu, na ktérym usytuowane jest ogrodzenie.

§ 15.

Nakazuje si¢ sytuowanie ogrodzen w sposob zapewniajacy zachowanie cigglosci i bezpieczenstwa

terenow komunikacji, szlakow turystycznych oraz zorganizowanych terenow narciarskich.

Zakazuje si¢ sytuowania dopuszczonych uchwala ogrodzen jako ogrodzen pelnych, z wyjatkiem:

ogrodzen tymczasowych okreslonych w § 14 ust. 2 pkt 1 i 6 oraz ogrodow wertykalnych opartych

na modutach $ciany zielonej.

Dopuszcza si¢ ksztaltowanie dopuszczonych uchwatg ogrodzen w postaci zywoptotéw lub uzupetnianie

ogrodzen zielenig, w postaci zywoplotow, pnaczy lub krzewow, w gatunkach rodzimych dla Tatr i Podhala.

Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe i rodzaje materialow budowlanych z jakich mogg by¢

wykonane ogrodzenia:

1) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen o wysokiej jakosci, tj. o konstrukcji i z materiatow odpornych
na proces starzenia oraz czynniki mechaniczne i atmosferyczne;

2) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen z nastgpujacych materialow: drewno naturalne (w tym gont
naturalny dla daszkéw nad ogrodzeniem oraz zadaszen bram, furtek i $mietnikow wbudowanych
w ogrodzenie), kamien naturalny, metal, stop metalu;

3) dopuszcza si¢ stosowanie betonu (z wyjatkiem prefabrykowanych betonowych i zelbetonowych
przegset i ich elementéw) lub cegly — wylacznie do wykonywania murkéw fundamentowych
(cokotow) i stupow migdzy przestowych;

4) dopuszcza si¢ stosowanie prefabrykowanych betonowych i zelbetonowych przeset i ich elementow
oraz blach faldowych, w tym falistych i trapezowych — wylacznie dla ogrodzen tymczasowych
okreslonych w § 14 ust. 2 pkt 1;

5) dopuszcza si¢ stosowanie blachy plaskiej — wytgcznie dla daszkéw nad ogrodzeniem oraz zadaszen
bram, furtek i $mietnikow wbudowanych w ogrodzenie;

6) dopuszcza si¢ stosowanie tworzyw sztucznych — wylacznie dla ogrodzen tymczasowych
okreslonych w § 14 ust. 2 pkt4, 61 7;

7) dopuszcza si¢ stosowanie fladr — wytacznie dla ogrodzen tymczasowych okreslonych w § 14 ust. 2
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pkt 1-7;

dopuszcza si¢ stosowanie tzw. pastuchow elektrycznych, w postaci tasmy, plecionki lub drutu —
wylacznie dla ogrodzen tymczasowych okre§lonych w § 14 ust. 2 pkt 2 oraz w § 14 ust. 2 pkt 4
w zakresie ochrony przed dzikimi zwierzg¢tami;

nakazuje si¢ zachowanie naturalnej kolorystyki materiatow lub stosowania kolorystyki
w odcieniach czerni, grafitu, szarosci i ciemnego brazu,

zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki;

dla ogrodzen okreslonych w § 14 ust. 2 pkt 1, 4 i 7 oraz fladr, dopuszcza si¢ stosowanie kolorystyki
innej niz okreslona w pkt 9, w tym jaskrawej kolorystyki.

5. Dopuszcza sie oswietlenie ogrodzen wylacznie przy zastosowaniu §wiatla stalego barwy biate;.

§ 16.

Przepiséw niniejszego rozdzialu nie stosuje si¢ do ogrodzen zabezpieczajacych stanowiacych realizacje

obowiazku natozonego przepisami odrebnymi, tj. ktérych konieczno$¢ usytuowania, rodzaj i cechy wynikaja
z przepiséw odrebnych.

Dzial 111
Przepisy dostosowujace

§17.

Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly obiektow malej architektury, tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen — ustala si¢ obowiazek dostosowania do zakazoéw, zasad 1 warunkéw

ustalonych uchwata, w terminie 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty, z wyjatkiem:

)]

2)

3)

obiektow matej architektury:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie
przyjetych zgloszen robdt budowlanych,

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w obowigzujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego,

c) objetych ochrong konserwatorska,

d) kultu religijnego,

e) posagoéw, fontann, wodotryskow,

f) uzytkowych stuzacych rekreacji codziennej, stanowigcych wyposazenie placow zabaw,
ogrodkow jordanowskich i sitowni plenerowych

— ktore nie wymagaja dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow okreslonych w uchwale;

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji

administracyjnych Iub skutecznie przyjetych zgloszen robot budowlanych — dla ktorych termin

dostosowania wynosi 60 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty;

ogrodzen:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie
przyjetych zgtoszen robot budowlanych,

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w obowigzujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego,

¢) objetych ochrong konserwatorska

— dla ktorych nastepuje zwolnienie z obowigzku dostosowania do zakazow, zasad lub warunkow

okreslonych w uchwale.

§ 18.
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1. Warunkiem dostosowania istniejagcych w dniu wejScia w zycie uchwaty obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, do zakazdéw, zasad i warunkéw ustalonych
uchwala — jest spelnienie wymogow ustalonych przepisami uchwaty, poprzez:

1) usunigcie elementdéw niezgodnych z przepisami uchwaty;

2) zmiang usytuowania na zgodne z przepisami uchwaly;

3) zmiang formy, gabarytow, standardéw jakosciowych, rodzaju materiatow budowlanych, natgzenia
lub koloru §wiatta uzytego do o$wietlenia — na zgodne z przepisami uchwaty.

2. Ustala si¢ nastepujace szczegotowe warunki dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, do zakazow, zasad i warunkow ustalonych uchwata:

1) w przypadku, gdy niezgodno$¢ z przepisami uchwaly dotyczy wzajemnych relacji miedzy
tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi — pierwszenstwa dostosowania do przepiséw
uchwaty wymagaja tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe wedtug nastepujacej kolejnosci:

a) niespekniajace innych zasad i warunkéw okreslonych przepisami uchwaty,

b) niestanowigce szyldow,

¢) niestanowiace kierunkowskazow reklamowych,

d) o wickszej powierzchni ekspozycji reklamy,

e) o wiekszych pozostalych gabarytach, w kolejnosci: wysokos¢, grubos¢ (gltebokose), szerokose,
wysokos¢ powierzchni ekspozycji reklamy;

2) w przypadku, gdy niezgodnos¢ z przepisami uchwaly wynika z pojawienia si¢ w przestrzeni,
po wejsciu w zycie uchwaty, nowego elementu, od ktérego przepisy uchwatly nakazuja zachowanie
odlegtosci minimalnej, w postaci: obiektu budowlanego, urzadzenia budowlanego lub technicznego,
pomnika lub innego obiektu Iub no$nika (w tym tablicy) trwale upamigtniajacego osobg, instytucje
lub wydarzenie, no$nika Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej, nosnika systemu informacji
Tatrzanskiego Parku Narodowego, lub innego no$nika informacyjnego (w tym tablicy lub znaku)
usytuowanego na podstawie przepisow odrgbnych — w odleglos$ci mniejszej niz dopuszczalna —
termin dostosowania wynosi 12 miesiecy od dnia oddaniu do uzytkowania tego nowego elementu;

3) w przypadku, gdy niezgodnos$¢ z przepisami uchwaly dotyczy tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych objetych ochrong konserwatorska lub tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
w formie azurowej o udokumentowanym istnieniu przed 1989 r. — obowigzek dostosowania nie wystepuje.

3. W przypadku, gdy zgodnie z przepisami uchwaly dopuszczalne byloby usytuowanie w tym samym

miejscu roznych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, to uznaje si¢ wczesniejsze

usytuowanie danej tablicy reklamowej lub danego urzadzenia reklamowego za zgodne z przepisami
uchwaly, o ile zostaly spetnione inne wymogi, okreslone przepisami odrebnymi.

4. W przypadku obowigzku usunigcia elementu niezgodnego z przepisami uchwaty — nakazuje si¢ rowniez

usunigcie wszelkich elementow konstrukcyjnych i zamocowan oraz doprowadzenie powierzchni

do stanu spdjnego z otoczeniem, m.in. poprzez usunigcie §ladow konstrukcji i zamocowan.

Dzial IV
Przepisy koncowe

§19.

Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 30 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym Wojewoddztwa
Matopolskiego.

Przewodniczgcy Rady Miasta Zakopane
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