UCHWALA KRAJOBRAZOWA W PIGULCE

Granice obszaru objetego uchwalg obejmujg teren Gminy Miasto Zakopane w jego granicach
administracyjnych, z wylaczeniem terenéw zamknigtych ustalonych przez inne organy niz ministra
wiasciwego do spraw transportu.

Celem sporzadzenia uchwaty jest przede wszystkim ochrona unikatowych waloréw krajobrazowych
Zakopanego, tradycji miejsca, cennych historycznie i kulturowo obiektow 1 uktadow urbanistycznych,
podniesienie jako$ci zycia w miescie, poszanowanie dobrego sasiedztwa rozumiane jako przeciwdziatanie
degradacji przestrzeni publicznej i terenow zielonych oraz przeciwdziatanie zawtaszczaniu
przestrzeni publicznej — poprzez ograniczenie liczby 1 gabarytow tablic 1 urzadzen reklamowych
na terenie Gminy Miasto Zakopane.

Na etapie przystapienia do sporzadzenia uchwaty, ustalono jej gléwne zalozenia. Obejmowaly one:
radykalne ograniczenie nadmiernego zageszczenia nos$nikow reklamowych w przestrzeni,
likwidacje nosnikow reklamowych najbardziej ingerujacych w te przestrzen (wielkoformatowych
1 $rednioformatowych, wysokich, na dachach, daszkach i zadaszeniach, na budynkach powyzej
parteru, zmieniajacych si¢, migajacych), radykalne ograniczenie ilosci nosnikéw reklamowych
w formie banerow, wolnostojacych nos$nikéw reklamowych oraz nos$nikéw reklamowych
na ogrodzeniach, przy jednoczesnym pozostawieniu szerszych mozliwosci sytuowania szyldow.
Jednym z glownych zalozen sporzadzenia uchwaty bylo uporzadkowanie Zakopanego w zakresie
rozmieszczenia i gabarytow tablic i urzadzen reklamowych, ktére obecnie dominujg w przestrzeni
miejskiej, zaktocajac wizualny odbior terenow o najwyzszych w  skali kraju walorach
krajobrazowych. Innym gléwnym zalozeniem bylo uregulowanie kwestii sytuowania ogrodzen,
w tym pozostawienie terenow zielonych, niezabudowanych — jako otwartych, bez barier przestrzennych.

Niezwykle istotna jest ochrona spdjnosci terendw otwartych, cennych przyrodniczo, zwlaszcza
w miescie potozonym na przedpolu parku narodowego.
Zatozenia te zostaly odzwierciedlone w przepisach uchwaty.

Struktura uchwaly krajobrazowe;j
Ustalenia uchwaty obejmuja cztery dziaty, ktore obowigzuja tacznie:
Dziat I — przepisy ogolne:
§ 2 — definicje
§ 3 — zasady dotyczace gabarytow oraz liczby tablic i urzadzen reklamowych
Dziat 11 — przepisy szczegotowe:
Rozdzial I - tablice reklamowe 1 urzadzenia reklamowe:
e (ddziat I — przepisy dotyczace wszystkich tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych,
tj. stanowigcych szyldy i niestanowiacych szyldow
Oddziat II — przepisy dotyczace tablic i urzadzen reklamowych stanowiagcych szyldy
Oddziat III — przepisy dotyczace tablic 1 urzadzen reklamowych niestanowigcych
szyldow
Rozdziat II — obiekty matej architektury
Rozdzial III — ogrodzenia
Dzial I1I — przepisy dostosowujace
Dzial IV — przepisy koncowe




Istotne definicje z ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym:
reklama — upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujacej osoby,
przedsigbiorstwa, towary, ustugi, przedsiewzigcia lub ruchy spoteczne;
tablica reklamowa — przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego
elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,
w szczegolnosci baner reklamowy, reklame naklejang na okna budynkow i reklamy umieszczane
na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wytagczeniem drobnych przedmiotdéw.
codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem,;
urzgdzenie reklamowe — przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy
wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa,
z wylaczeniem drobnych przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;
szyld — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujace o dziatalnosci prowadzonej
na nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe si¢ znajduja.

Uchwata dopuszcza nastepujace mozliwosci sytuowania szyldow:

na elewacjach w strefie parteru, rownolegle do elewacji:
na $cianach w polu szyldowym,
w witrynach,
na lambrekinach markiz stanowigcych zadaszenie witryn — w przypadku niesytuowania
szyldow w witrynach, ktore te markizy zadaszaja,
na $cianach poza polem szyldowym,
podwieszone pod okapem dachu, podcieniem, portykiem, przejazdem bramnym,
zadaszeniem nad wejsciem lub witryna;

na elewacjach w strefie parteru, prostopadle do elewacji:

— na $cianach w polu szyldowym,

— podwieszone pod okapem dachu, podcieniem, portykiem, przejazdem bramnym,
zadaszeniem nad wejsciem lub witryna;

na elewacjach powyzej strefy parteru, rownolegle do elewacji:

— na $cianach budynkow uzytecznosci publicznej,

— w przeszkleniach o powierzchni min. 4 m? budynkéw ustugowych;

na elewacjach powyzej strefy parteru, prostopadle do elewacji:

— na S$cianach budynkow uzytecznosci publicznej — w przypadku niesytuowania innych
szyldow powyzej strefy parteru danego budynku;

na tymczasowych obiektach budowlanych peligcych funkcje uslugowe 1 innych obiektach

ustlugowych nieposiadajacych elewacji, w tym wiatach i stoiskach wystawienniczych;

na ogrodzeniach;

na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei linowych;

na urzadzeniach automatycznych;

na wyposazeniu ogrodkéw gastronomicznych;

w formie wolnostojace;.

Uchwata dopuszcza nastepujace mozliwosci sytuowania tablic i urzadzen reklamowych
niestanowigcych szyldow:
e na obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i technicznych:

— na $cianach wiat przystankowych publicznego transportu zbiorowego,

— na tymczasowych ogrodzeniach zorganizowanych terendw narciarskich w trakcie sezonu narciarskiego,




— na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei linowych,

— na urzadzeniach automatycznych,;

na wyposazeniu ogrodkow gastronomicznych;

w formie wolnostojace;:

— na nieruchomosciach zabudowanych znaczacym obiektem sportowym lub obiektem instytucji
kultury oraz na zorganizowanych terenach narciarskich w trakcie sezonu narciarskiego;

jako kierunkowskazy reklamowe;

jako reklamy okoliczno$ciowe promujace wydarzenia miejskie;

jako reklamy okoliczno$ciowe na terenach wydarzen miejskich;

jako reklamy wyborcze.

Sytuowanie tablic 1 urzadzen reklamowych, w tym szyldow, podlega ograniczeniom —
przede wszystkim iloSciowym 1 gabarytowym, a takze czasowym 1 sytuacyjnym. M.in. dopuszcza si¢
sytuowanie maks. dwoch szyldow przez podmiot prowadzacy dziatalno$¢ na danej nieruchomosci.

Gabaryty tablic 1 urzadzen reklamowych, jak rowniez obiektow matej architektury oraz ogrodzen,
ustalono jako maksymalne dla poszczegdlnych parametrow. Obickt musi spelniaé¢ wszystkie
warunki dotyczace gabarytéw, co oznacza, ze w wielu przypadkach jego poszczegdlne wymiary
beda mniejsze od podanych wartosci maksymalnych. Przyktadowo, przy ustalonych gabarytach
tablicy reklamowej: szeroko$¢ maks. 1,0 m, wysoko§¢ maks. 1,0 m, powierzchnia ekspozycji
reklamy maks. 0,5 m?, realne wymiary tablicy w terenie moga wynosi¢ 1,0 m szerokosci i 0,5 m
wysokosci — co da 0,5 m? powierzchni wykorzystanej do ekspozycji tresci reklamowych.

Uchwata dopuszcza sytuowanie ogrodzen dla potrzeb grodzenia nastgpujacych terenow:
terenéw zabudowy: mieszkaniowej, ustugowej, zagrodowej 1 techniczno-produkcyjnej
(obiektéw produkcyjnych, sktadow 1 magazynow), ustalonych w obowigzujacych miejscowych

planach zagospodarowania przestrzennego,

nieruchomosci  zabudowanych budynkiem: mieszkalnym, ustugowym, zagrodowym,
produkcyjnym, skltadowym lub magazynowym, zrealizowanym legalnie w rozumieniu
przepiséw odrebnych, w szczegolnosci z zakresu prawa budowlanego,

sktadowisk odpadow komunalnych,

oczyszczalni sciekow komunalnych,

cmentarzy komunalnych 1 wyznaniowych,

rodzinnych ogrodow dziatkowych,

znaczacych obiektow sportowych,

zlokalizowanych na terenach dostgpnych publicznie: placow zabaw, ogrodkéw jordanowskich,
sitowni plenerowych i wybiegdéw dla psow.

Uchwata dopuszcza sytuowanie ogrodzen tymczasowych dla potrzeb:

grodzenia teren6w robot budowlanych — na czas wykonywania robot budowlanych,
koszarowania owiec — w trakcie sezonu wegetacyjnego,

grodzenia upraw lesnych na terenach laséw publicznych,

organizacji i bezpieczenstwa ruchu turystycznego 1 narciarskiego oraz ochrony przed dzikimi
zwierzetami — na obszarze Tatrzanskiego Parku Narodowego,

grodzenia terenéw targowisk — na czas trwania targowiska oraz dodatkowo do 2 dni przed jego
rozpoczeciem 1 do 2 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 7 dni tacznie,




organizacji wydarzen miejskich — na czas trwania wydarzenia oraz dodatkowo do 3 dni przed
jego rozpoczeciem i do 3 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 14 dni tacznie,
organizacji 1 bezpieczenstwa zorganizowanych terendw narciarskich — w trakcie sezonu
narciarskiego lub w okresie funkcjonowania wyciggu lub przenosnika na danym terenie,
organizacji ogrodkow gastronomicznych — w trakcie sezonu letniego.

W przypadku obszaréw, na ktérym obowiazuja rdzne przepisy prawa miejscowego, jak np.
uchwata krajobrazowa i uchwata w sprawie utworzenia parku kulturowego — obowigzuja one rownorzednie,
a w pokrywajacym si¢ zakresie decyduja przepisy najbardziej ograniczajace i restrykcyjne.

Uchwata krajobrazowa, w brzmieniu dostosowanym do specyfiki terenu, ma istotne znaczenie
z punktu widzenia ochrony krajobrazu Zakopanego oraz postrzegania przestrzeni wizualnej miasta

przez mieszkancow i odwiedzajacych.




