Projekt

z dnia 15 maja 2026 .
Zatwierdzony przez ..........cccceeeeeene

Uchwala nr
Rady Miasta Zakopane
z dnia 2026r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, na terenie Gminy Miasto Zakopane

Na podstawie art.37a ust. 1 ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu izagospodarowaniu
przestrzennym (tekst jedn. Dz. U. z 2026 r. poz. 538), Rada Miasta Zakopane uchwala, co nastgpuje:

§1.

1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane, na terenie Gminy Miasto Zakopane.

2. Uchwala ma na celu przede wszystkim: ochrong unikatowych waloréw krajobrazowych Zakopanego,
tradycji miejsca, cennych historycznie ikulturowo obiektow iuktadow urbanistycznych, podniesienie
jakosci zycia w miescie, poszanowanie dobrego sagsiedztwa rozumiane jako przeciwdziatanie degradacji
przestrzeni publicznej iterendow zielonych oraz przeciwdzialanie zawlaszczaniu przestrzeni publicznej —
poprzez ograniczenie liczby i gabarytow tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na terenie Gminy
Miasto Zakopane.

3. Granice obszaru objetego uchwalg obejmujg teren Gminy Miasto Zakopane w jego granicach
administracyjnych, z wylaczeniem terendw zamknigtych ustalonych przez inne organy niz ministra
wiasciwego do spraw transportu.

4. Ustalenia uchwaty obejmuja: przepisy ogoélne zawarte w dziale I, przepisy szczegdtowe zawarte
w dziale II, przepisy dostosowujace zawarte w dziale III i przepisy koncowe zawarte w dziale IV.

5. Integralng cz¢$cia uchwaty jest rozstrzygnigcie Rady Miasta Zakopane o sposobie rozpatrzenia uwag
nieuwzglednionych przez Burmistrza Miasta Zakopane (zatacznik nr 1 do uchwaly), niestanowigce ustalen
uchwaty.

DZIAL 1.
Przepisy ogo6lne

§2.

1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonana z migkkich, wiotkich materiatow,
takich jak tkanina, tekstylia, papier, folia, PCV lub inne migkkie tworzywo sztuczne;

2) detalu architektonicznym — nalezy przez to rozumie¢ kazdy dekoracyjny element architektoniczny
elewacji lub ogrodzenia, niebedacy oknem, wejSciem, ani spoiwem elementdw konstrukcyjnych,
w szczegolnosci: uskok, naczotek, profil, gzyms, filar, kolumne, poétkolumne, pilaster, lizeng, blende,
element rzezbiarski lub malarski, ozdobng ciesiotkg lub stolarke, wspornik, balkon, balustrade, porgcz, krate,
okiennicg, parapet, obramienie wokot otworu okiennego lub wejSciowego, portal, belkowanie, fryz,
ornament, boniowanie, ptycing, mozaike, sztukaterig, a takze miejsce zmiany materialu wykonczeniowego;

3) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewnetrzna Sciane budynku lub budowli, ze wszystkimi znajdujacymi
si¢ na niej elementami architektonicznymi (w tym otworami okiennymi i wejSciowymi, skrzydtami okien,
drzwi, bram ikrat, detalem architektonicznym, attyka), z wylaczeniem dachu; w przypadku obiektu
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z podcieniami — takze podcienia z podporami, jak rowniez zewnetrzne $ciany w podcieniach, ze wszystkimi
znajdujacymi sie na nich elementami architektonicznymi;

4) formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ uklad elementéw nieposiadajacych wlasnego tta, tworzacych
lacznie powierzchnie ekspozycji reklamy:

a) tablicy reklamowej, w postaci plaskich liter lub grafik, w szczegdélnosci napiséw, znakow, logo lub
symboli, najczesciej naklejanych w witrynie, lub

b) urzadzenia reklamowego, w postaci przestrzennych liter lub grafik (wypuktych lub wklestych),
w szczegolnosci napisow, znakow, logo lub symboli;

5) formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ taki sposob sytuowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktérym posiadaja one wlasng niezalezng konstrukcje nosng, posadowiong
bezposrednio na gruncie lub terenie utwardzonym;

6) formie zbiorczej — nalezy przez to rozumie¢ jedna tablice reklamowa lub jedno urzadzenie reklamowe,
dla kilku podmiotéw, obiektoéw lub terenéw, albo zwarta kompozycje tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, o ujednoliconych wymiarach i usytuowanych w réwnych odstepach od siebie na wspolnej
plaszczyznie, gdzie kazdy element dotyczy innego podmiotu, obiektu lub terenu;

7) funkcjonujacej osobowej kolei linowej — nalezy przez to rozumie¢ osobowa kolej linowa faktycznie
eksploatowang w terenie, zarejestrowang i posiadajacg wazng decyzje zezwalajacg na eksploatacje, wydang
przez odpowiedni organ dozoru technicznego;

8) instytucji kultury — nalezy przez to rozumie¢ panstwowe lub samorzadowe instytucje kultury, dla
ktorych prowadzenie dziatalnosci kulturalnej jest podstawowym celem statutowym, w rozumieniu ustawy
z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej (tekst. jedn. Dz. U.
z 2026 1. poz. 457);

9) jaskrawej kolorystyce — nalezy przez to rozumie¢ kolorystyke zdecydowanie wyrdzniajaca si¢
z otaczajacej przestrzeni i powodujaca efekt wyraznie dominujacy w odbiorze wizualnym, w szczegolnosci
fluorescencyjna, luminescencyjng, neonowa, odblaskowa lub refleksyjna;

10) jednym ogrodzeniu — nalezy przez to rozumie¢ cate ogrodzenie wokot nieruchomosci;

11) kierunkowskazie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa Iub urzadzenie
reklamowe, wskazujace kierunek do obiektu lub terenu zlokalizowanego w granicach administracyjnych
Gminy Miasto Zakopane i zawierajace informacje o tym obiekcie lub terenie, w szczegdlnosci nazwe, logo,
odlegltos¢, adres, numer telefonu, adres strony internetowej, hasztag lub piktogramy symbolizujace oferte;

12) ochronie konserwatorskiej — nalezy przez to rozumie¢: wpis do Rejestru Zabytkow Nieruchomych
Wojewodztwa Malopolskiego, wpis na Liste Skarbow Dziedzictwa, uznanie za pomnik historii, wpis do
Gminnej Ewidencji Zabytkéw Miasta Zakopane lub objecie strefa ochrony konserwatorskiej dla obiektow
zabytkowych ustalong w obowigzujacym miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego;

13) odleglo$ci — nalezy przez to rozumie¢ dlugos¢ linii prostej taczacej punkty, ktoérymi sg najblizsze sobie,
skrajne elementy obiektow, miedzy ktérymi mierzona jest ta odleglos¢;

14) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur peiny lub takie ogrodzenie, w ktorym powierzchnia
przeswitow widocznych w kierunku prostopadlym do linii ogrodzenia wynosi mniej niz 25% na kazdy metr
biezacy przesta ogrodzenia, z wytaczeniem muréw oporowych;

15) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone do uzytkowania dla celow
gastronomicznych, wydzielone w przestrzeni zewngtrznej w celu zwigkszenia liczby miejsc konsumenckich
w lokalu gastronomicznym,;

16) osobowej kolei linowej — nalezy przez to rozumie¢ osobowe koleje linowe, o ktorych mowa w §
1 ust. 1 pkt 1 Rozporzadzenia Ministra Transportu zdnia 1czerwca 2006r. w sprawie warunkow
technicznych dozoru technicznego w zakresie projektowania, wytwarzania, eksploatacji, naprawy
i modernizacji urzadzen transportu linowego (tekst jedn. Dz. U. z 2023 r. poz. 1850);

17) Parku Kulturowym Kotliny Zakopianskiej — nalezy przez to rozumie¢ park kulturowy pod nazwa
»Park Kulturowy Kotliny Zakopianskiej”, utworzony uchwata Nr VII/78/2007 Rady Miasta Zakopane z dnia
1 marca 2007 r. (Dz. Urz. Wojewodztwa Matopolskiego z dnia 5 kwietnia 2007 r. Nr 245 poz. 1635 z pozn.
zm.) na obszarze, ktorego granice okreslono w zatgczniku nr 1 do tej uchwaly;
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18) Parku Kulturowym obszaru ulicy Krupéwki — nalezy przez to rozumie¢ park kulturowy pod nazwa
»Park Kulturowy obszaru ulicy Krupowki”, utworzony uchwata Nr XI1/183/2015 Rady Miasta Zakopane
zdnia 3 wrzesnia 2015r. (Dz. Urz. Wojewodztwa Malopolskiego zdnia 15 wrzesnia 2015r.
poz. 5377 z pdzn. zm.) na obszarze, ktorego granice okreslono w zataczniku nr 1 do tej uchwaty;

19) parterze — nalezy przez to rozumie¢ najnizszg kondygnacj¢ nadziemng budynku, niebedaca suterena;
20) polu szyldowym — nalezy przez to rozumie¢ strefe parteru powyzej goérnych krawedzi witryn;

21) powierzchni ekspozycji reklamy — nalezy przez to rozumie¢ powierzchni¢ tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego (stanowigcych szyldy lub niestanowigcych szyldow) wykorzystywana do
ekspozycji tresci reklamowych;

22) przepisach odrebnych — nalezy przez to rozumie¢ inne obowigzujace przepisy prawa poza niniejsza
uchwatla, w szczegdlnosci przepisy ustaw wraz z aktami wykonawczymi;

23) reklamie okoliczno$ciowej na terenie wydarzenia miejskiego — nalezy przez to rozumie¢ tablice
reklamowg lub urzadzenie reklamowe, sytuowane tymczasowo w zwigzku z wydarzeniem miejskim, na
terenie zajetym pod organizacj¢ danego wydarzenia, w formie nietrwale zwigzanej z podtozem lub obiektem
budowlanym;

24) reklamie okoliczno$ciowej promujacej wydarzenie miejskie — nalezy przez to rozumie¢ tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe, sytuowane tymczasowo w zwigzku z wydarzeniem miejskim,
w formie nietrwale zwigzanej z podlozem lub obiektem budowlanym, zawierajace informacje o danym
wydarzeniu, w szczegdlnosci nazwe, logo, date wydarzenia, informacje o organizatorze lub sponsorze, adres
strony internetowej lub hasztag;

25) reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe,
sytuowane tymczasowo w zwigzku zkampania wyborcza w wyborach powszechnych i referendach
uregulowanych w ustawie zdnia 5 stycznia 2011 r. Kodeks wyborczy (tekst jedn. Dz. U. z2025r.
poz. 365 z pozn. zm.), w formie nietrwale zwigzanej z podtozem lub obiektem budowlanym, zawierajace
material wyborczy, referendalny, reklame¢ kandydatow lub organizacji, ktore reprezentuja;

26) sezonie narciarskim — nalezy przez to rozumie¢ okres czasu od dnia 15 grudnia danego roku
kalendarzowego do dnia 15 kwietnia nastepnego roku kalendarzowego;

27) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
wolnostojace, nietrwale potaczone zpoditozem, przenosne, w szczegolnosci w postaci powierzchni
potaczonych gérng krawedzig irozstawionych w ksztatcie litery ,,A” (tzw. ,,potykacza”), powierzchni
rozstawionej na podporze (np. w ksztatcie odwrdconej litery ,,T”), sztaludze, pulpicie, stelazu itp., a takze
powierzchni obnoszonej;

28) strefie parteru — nalezy przez to rozumie¢ dolna czg$¢ elewacji, ograniczong od géry wyobrazong linia
oddzielajaca parter od wyzszej kondygnacji, wyznaczong przez dolng krawe¢dz elementu architektonicznego
(w tym detalu architektonicznego) oddzielajacego wizualnie kondygnacje, a w przypadku braku takiego
elementu — dolng krawedz najnizszej potozonego elementu architektonicznego wyzszej kondygnacji (jak
otwor okienny lub wejsciowy, ptyta balkonowa), z wylgczeniem wspornikéw balkonow i wykuszow;
w przypadku obiektow nieposiadajacych na elewacji zadnych elementow wyr6zniajacych kolejne
kondygnacje — gorna granice strefy parteru wyznacza goérna krawedz kondygnacji parteru; w przypadku
obiektow parterowych — gérng granice strefy parteru wyznacza gérna krawedz elewacji;

29) terenie dostepnym publicznie — nalezy przez to rozumie¢ ogélnodostgpng przestrzen, niebedaca
wnetrzem budynku, pozostajaca we wladaniu Skarbu Panstwa lub jednostki samorzadu terytorialnego;

30) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ bankomat, wptatomat, parkomat, biletomat,
infokiosk, automat sprzedajacy, automat przechowujacy przesytki, punkt tadowania pojazdow elektrycznych,
hybrydowych i autobuséw zeroemisyjnych, dystrybutor paliw lub stacj¢ dostarczajaca ustugi transportowe
(rowery, hulajnogi i urzadzenia transportu osobistego);

31) winderze — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie reklamowe, nietrwale potaczone
z podtozem, przenos$ne, w postaci powierzchni wykonanej z miekkich, wiotkich materialéw, zamocowane;j
dhuzszg krawedzig na pionowym, najczesciej wygigtym w gornej czesci, maszcie lub stelazu;
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32) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe w strefie parteru, stuzace ekspozycji towarow lub
prezentacji ustug lokalu, w ktéorym prowadzona jest dzialalno$¢, rozumiane tacznie jako ptaszczyzna
szklenia oraz przestrzen zawarta pomiedzy ptlaszczyzng szklenia aréwnolegla do niej wyobrazong
plaszczyzng wyznaczong przez wewngtrzne krawedzie osciezy, a takze drzwi do takiego lokalu;

33) wyciagu lub przeno$niku — nalezy przez to rozumie¢ wycigg do przemieszczania osob w celach
turystyczno-sportowych lub przenosnik o ruchu cigglym do przemieszczania oséb ze sprzetem narciarskim
lub turystycznym, o ktorych mowa w § 1 ust. 1 pkt 314 cyt. Rozporzadzenia Ministra Transportu z dnia
1 czerwca 2006 1. w sprawie warunkéw technicznych dozoru technicznego w zakresie projektowania,
wytwarzania, eksploatacji, naprawy i modernizacji urzadzen transportu linowego;

34) wydarzeniu miejskim — nalezy przez to rozumie¢ posiadajagce date rozpoczecia i zakonczenia
przedsigwzigcie sportowe, artystyczno-rozrywkowe, kulturalne lub spoteczne, atakze impreze masowa
w rozumieniu ustawy z dnia 20 marca 2009 r. o bezpieczenstwie imprez masowych (tekst jedn. Dz. U.
z 2023 r. poz. 616), odbywajace si¢ w granicach administracyjnych Gminy Miasto Zakopane, na: terenie
dostepnym publicznie, terenie Tatrzanskiego Parku Narodowego, zorganizowanym terenie narciarskim,
terenie znaczacego obiektu sportowego lub terenie instytucji kultury;

35) wysokosci elewacji — nalezy przez to rozumie¢ catkowity wymiar pionowy elewacji mierzony w osi
pionowej szyldu, od poziomu terenu do poziomu gornej krawedzi elewacji;

36) wysokosci obiektu matej architektury — nalezy przez to rozumie¢ catkowity wymiar pionowy obiektu
matej architektury, mierzony od najnizszego poziomu terenu, na ktorym usytuowany jest ten obiekt, do
poziomu najwyzszego punktu tego obiektu;

37) wysokosci ogrodzenia — nalezy przez to rozumie¢ catkowity wymiar pionowy ogrodzenia, mierzony od
poziomu terenu w danym miejscu ogrodzenia do poziomu najwyzszego punktu ogrodzenia w tym miejscu;

38) wysokosci wolnostojacej tablicy reklamowej lub wysokosci wolnostojacego urzadzenia
reklamowego — nalezy przez to rozumie¢ catkowity wymiar pionowy wolnostojacej tablicy reklamowej lub
wolnostojacego urzadzenia reklamowego, mierzony od najnizszego poziomu terenu, na ktérym usytuowana
jest ta tablica lub usytuowane jest to urzadzenie, do poziomu najwyzej potozonego punktu tej tablicy lub
tego urzadzenia;

39) znaczacym obiekcie sportowym — nalezy przez to rozumie¢: stadion o pojemnosci min. 250 widzow,
halg sportowa o powierzchni min. 500 m?, sal¢ gimnastyczng o powierzchni min. 400 m?, basen ptywacki
o dlugosci min. 25 m, kort tenisowy o powierzchni min. 200 m?, skocznie narciarska o rozmiarze (HS) min.
50 m, lodowisko o dtugosci tafli min. 60 m, tor tyzwiarski owalny o obwodzie min. 400 m lub $cian¢
wspinaczkowg o powierzchni §ciany min. 250 m?;

40) zorganizowanym terenie narciarskim — nalezy przez to rozumie¢ zorganizowany teren narciarski,
o ktérym mowa w art. 2 ustawy z dnia 18 sierpnia 2011 r. o bezpieczenstwie i ratownictwie w gérach ina
zorganizowanych terenach narciarskich (tekst jedn. Dz. U. z 2023 r. poz. 1154 z p6zn. zm.).

2. Pozostale pojecia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z obowigzujacymi przepisami odrebnymi,
w szczegolnosci ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (,,reklama”, ,,tablica reklamowa”,
»urzadzenie reklamowe”, ,,szyld”), ustawa Prawo budowlane, rozporzadzeniem w sprawie warunkow
technicznych, jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie, lub powszechnie przyjetymi normami
i definicjami.

§ 3.

1. W odniesieniu do gabarytow tablic reklamowych iurzadzen reklamowych ustala si¢ nastgpujace
zasady:

1) gabaryty obowiazuja tacznie, tj. konieczne jest zachowanie kazdego z nich, w zakresie podanych wartosci
maksymalnych;

2) szeroko$¢, wysokos$¢ i grubos¢ (glebokosc) tablicy lub urzadzenia podaje si¢ w odniesieniu do najwickszej
powierzchni ekspozycji reklamy, gdzie szerokos$¢ jest wymiarem poziomym mierzonym rownolegle do
ptaszczyzny ekspozycyjnej, wysoko$¢ jest wymiarem pionowym, a grubos$¢ (glebokos¢) jest wymiarem
poziomym mierzonym prostopadle do ptaszczyzny ekspozycyjnej;
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3) powierzchnia ekspozycji reklamy jest wyznaczona przez rzut jej skrajnych elementéw na ptaszczyzng, a w
nastgpujacych niestandardowych przypadkach liczona jest jako:

a) powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach tablicy lub urzadzenia — dla tablicy lub
urzadzenia w formie azurowej, albo ktorych ksztalt jest inny niz prostokat lub koto,

b) powierzchnia boczna prostopadioscianu opisanego na skrajnych elementach urzadzenia —
w przypadku wigkszej niz dwie liczby powierzchni ekspozycji reklamy.

4)yw przypadku, gdy nie okre§lono mozliwosci sytuowania tablic iurzadzen dwustronnych lub
wielostronnych, oznacza to, ze dopuszczone sg wylacznie jednostronne.

2. W odniesieniu do liczby tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ustala si¢ nastepujace zasady:

1) obowigzuje acznie, tj. dotyczy lacznej liczby tablic 1 urzagdzen na danym elemencie architektonicznym,
elewacji, obiekcie, urzadzeniu lub terenie, chyba, ze w tek$cie uchwaty okreslono inaczej;

2) tablica lub urzadzenie liczone sa jako jeden réwniez w przypadku sytuowania jako elementu w ramach
formy zbiorczej, a takze wszystkich elementéw danego napisu lub nazwy w formie azurowe;.

DZIAL 11.
Przepisy szczegolowe
Rozdzial 1.
TABLICE REKLAMOWE I URZADZENIA REKLAMOWE
Oddziatl 1.
Przepisy dotyczace wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,tj. stanowigcych szyldy
i niestanowiacych szyldéw

§4.

Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wylacznie na zasadach
i warunkach ustalonych w niniejszym rozdziale.

§5.

1. Dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych na obiektach budowlanych oraz
urzadzeniach budowlanych i technicznych:

1) ustala si¢ taczng dopuszczalng powierzchni¢ ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych sytuowanych na elewacji w strefie parteru (w tym w witrynach) na maks. 20%
powierzchni elewacji w strefie parteru, w tym maks. 20% powierzchni kazdej witryny;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie na obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych
i technicznych zrealizowanych legalnie w rozumieniu przepisOw odrgbnych, w szczegdlnosci z zakresu
prawa budowlanego;

3) nakazuje si¢ sytuowanie w sposob niezastaniajacy:
a) otworow okiennych i wejsciowych, z wylaczeniem tablic i urzadzen dopuszczonych w witrynach,
b) detalu architektonicznego, z wylaczeniem szyldow w formie azurowej na boniowaniu,
¢) no$nikdéw trwale upamietniajacych osoby, instytucje lub wydarzenia,
d) no$nikéw informacyjnych (w tym tablic i znakow),
e) innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych;
4) nakazuje si¢ zachowanie odlegtosci od:

a) krawedzi: elewacji, ogrodzen, konstrukcji, otwordw okiennych i wejsciowych, przeszklen oraz detalu
architektonicznego — min. 10 cm,

b) no$nikdéw trwale upamietniajacych osoby, instytucje lub wydarzenia — min. 5 m,

¢) no$nikéw informacyjnych (w tym tablic iznakow) oraz innych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych — min. 1 m;
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5) dla sytuowanych ptasko — nakazuje si¢ nieprzekraczanie szerokosci i wysokosci elementow obicktow
i urzadzen, na ktérych sa sytuowane, tzn. skrajne elementy tablicy lub urzadzenia nie moga wykracza¢ poza
element obiektu lub urzadzenia, na ktérym sg sytuowane;

6) dla sytuowanych ptasko na S$cianie — dopuszcza si¢ dystansowanie tylnej powierzchni tablicy lub
urzadzenia od zewngtrznej powierzchni $ciany na maks. 10 cm.

2. Dla tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych sytuowanych w formie wolnostojacej, nakazuje sig:
1) zachowanie odleglosci od:

a) obiektow budowlanych oraz urzadzen budowlanych i technicznych — min. 2 m,

b) brzegdéw ciekow wodnych — min. 5 m,

¢) pomnikoéw 1 innych obiektow lub no$nikéw trwale upamietniajgcych osoby, instytucje lub wydarzenia
—min. 10 m,

d) nosnikow informacyjnych (w tym tablic i znakéw) w formie wolnostojacej — min. 5 m,
e) innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie wolnostojacej — min. 50 m;

2) sytuowanie w sposob zapewniajacy zachowanie cigglosci i bezpieczenstwa terenow komunikacji, szlakow
turystycznych oraz zorganizowanych terenéw narciarskich;

3) sytuowanie w sposob niepogarszajacy wegetacji drzew i krzewow;

4) sytuowanie w sposob niezastaniajacy obiektow objetych ochrong konserwatorska oraz osi widokowych,
przedpoli ekspozycji i panoram.

3. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) przecinajacych 0§ podtuzng drogi (publicznej, wewnetrznej, rowerowej, pieszo-rowerowej) lub ciggu
komunikacyjnego (pieszo-jezdnego, pieszego, szlaku turystycznego);

2) na pojazdach samochodowych, przyczepach, naczepach, lawetach, kolejkach turystycznych, rowerach
i wozkach rowerowych, z wyjatkiem tablic reklamowych namalowanych lub naklejonych na fabrycznych
konstrukcjach pojazdow samochodowych zarejestrowanych idopuszczonych do ruchu na drogach
publicznych, stanowigcych integralny element oznakowania pojazdu, nieoswietlonych od wewnatrz lub
zewnatrz, do ktérych nie stosuje si¢ przepiséw oddziatu 11 i oddziatu III;

3) unoszonych w powietrzu lub eksponowanych nad poziomem terenu, w szczegdlnosci za pomocg balonow,
sterowcow, obiektow pneumatycznych, dronéw lub innych urzadzen latajagcych lub unoszgcych sig,
niezaleznie od sposobu ich zamocowania lub sterowania, z wyjatkiem reklam okolicznosciowych na
terenach wydarzen miejskich.

4. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w nastepujacych formach:

1) baneréw, z wyjatkiem: tablic reklamowych na zorganizowanych terenach narciarskich, reklam
okoliczno$ciowych i reklam wyborczych;

2) stojakow reklamowych, z wyjatkiem reklam okoliczno$ciowych na terenach wydarzen miejskich;

3) pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) urzadzen reklamowych, z wyjatkiem reklam
okoliczno$ciowych na terenach wydarzen miejskich;

4) o zmiennej tresci lub emitujacych §wiatto o zmiennym natg¢zeniu lub kolorze, z wyjatkiem:
a) rozktadow jazdy,
b) cennikow,
¢) informacji o stopniu wykorzystania miejsc parkingowych,

d) informacji o warunkach narciarskich, turystycznych ipogodowych, na nieruchomos$ciach
zabudowanych budynkiem stacji osobowej kolei linowej — napowietrznej wagonowej lub linowo-
terenowej wagonowe;j,

¢) maks. dwoch urzadzen reklamowych stanowigcych reklamy okolicznosciowe na terenie wydarzen
miejskich, na terenie zajetym pod organizacj¢ danego wydarzenia miejskiego.
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Oddziat 2.
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, stanowigce szyldy

§6.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie tgcznie maks. dwodch szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos¢
na danej nieruchomosci.

2. Do limitu ilosciowego szyldow, o ktorym mowa w ust. 1, nie wlicza si¢ szyldow: na pojazdach
funkcjonujacych osobowych kolei linowych, o ktérych mowa w § 7 ust. 7, na urzadzeniach automatycznych,
o ktérych mowa w § 7 ust. 8, a takze na wyposazeniu ogrodkéw gastronomicznych, o ktérych mowa w §
7 ust. 9.

3. Dla szyldéw sytuowanych na obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych, nakazuje sig:

1) dla sytuowanych w polu szyldowym — sytuowanie w ramach poziomego rzedu, z wyrownaniem do jedne;j
wyobrazonej poziome;j linii prostej;

2) dla sytuowanych w witrynach — sytuowanie w gornej czg¢$ci witryny;

3) dla sytuowanych na obiektach objetych ochrong konserwatorska i nieruchomosciach zabudowanych takim
obiektem — dopasowanie do architektury i charakteru obiektu oraz wkomponowanie w jego bryle,
w szczegolnosci poprzez stosowanie odpowiednich standardow jakos$ciowych, materiatow budowlanych,
formy azurowe;j.

4. Dopuszcza si¢ zewnetrzne o$wietlenie szyldow wylacznie przy zastosowaniu $wiatta stalego barwy
biate;j.
§7.

1. Dopuszcza sie sytuowanie nastepujacych szyldow na elewacjach w strefie parteru, réwnolegle do
elewacji:

1) ptasko na $cianach w polu szyldowym:
a) gabaryty:
- szeroko$¢ maks. 2 m,
- wysokos$¢ maks. 1/6 wysokosci elewacji w strefie parteru, jednak nie wigcej niz 1 m,
- grubos¢ (glgbokos¢) maks. 20 cm,
- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,
b) gabaryty dla szyldow w formie azurowe;:
- szeroko$¢ maks. 4 m,
- wysokos$¢ maks. 1 m,
- grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,
- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m?;
2) ptasko w witrynach, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 4 m,
b) wysokos$¢ maks. 1 m,
¢) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?;

3) ptasko na lambrekinach markiz stanowigcych zadaszenie witryn — w przypadku niesytuowania szyldow
w witrynach, ktore te markizy zadaszaja — o gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 3 m,
b) wysokos¢ maks. 0,5 m,

¢) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1,5 m?;
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4) ptasko na $cianach poza polem szyldowym:
a) na jednym budynku maks. dwa szyldy tego rodzaju,
b) skrajne elementy szyldu na wysoko$ci maks. 4 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
c) gabaryty:
- szeroko$¢ maks. 2 m,
- wysokos$¢ maks. 2 m,
- grubos¢ (glgbokos¢) maks. 10 cm,
- powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 2 m?;

d) gabaryty dla szyldow w formie azurowej na fragmentach $cian bez otworéw okiennych i wejsciowych
o szeroko$ci min. 10 m, na budynkach uzytecznosci publicznej:

- szeroko$¢ maks. 4 m,

- wysoko$¢ maks. 2 m,

- grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

- powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 4 m?;

5) podwieszonych pod okapem dachu, podcieniem, portykiem, przejazdem bramnym, zadaszeniem nad
wejsciem lub witryna:

a) skrajne elementy szyldu:
- na wysokosci min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
- na wysokosci maks. 5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,

-w odlegtosci maks. od elewacji nieprzekraczajacej odlegtosci krawedzi elementu
architektonicznego, do ktorego szyld jest podwieszony,

b) gabaryty:

- szeroko$¢ maks. 3 m, jednak nie wigcej niz szeroko$¢ elementu architektonicznego, do ktdérego
szyld jest podwieszony,

- wysokos¢ maks. 0,5 m,
- grubos$¢ (glebokos¢) maks. 20 cm,
- powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 1,5 m?.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na elewacjach w strefie parteru, prostopadle do
elewacji:

1) na $cianach w polu szyldowym:

a) jednostronne lub dwustronne,

b) skrajne elementy szyldu:
- na wysokos$ci min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
- na wysokosci maks. 4 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
- w odleglosci maks. 1,2 m od elewacji,

c) gabaryty:
- szeroko$¢ maks. 1,2 m,
- wysokos$¢ maks. 0,5 m,
- grubos¢ (glebokos¢) maks. 20 cm,

- powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,6 m? po kazdej stronie;
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2) podwieszonych pod okapem dachu, podcieniem, portykiem, przejazdem bramnym, zadaszeniem nad
wejsciem lub witryna:

a) jednostronne lub dwustronne,

b) skrajne elementy szyldu:
- na wysokosci min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
- na wysokosci maks. 5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,

-w odlegtoéci maks. od elewacji nieprzekraczajacej odleglosci krawedzi  elementu
architektonicznego, do ktorego szyld jest podwieszony,

c) gabaryty:

- szeroko$¢ maks. 3 m, jednak nie wigcej niz szeroko$¢ elementu architektonicznego, do ktérego
szyld jest podwieszony,

- wysokos$¢ maks. 0,5 m,
- grubos¢ (glebokos¢) maks. 20 cm,
- powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 1,5 m? po kazdej stronie.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow na elewacjach powyzej strefy parteru,
réwnolegle do elewacji:

1) ptasko na $cianach budynkow uzytecznosci publiczne;j:
a) na jednym budynku maks. dwa szyldy tego rodzaju,
b) na jednej Scianie maks. jeden szyld tego rodzaju,
c¢) forma azurowa,
d) gabaryty:
- szeroko$¢ maks. 10 m,
- wysoko$¢ maks. 10 m,
- grubos¢ (glgbokos¢) maks. 20 cm,

- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 5 m?, z wyjatkiem elewacji o wysokosci powyzej 12 m, dla
ktorych maks. 10 m?;

2) ptasko w przeszkleniach o powierzchni min. 4 m? budynkéw ustugowych:

a)na jednym budynku maks. jeden szyld tego rodzaju dla kazdego lokalu posiadajacego takie
przeszklenie,

b) forma azurowa,
c) gabaryty:
- szeroko$¢ maks. 2 m,
- wysoko$¢ maks. 2 m,
- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?.

4. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow na elewacjach powyzej strefy parteru,
prostopadle do elewacji: na $Scianach budynkéw uzytecznos$ci publicznej — w przypadku niesytuowania
innych szyldow powyzej strefy parteru danego budynku:

1) na jednym budynku maks. jeden szyld tego rodzaju,
2) jednostronny lub dwustronny,
3) skrajne elementy szyldu:

a) na wysoko$ci min. 3 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
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b) na wysokosci maks. 10 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
¢) w odleglosci maks. 1 m od elewacji,

4) gabaryty:
a) szeroko$¢ maks. 1 m, jednak nie wigcej niz 1/2 wysokosci szyldu,
b) wysokos¢ maks. 2,5 m,
c) grubos¢ (glebokos¢) maks. 30 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2,5 m? po kazdej stronie.

5. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych
pehiacych funkcje uslugowe i innych obiektach ustugowych nieposiadajacych elewacji, w tym wiatach
i stoiskach wystawienniczych:

1) na jednym obiekcie maks. jeden szyld;
2) ptasko na obiekcie;
3) skrajne elementy szyldu na wysokos$ci maks. 5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,;

4) zakaz sytuowania szyldow na dachach izadaszeniach, z wyjatkiem szyldow na lambrekinach markiz
i parasoli oraz na opaskach otaczajacych dachy i zadaszenia stanowisk stuzacych obstudze pojazdow;

5) dopuszczenie podwieszenia szyldu pod krawedzia dachu lub zadaszenia, rownolegle do obiektu, przy
zachowaniu jego skrajnych elementow na wysokosci min. 2,5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem
oraz w odlegto$ci maksymalnej od konstrukcji obiektu nieprzekraczajacej odlegtosci krawedzi dachu lub
zadaszenia;

6) gabaryty:
a) szeroko$¢ maks. 2 m,
b) wysokos$¢ maks. 2 m,
c¢) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1 m?.

7) gabaryty dla szyldow w formie azurowej na nieruchomosciach, na ktorych zlokalizowana jest stacja
paliw, sytuowanych na opaskach otaczajacych dachy i zadaszenia stanowisk stuzacych obstudze pojazdow
lub podwieszonych pod krawedziag dachu lub zadaszenia:

a) szeroko$¢ maks. 3 m,

b) wysokos$¢ maks. 1 m,

c¢) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m2.

6. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow na ogrodzeniach — przy ograniczeniu ich liczby do
maks. jednego szyldu na jednym ogrodzeniu:

1) ptasko na ogrodzeniu, z wytaczeniem daszku lub zadaszenia, przy wejsciu na nieruchomos$¢:
a) gabaryty:
- szeroko$¢ maks. 2 m,
- wysoko$¢ maks. 1,5 m,
- grubos¢ (glgbokos¢) maks. 10 cm,
- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,

b) gabaryty dla szyldow w formie azurowej na ogrodzeniach budynkow uzytecznosci publicznej oraz na
ogrodzeniach znaczacych obiektow sportowych:

- szeroko$¢ maks. 3 m,
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- wysoko$¢ maks. 1 m,
- grubos$¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,
- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?;
2) podwieszonych pod gorng czgscig bramy lub furtki:
a) forma azurowa,
b) skrajne elementy szyldu:
- na wysokosci min. 2,5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
- na wysokosci maks. 5,5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
c) gabaryty:
- szeroko$¢ maks. 3 m,
- wysokos$¢ maks. 0,5 m,
- grubos¢ (glebokosc¢) maks. 20 cm,
- powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 1,5 m?.

7. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei
linowych:

1) ptasko na pojezdzie;

2) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym
rowniez niestanowigcych szyldow) na jednym pojezdzie: maks. 0,5 m? na krzesetku imaks. 2 m? na
wagonie.

8. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na urzadzeniach automatycznych:
1) ptasko na urzadzeniu;

2) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym
réwniez niestanowigcych szyldow) na jednym urzadzeniu automatycznym: maks. 1 m?.

9. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na wyposazeniu ogrodkow gastronomicznych:

1) ptasko na lambrekinach ich zadaszen, parasoli: tgczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym réwniez niestanowigcych szyldow) na jednym lambrekinie:
maks. 0,1 m?;

2) ptasko na elementach ich wyposazenia w postaci kontuaru, stotéw, law i krzeset: taczna powierzchnia
ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych iurzadzen reklamowych (w tym rowniez
niestanowiacych szyldow) na jednym elemencie ww. wyposazenia: maks. 0,2 m2.

10. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow w formie wolnostojacej:

1) na nieruchomosciach, na ktérych zlokalizowana jest stacja paliw lub restauracja o powierzchni uzytkowe;j
min. 250 m? umozliwiajaca zakup bezposrednio z samochodu, lub budynek uzytecznosci publicznej petnigcy
funkcj¢ handlowa o powierzchni sprzedazy min. 1000 m?:

a) na jednej nieruchomosci maks. jeden szyld tego rodzaju;
b) jednostronny lub wielostronny,
c) gabaryty:

- szeroko$¢ maks. 3 m,

- wysokos$¢ maks. 5 m, z wyjatkiem szyldow o powierzchni ekspozycji reklamy nieprzekraczajacej
1 m? po jednej stronie i 2 m? tgcznie, dla ktérych maks. 8 m,

- grubos¢ (glebokosc¢) maks. 0,5 m, z wyjatkiem szyldow o wysokosci nieprzekraczajacej 3 m, dla
ktorych maks. 1,5 m,

- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 5 m? po kazdej stronie i maks. 10 m? facznie;
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2) na innych nieruchomosciach, na ktoérych prowadzona jest dziatalno$¢ — z wytaczeniem terenéw ogrodkow
gastronomicznych:

a) na jednej nieruchomosci maks. jeden szyld tego rodzaju;
b) jednostronny lub wielostronny,
c) gabaryty:
- szeroko$¢ maks. 3 m,
- wysokos$¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderéw, dla ktorych maks. 5 m,
- grubos¢ (glgbokos¢) maks. 1,5 m,
- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i maks. 6 m? tgcznie.

Oddziat 3.
Tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe, niestanowiace szyldow

§8.
1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowigcych szyldow:

1) na obiektach objetych ochrong konserwatorska, nieruchomos$ciach zabudowanych takim obiektem oraz
obszarach objetych ochrong konserwatorska, z wyjatkiem reklam okolicznosciowych na terenach wydarzen
miejskich;

2) na obszarze Parku Kulturowego obszaru ulicy Krupowki, z wyjatkiem: kierunkowskazow reklamowych,
reklam okoliczno$ciowych oraz reklam wyborczych;

3)na obszarze Parku Kulturowego Kotliny Zakopianskiej, z wyjatkiem: tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na zorganizowanych terenach narciarskich w trakcie sezonu narciarskiego, kierunkowskazow
reklamowych oraz reklam okoliczno$ciowych na terenach wydarzen miejskich.

2. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe irodzaje materialow budowlanych z jakich moga by¢
wykonane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, niestanowiace szyldow:

1) nakazuje si¢ wykonywanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych o wysokiej jakosci, tj.
o konstrukecji i z materiatéw odpornych na proces starzenia oraz czynniki mechaniczne i atmosferyczne;

2) nakazuje si¢ wykonywanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych z nastgpujacych materiatow:
drewno naturalne, kamien naturalny, metal, stop metalu, szklo ijego imitacje (np. szklo akrylowe,
poliweglan), kompozyt, beton (w tym beton architektoniczny), ceramika, tworzywo sztuczne oraz papier
i jego pochodne (dla powierzchni ekspozycji reklamy);

3) dla elementoéw konstrukcyjnych i zamocowan tablic reklamowych i urzadzen reklamowych dopuszcza sig
zachowanie naturalnej kolorystyki materialdéw lub stosowanie kolorystyki w odcieniach bieli, czerni, grafitu,
szaro$ci, ciemnego brazu lub ciemnej zieleni;

4) dla elementow konstrukcyjnych i zamocowan tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zakazuje si¢
stosowania jaskrawej kolorystyki.

3. Dopuszcza si¢ zewngetrzne o$wietlenie kierunkowskazow reklamowych, wytacznie przy zastosowaniu
$wiatla stalego barwy biale;.

§9.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
niestanowigcych szyldéw, na obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i technicznych:

1) na Scianach wiat przystankowych publicznego transportu zbiorowego:
a) plasko na $cianie wiaty przystankowe;j,
b) gabaryty:

- szeroko$¢ maks. 2 m,
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- wysoko$¢ maks. 2 m,
- grubos$¢ (glebokos¢) maks. 20 cm,
- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,

¢) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych tego
rodzaju na jednej wiacie przystankowej: maks. 4 m?;

2) na tymczasowych ogrodzeniach zorganizowanych terenéw narciarskich w trakcie sezonu narciarskiego:
a) ptasko na ogrodzeniu, z wyltaczeniem daszku lub zadaszenia,
b) gabaryty:
- szeroko$¢ maks. 4 m,
- wysoko$¢ maks. 1 m,
- grubos¢ (glebokos¢) maks. 5 cm,
- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,

¢) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych tego
rodzaju na wszystkich ogrodzeniach na jednym zorganizowanym terenie narciarskim: maks. 4 m?;

3) na pojazdach funkcjonujgcych osobowych kolei linowych:
a) ptasko na pojezdzie,

b) Iaczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w
tym rowniez stanowigcych szyldy) na jednym pojezdzie: maks. 0,5 m? na krzesetku i maks. 2 m? na
wagonie;

4) na urzadzeniach automatycznych:
a) ptasko na urzadzeniu,

b) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w
tym rowniez stanowigcych szyldy) na jednym urzgdzeniu automatycznym: maks. 1 m?,

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
niestanowiacych szyldow, na wyposazeniu ogrodkow gastronomicznych:

1) ptasko na lambrekinach ich zadaszen, parasoli: taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym roéwniez stanowigcych szyldy) na jednym lambrekinie: maks.
0,1 m?;

2) ptasko na elementach ich wyposazenia w postaci kontuaru, stotow, taw i krzesel: taczna powierzchnia
ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym réwniez stanowigcych
szyldy) na jednym elemencie ww. wyposazenia: maks. 0,2 m?.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
niestanowigcych szyldow, w formie wolnostojacej: na nieruchomosciach zabudowanych znaczacym
obiektem sportowym lub obiektem instytucji kultury oraz na zorganizowanych terenach narciarskich
w trakcie sezonu narciarskiego:

1) jednostronne lub wielostronne;
2) gabaryty:
a) szeroko$¢ maks. 3 m,
b) wysokos¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderéw, dla ktérych maks. 5 m,
c¢) grubos¢ (glebokos¢) maks. 1,5 m,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i maks. 6 m? tacznie;

3) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych tego
rodzaju na jednej nieruchomosci lub na jednym zorganizowanym terenie narciarskim: maks. 12 m?.
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4. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych kierunkowskazow reklamowych — przy ograniczeniu ich
liczby do maks. dwoch kierunkowskazéw dla jednego obiektu lub terenu:

1) ptasko na $cianie w strefie parteru, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 1,2 m,
b) wysokos¢:
- maks. 0,5 m,
- dla formy zbiorczej maks. 2 m,
c) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 10 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy:
- maks. 0,6 m2,
- dla formy zbiorczej maks. 2,5 m?, w tym maks. 0,6 m? dla jednego obiektu lub terenu,

e) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich kierunkowskazow reklamowych na jednym
budynku:

- maks. 0,6 m?,
- dla formy zbiorczej maks. 2,5 m?;
2) ptasko na ogrodzeniu, z wytaczeniem daszku lub zadaszenia, o gabarytach:
a) szerokos$¢ maks. 1,2 m,
b) wysokos¢:
- maks. 0,5 m,
- dla formy zbiorczej maks. 1,5 m,
c) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 10 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy:
- maks. 0,6 m2,
- dla formy zbiorczej maks. 1,8 m?, w tym maks. 0,6 m? dla jednego obiektu lub terenu,

e) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich kierunkowskazoéw reklamowych na jednym
ogrodzeniu:

- maks. 0,6 m?,
- dla formy zbiorczej maks. 1,8 m?;
3) w formie wolnostojacej — jednostronnych lub dwustronnych, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 1,2 m,

b) wysokos¢:
- maks. 3 m, w tym wysokos$¢ powierzchni ekspozycji reklamy maks. 0,5 m,
- dla formy zbiorczej maks. 3 m,

¢) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 20 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy:
- maks. 0,6 m? po kazdej stronie,

- dla formy zbiorczej maks. 3 m? po kazdej stronie, w tym maks. 0,6 m? dla jednego obiektu lub
terenu po kazdej stronie,

e) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich kierunkowskazow reklamowych w formie
wolnostojgcej na jednej nieruchomosci:
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- maks. 0,6 m? dla jednostronnych i maks. 1,2 m? dla dwustronnych,
- dla formy zbiorczej maks. 3 m? dla jednostronnych i maks. 6 m? dla dwustronnych.

5. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych reklam okoliczno$ciowych promujacych wydarzenia
miejskie — na czas trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do 14 dni przed jego rozpoczeciem i do 3 dni
po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 60 dni w ciggu roku kalendarzowego:

1) ptasko w witrynie, o gabarytach:
a) szerokos$¢ maks. 2 m,
b) wysokos$¢ maks. 2 m,
¢) grubos¢ (glebokos¢) maks. 1 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,

e) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich reklam okoliczno$ciowych w jednej witrynie:
2 m?;

2) na shupach oswietlenia — przy zachowaniu skrajnych elementéw tablicy lub urzadzenia na wysokosci
maks. 8 m od poziomu terenu pionowo pod tg tablica lub pod tym urzadzeniem, jednostronnych lub
dwustronnych, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 1 m,

b) wysokos$¢ maks. 1,5 m,

c) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1,5 m? po kazdej stronie;

3) w formie wolnostojgcej — na terenach zabudowy i terenach komunikacji ustalonych w obowigzujacych
miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego, jednostronnych lub wielostronnych, o gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 3 m,

b) wysokos$¢ maks. 2,5 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderow, dla ktérych maks. 5 m,
c) grubos¢ (gltgbokos¢) maks. 1,5 m,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i maks. 10 m? tacznie.

6. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych reklam okoliczno$ciowych na teremach wydarzen
miejskich — na czas trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do 4 dni przed jego rozpoczg¢ciem i do 3 dni
po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 60 dni w ciggu roku kalendarzowego:

1) ptasko w witrynie, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 2 m,
b) wysokos$¢ maks. 2 m,
c) grubos¢ (glebokos¢) maks. 1 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy: 2 m?,

e) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich reklam okolicznosciowych w jednej witrynie:
2 m?;

2) ptasko na tymczasowych obiektach budowlanych i obiektach nieposiadajacych elewacji, w tym stoiskach
wystawienniczych, wzniesionych na potrzeby wydarzenia, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 2 m,
b) wysokos$¢ maks. 2 m,
c¢) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy: 2 m?,
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e) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich reklam okolicznosciowych na jednym obiekcie:
2 m?;

3) ptasko na tymczasowym ogrodzeniu wydarzenia, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 3 m,
b) wysokos¢ maks. 1,5 m,
¢) grubos¢ (glebokos¢) maks. 5 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m?,

e)taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich reklam okolicznosciowych na jednym
ogrodzeniu: 6 m?;

4) ptasko na konstrukcji sceny wzniesionej na potrzeby wydarzenia, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 5 m,
b) wysokos¢ maks. 2,5 m,
c¢) grubos¢ (glebokos¢) maks. 30 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy: 10 m?,

e) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich reklam okolicznosciowych na konstrukcji sceny:
20 m?;

5) na stlupach os$wietlenia — przy zachowaniu skrajnych elementow tablicy lub urzadzenia na wysokosci
maks. 8 m od poziomu terenu pionowo pod tg tablica lub pod tym urzadzeniem, jednostronnych lub
dwustronnych, o gabarytach:

a) szeroko$¢ maks. 1 m,
b) wysoko$¢ maks. 1,5 m,
c) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1,5 m? po kazdej stronie;
6) w formie naklejanej lub malowanej na podtozu, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 1 m,
b) wysokos$¢ maks. 1 m,
¢) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 0,1 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,5 m?;
7) w formie wolnostojacej — jednostronnych lub wielostronnych, o gabarytach:
a) szeroko$¢ maks. 5 m,
b) wysokos$¢ maks. 5 m,
c) grubos¢ (glebokos¢) maks. 1,5 m,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 10 m? po kazdej stronie i maks. 20 m? tgcznie.

7. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych reklam wyborczych — na czas nie dtuzszy niz od dnia
rozpoczgcia agitacji wyborczej do 30 dni po dniu wyboréw: na miejskich tablicach iurzadzeniach
plakatowo-afiszowych i informacyjnych.

Rozdzial 2.
OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY
§ 10.

Dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow malej architektury wyltacznie na zasadach i warunkach ustalonych
W niniejszym rozdziale.
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§11.
Dopuszcza si¢ nastgpujaca wysokos$¢ obiektow matej architektury:

1) uzytkowych stuzacych rekreacji codziennej, stanowigcych wyposazenie placow zabaw, ogrodkow
jordanowskich i sitowni plenerowych — maks. 6 m;

2) pozostatych — maks. 4 m.

§ 12.

1. Nakazuje si¢ sytuowanie obiektow matej architektury w sposob zapewniajacy zachowanie ciaglosci
i bezpieczenstwa terendw komunikacji, szlakow turystycznych oraz zorganizowanych terendw narciarskich.

2. Nakazuje si¢ sytuowanie obicktow malej architektury w sposdb niepogarszajacy wegetacji drzew
1 krzewow.

3. Ustala si¢ nastegpujace standardy jako$ciowe irodzaje materiatow budowlanych z jakich moga by¢
wykonane obiekty malej architektury:

1) nakazuje si¢ wykonywanie obiektow matej architektury o wysokiej jakosci, tj. o konstrukcji iz
materiatow odpornych na proces starzenia oraz czynniki mechaniczne i atmosferyczne;

2) nakazuje si¢ wykonywanie obiektéw matej architektury z nastgpujacych materiatow: drewno naturalne,
kamien naturalny, metal, stop metalu, szkto ijego imitacje (np. szkto akrylowe, poliwegglan), beton (w tym
beton architektoniczny), ceramika;

3) nakazuje si¢ zachowanie naturalnej kolorystyki materiatow lub stosowanie kolorystyki w odcieniach bieli,
czerni, grafitu, szarosci, ciemnego brazu i ciemnej zieleni;

4) zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki;

5) dla obiektow matej architektury okre§lonych w § 11 pkt 1 dopuszcza si¢ stosowanie materiatow innych
niz okreslone w pkt 2 oraz kolorystyki innej niz okreslona w pkt 3.

4. Dopuszcza si¢ o$wietlenie obiektow matej architektury wylacznie przy zastosowaniu $wiatta statego
barwy biale;.

Rozdzial 3.
OGRODZENIA

§ 13.

Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen wylacznie na zasadach iwarunkach ustalonych w niniejszym
rozdziale.

§ 14.
1. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen dla potrzeb grodzenia nastgpujacych terendow:

1) terenéow zabudowy: mieszkaniowej, uslugowej, zagrodowej i techniczno-produkcyjnej (obiektow
produkcyjnych, skltadow imagazynow), ustalonych w obowiazujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego;

2) nieruchomosci zabudowanych budynkiem: mieszkalnym, ustugowym, zagrodowym, produkcyjnym,
sktadowym lub magazynowym, zrealizowanym legalnie w rozumieniu przepisow odrebnych,
w szczegolnosci z zakresu prawa budowlanego;

3) sktadowisk odpadow komunalnych;
4) oczyszczalni Sciekoéw komunalnych;
5) ementarzy komunalnych i wyznaniowych;

6) rodzinnych ogrodow dziatkowych, w rozumieniu ustawy z dnia 13 grudnia 2013 r. o rodzinnych ogrodach
dziatkowych (tekst jedn. Dz. U. z 2021 r. poz. 1073);

7) znaczacych obiektéw sportowych;
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8) zlokalizowanych na terenach dostgpnych publicznie: placow zabaw, ogrodkow jordanowskich, sitowni
plenerowych i wybiegow dla psow.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen tymczasowych dla potrzeb:
1) grodzenia terenow robot budowlanych — na czas wykonywania robot budowlanych;
2) koszarowania owiec — w trakcie sezonu wegetacyjnego;
3) grodzenia upraw lesnych na terenach laséw publicznych;

4) organizacji i bezpieczenstwa ruchu turystycznego i narciarskiego oraz ochrony przed dzikimi zwierz¢tami
— na obszarze Tatrzanskiego Parku Narodowego;

5) grodzenia teren6w targowisk — na czas trwania targowiska oraz dodatkowo do 2 dni przed jego
rozpoczeciem i do 2 dni po jego zakonczeniu, jednak nie duzszy niz 7 dni tgcznie;

6) organizacji wydarzen miejskich — na czas trwania wydarzenia oraz dodatkowo do 3 dni przed jego
rozpoczgciem i do 3 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dluzszy niz 14 dni tacznie;

7) organizacji i bezpieczenstwa zorganizowanych terenow narciarskich — w trakcie sezonu narciarskiego lub
w okresie funkcjonowania wyciagu lub przenosnika na danym terenie;

8) organizacji ogrodkow gastronomicznych — w trakcie sezonu letniego.
3. Dopuszcza si¢ nastepujaca wysokos¢ ogrodzen:
1) okreslonych w ust. 1 pkt 7 stanowigcych pitkochwyty — maks. 6 m;

2) okreslonych wust. 1 pkt 1 dla terenow zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej, wust. 1 pkt 2 dla
budynkow mieszkalnych wielorodzinnych oraz w ust. 2 pkt 2, 51 7 — maks. 1,2 m;

3) okreslonych w ust. 2 pkt 8 — maks. 0,9 m;
4) pozostatych — maks. 2,2 m.

4. Dopuszcza si¢ wicksza wysoko$¢ dla zadaszen bram, furtek i$mietnikow wbudowanych
w ogrodzenie, jednak maks. 5 m dla bram 1 maks. 3,5 m dla furtek i $mietnikow.

5. Dopuszcza si¢ wysoko$¢ murkéw fundamentowych (cokotow) ogrodzen od strony drog publicznych
i drog wewngtrznych, mierzong od strony drogi — maks. 0,5 m.

6. Dla ogrodzef terenéw o nachyleniu powyzej 10% mierzonym w linii ogrodzenia, dopuszcza si¢
wysoko$¢ murkéw fundamentowych (cokotow) od strony drog publicznych i drog wewnetrznych, mierzong
od strony drogi — maks. 1,0 m w najnizszym punkcie terenu i maks. 0,5 m w najwyzszym punkcie terenu, na
ktérym usytuowane jest ogrodzenie.

§ 15.

1. Nakazuje si¢ sytuowanie ogrodzen w sposdb zapewniajacy zachowanie cigglosci i bezpieczenstwa
terenow komunikacji, szlakow turystycznych oraz zorganizowanych terenow narciarskich.

2. Zakazuje si¢ sytuowania dopuszczonych uchwata ogrodzen jako ogrodzen peilych, z wyjatkiem:
ogrodzen tymczasowych okreslonych w§ 14 ust.2pkt1i6 oraz ogrodow wertykalnych opartych na
modutach $ciany zielone;j.

3. Dopuszcza si¢ ksztaltowanie dopuszczonych uchwala ogrodzen w postaci zywoptotow lub
uzupetnianie ogrodzen zielenia, w postaci zywoplotow, pnaczy lub krzewdéw, w gatunkach rodzimych dla
Tatr i Podhala.

4. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakoSciowe irodzaje materialow budowlanych z jakich moga by¢
wykonane ogrodzenia:

1) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen o wysokiej jakosci, tj. o konstrukcji i z materiatow odpornych na
proces starzenia oraz czynniki mechaniczne i atmosferyczne;
2) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen z nast¢pujacych materialdow: drewno naturalne (w tym gont

naturalny dla daszkéw nad ogrodzeniem oraz zadaszen bram, furtek i$mietnikow wbudowanych
w ogrodzenie), kamien naturalny, metal, stop metalu;
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3) dopuszcza si¢ stosowanie betonu (z wyjatkiem prefabrykowanych betonowych i zelbetonowych przeset
iich elementéow) lub cegly — wylacznie do wykonywania murkéw fundamentowych (cokotow) i stupow
miegdzy przestowych;

4) dopuszcza si¢ stosowanie prefabrykowanych betonowych i zelbetonowych przeset iich elementéw oraz
blach faldowych, w tym falistych i trapezowych — wylacznie dla ogrodzen tymczasowych okreslonych w §
14 ust. 2 pkt 1;

5) dopuszcza si¢ stosowanie blachy ptaskiej — wylacznie dla daszkéw nad ogrodzeniem oraz zadaszen bram,
furtek i $mietnikéw wbudowanych w ogrodzenie;

6) dopuszcza si¢ stosowanie tworzyw sztucznych — wylacznie dla ogrodzen tymczasowych okreslonych w §
14 ust. 2 pkt4, 617,

7) dopuszcza si¢ stosowanie fladr — wyltacznie dla ogrodzen tymczasowych okreslonych w § 14 ust. 2 pkt 1-
7;

8) dopuszcza si¢ stosowanie tzw. pastuchoéw elektrycznych, w postaci tasmy, plecionki lub drutu — wylacznie
dla ogrodzen tymczasowych okreslonych w § 14 ust. 2 pkt 2 oraz w § 14 ust. 2 pkt 4 w zakresie ochrony
przed dzikimi zwierzgtami;

9) nakazuje si¢ zachowanie naturalnej kolorystyki materiatow Iub stosowania kolorystyki w odcieniach
czerni, grafitu, szaro$ci i ciemnego brazu;

10) zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki;

11) dla ogrodzen okreslonych w § 14 ust. 2 pkt 1, 4 i1 7 oraz fladr, dopuszcza si¢ stosowanie kolorystyki innej
niz okreslona w pkt 9, w tym jaskrawej kolorystyki.

5. Dopuszcza si¢ o§wietlenie ogrodzen wylacznie przy zastosowaniu $wiatla statego barwy biate;.

§ 16.

Przepiséw niniejszego rozdziatu nie stosuje si¢ do ogrodzen zabezpieczajacych stanowiacych realizacje
obowigzku natozonego przepisami odrgbnymi, tj. ktérych konieczno$¢ usytuowania, rodzaj i cechy wynikaja
z przepiséw odrgbnych.

DZIAL I11.
Przepisy dostosowujace

§17.

Dla istniejgcych w dniu wejécia w zycie uchwaly obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen — ustala si¢ obowigzek dostosowania do zakazow, zasad i warunkow
ustalonych uchwata, w terminie 12 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaly, z wyjatkiem:

1) obiektow matej architektury:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie przyjetych
zgloszen robot budowlanych,

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w obowigzujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego,

c) objetych ochrong konserwatorska,
d) kultu religijnego,
e) posagdw, fontann, wodotryskow,

f) uzytkowych stuzacych rekreacji codziennej, stanowigcych wyposazenie placéw zabaw, ogrodkow
jordanowskich i sitowni plenerowych

— ktore nie wymagaja dostosowania do zakazdéw, zasad lub warunkéw okre§lonych w uchwale;

2) tablic reklamowych iurzadzen reklamowych zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji
administracyjnych lub skutecznie przyjetych zgloszen robéot budowlanych — dla ktérych termin dostosowania
wynosi 60 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty;
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3) ogrodzen:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie przyjetych
zgltoszen robot budowlanych,

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w obowiazujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego,

¢) objetych ochrong konserwatorska

—dla ktérych nastepuje zwolnienie z obowigzku dostosowania do zakazow, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale.

§ 18.

1. Warunkiem dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty obiektéw malej architektury,
tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, do zakazéw, zasad i warunkéw ustalonych
uchwatla — jest spetnienie wymogow ustalonych przepisami uchwaty, poprzez:

1) usunigcie elementdéw niezgodnych z przepisami uchwaty;
2) zmiang¢ usytuowania na zgodne z przepisami uchwaty;

3) zmiang formy, gabarytow, standardow jakoSciowych, rodzaju materiatow budowlanych, natezenia lub
koloru $wiatta uzytego do o$wietlenia — na zgodne z przepisami uchwaty.

2. Ustala si¢ nastepujace szczegdtowe warunki dostosowania istniejacych w dniu wej$cia w zycie
uchwaly tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, do zakazow, zasad i warunkow ustalonych uchwata:

1) w przypadku, gdy niezgodno$¢ z przepisami uchwaty dotyczy wzajemnych relacji migdzy tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi — pierwszenstwa dostosowania do przepisow uchwaty
wymagaja tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe wedlug nastepujace;j kolejnosci:

a) niespetniajace innych zasad i warunkow okreslonych przepisami uchwaty,
b) niestanowigce szyldow,

¢) niestanowigce kierunkowskazoéw reklamowych,

d) o wiekszej powierzchni ekspozycji reklamy,

e) o wigkszych pozostatych gabarytach, w kolejnosci: wysokos¢, grubos¢ (giebokos¢), szerokose,
wysokos¢ powierzchni ekspozycji reklamys;

2) w przypadku, gdy niezgodno$¢ z przepisami uchwaty wynika z pojawienia si¢ w przestrzeni, po wejéciu
w zycie uchwaly, nowego elementu, od ktoérego przepisy uchwaly nakazujg zachowanie odleglosci
minimalnej, w postaci: obiektu budowlanego, urzadzenia budowlanego lub technicznego, pomnika lub
innego obiektu lub nos$nika (w tym tablicy) trwale upamigtniajgcego osobg, instytucje lub wydarzenie,
no$nika Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej, no$nika systemu informacji Tatrzanskiego Parku
Narodowego, lub innego nosnika informacyjnego (w tym tablicy lub znaku) usytuowanego na podstawie
przepisow odrebnych — w odleglosci mniejszej niz dopuszczalna — termin dostosowania wynosi 12 miesiecy
od dnia oddaniu do uzytkowania tego nowego elementu;

3)w przypadku, gdy niezgodno$¢ =z przepisami uchwaly dotyczy tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych objetych ochrong konserwatorska lub tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie
azurowej o udokumentowanym istnieniu przed 1989 r. — obowigzek dostosowania nie wystepuje.

3. W przypadku, gdy zgodnie z przepisami uchwaty dopuszczalne byloby usytuowanie w tym samym
miejscu roznych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, to uznaje si¢ wcze$niejsze usytuowanie
danej tablicy reklamowej lub danego urzadzenia reklamowego za zgodne z przepisami uchwaty, o ile zostaty
spelnione inne wymogi, okreslone przepisami odrgbnymi.

4. W przypadku obowigzku usuni¢cia elementu niezgodnego z przepisami uchwaty — nakazuje si¢
rowniez usunigcie wszelkich elementéw konstrukcyjnych i zamocowan oraz doprowadzenie powierzchni do
stanu spdjnego z otoczeniem, m.in. poprzez usunigcie §ladow konstrukcji i zamocowan.
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DZIAL IV.
Przepisy koncowe
§ 19.

Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 30dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Matopolskiego.
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Rozstrzygniecie Rady Miasta Zakopane o sposobie rozpatrzenia uwag do projZalacznik do uchwaly nr ...
w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i . dy Miasta Zakopane
na terenie Gminy Miasto Zakopane

Na podstawie art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tekst jedn. Dz. U. z 2023 r. poz. 977), w zwiagzku z art. 66 ust. 2
ustawy z dnia 7 lipca 2023 r. o zmianie ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz niektérych innych ustaw (Dz. U. z dnia 24 sierpnia 2023 r. poz. 1688),
Rada Miasta Zakopane rozstrzyga o sposobie rozpatrzenia uwag nieuwzglednionych przez Burmistrza Miasta Zakopane do projektu uchwaty w sprawie ustalenia zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, na terenie Gminy Miasto Zakopane, sporzadzanej w zwigzku z uchwata
Nr XIV/222/2015 Rady Miasta Zakopane z dnia 29 pazdziernika 2015 r., zgodnie z ponizszg tabels.

Ilekro¢ dalej jest mowa o:

— projekcie uchwaly — nalezy przez to rozumie¢ projekt uchwaly w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, na terenie Gminy Miasto Zakopane,

— ustawie o p.i.z.p. — nalezy przez to rozumie¢ ustaw¢ z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,

— tr.i.ur. —nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe w rozumieniu ustawy o p.i.z.p.

. c . Rozstrzygnigcie
Nazwisko i imi znaczeni . .
Data AZWISKO e . . .O acze ’e . Rady Miasta Uwagi
nazwa jednostki Tres¢ uwagi nieruchomosci, Lo s
Lp.| wplywu . L o S . . Zakopane (uzasadnienie, informacje i wyjasnienia
. organizacyjnej i adres (petna tre$¢ uwag znajduje si¢ w dokumentacji) ktorej dotyczy . .
uwagi . . 0 sposobie dotyczace rozpatrzenia uwag)
zglaszajacego uwagi uwaga ) .
rozpatrzenia uwagi
1 2 3 4 5 6 7

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy o p.i.z.p.
rada gminy moze ustali¢ w formie uchwaly
zasady 1 warunki sytuowania obiecktow mate;j
architektury, t.r.i.u.r. oraz ogrodzen (...).

Na podstawie art. 37a ust. 3 ustawy o p.i.z.p.
rada gminy moze ustali¢ zakaz sytuowania
ogrodzen oraz triur. (z wylaczeniem
szyldow).

Ze wzgledu na ochrone wartosci krajobrazowych,
historycznych i kulturowych, regulacja zagadnien

1d: 5459A2C0-4C96-49B9-8C15-3310A6BF7BE4. Projekt

Strona 1




zwigzanych z triur. jest jednym z glownych
zalozen sporzadzenia projektu uchwaty. Z kolei
ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. stanowig glowny element tej
regulacji. Ograniczy to m.in. liczbe i gabaryty
obiektow czesto szpecacych krajobraz. Istotne jest
uspokojenie  odbioru  przestrzeni  wizualnej
Zakopanego, m.in. poprzez ograniczenie liczby i
gabarytow t.r.i.u.r.

UWAGI ZGLOSZONE DO PROJEKTU UCHWALY WYLOZONEGO PO RAZ PIERWSZY DO PUBLICZNEGO WGLADU

(wytozenie w dniach od 14 grudnia 2020 r. do 1 lutego 2021 r., wnoszenie uwag do dnia 15 Iutego 2021 r.

05.01.2021.

[*]

Drziatajgc w imieniu McDonald’s Polska Sp. z o.0. (...) wnoszg o
uwzglednienie ponizszych uwag w zakresie istniejgcych na terenie
Gminy Miasto Zakopane (ul. Krupowki 26, ul. Ustup 1b) restauracji
McDonald’s:
Powszechnie stosujemy nastepujqce kategorie znakow:
(1) Znaki na elewacji/dachu budynku:
a) 2 x znak Swietlny ,,M” o powierzchni reklamowej 0,92 m?
kazdy (tgczna powierzchnia reklamowa 1,84 m?);
b) 3 x znak swietlny napis ,,McDonald’s” o powierzchni
reklamowej 3,27 m? kazdy (lgczna powierzchnia reklamowa
9,81 m?);
¢) 2 xnapis, McCafé” o powierzchni reklamowej 1,50 m? kazdy
(tgczna powierzchnia reklamowa 3,0 m?).
Wymienione powyzej znaki co do zasady petnig funkcje szyldow.
(2) Znaki reklamowe na terenie nieruchomosci poza budynkiem:
a) 1 x pylon reklamowy o wysokosci od 5 m do 55 m, z
dwustronnymi znakami o lgcznej powierzchni reklamowej
86,8 m? - 96,8 m?, sktadajqcymi sie z:
— 1 x dwustronny znak ,, M” o lgcznej powierzchni 38,8 m?,
— I x dwustronna tablica z napisem ,, McDonald’s” o lgcznej
powierzchni 26,4 m?,
— 1 x dwustronna tablica z napisem ,,McCafé” o lgcznej
powierzchni 21,6 m?,
— opcjonalnie: 1 x dwustronna tablica ze znakiem ,,24H”
(tgczna powierzchnia 10 m?);
b) 3 x maszt flagowy o wysokosci 10 m? i dwustronna flaga kazda
o lgcznej powierzchni reklamowej 6 m? (kgcznie 18 m?).
Co do zasady pylony i maszty ustawiane sq przy restauracjach, w
ktorych  mozliwa  jest obstuga klientow zmotoryzowanych.
Stanowiq informacje o znajdujgcej si¢ przy nich restauracji dla

Ul. Krupéwki 26
iul. Ustup 1b
(restauracje
McDonald’s).

Uwaga nr 1
— nieuwzgledniona.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby
i gabarytow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego. Czgs¢ znakow
wymienionych w uwadze moze by¢ mozliwa do
realizacji, m.in. w zalezno$ci od tego, czy beda
stanowily  szyld. = Natomiast  dopuszczenie
wigkszych mozliwos$ci sytuowania t.r.i.u.r., w tym
tak znacznej ich liczby i1 gabarytow (w tym
wysokosci), bytoby sprzeczne z zatozeniami
projektu uchwaly i skutkowatoby pogorszeniem
jakosci przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Powyzsze nie ma zwigzku ani wplywu na
bezpieczne poruszanie si¢ klientow w obrgbie
nieruchomosci. Zasady dotyczace zachowania
bezpieczenstwa uczestnikoéw ruchu drogowego sa
regulowane przez przepisy odrebne.

Ze wzgledu na funkcje, specyfike i charakter
terendw  restauracji umozliwiajacych  zakup
bezposrednio z samochodu (kierowca podejmuje
decyzje z wnetrza pojazdu) zostaly dla nich
dopuszczone wigksze gabaryty szyldow w formie
wolnostojace;j.

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p-i.z.p. nie daje podstaw do réznicowania sytuacji
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0sob znajdujgcych si¢ w jej okolicy. Podane powyzej wymiary

pylonu reklamowego w zaleznosci od lokalizacji, jej potrzeb i

naturalnych ograniczen mogq by¢ mniejsze.

(3) Uwzglednienie znakow na tzw. linii drive’a na nieruchomosci
poza budynkiem:

a) 1 x presell board o powierzchni reklamowej 3,88 m?,
przedstawiajgcy  skrocong  wersje  oferty  produktowej
McDonald’s;

b) 1 x drive thru canopy o powierzchni reklamowej 2,8 m?;
stanowi tez miejsce przyjmowania zamowien od kierowcow;
zawiera daszek chronigcy urzqdzenie;

¢) 1 x menuboard 3-panelowy totem o powierzchni reklamowej
4,32 m?, przedstawiajgcy catq oferte produktowq dostepng w
restauracji McDonald’;

d) 1 x hero board o powierzchni reklamowej 8,12 m?, informujgcy
kierowcow o aktualnie obowiqzujqcej ofercie promocyjnej;

e) 1 x menuboard cenowy (cennik) o powierzchni reklamowej
2,1 m?;

) 1 x dwustronna bramka wysokosciowa o tgcznej powierzchni
reklamowej 6,50 m?;

Powyzsze znaki majg na celu umozZliwienie klientom

zmotoryzowanym zapoznanie sie z ofertq produktowq, w tym

promocyjng restauracji, zloZenie zamowienia oraz bezpieczne
poruszanie si¢ na tzw. linii drive’a. W zwigzku z definicjami
ustawowymi oraz wprowadzonymi w drodze uchwaly ww. znaki
mogq by¢ uznane jako tablice lub urzqdzenia reklamowe.
(4) Uwzglednienie znakow kierunkowych na drogach wewnetrznych
na nieruchomosci poza budynkiem:

a) 2 x dwustronny znak kierunkowy o powierzchni reklamowej
1,14 m? z kazdej strony (fgcznie 4,56 m?);

b) 1 x dwustronny totem o powierzchni reklamowej 18,6 m?;

Powyzsze znaki majq na celu bezpieczng i wygodng dla gosci

restauracji organizacje ruchu na nieruchomosci.

(5) Uwzglednienie znakow reklamowych na ogrodzeniu i meblach
zewnetrznych:

a) ogrodzenie szklane o powierzchni reklamowej 163,3 m? —
sposob obliczania:

— przesto 150 cm: na kazdym przesle 2 pasy reklamowe o
powierzchni 0,39 m? kazdy; 13 dwustronnych przesel, co
tgcznie daje 10,14 m? powierzchni reklamowe,

— przesto 200 cm: na kazdym przesle 2 pasy reklamowe o
powierzchni 0,385 m’ kazdy, 4 dwustronne przesta, co
tgcznie daje 6,16 m? powierzchni reklamowej;

b) parasole — 4,33 m?:

— Srednica 300 cm: 4 x znak ,M”, 4 parasole o lgcznej
powierzchni reklamowej wynoszqcej 0,65 m?,

whascicieli 1 operatorow t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgloszen
robot budowlanych, ani nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte.

Projekt uchwaty nie godzi w istote prawa wlasnosci

ani swobody prowadzenia dziatalnosci
gospodarcze;j.

Projekt uchwaty dla tr.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie prawomocnych decyzji

administracyjnych lub  skutecznie przyjetych
zgloszen robot budowlanych, zawiera wydtuzenie
okresu ich dostosowania do zasad i warunkow
ustalonych uchwata — do 60 miesigcy od dnia
wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
generalnych 12 miesigcy.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.

1d: 5459A2C0-4C96-49B9-8C15-3310A6BF7BE4. Projekt

Strona 3




— Srednica 510 cm: 5 x znak ,M”, 1 parasol o lgcznej
powierzchni reklamowej 1,93 m?;
¢) 3 x Smietnik drive thru lane o lgcznej powierzchni grafik
1,90 m? (2 pola na kazdym $mietniku o powierzchni 0,32 m?
kazdy);
d) 3 x Smietnik w ogrodku letnim o tqcznej powierzchni grafik
0,18 m? (powierzchnia grafiki na kazdym $mietniku 0,06 m?;
e) 1 xplac zabaw dla dzieci — powierzchnie reklamowq w kazdej
lokalizacji powinno sie szacowa¢ indywidualnie, poniewaz sq
stosowane rozne rodzaje zabawek.
Nalezy pamigtal, iz w kazdej lokalizacji liczba Smietnikow, parasoli
czy przesel ogrodzenia jest dobierana indywidualnie, dlatego tez ilosé¢
elementow, a co za tym idzie lqgczna powierzchnia reklamowa, moze
sie od siebie roznic.

()

Dodatkowg argumentacjq przemawiajgcqg za uwzglednieniem
powyzszych postulatow jest fakt, Ze zabudowa nieruchomosci w
reklamy umieszczone na pylonie i elewacji budynku w postaci nazwy
wlasnej lub logo zostata zrealizowana w ramach jednego
architektonicznego  projektu zatwierdzonego ostatecznym
pozwoleniem na budowe. Prawa nabyte i inne prawnie chronione
wartosci wynikajgce z prawa wilasnosci i swobody prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej winny zosta¢ uwzglednione w ramach
wprowadzania aktu prawa miejscowego.

02.02.2021.

Park Odskocznia
Sp. z 0.0.

Dziatajgc w imieniu Spotki Park Odskocznia (...) wnosimy
nastepujgce uwagi do tresci projektu tej uchwaty.

W pierwszej kolejnosci wskazujemy, ze cel podjecia Uchwaly
krajobrazowej jest stuszny i z pewnosciq przyczyni sig do podniesienia
standardow funkcjonowania reklamy w przestrzeni publicznej i jej
uporzgdkowania na terenie Gminy Zakopane. Skutkiem przyjecia
uchwaly nie moze by¢ jednak wylqczenie lub zbytnie ograniczenie
normalnego i zgodnego z obowiqzujgcym prawem miejscowym, jak
rowniez z ogolnymi przepisami prawa, korzystania z nieruchomosci
i prowadzenia na niej okreslonych dziatan oraz aktywnosci, ktore nie
stuzy przyjetym celom Uchwaly Krajobrazowej i moze zostac uznane
za sprzeczne z zasadg proporcjonalnosci wyrazong w art. 31 ust. 3
Konstytucji RP. Celem podjecia uchwaly jest uporzqdkowanie
krajobrazu miasta Zakopane a nie wprowadzenie zakazow i
ograniczen, ktore nie bedg realizowaé zamierzonego celu, a bedg
stuzyly jedynie do  faktycznego wyeliminowania Ilub znacznego
ograniczenia prawa wlasnosci i zycia gospodarczego.

W tym miejscu wskazujemy, Ze opracowany projekt Uchwaly

Caty obszar
objety projektem
uchwaty.

Uwaga nr 2
— nieuwzgledniona.

Ze wzgledu na ochrong warto$ci przyrodniczych i
krajobrazowych, regulacja zagadnien zwigzanych z
grodzeniem terendw jest jednym z glownych
zalozen sporzadzenia projektu uchwaty.

W projekcie uchwaly zastosowano takg samg
technike legislacyjng dla wszystkich rozdziatow, tj.
dopuszczenie sytuowania t.r.i.u.r., obiektow malej
architektury oraz ogrodzen wylacznie na zasadach i
warunkach ustalonych w danym rozdziale.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania ogrodzen, w tym dopuszczenie ich
sytuowania dla potrzeb grodzenia konkretnych
kategorii terenow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez ograniczenie liczby
obiektow  czesto  szpecacych  krajobraz i
pozostawienie pozostatych terendw otwartymi.

Krajobrazowej nie tylko Scisle okresla i reglamentuje zasady Dzigki temu zostang zachowane niezbe¢dne
sytuowania reklam, banerow i szyldow oraz innych oznaczen w korytarze przyrodnicze.
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przestrzeni  publicznej, ale  rowniez  dotyczy  mozliwosci
i zasad grodzenia nieruchomosci oraz ich czesci, catkowicie te
mozliwos¢ wyltgczajgc w okreslonych wypadkach — co stanowi juz
istotng ingerencje w prawo wilasnosci nieruchomosci i zasady jej
zagospodarowania.
Wskazujemy, ze projekt Uchwaly Krajobrazowej w zakresie
mozliwosci sytuowania ogrodzen nie uwzglednia w petni istniejgcego
stanu faktycznego oraz potrzeb poszczegolnych nieruchomosci, jak
rowniez wszystkich mozliwosci zagospodarowania i korzystania z
nieruchomosci. Dzial IV przedmiotowego projektu wskazuje, Zze
zgodnie z procedowanq uchwalq sytuowanie ogrodzen zostanie
dopuszczone jedynie na zasadach i warunkach ustalonych w tym
dziale. Zgodnie z § 15 projektu uchwaty sytuowanie ogrodzen zostanie
dopuszczone jedynie dla potrzeb grodzenia enumeratywnie
wymienionych w uchwale terenow oraz obiektow (w tym budynkow)
zrealizowanych lub realizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji administracyjnych lub skutecznie przyjetych zgtoszen robot
budowlanych.

Projekt w wytozonym do publicznego wglgdu brzmieniu catkowicie w

katalogu obiektow i terenow objetych mozliwosciq grodzenia pomija:

1. obiekty istniejqce lub planowane do realizacji, odnosnie ktorych
przepisy prawa budowlanego nie wymagajq, lub nie wymagaty w
poprzednio  obowiqzujgcym  stanie  prawnym,  uzyskania
pozwolenia na ich budowe lub dokonania zgtoszenia — co w sposob
nieuzasadniony wyklucza te obiekty z mozliwoSci grodzenia
pomimo, Ze ich charakter i sposob korzystania z nich moze
uzasadnic ich ogrodzenie np. obiekty matej architektury i obiekty
sportowe, ktore nie sq publicznie dostepne, gdyz znajdujq sie
na nieruchomosciach  stanowigcych  wlasnos¢  prywatng,
np. stoki narciarskie, obiekty stanowigce element parkow
edukacyjnych, parkéw i kompleksow lesnych (np. Tatrzanskiego
Parku Edukacyjnego),

2. nieruchomosci zabudowane budynkami (np. ustugowymi), ktore to
budynki nie zostaly zrealizowane na podstawie decyzji o
pozwoleniu na budowe Ilub zgloszen, a ktore to zostaly
przewidziane ~w  miejscowym  planie  zagospodarowania
przestrzennego do utrzymania a jednoczesnie nie znajdujq sie na
terenie zabudowy mieszkaniowej, ustugowej, zagrodowej czy
techniczno-produkcyjnej — ustalonej w  miejscowym  planie
zagospodarowania przestrzennego;

3. nieruchomosci, na ktorych prowadzone sq roboty budowlane — ale
nie zwigzane z budowq budynku, a ktore to tereny nie mogq zosta¢
rowniez objete ogrodzeniem tymczasowym z uwagi na brak
prowadzenie robot na podstawie prawomocnych decyzji
administracyjnych lub skutecznie przyjetych zgloszen — a to z
uwagi na brak objecia procedurq administracyjng uzyskiwania

Przyjecie proponowanego brzmienia ustalen bytoby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jakosci przestrzeni
oraz degradacja tadu przestrzennego. Dawatoby
mozliwo$¢ grodzenia wigkszosci terenow, w tym
m.in. obiektow stanowiacych samowole
budowlane, czy terendw chronionych dotychczas
przed grodzeniem przepisami obowigzujacych
miejscowych planow zagospodarowania
przestrzennego.

Ochrona  spojnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
potozonych w bliskosci parku narodowego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.
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pozwolen na budowe lub dokonywania zgloszen odnosnie
prowadzenia wszystkich robot budowlanych,

4. terenow sportowo-rekreacyjnych, w tym wyciggow i stokow
narciarskich, miejsc do gier, parkow edukacyjnych, sportowych,
rekreacyjnych itp.

Z powyzszych ograniczen wynika, Ze nie wszystkie tereny, na ktorych

posadowienie ogrodzenia jest celowe i zasadne i powigzane z funkcjg

terenu (m.in. przewidziang w zapisach prawa miejscowego), zostaly
objete dyspozycjq § 15 ust. 1 i 2, co czyni koniecznym dokonania
zmiany redakcji tych postanowien.

Z uwagi na powyzsze uzasadnienie wnioskujemy o:
usuniecie z projektu uchwaty Dziatu IV w calosci,

ewentualnie o:
pozostawienie w Dziale IV jedynie postanowien dotyczqgcych
okreslenia gabarytow, standardow jakosciowych i materiatow z
jakich mogq by¢é wykonane ogrodzenia, wraz z ewentualnym
wskazaniem dalszych warunkéw stawiania tych ogrodzen, bez
wprowadzania generalnego zakazu grodzenia, poza wypadkami
wskazanymi w uchwale, tj. zastosowanie takiej samej techniki
legislacyjnej jak przyjeta w przedmiotowym projekcie odnosnie
obiektow matej architektury, tr.iu.r. — odnosnie ktorych nie
wprowadzono generalnego zakazu ich stawiania, i bez wskazywania
gdzie stawianie ogrodzen jest dopuszczalne (kwestie te sq w pelni
uregulowane w obowigzujgcych przepisach), poprzez:

a) usunigcie w catosci § 15 ust. 1i 2 przy pozostawieniu w § 15 ust.
3-6 z odpowiedniq zmiang ich numeracji i redakcjq,
uwzgledniajgcq usuniecie zapisow ust. 11 2,

b) odpowiednie przeredagowanie zapisow § 17, w taki sposob aby
uwzglednialy zapisy § 15 w brzmieniu proponowanym wyzej, tj.
aby albo nie dotyczyly ogrodzen albo dotyczyly jedynie
koniecznosci dostosowania gabarytow, rozmiarow i materiatow,
z ktorych te ogrodzenia sq wykonane,

ewentualnie o:

nadanie Dziatowi IV pt. ,, Ogrodzenia” nastgpujgcego brzmienia:

L, Dziat IV

OGRODZENIA

§14

Dopuszcza sie sytuowanie ogrodzenn wylgcznie na zasadach
i warunkach ustalonych w niniejszym dziale, o ustalonych w nim
gabarytach, standardach jakosciowych oraz rodzajach materiatow
budowlanych, z jakich mogq by¢ wykonane.

S5

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen dla potrzeb grodzenia
nastepujgcych terenow oraz obiektow (w tym budynkow):
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1) terenow zabudowy mieszkaniowej, ustugowej, zagrodowej,
techniczno-produkcyjnej  (obiektow  produkcyjnych, sktadow i
magazynow) i rekreacyjnych ustalonych w  obowiqzujqcych
miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego oraz
terenow, dla ktorych grodzenie jest uzasadnione z uwagi na sposob
ich wykorzystywania wynikajgcych z obowiqzujgcych miejscowych
planow zagospodarowania przestrzennego, w tym tereny parkow
lesnych, edukacyjnych, sportowo-rekreacyjnych;

2)  nieruchomosci  zabudowanych  budynkiem  mieszkalnym,
ustugowym, zagrodowym, produkcyjnym, magazynowym,
gospodarczym lub innym;

3) mieruchomosci, na ktorych prowadzone sq roboty budowlane
zwiqgzane z  budowq  budynku  mieszkalnego, ustugowego,
zagrodowego, produkcyjnego lub magazynowego lub inne roboty
budowlane;

4) obiektow infrastruktury technicznej i turystycznej;

5) komunalnych miejsc gromadzenia odpadow statych;

6) terenow ogrodow dziatkowych;

7) terenow cmentarzy;

8) terenow targowisk;

9) obiektow malej architektury — kultu religijnego;

10) obiektow i terenow sportowo-rekreacyjnych;

11) parkow, zielencow, ogrodow botanicznych, arboretow
i alpinariow;

12) placow zabaw, ogrodkow jordanowskich i sitowni plenerowych;
terenow zwigzanych z hodowlg lub utrzymaniem zwierzqt.

2. Dopuszcza sig sytuowanie ogrodzen tymczasowych dla potrzeb:

1) grodzenia terenow budow, realizowanych na podstawie
prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie przyjetych
zgloszen robot budowlanych lub budow, dla ktorych uzyskanie decyzji
administracyjnych lub dokonanie zgloszen nie jest wymagane przez
obowiqzujqce przepisy — na czas wykonywania robot budowlanych;
2) prowadzenia gospodarki rolnej w formie wypasu zwierzqt, w tym
koszarowania owiec — w trakcie sezonu wegetacyjnego;

3) prowadzenia gospodarki lesnej na terenach lasow;

4) ochrony przed dzikimi zwierzetami na obszarze Tatrzanskiego
Parku Narodowego i terenach przyleglych, zgodnie z wytycznymi
Dyrektora Tatrzanskiego Parku Narodowego;

5) organizacji wydarzen miejskich i imprez sportowych;

6) organizacji sezonowych ogrodkow gastronomicznych.

3. Dopuszcza sig nastepujgcq wysokosé ogrodzen:

1) okreslonych w ust. 1 pkt 10 stanowigcych pitkochwyty- maks. 6 m;
2) okreslonych w ust. 1 pkt 1 dla terenow zabudowy mieszkaniowej
wielorodzinnej, ust. 1 pkt 9 i ust. 2 pkt 2 — maks. 1,2 m;

3) okreslonych w ust. 2 pkt 6 — maks. 0,9 m;

4) pozostatych — maks. 2,2 m.
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4. Dopuszcza sie wigkszg wysokos¢ dla zadaszen bram, furtek i
Smietnikow wbudowanych w ogrodzenie, jednak maks. 5 m dla bram
i maks. 3,5 m dla furtek i smietnikow.

5. Dopuszcza sie wysokos¢ murkow fundamentowych (cokotow)
ogrodzen od strony drog publicznych i drog wewnetrznych, mierzong
od strony drogi — maks. 0,5 m.

6. Dla ogrodzen terenow o nachyleniu powyzej 10% mierzonym w linii
ogrodzenia, dopuszcza si¢ wysokos¢ murkow fundamentowych
(cokotow) od strony drog publicznych i drog wewnetrznych, mierzong
od strony drogi — maks. 1,0 m w najnizszym punkcie terenu i maks.
0,5 m w najwyziszym punkcie terenu, na ktorym usytuowane jest
ogrodzenie.

7. Grodzenie terenow nie moze kolidowac¢ z przebiegiem, dostepem i

05.02.2021. Polskie Tatry S.A.

ochrong istniejgcych biegowych tras narciarskich i szlakow
turystycznych.”.
Zarzqd Spotki Polskie Tatry S.A. (..) uprzejmie informuje, Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki

ze przedstawione regulacje w zakresie tablic reklamowych i urzqdzen
reklamowych, szyldow i ogrodzen, wprowadzajq rygorystyczne
ograniczenia w mozliwosciach prezentacji wizualnej naszych
obiektow, dla ich identyfikacji oraz upublicznianych informacji o
Swiadczonych ustugach. Dodatkowo, pojawia si¢ okres przejsciowy
na dostosowanie istniejgcych instalacji do warunkow i zatozen
uchwaty lub obowigzek ich demontazu w terminie od 12 do 36
miesiecy od wprowadzenia uchwaly. Zatem ewentualny brak
dodatkowych mozliwosci w  projekcie niniejszej uchwaly, a
zwiqzanych z konkretnymi obiektami Spotki, spowodowatby wyrazng
szkode dla naszego przedsigbiorstwa. A nalezy m.in. nadmienic,
ze wigkszos¢ instalacji identyfikacji wizualnej obiektow Spotki,
zostata w ostatnim czasie zmodernizowana, odtworzona i
zmodyfikowana sporymi naktadami, z wieloletnim zatozeniem ich
skutecznego funkcjonowania. Praktykq, jakg wdrozylismy juz kilka lat
temu w projektach reklamowo-wizualnych Spotki, a dzis stato sie to
juz normg, jest by wszelkie zewnetrzne instalacje subtelnie wpisywaty
sig w przestrzen, byly atrakcyjne, a zarazem stonowane, zatem juz
znacznie wezesniej rozpoczelismy dziatania zbiezne z 0golng intencjg
niniejszego projektu uchwatly (m.in. podswietlany pylon przed naszg
karczmq Bialy Potok na koncu ulicy Droga do Bialego, tablice
informacyjne na terenach zewnetrznych Zespotu Pensjonatow Dolina
Biatego, tablica informacyjna o obiektach Spotki zlokalizowana w
rejonie placu postojowego przed karczmq Chata Zbdjnicka przy ulicy
Jagiellonskiej, napisy informacyjne na obiekcie Jaworzynka w
Kuznicach oraz znajdujqca si¢ przy nim tablica informacyjna o
obiektach Spolki, ktore zostaly wykonane w kolorystyce szaro-bialej,
zatem stonowanej oraz subtelnej formie).

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 3
— nieuwzgledniona.

sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby
i gabarytow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego. Czg¢$¢ t.r.i.u.r.
wymienionych w uwadze moze by¢ mozliwa do
realizacji, m.in. w zalezno$ci od tego, czy beda

stanowily  szyld. = Natomiast  dopuszczenie
wigkszych mozliwos$ci sytuowania t.r.i.u.r., w tym
tak znacznych gabarytow (zwlaszcza

postulowanych dla budynkéw wysokich) oraz
mozliwosci sytuowania na dachach, byloby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.

Projekt uchwaly wustala 1taczna dopuszczalng
powierzchnie t.r.i.u.r., sytuowanych na elewacji w
strefie parteru — na maks. 20% powierzchni elewacji
w strefie parteru, w tym maks. 20% powierzchni
kazdej witryny.

Zwigkszenie dopuszczalnej powierzchni t.r.i.u.r. na
elewacjach (poprzez dopuszczenie wykorzystania
20% powierzchni calej elewacji frontowej, a nie
tylko powierzchni elewacji w strefie parteru) bytoby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jakos$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja fadu przestrzennego.
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Ponizej kilka przykiadowych szczegolow zwiqzanych z projektem
uchwaly wraz z uzasadnieniami:

Obligatoryjnie okreslono maksymalng wielkos¢ liter instalacji oraz
logotypow  (szyldow).  Przepisy nie przewidujq rozwigzan
proporcjonalnych instalacji wzgledem wielkosci budynkow. Istnienie
matego szyldu na wielkiej przestrzeni elewacyjnej bedzie wyglgdato
Smiesznie i niekorzystnie (np. istniejgcy obecnie na budynku Aqua
Park Zakopane podswietlany logotyp wraz z podswietlanymi literami
tworzgcymi nazwe ,, Aqua Park Zakopane” zostal zamontowany w
miejscu i wielkosci dopasowanej do wielkosci catego kompleksu
obiektu). Proponujemy, aby rozmiar dopuszczalnej wielkosci liter
szyldow  (logotypow) powigzaé z regulacjami zawartymi w
Dz.U.2019.0.1065 tj. — Rozporzqdzenie Ministra Infrastruktury z dnia
12 kwietnia 2002r. w sprawie warunkow technicznych, jakim powinny
odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie.

Ww. rozporzqdzenie wprowadza podziat obiektow na budynki:

— niskie (N) — do 12m wysokoSci,

— Sredniowysokie (SW) — od 12 do 25m wysokosci,

— wysokie (W) od 25m do 55m.

Postulujemy, aby dopusci¢ nastepujgce rozmiary  szyldow
w  formie liter podSwietlanych i logotypow umieszczonych
na dachach i pod okapami budynkow:

I Niskich uzytkowanych w celach innych niz mieszkaniowe oraz
powierzchnie zabudowy ponad 400 m? — maks. jednego szyldu na
elewacji powyzej kondygnacji parteru, plasko w jednym poziomym
rzedzie, na Scianie najwyzszej kondygnacji budynku ponad gorng
krawedziq okien, na attyce wienczqcej elewacje lub na dachu
wzdhluz krawedzi dachu, jako jedynego szyldu powyzej kondygnacji
parteru na tym budynku (z wylqczeniem szyldow w witrynach):

a) forma azurowa,
b) gabaryty:
— wysokoS¢ maks. 1 m
— szerokoS¢ maks. 6 m
— grubosé (gtebokosé) maks. 20 cm
— powierzchnia maks. 6 m?

II.Sredniowysokich uzytkowanych w celach innych niz mieszkaniowe
oraz powierzchnie zabudowy ponad 400 m? — maks. jednego szyldu
na elewacji powyzej kondygnacji parteru, ptasko w jednym
poziomym rzedzie, na Scianie najwyzszej kondygnacji budynku
ponad gorng krawedzig okien, na attyce wienczqgcej elewacje lub
na dachu wzdluz krawedzi dachu, jako jedynego szyldu powyzej
kondygnacji parteru na tym budynku (z wylgczeniem szyldow w
witrynach):

a) forma azurowa,

W stosunku do no$nikow posiadajacych ,,wylacznie
charakter informacyjny”, je$li nie stanowig one
tre$ci reklamowych — nie stosuje si¢ przepisow
uchwaly.

Projekt uchwaly ustala generalny zakaz sytuowania
tr.iur. (w tym neonéw) na dachach.

Natomiast dopuszcza m.in. sytuowanie szyldow
podwieszonych do okapu dachu, co powinno
chroni¢ szyld przed wpltywem opaddéw i zsuwow
$niegu.

Dopuszczenie sytuowania neondéw na dachach
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.

Projekt uchwaly dopuszcza m.in. sytuowanie
reklam okoliczno$ciowych w miejscu organizacji
wydarzen miejskich, w tym w formie wolnostojacej
(o okreslonych gabarytach). Do tego rodzaju naleza
m.in. pneumatyczne (pompowane, dmuchane)
urzadzenia reklamowe. Tym samym czg$¢
postulatow zawartych w uwadze moze byc¢
bezprzedmiotowa.

Natomiast rozszerzenie rodzajow dopuszczonych
ogélnie 1 szeroko urzadzen reklamowych o
urzadzenia pneumatyczne (pompowane, dmuchane)
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.
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b) gabaryty:
— wysokos¢ maks. 2 m
— szerokos¢ maks. 25 m
— grubos¢ (gtebokosc) maks. 20 cm
— powierzchnia maks. 50m’

LI Wysokich uzytkowanych w celach innych niz mieszkaniowe oraz
powierzchnie zabudowy ponad 400 m? — maks. jednego szyldu na
elewacji powyzej kondygnacji parteru, plasko w jednym poziomym
rzedzie, na Scianie najwyzszej kondygnacji budynku ponad gorng
krawedzig okien, na attyce wienczqcej elewacje lub na dachu
wzdtuz krawedzi dachu, jako jedynego szyldu powyzej kondygnacji
parteru na tym budynku (z wylqczeniem szyldow w witrynach):

a) forma azurowa,
b) gabaryty:
— wysokos¢ maks. 3 m
— szerokoS¢ maks. 40 m
— grubos¢ (glebokosé) maks. 20 cm
— powierzchnia maks. 120 m?

Powyzsze rozwigzanie pozwoli zachowaé prawidtowe proporcje
szyldow wzgledem gabarytow budynku i bedzie zapewnialo
prawidtowy przekaz informacji wizualnej. Jako zalqcznik przesytamy
fotografie obicktu Aqua Park Zakopane, ukazujgce istniejgce
rozwiqzanie, uwzgledniajqce zachowanie proporcji wielkosci szyldu
wzgledem wysokosci obiektu. Na fotografiach wyraznie widaé, zZe
umieszczenie napisu o proponowanych wymiarach Im na 6m
zawartych w projekcie uchwaty, wyglgdatoby kuriozalnie i zaburzyto
zamyst architektoniczny i wizualny.

Przepisy nie przewidujq instalacji szyldow na dachach, podwieszenia
pod przewigzkami lub montazu w osi poprzecznej do budynku.
W przypadku obiektow Spotki, w wielu punktach brak mozliwosci
istnienia takich szyldow, zaburzy przede wszystkim logistyke oraz
Jjedyng informacje komunikacyjng, dzieki ktorej klienci nie blqdzq po
nieruchomosci  (takze  podswietlany  napis  , Antatowka”
zaprojektowano na planowanej przewigzce, tqczqcej budynek Aqua
Parku Zakopane z budynkiem Pensjonatu Antatowka, a dodatkowo z
racji  znacznej odleglosci planowanej przewigzki od ulicy
Jagiellonskiej, wielkos¢ liter zostala dostosowana proporcjonalnie
zarowno do wielkosci przewiqzki jak i do rejonu, w ktorym bedzie
istniata mozliwos¢ odczytania napisu).

()

Whioskujemy o:
umozliwienie wykorzystania do 20% elewacji frontowej budynku do
celow reklamowych.
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dopuszczenie do instalacji wolnostojgcych pylonow, totemow, tablic i
urzqdzen  reklamowych  stanowigcych — wylgcznie  charakter
informacyjny z uwzglednieniem maksymalnych gabarytow 200cm x
300cm

dopuszczenie  sytuowania neonow na dachach  budynkow,
analogicznie jak neon , Zakopane” wumieszczony na jednym
z budynkow stacji PKP z ograniczeniem ich wielkosci 1m wysokosci i
6m dtugosci. Takie rozwigzanie zaplanowane zostato w projekcie
przewiqzki tqczqcej budynek Pensjonatu Antatowka z Aqua Park
Zakopane, realizowanym obecnie przez Spotke, ktore jest bardzo
estetyczne, a jednoczesnie poprzez wyniesienie neonu powyzej dachu,
przeciwdziata mozliwosci zniszczenia tak delikatnej instalacji przez
zsuwajqcy sie z dachu snieg

dopuszczenie dmuchanych urzgdzen reklamowych na potrzeby
roznego typu imprez organizowanych przez Spotke, na terenie
bedgcym wlasnoscig Spotki

Zarzqd Spotki jest swiadomy celowosci regulacji zawartych
w uchwale krajobrazowej, ktore bezwzglednie uporzgdkujg przestrzen
publiczng Zakopanego w zakresie nadmiernego wykorzystywania
reklam i , zasmiecania” pigknego krajobrazu naszego miasta.
Bezdyskusyjnym jest fakt, ze usuniecie wielkogabarytowych
bilbordow czy tez oSlepiajgcych citilightow, spowoduje, ze obszar
przestrzeni  publicznej Zakopanego stanie sie estetyczny i
uporzgdkowany, a wdrozenie uchwaly zapewni realny wplhw na

forme i miejsce sytuowania wszechobecnych reklam, zapobiegajgc

dalszemu oszpecaniu pigknego krajobrazu. Jednakze, zastosowanie
w proponowanej uchwale dodatkowych regulacji, mogtoby pozwolié
zarowno na spetnienie celow uchwaty, zatem obiektywnie korzystne
dla wizerunku przestrzeni publicznej miasta, ograniczenie ,,samowoli
reklamowej”, jak tez poprzez stosowanie odpowiednich napisow
informacyjnych, zapewnic¢ w mozliwym stopniu swobode dziatalnosci
gospodarczej.

11.02.2021.

BP Europa SE
Oddziat w Polsce

Na wstepie nalezy zaznaczyc, ze wspotczesna stacja paliw oferuje calg
game ustug dla kierowcéw innych niz zakup paliwa: mycie
samochodu w myjni automatycznej lub recznej, odkurzanie wnetrza
samochodu, sprawdzanie i uzupetnienie cisnienia w kotach, zakupy w
sklepie stacyjnym, positek w punkcie bistro. Poniewaz nie jest regulq
wyposazanie stacji paliw we wszystkie te ustugi we wszystkich
lokalizacjach, standardem rynkowym sq elementy komunikacji
adekwatne do oferty danej lokalizacji. Komunikacja, ktorg kieruje
wspolczesna stacja paliw dla klienta-kierowcy dotyczy zatem cen
paliw, zakresu oferty i marki, ktéra patronuje danej stacji. Jest to
komunikacja korzystna przede wszystkim dla klientow w celu podjecia
wlasciwego i swiadomego wyboru, a jej forma fizyczna musi byé

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 4
— nieuwzgledniona.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby
i gabarytow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego. Czgé¢ t.r.iu.r.
wymienionych w uwadze moze by¢ mozliwa do
realizacji, m.in. w zalezno$ci od tego, czy beda
stanowily  szyld. = Natomiast  dopuszczenie
wigkszych mozliwosci sytuowania t.r.i.u.r., w tym
tak znacznej liczby i gabarytow, byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowatoby
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dostosowana do klienta, ktory kieruje pojazdem. Opisane elementy

komunikacji przybierajg formy czysto graficzne (kolory), znakow

graficznych o okreSlonej postaci i napisow informujgcych. Ten
arsenat srodkow jest niemal identyczny dla wszystkich gtownych

uczestnikow rynku paliwowego (uwzgledniajgc takze wymiary) i

praktycznie determinuje powtarzalny wyglad stacji paliw, niezaleznie

od podmiotu prowadzgcego takq stacje. Mozna zatem stwierdzié, iz
elementy typowe dla wspolczesnej stacji paliw to:

— Pylon cenowy — zawiera logo lub napis marki glownej, ceny paliw,
logo lub opis marki gastronomicznej, informacje o ofercie na danej
stacji;

— Totem —wysoki element w formie masztu zwienczonego logo marki
glownej i marki gastronomicznej;

— Logotyp, nazwa marki glownej — wystepujgcy na wiacie, budynku
sklepu, pylonie cenowym;

— Logotyp, nazwa marki gastronomicznej — wystepujgcy na pylonie
cenowym i budynku sklepu;

— Logotypy, nazwy produktow lub ustug charakterystycznych — np.
unikalnego dla danej marki paliwa, programu lojalnosciowego —
wystepujqcy na pylonie cenowym, pod wiatq;

— Gabloty, tablice reklamowe informujgce o aktualnych ofertach,
promocjach — wystepujg na budynku sklepu, pod wiatq;

— Opisy funkcjonalne obiektow — np sklep, myjnia, myjnia reczna,
zazwyczaj powiazane z tlem w kolorze charakterystycznym marki

— Elementy architektoniczne obiektow — np. pasy attyk w firmowym
kolorze Stacia Paliw BP.

Ponizej przedstawiamy wymienione wyzej elementy w formie

graficznej wraz z wymiarami tak jak jest to opisane w standardzie

wizualnym:

()

Majgc na celu, aby przyszta Uchwata pozwolita zachowal

integralnos¢  stacji  paliw  poprzez zachowanie istniejqcych,

niezbednych elementow komunikacji nie tyle marki co oferty obiektow
uzytecznosci publicznej, kwalifikowanych jako reklamy w mysl

Ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,

przedstawiamy wnioski i uwagi do ww. projektu Uchwaty:

BP wnosi o dopuszczenie dla nieruchomosci, na ktorych
zlokalizowane sq stacje paliw bedgce obiektami uzytecznosci
publicznej, funkcjonowania indywidualnej identyfikacji wizualnej
danej marki w zakresie rozmieszczenia, wielkosci, ilosci czy tez
kolorystyki tablic i urzqdzen reklamowych w tym szyldow i reklam
oraz w zakresie lokalizacji znakow informacyjnych i kierunkowych
umieszczonych na terenie nieruchomosci.

pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Wylaczenie terenow stacji paliw z ww. regulacji
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja fadu przestrzennego.

Lokalizacja znakow informacyjnych i
kierunkowych, niestanowigcych triur.,
umieszczonych na  terenie  nieruchomosci,
nie stanowi przedmiotu ustalen projektu uchwaty.

Projekt uchwaty nie ustala kolorystyki t.r.i.u.r.,
a jedynie kolorystyke elementéw konstrukcyjnych i
zamocowan t.r.i.u.r. Tym samym postulat zawarty
w tej czesci uwagi jest bezprzedmiotowy.

Dopuszczenie sytuowania t.r.i.u.r. na budowlach i
urzadzeniach infrastruktury technicznej byloby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.

Zostala dopuszczona mozliwo$¢ sytuowania szyldu
na opaskach otaczajacych dachy i zadaszenia
stanowisk stuzacych obstudze pojazdow.

Przepisy projektu uchwaly nie uniemozliwiaja
czytelnego informowania o cenach paliw i stoja w
zgodzie z przepisami odrgbnymi.

Przepisow rozdziatu dotyczacego ogrodzen nie
stosuje si¢ do ogrodzen zabezpieczajacych
stanowiacych realizacj¢ obowigzku natozonego
przepisami odrebnymi, tj. ktérych koniecznosé
usytuowania, rodzaj i cechy wynikaja z przepisow
odrebnych.

Projekt uchwaty nie godzi w istote prawa wtasnosci,
istote  swobody  prowadzenia  dzialalno$ci
gospodarczej, ani istotg praw i wolnosci.

Projekt uchwaty obejmuje teren Gminy Miasto
Zakopane, a nie teren ,,miasta Gdyni”.
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Uzasadnienie:

Uchwata ma realizowaé dyspozycje Ustawy o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym, zgodnie z ktorq moze ona w
swojej tresci regulowaé zasady i warunki sytuowania m.in. tablic
reklamowych oraz urzqdzen reklamowych (art. 37a ust. 1 u.p.z.p.).
Tym samym nie jest wykluczone w Uchwale stworzenie regulacji dla
konkretnych rodzajow dzialalnosci, tj. stacji paliw. Stacje paliw
funkcjonujgce na rynku paliwowym wyksztatcity dos¢ podobny model
zorganizowania elementow stacji paliw, w tym rowniez elementow
infrastruktury informacyjno-reklamowej stosowany przez wigkszos¢
uczestnikow rynku, a pozgdanych przez klientow ze wzgledu
na specyficzny charakter dziatalnosci stacji paliw.

W niektorych gminach czy miastach (np. w Sosnowcu — Uchwata Nr
130/V1/2019 Rady Miejskiej w Sosnowcu z dnia 28 marca 2019 r. w
sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane Dz. U. Woyj.
Slgskiego z 2019 v, poz. 2998), celem zachowania tadu
przestrzennego przy projektowaniu obiektow budowlanych jakimi sq
stacje paliw wprowadzono regulacje, ktore uwzgledniajq specyficzny
charakter tego typu obiektow uzytecznosci publicznej.

Pozgdanym byloby zatem, dla nieruchomosci polozonych w
bezposrednim sgsiedztwie drég, na ktorych zlokalizowane sq stacje
benzynowe dopuszczenie funkcjonowania indywidualnej identyfikacji
wizualnej w zakresie rozmieszczenia, wielkoSci ilosci: znakow
firmowych, liter przestrzennych, logotypu przestrzennego, kolorystyki
tablic i urzqdzen reklamowych, tablic informacyjnych stosowanych na
obiektach itp.

Niezaleznie od wyzej postulowanych rozwigzan dot. wylgczenia
terenéw stacji paliw z ogolnych regulacji i dopuszczenie
funkcjonowania indywidualnej identyfikacji wizualnej stacji paliw,
ponizej wnosimy uwagi i zastrzezenia do projektu Uchwaly w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardow jakoSciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, na terenie Gminy Miasto
Zakopane.

BP wnosi o rozszerzenie katalogu dopuszczen sytuowania tablic

reklamowych w § 8 Uchwaly poprzez dodanie w ust. 1 pkt 4 w

nastepujgcym brzmieniu:

,,na nieruchomosciach, na ktorych zlokalizowane sq stacje paliw:

a) urzqdzen reklamowych w formie wolnostojqcej, w ilosci maks. 2
szt., 0 powierzchni reklamy nieprzekraczajqcej 4m?,

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p-i.z.p. nie daje podstaw do roéznicowania sytuacji
wiascicieli i operatordw t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgloszen
robot budowlanych, ani nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte.

Zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy o p.i.z.p. projekt
uchwaly okresla warunki i termin dostosowania
istniejacych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tr.iur. do
zakazow, zasad i warunkow w niej okreslonych.
Zgodnie z art. 37a ust. 10 ustawy o p.i.z.p. uchwata
moze wskazywaé wylacznie rodzaje obiektow
matej  architektury, ktére nie wymagaja
dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale, oraz ogrodzen, dla ktorych
nastgpuje zwolnienie z obowiazku dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale, ale nie t.r.i.u.r.

Natomiast  projekt uchwaly dla triur.
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji  administracyjnych  lub  skutecznie
przyjetych zgloszen robot budowlanych zawiera
wydtuzenie okresu ich dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwata — do 60 miesiecy od
dnia wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
generalnych 12 miesigcy.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglednienia uwagi.
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b) tablic reklamowych na budynku stacji paliw, w ilosci maks. 2 sztuk,
o powierzchni reklamy nieprzekraczajgcej 4m?,

¢) tablic i urzgdzen reklamowych w kolorystyce witasciwej dla
powtarzalnej kolorystyki danej sieci stacji paliw”.

BP wnosi o uzupetnienie § 9 ust. 2 pkt 7 Uchwaly poprzez dodanie
zastrzezenia ,,za wyjgtkiem reklam i urzqdzen reklamowych
dopuszczonych na tych elementach w przepisach Uchwaly”

por. np. proponowany zapis S 8 ust. 1 pkt 4 lit. b Uchwaly.

BP wnosi o uzupetnienie § 9 Uchwaly poprzez dodanie ustepu 8 w
brzmieniu:

., Postanowien ustegpu 7 nie stosuje si¢ do reklam i urzqdzen
reklamowych, dla ktorych przewidziano dopuszczenie —innej
kolorystyki w przepisach Uchwaly” —

por. proponowany zapis § 8 ust. 1 pkt 4 lit. ¢ Uchwaly —
,,...dopuszczenie tablic i urzqdzen reklamowych w kolorystyce
wlasciwej dla powtarzalnej kolorystyki danej sieci stacji paliw”.

BP wnosi o zmodyfikowanie brzmienia § 12 pkt 8 Uchwaly

i nadanie mu nastgpujqgcego brzmienia:

,,na nieruchomosci, na ktorej zlokalizowane jest stacja paliw szyldow

w kolorystyce wlasciwej dla powtarzalnej kolorystyki sieci stacji

paliw, tj.:

a) szyldu cenowego w formie wolnostojqcej, zawierajgcego
informacje o cenach paliw, logotyp marki gtownej, logotyp marki
gastronomicznej i inne informacje o wystgpujqcych na stacji paliw
ustugach lub sprzedawanych towarach:

— wysokos¢ maks. 7,5 m,

— szerokos¢ maks. 2,5 m,

— grubos¢ maks. 0, 7 m,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 14 m
ze stron, gdzie umieszczane sq reklamy,

b) szyldu pomocniczego w formie wolnostojqcej, zawierajgcego
informacje 1 ustugach specjalistycznych
(mp. UKV...):

— wysokos¢ maks. — ...,

— szerokos¢ maks. — ...,

— grubos¢ maks. — ...,

— powierzchnia ekspozycyjna reklamy maks. ... na kazdej
ze stron, gdzie umieszczone sq reklamy,

¢) szyldu — logotypu marki wilasnej umieszczonego na wiacie, w ilosci
maks. 3 sztuk:

— wysokos¢ maks. [ m,
— szerokos¢ maks. 1 m,

’ na kazdej
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— grubos¢ maks. 0,2 m,
— forma azurowa,

d) szyldu -  logotypu  marki  wilasnej,  umieszczonego
na budynku stacji, w ilosci maks. 1 sztuki:
— wysokos¢ maks. 1 m,
— szerokos¢ maks. 1 m,
— grubos¢ maks. 0,2 m,
— forma azurowa,

e) szyldu — logotypu marki gastronomicznej, umieszczonego na
budynku stacji, w ilosci maks. 1 sztuki:
— wysokoS¢ maks. 1 m,
— szerokos¢ maks. 2 m,
— grubos¢ maks. 0,2 m,

f) szvldu — informacji o menu funkcji gastronomicznej,
umieszczonego na budynku stacji w ilosci maks. 2 sztuk:
— wysokos¢ maks. 1,5 m,
— szerokos¢ maks. 1,1 m,
— grubos¢ maks. 0,1 m,
— forma panelu reklamowego,

g) szyldu — grafiki  naklejanej z logo marki wlasnej
na dystrybutorach paliwowych, powigzanej z informacjq
o marce wiasnej sprzedawanych paliw w formie panelu
reklamowego nad dystrybutorem w przestrzeni wyznaczonej przez

stupy i sufit wiaty,
h) szyldu umieszczonego na budynku myjni stacji  paliw,
informujgcego 1 ustudze myjni, o szerokosci

nie przekraczajqcej elewacji, na ktorej jest umieszczony
i wysokosci maks. 1 m.”
(wizualizacja  poszczegolnych — szyldow  znajdujqcych  sig
na terenie stacji paliw w Zakopanym — zatgcznik nr )

BP wnosi o uzupetnienie § 13 ust. 2 pkt 3 Uchwaly poprzez nadanie
mu brzmienia: ,,na dachach, z wyjqtkiem przypadku okreslonego w
par. 12 pkt 5 oraz w par. 12 pkt 8" —

por. proponowany zapis S 12 pkt 8 Uchwaty

Uzasadnienie:

[DOTYCZY UWAG NR 4.2-4.6]

Podstawowq funkcjg stacji paliw jest sprzedaz paliw, a w slad za
przepisami Ustawy z dnia 9 maja 2014 r. o informowaniu
o cenach towaréw i ustug oraz Rozporzqdzeniem Ministra Rozwoju z
dnia 9 grudnia 2015 r. w sprawie uwidaczniania cen towarow i ustug,
informowanie czytelne o cenach paliw jest obowigzkiem natozonym
przez prawo.
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Pomimo wielu podmiotow funkcjonujgcych na rynku paliwowym
wyksztatcit sie dos¢ podobny model szyldow stacji paliw stosowanych
przez wigkszos¢ uczestnikow rynku: np. pylon na ktorym obok
komunikacji cen znajduje sie¢ logotyp firmy oraz informacje o
podstawowych ustugach, ktore oferuje stacja paliw: kawiarenka lub
bistro, specyficzny typ paliwa, myjnia automatyczna, myjnia reczna.
Sq to informacje istotne i oczekiwane przez klientow, a komunikowane
na pylonie cenowym po to, aby da¢ mozliwos¢ podjecia decyzji
0 zjechaniu z drogi na stacje.

Postulowane przez BP rozwigzania majq przede wszystkim chronic¢
interes konsumentow i umozliwia¢ im dokonywanie optymalnych
wyborow co do skorzystania z wybranej stacji benzynowej. Szyldy
stacji paliw, jako specyficzne pod wzgledem pelnionej funkcji,
powinny umozliwiaé informowanie nie tylko o cenach paliw ale
innych towarach i ustugach oraz umozliwiaé promowanie nazw i
symboli marek integralnie zwigzanych z prowadzong dziatalnoscig na
stacjach paliw. Stgd w pelni uzasadnionym pozostaje postulat
wprowadzenia proponowanych zmian lub wyodregbnienia definicji
pylonu stacji paliw pozostawiajqc go jako zgodny ze standardem
danego Operatora.

Cechg ww. rozwigzania jest powtarzalnos¢ — szyldy cenowe danej
marki jak i pozostate szyldy stanowigce logotypy marki gtownej i
gastronomicznej wystgpujq na terenie calego kraju w identycznej lub
bardzo zblizonej formie, co sprzyja budowaniu tadu przestrzennego.
Wprowadzenie proponowanych zapisow pozwala na realizacje
postulatow — dostepnosci informacji oraz jej powtarzalnosci. A to
dodatkowo wplywa na ksztattowania tadu przestrzennego nie tylko w
wymiarze lokalnym ale ogélnokrajowym.

BP wnosi uzupetnienie § 15 ust. 1 Uchwaly o pkt 13 w brzmieniu:
., infrastruktury technicznej stacji paliv”

Uzasadnienie:

Stacje paliw jako obiekty uzytecznosci publicznej nie posiadajg
ogrodzen z wyjgtkiem sytuacji narzuconych odrebnymi przepisami
prawa i wymogami prawa budowlanego na etapie projektowania.
Jednak ze wzgledow bezpieczenstwa, niektore elementy infrastruktury
technicznej stacji paliw podlegajq ogrodzeniu. Dotyczy to przede
wszystkim zbiornikow i instalacji do napetniania samochodow gazem
LPG oraz niektorych elementow instalacji paliwowej. W zwiqzku
z powyziszym konieczne jest zapewnienie mozliwoSci grodzenia
pewnych obiektow stacji paliw.

W  ocenie BP w procesie prac nad przygotowaniem
i wdrozeniem Uchwaly szczegolna uwaga powinna zostac poswigcona
kwestiom zasadniczym z punktu widzenia obowigzujgcego w
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Rzeczypospolitej Polskiej porzqdku prawnego, a szczegdlnie zasadom
majgcym zrodto w Konstytucji RP:

e ochrony prawa wlasnosci

Jedng z naczelnych zasad polskiego porzqdku prawnego
jest ochrona wlasnosci. Zasada ta potwierdzona zostata
w Konstytucji RP, ktorej art. 21 ust. 1 stanowi, Ze wlasnos¢ jest
prawem chronionym przez Rzeczpospolitq Polskq. Powyzsze zostato
rozwiniete w art.64 ust. 2 Konstytucji RP, zgodnie z ktorym prawo
wlasnosci podlega ochronie prawnej. Biorgc pod uwage obecne
brzmienie projektu Uchwaly wiasciciele nieruchomosci bedg
zobowigzani do zastosowania si¢ do jej zapisow, zarowno co do
zasad, jak i warunkow sytuowania tablic i urzqdzen reklamowych. W
wielu wypadkach bedzie to rownoznaczne z zakazem sytuowania w
obrebie nieruchomosci jakichkolwiek tablic i urzqdzen reklamowych,
w innych za$ z mozliwoscig sytuowania jedynie niektorych ich
rodzajow dopuszczonych w Uchwale lub tez takich, ktore bedg
spetnialy wymogi z niej wynikajgce. Wiasciciele nieruchomosci
zostang wigc powaznie ograniczeni w prawie decydowania
0 przeznaczeniu stanowigcych ich wlasnos¢ nieruchomosci,
korzystania z nich i pobierania z nich poZytkow.

Wskazaé nalezy, iz organy administracji publicznej nie mogq swego
prawa naduzywaé w wyniku samodzielnego gospodarowania
przestrzeniq miejskqg w sposob dowolny, nie baczgc w szczegolnosci
na koniecznos¢ uwzglednienia konstytucyjnie chronionego prawa
wlasnosci przystugujgcego wiascicielom nieruchomosci, na ktorych
zlokalizowane sq tablice i urzqdzenia reklamowe, a takze prawa do
swobody prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, bedgcego podstawg
funkcjonujgcego  w  Rzeczypospolitej  systemu  gospodarki
wolnorynkowej, ktore jest w tym wypadku realizowane przez podmioty
dziatajqce na terenie miasta Gdyni. Tym samym, winno sie oczekiwac,
ze przy konstruowaniu norm prawnych okreslajgcych tak istotne
kwestie jak zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzgdzen reklamowych (w tym szyldow i reklam), a takze ich gabaryty,
standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich
mogq by¢ wykonane, Rada Miasta bedzie w sposob racjonalny
korzysta¢ ze swego prawa tj. poprzez dokonanie wyboru rozwigzan
optymalnych, ktore uwzgledniajg zarowno charakter danej
przestrzeni miejskiej, jej znaczenie gospodarcze, interesy lokalnej
spolecznosci, a w tym rowniez funkcjonujgcych w jej ramach
przedsiebiorcow.

W naszej ocenie projekt Uchwaly krajobrazowej wprowadza w
szczegolnosci zbyt daleko idgce nakazy, zakazy i ograniczenia,
ktorych wejscie w zZycie spowoduje trudne do odwrécenia negatywne
skutki zarowno w sferze ekonomicznej jak i spolecznej. Wskazane
nakazy, zakazy i ograniczenia w sposéb nadmierny i nieuzasadniony
ograniczajq nie tylko podstawowe prawa przedsiebiorcow
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prowadzgcych stacje benzynowe, ale rowniez prawa innych
podmiotow, ktorych nieruchomosci zlokalizowane sq na terenie
Gminy. ,,W panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie i
sztywno pojmowanej nadrzednosci interesu ogolnego nad interesem
indywidualnym (art. 7 k.p.a.). Organ orzekajgcy w kazdym wypadku
ma obowiqzek wskazacd, o jaki interes 0ogolny chodzi, i udowodnic, ze
Jjest on tak wazny i znaczqcy, iz bezwzglednie wymaga ograniczenia
uprawnien indywidualnych obywatela. Zarowno wykazanie takiego
interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujgce
koniecznos¢  przedlozenia w  konkretnym wypadku interesu
spotecznego nad indywidualnym, podlega¢ muszq wnikliwej kontroli
instancyjnej i sqdowej, szczegolnie wowczas, gdy w ocenie organu w
interesie spolecznym lezy ograniczenie praw obywatela okreslonych
w Konstytucji RP” (por. wyrok Sqdu Najwyzszego z dnia 21 czerwca
2001 roku, sygn. akt: V SA 3718/00).

Wprowadzenie zakazow lub daleko idgcych ograniczen sytuowania
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych (w tym szyldow)
stuzgcych do identyfikacji podmiotow prowadzqcych dziatalnosé
gospodarczq na terenie danej nieruchomosci, stanowi przejaw
nieuzasadnionego  naruszenia  wskazanych — powyzej  praw
przystugujgcych obywatelom. Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3
Konstytucji ograniczenia w zakresie korzystania z konstytucyjnych
wolnosci i praw mogq by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy,
gdy sq konieczne w demokratycznym panstwie dla  jego
bezpieczenstwa Ilub porzqdku publicznego, bgdz dla ochrony
Srodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci
i praw innych osob. Ograniczenia te nie mogq naruszac istoty
wolnosci i praw. Odpowiednie zastosowanie znajduje tu stanowisko
wyrazone przez Naczelny Sqd Administracyjny, ktory wskazat, ze w
kontekscie powotanego przepisu Konstytucji ocena , naduzycia
wladztwa planistycznego sprowadza sie do zbadania, czy ustalone w
planie miejscowym ograniczenia prawa wilasnosci nieruchomosci sq
konieczne dla ochrony takich wartosci, jak bezpieczenstwo i porzgdek
publiczny lub ochrona Srodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej,
a takze wolnosci i praw innych osob” (por. wyrok NSA z dnia 29
listopada 2016 roku, sygn. akt Il OSK 440/15). Jest to zatem
rownoznaczne z obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci
zastosowanych srodkow w stosunku do zamierzonego celu. Organ jest
jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania Srodkoéw
odpowiednich, ale takie do wyboru srodka powodujgcego
najmniejszq mozliwg ingerencj¢ w sfere uprawnien obywateli.

., Trybunal  Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzal, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki koniecznosci ograniczenia (art 31 ust. 3
Konstytucji) mieszczq sie wymogi niezbednosci, przydatnosci i
proporcjonalnosci  sensu  stricto.  Spelnienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres
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korzystania z konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania
przez ustawodawce Srodkow prawnych rzeczywiscie stuzgcych
realizacji zamierzonych celow. Chodzi ponadto o zastosowanie
Srodkow niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one bedg okreslone
wartoSci w sposob bqdz w stopniu, ktory nie mogtby by¢ osiggniety
przy zastosowaniu innych srodkow, a jednoczesmie winny to byé
Srodki jak najmniej ucigzliwe dla podmiotow, ktorych prawo bgdz
wolnos¢ ulegajq ograniczeniu” (por. wyrok TK z dnia 20 czerwca
2005 r., sygn. akt K 4/04).) W orzecznictwie sqgdowo-
administracyjnym podnosi sig, ze ,,...wlasnos¢ moze by¢ ograniczona,
tyle zZe tylko w drodze ustawy i tylko w takim zakresie w jakim nie
narusza to istoty prawa wiasnosci, a wiec z poszanowaniem zasady
proporcjonalnosci, tj. zakazem nadmiernej w stosunku do chronionej
wartosci ingerencji w sfere praw i wolnosci jednostki. Ingerencja w
sfere prawa wlasnoSci musi zatem pozostawaé w racjonalnej
i odpowiedniej proporcji do ww. celow, dla osiggniecia ktorych
ustanawia si¢ okreslone ograniczenia, przy czym ograniczenia te
winny byé dokonane wylgcznie w formie przepisow ustawowych”
(wyrok WSA we Wroctawiu z dnia 19 grudnia 2017 r., sygn. akt 1l
SA/Wr 624/17).

W naszej ocenie Uchwata w zaproponowanym ksztaicie narusza wyzej
powotang zasade proporcjonalnosci. Okolicznosci sprawy nie
wskazujq bowiem na to, aby do uzyskania celow wymienionych w
projekcie Uchwaly konieczna byla az tak daleko idgca ingerencja w
prawa przedsigbiorcy, w tym w szczegolnosci juz nabyte.

e ochrona praw nabytych

Jednym z krytykowanych przez BP aspektow wprowadzonych przez
projektowang Uchwale regulacji, jest faktyczne zréownanie sytuacji
tych podmiotow — zaréwno przedsiebiorcow, jak i wlascicieli
nieruchomosci — ktore umieszczaty tablice i urzqdzenia reklamowe w
petni zgodnie z obowiqzujqcymi przepisami prawa (w tym po
dokonaniu wymaganych zgtoszen i uzyskaniu stosownych pozwolen)
z tymi, ktore dokonaly tego z pominieciem wyzej wskazanych
procedur, a wigc nielegalnie. Zgodnie z obecnymi regulacjami
prawnymi obie powyzsze kategorie podmiotow bedg na rowni
zobowigzane do dostosowania stanowigcych ich wlasnosé tablic i
urzqdzen reklamowych do wymogow stawianych przez Uchwate. W
znacznej czesci przypadkow owo dostosowanie nie bedzie mogto
nastgpic¢ w inny sposob, jak tylko przez usuniecie tablic lub urzqdzen
reklamowych, szyldow, reklam poniewaz nie bedg one spetniaty nowo
wprowadzonych zasad zawartych w  projektowanej Uchwale.
Rozwigzanie takie godzi w sposob jaskrawy i oczywisty w
konstytucyjna zasade ochrony praw nabytych, wywodzong z kolei z
zasady demokratycznego panstwa prawnego okreslonej w art.2
Konstytucji RP. Podkreslenia wymaga, Ze podmioty (w tym BP)
zgodnie z przepisami prawa sytuowaly tablice i urzqdzenia
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reklamowe czynily to w wielu wypadkach na skutek ostatecznych
decyzji o pozwoleniu na budowe lub tez w wyniku skutecznie
dokonanych zgloszen do organow administracji architektoniczno-
budowlanej. Zgodnos¢ z prawem powyzszych dziatan potwierdzona
zostata wiec albo w formie wiladczego rozstrzygniecia wilasciwego
organu na drodze decyzji administracyjnej, bqdz brakiem sprzeciwu
wlasciwego organu w przewidzianym przez ustawe terminie. Z
rozstrzygnigciami tymi wiqzq sig okreslone uprawnienia, ktore nie
powinny by¢ nastepnie przez organy panstwa arbitralnie
kwestionowane i negowane. Skoro dany podmiot nabyt juz prawo do
umieszczenia w okreslonej w decyzji lub zgtoszeniu lokalizacji tablicy
reklamowej lub urzqdzenia reklamowego, to prawo takie — jako
stusznie nabyte powinno by¢ szanowane i uwzgledniane w przyszlych
dziataniach oraz decyzjach uprawnionych do tego organow, w tym
szczegolnie na etapie projektowania i wdrazania aktow prawa
miejscowego.

Z powyiszym rowniez wigze si¢ postulat pewnosci prawa
i zaufania do organow Panstwa, gdzie kazdy podmiot prawa winien
mie¢  pewnoS¢, ze uzyskame przez niego  uprawnienie
nie zostanie nastgpnie zakwestionowane.

Nie mozna poming¢ rowniez aspektu ekonomicznego wprowadzanych
regulacji. Przedsiebiorcy dziatajgc w zaufaniu do istniejgcych
regulacji i decyzji organow poniesli koszty zaprojektowania i budowy
tablic reklamowych, wurzqdzen reklamowych, szyldow. Skutki
wprowadzenia Uchwaly w obecnym brzmieniu dla podmiotow
posiadajgcych legalne nosniki reklamowe (jak BP) bedg polegaly
na koniecznosci ich zmaczgcych modyfikacji Ilub usuniecia,
co skutkowalo bedzie poniesieniem dodatkowych wysokich kosztow z
tym zwiqzanych oraz utratq korzysci zwigzanych z ekspozycjq
reklamy. W zwiqzku z powyzszym negatywnie nalezy oceni¢ obecne
rozwiqzanie, w ktorym brak jest jakiegokolwiek mechanizmu
odszkodowawczego dla przedsigbiorcow, ktorzy zmuszeni bedg do
poniesienia  konsekwencji wejscia Uchwaly w  Zycie. Skutki
ekonomiczne wprowadzenia regulacji prawnej przerzuca sig w
Uchwale w catosci na dziatajqcych zgodnie z przepisami prawa
przedsiebiorcow. Nie mozna wigc pomingC, ze brak wnikliwego
rozwazenia tego zagadnienia juz na etapie przygotowywania
przepisow Uchwaly, bedzie powodowat powazne konsekwencje na
etapie jej stosowania, w tym rowniez wystgpowanie przez
przedsigbiorcow, ktorzy poniosq szkody w zwiqzku z realizacjg
Uchwaly z roszczeniami wobec Miasta z tego tytulu.

Nie lagodzi powyiszego wprowadzenie w Uchwale okresow
na dostosowanie tablic i urzqdzen reklamowych do jej zapisow.

e zasada niedzialania prawa wstecz

W ocenie BP projektowane przepisy Uchwaly stojg w oczywistej
sprzecznosci z jednq podstawowych zasad porzgdku prawnego, jakq
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jest niedzialanie prawa wstecz. Wprowadzenie obowigzku
dostosowania legalnie istniejqcych tablic i urzqdzen reklamowych do
zapisow uchwat krajobrazowych bedzie rownoznaczne z ponowng
oceng stanow faktycznych, ktore zaistnialy przed wejsciem danej
Uchwaty w zycie, pod kqtem przepisow, ktore weszly w Zycie znacznie
pozniej, niz w okresie, kiedy te stany faktyczne mialy miejsce. Przepisy
Uchwaly bedg wiec stosowane wstecz pod kqtem oceny legalnosci
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych posadowionych w
sposob zgodny z przepisami i wymogami prawa obowigzujgcymi w
czasie ich umieszczania, co uznac¢ nalezy za niedopuszczalne
odstepstwo od zasady niedziatania prawa wstecz.

W przedmiocie tej zasady jednoznacznie wypowiedzial sie Naczelny
Sqd Administracyjny w Uchwale z dnia 10 kwietnia 2006 roku, sygn.
akt I OPS 1/06 wskazujgc: , Zasada niedziatania prawa wstecz,
chociaz nie zostata wprost wyrazona w Konstytucji, stanowi w
panstwie podstawowq zasade porzqdku prawnego, opartego na
zalozeniu, ze ,, kazdy przepis normuje przysztosé, nie zas przesztosé”.
Prawidlowym bytoby wigc jedynie takie rozwigzanie, zgodnie z
ktorym zasady i warunki sytuowania tablic i urzqdzen reklamowych
okreslane w Uchwale odnosilyby sie jedynie do tablic i urzqdzen
sytuowanych po dniu wejscia w zycie wspomnianej Uchwaly, bez
ingerencji w zdarzenia oraz zwigzane nimi konsekwencje prawne,
ktore mialy miejsce przed wejsciem tego aktu prawa miejscowego w
zZycie.

Na wage powyzszych zagadnienn zwrécit uwage NSA, ktory
postanowieniem z dnia 6 czerwca 2019 r. sygn. akt: Il OSK 166/18,
zwrocit sig do Trybunatu Konstytucyjnego z pytaniem prawnym: ,, Czy
ort. 37a ust. 9 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2018 r. poz. 1945 ze zm.),
w zakresie w jakim przewiduje obowigzek okreSlenia w uchwale, o
ktorejf mowa w art 37a ust. 1 powotanej ustawy, warunkow i terminu
dostosowania istniejgcych w dniu jej wejscia wzycie, wzniesionych na

podstawie zgody budowlanej, tablic reklamowych i wurzqdzen
reklamowych  do  zakazow  okreslonych ~w  tej uchwale,
bez zapewnienia ustawowych podstaw i trybu dochodzenia

odszkodowania przez podmioty, ktore sq zobowigzane do ich
usuniecia, jest zgodny z art. 2, art. 21, art. 64 ust. 1 i 2 w zw.
z art. 31 ust. 3 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia
2 kwietnia 1997 r. oraz z art. 1 Protokotu nr 1 do Konwencji
o ochronie praw czlowieka i podstawowych wolnosci z dnia
20 marca 1952 r. (Dz.U. z 1995 r. Nr 36, poz. 175 ze zm.).” Przy czym
szczegolnie nalezy podkreslic, ze NSA w uzasadnieniu powyzszego
postanowienia zwrocit uwage, Ze: , Generalng zasadq polskiego
prawa zagospodarowania przestrzeni jest zatem trwatos¢ udzielonych
zgod budowlanych bez wzgledu na pozniejsze zmiany przeznaczenia
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planistycznego nieruchomosci” Zasada ta powinna zosta¢ rowniez
uwzgledniona w przepisach uchwaty krajobrazowej.]

Niezasadnym jest opieranie zapisow projektowanej Uchwaly
krajobrazowej o przepisy, ktorych konstytucyjnos¢ budzi uzasadnione
zastrzezenia. Wadliwos¢ projektowanych rozwiqzan wigze sie z
istotnym ryzykiem prawnym dla Miasta w sytuacji stwierdzenia
niekonstytucyjnosci ww. przepisow.

12.02.2021.

Dziatajgc w imieniu spotki pod firmg LIDL Spotka z ograniczong
odpowiedzialnoscig Spotka komandytowa z siedzibg w Jankowicach,
bedgcej przedsigbiorcq prowadzgcym dzialalnosé  gospodarczg
polegajgcq na prowadzeniu wolnostojgcych obiektow handlowo-
ustugowych, zgltaszamy nastepujgce wnioski i uwagi do ww. projektu
uchwatly Rady Miasta Zakopane.

Postulujemy o wprowadzenie dla wolnostojgcych obiektow
handlowo-ustugowych zasad i warunkow sytuowania tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych, dopuszczajgcych mozliwosé
lokalizowania:

1) szyldow na elewacji frontowej oraz jednej  innej
niz frontowa elewacji budynku, w ktorym prowadzona jest dzialalnosé
gospodarcza, w maksymalnej ilosci 2 sztuk; szyldy mogq mie¢ postaé
logo przedsigbiorcy prowadzqcego dziatalnos¢ gospodarczq w danym
budynku, z uwzglednieniem kolorystyki — stosowanej  przez
przedsiebiorce, w szczegdlnosci w ramach prowadzonej dziatalnosci
sieciowej wraz z mozliwosScig podswietlenia; maksymalne wymiary
szyldu to: do 2,5 metra wysokosci oraz do 2,5 metra diugosci,

2) pylonu reklamowego na nieruchomosci, na ktorej zlokalizowany
Jjest wolnostojgcy obiekt handlowo-ustugowy, w maksymalnej ilosci 2
sztuk; maksymalne wymiaru pylonu to: do 7 metrow wysokosci, do 2,5
metra dtugosci oraz 0,5 metra szerokosci; pylon moze by¢ jedno- lub
dwustronny z mozliwosciq podswietlenia;

3) tablic reklamowych wumieszczanych na elewacji parteru,
w maksymalnej ilosci 6 sztuk oraz maksymalnych wymiarach 2,4
metra wysokosci oraz 4,4 metra dlugosci; tablice reklamowe i
urzqdzenia reklamowe winny by¢ jednakowego rodzaju i jednakowych
rozmiarow, wykonane z tego samego materiatu i tqg samgq technikq;

4) paneli reklamowych w postaci przeszklonej gabloty na elewacji
parteru w iloSci 2 sztuk, o maksymalnych wymiarach do 2 metrow
wysokosci, do 2,5 metra dlugosci; panel reklamowy w postaci
przeszklonej gabloty moze by¢ usytuowany na obiekcie budowlanym
lub jako wolnostojgcy.

Whnosimy o uwzglednienie zgloszonych wnioskow i uwag.

Caty obszar
objety projektem
uchwaty.

Uwaga nr 5
— nieuwzgledniona.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby
i gabarytow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
tr.iur., w tym tak znacznych gabarytow, byloby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacjg tadu przestrzennego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.
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[*]

W zwiqzku z wylozeniem w/w projektu uchwaly do publicznego
wglgdu, jako firma specjalizujgca sie w realizacji murali — zarowno
artystycznych, jak i komercyjnych — skupilismy sie wylgcznie na
zapisach warunkujgcych lokalizowanie malowidel i zglaszamy
nastepujgce uwagi i wnioski.

Uwaga ogolna:

Wprowadzenie pojecia muralu artystycznego sponsorowanego oraz
dopuszczenie  rozwigzan tego typu na elewacjach  (lub
powierzchniach) pozbawionych okien.

Projekt  uchwaly nie reguluje mozliwosci  lokalizowania
murali/malowidet — artystycznych, gdyz te jako nie bedgce
tablicq/urzqdzeniem reklamowych nie podlegajq jej regulacjom. Sq to
rozwiqzania czesto o wysokich walorach artystycznych (przyktadem
np. mural na Teatrze Witkacego), ktore mogq stanowi¢ ciekawe
ozywienie elewacji. Rozwigzania tego typu, o ile nie wystegpujg w
nadmiarze, wplywajg pozytywnie na percepcje przestrzeni,
zagospodarowujgc Slepe Sciany szczytowe budynkow. Niestety
wysokie koszty zaprojektowania, wykonania i konserwacji malowidla
(w szczegolnosci, jesli ma ono przestawiaé wyzszq wartosé
artystyczng), powodujq, ze przedsigwzigcia te muszq by¢ zazwyczaj
finansowane  ze  Srodkow  zewnetrzmych, na  zasadzie
sponsoringu/mecenatu.

Stgd  sugerujemy dopuszczenie rozwigzania w postaci murali
artystycznych sponsorowanych, jako formy tworczosci niebedgcej
stricte tablica reklamowq, natomiast zawierajgcych adnotacje o
sponsorze (lub projektancie czy wykonawcy) przedsigwzigcia,
ograniczong do niewielkiej powierzchni malowidla. Mimo, iz
zamieszczenie logo sponsora/fundatora nie jest klasyczng formg
reklamy (co potwierdzajq opinie prawnikow), to warto tego typu
rozwiqzanie uwzglednié¢ w tresci uchwaty.

nasza propozycja uzupetnienia zapisu w § 8. ust. 1:

§ 8 .1. Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych:

4) na muralach _artystycznych _(malowidlach _umieszczonych
bezposrednio na scianie budynku lub budowli, nie promujgcych 0sob,
przedsiebiorstw, towarow, ustug, ani _ruchdéw _spolecznych)
umiejscowionych na_Scianach budynkéw pozbawionych okien i
elementow architektonicznych — w formie malowidla zawierajgcego
tresci lub znaki graficzne (réwniez w formie informacji ze znakiem
handlowym lub nazwq handlowg) promujqce sponsora, mecenasa lub
wyvkonawce przedsiewziecia, gdzie powierzchnia ekspozycji tych
tresci jest ograniczona do 5% powierzchni Sciany, nie wiecej jednak
niz 3m?.

korekta definicji panelu reklamowego

Caty obszar
objety projektem
uchwaty.

Uwaga nr 6
— nieuwzgledniona.

Projekt uchwaty nie zawiera obecnie przepisow
dotyczacych murali.

Projekt uchwaty nie zawiera obecnie definicji
panelu reklamowego.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby
i gabarytow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
tr.iur., w tym ich znacznych gabarytow, bytoby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacjg tadu przestrzennego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.
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Korekta definicji panelu reklamowego (5 2. ust. 1 pkt. 12), tak aby nie
dyskryminowata reklam wykonanych recznie technikami malarskimi,
cechujqcych sie zazwyczaj wigkszq estetykq niz elementy wykonane z
tworzywa sztucznego metodami przemystowymi.

$2

1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

12) panelu reklamowym — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowq
lub urzqdzenie reklamowe w postaci ptaskiej powierzchni z tworzywa
sztucznego, wykonanq technikami _malarskimi,  gabloty  lub
wysSwietlacza elektronicznego,

15.02.2021.

Polskie Koleje Linowe
S.A.

Spotka Polskie Koleje Linowe przesyla uwagi oraz propozycje do
przedstawionego projektu w/w uchwaty.

Zmiany definicji z § 2 w zakresie:

3) dekoracji miejskiej — nalezy przez to rozumiec instalacje
dekoracyjng zwigzang z obchodami swigt, uroczystosci lub wydarzen,
niemajqgcq charakteru komercyjnego i nieniosqcq tresci reklamowych
(z wyjgtkiem ograniczonego oznaczenia — do 5% elementu dekoracji
miejskiej jednak nie wiecej niz 0,10 m?, ktérego podmiotu, dotyczy
przedmiotowy element dekoracji miejskiej np. logotyp; adres strony
internetowej, hashtag)

Rozszerzenie definicji z § 2 o pojecia:

1. ,tablicy informacyjnej” — nalezy przez to rozumieé przedmiot
materialny nie stanowigcy tablicy reklamowej, przeznaczony lub
stuzqcy ekspozycji wylqcznie tresci informacyjnych bez elementow
promocyjnych (z wyjgtkiem ograniczonego oznaczenia — do 10%
tablicy informacyjnej jednak nie wiecej niz 0,15 m? , ktérego
podmiotu dotyczy przedmiotowa tablica informacyjna np. logotyp;
adres strony internetowej; hashtag, nazwa urzgdzenia; obiektu)
wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o
plaskiej  powierzchni  stuzqcej  ekspozycji  informacji,
w szczegolnosci, tablica dibondowa, baner, informacje naklejang
na okna budynkow i informacje umieszczane na rusztowaniu,
ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy;

2. ,,urzqdzeniu informacyjnym’”’ — nalezy przez to rozumie¢ przedmiot
materialny przeznaczony lub stuzgcy ekspozycji informacji wraz z
jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz
tablica reklamowa,;

3. ,,Ogrodzeniu  bezpieczenstwa” —  rozumie  si¢  przez
to ogrodzenie niezbedne do zapewnienia bezpieczenstwa
uzytkowania terenu lub obiektu stuzgce ochronie Zycia
i zdrowia uzytkownikow, wniesione zgodnie z odpowiednimi
przepisami.

,,System Informacji Polskich Kolei Linowych (PKL)”, nalezy przez to

rozumie¢ schemat informacyjny, stanowigcy zatwierdzony przez

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 7
— nieuwzgledniona.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby
i gabarytobw, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
tr.iur. byloby sprzeczne z zalozeniami projektu
uchwaly 1 skutkowaloby pogorszeniem jakosci
przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Projekt uchwaly nie zawiera obecnie definicji
dekoracji miejskich.

Natomiast nie jest intencjg projektu uchwaty, zeby
dekoracje  okoliczno$ciowe zawieraly  tresci
reklamowe.

Wprowadzenie do projektu uchwatly definicji
zgodnych z trescig uwagi byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Wprowadzenie do projektu uchwaty wszystkich
wylaczen stosowania jej przepisOw zawartych w
tresci uwagi, byloby sprzeczne z zatozeniami
projektu uchwaty i skutkowatoby pogorszeniem
jakosci przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Elementy zabezpieczajace niestanowiagce ogrodzen
(jak materace) nie stanowig przedmiotu ustalen
projektu uchwaty.
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zarzgd PKL S.A. systemu nosnikow spojnych wizualnie w ramach
danej kategorii, przekazujgcych informacje o osrodku turystyczno
narciarskim ktorego operatorem jest PKL S.A. w ramach struktury
funkcjonalnej i przestrzennej miasta Zakopane, w szczegolnosci:
oznakowanie lokalizacji, kierunkowskazy, szlakowskazy, schematy
komunikacyjne, mapy, plany, informacje o lokalizacji, informacje
turystyczne, informacje historyczne, informacje o wydarzeniach, ktore
mogq by¢ uzupetnione tresciami reklamowymi; (lub alternatywnie
System informacyjny Osrodkow-Turystyczno Narciarskich)

Zmiana brzmienia § 3 poprzez dodanie zapisu w pkt. 4 oraz
dodatkowych pkt

Przepisow uchwaty nie stosuje si¢ do:

1) stupow oswietlenia: drog publicznych, drog wewnetrznych,
narciarskich tras zjazdowych, nartostrad, zorganizowanych terenow
narciarskich, publicznie dostgpnych obiektow sportowych — w
zakresie objetym ustaleniami § 6;

2) historycznych nazw wiasnych, tj. nazw nadanych historycznie w
celu identyfikacji wizualnej obiektow w przestrzeni, o ile nie stanowig
tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego;

3) dekoracji miejskich, o ile nie stanowig obiektu matej architektury,
tablicy reklamowej, urzqdzenia reklamowego lub ogrodzenia,

4) elementow Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej i systemu
informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego,; Systemu Informacji
Polskich Kolei Linowych (PKL) (lub zapis alternatywny Systemu
informacyjnego Osrodkow-Turystyczno Narciarskich)

5) tablic stanowigcych realizacje obowiqzku natozonego przepisami
prawa, w szczegolnosci informujgcych o dotacjach, finansowaniu lub
dofinansowaniu ze Srodkow publicznych (Unii  Europejskiej,
Funduszy Norweskich, Funduszy EOG).

6) tablic i urzqdzen informacyjnych,

7) ogrodzen bezpieczenstwa,

8) Urzqdzen Transportu Linowego a zwilaszcza — tablic
informacyjnych o zachowaniu przy korzystaniu z urzqdzen, tresci
reklamowych / promocyjnych lokalizowanych na elementach
Urzqdzen Transportu Linowego np. krzesetkach; wagonach Kolei
Linowych

9) tablic i wurzqdzen  kierunkujgcych  ruch  turystyczny
na obszarach osrodkow turystyczno—narciarskich (zwtaszcza tablice
przedstawiajqce kierunek dojs¢ do obiektow stanowigcych elementy
osrodka turystyczno-narciarskiego np. kierunek dojscia do zjezdzalni
grawitacyjnej; wyciggu narciarskiego, toalety, restauracji).

10) pojazdow (zarejestrowanych i dopuszczonych do ruchu
na drogach publicznych)

11) elementow stuzgcych do zabezpieczania zorganizowanych
terenow narciarskich — materace; fladry, siatki

Wydtuzenie czasu sytuowania reklam
okolicznos$ciowych byloby sprzeczne z zalozeniami
projektu uchwaty i skutkowatoby pogorszeniem
jakosci przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

W projekcie uchwaly przyjeto generalny zakaz
sytuowania triur. o zmiennej treSci lub
emitujacych $wiatlo o zmiennym nat¢zeniu lub
kolorze.

Wprowadzenie zmian w tym zakresie byloby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jakosci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.

W projekcie uchwaly przyjeto generalny zakaz
sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych szyldow na
obiektach i obszarach objetych  ochrona
konserwatorska.

Wprowadzenie zmian w tym zakresie bytoby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego, w
tym ostabieniem ochrony obiektow i obszarow
objetych ochrong konserwatorska.

Projekt uchwaly wustala taczna dopuszczalng
powierzchnie ekspozycji reklamy wszystkich
t.r.iu.r. sytuowanych na elewacji w strefie parteru
(w tym w witrynach) na maks. 20% powierzchni
elewacji w strefie parteru, w tym maks. 20%
powierzchni kazdej witryny.

Zwigkszenie lacznej dopuszczalnej powierzchni
tr.iuwr. na elewacji do 30% byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowatoby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
tr.iur. byloby sprzeczne z zatozeniami projektu
uchwaty i skutkowatoby pogorszeniem jakosci
przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Wydhluzenie terminu dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwata do 18 miesigcy od
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Zmiana brzmienia § 8 ust. 3. pkt 4 poprzez wydtuzenie catkowitego
czasu sytuowania reklam okolicznoSciowych w miejscu organizacji
wydarzen miejskich do 90 dni lgcznie — chodzi przede wszystkim o
dtugie festiwale np. cykl koncertow Hej Fest na Gubatowce ktore
trwajg ponad 2 miesigce

Zmiana brzmienia § 9 poprzez wykreslenie / zmiane zapisu
wust. 2 pkt. 2; 3, 6

Doprecyzowanie pkt 2) w formie:

b) pneumatycznych  (pompowanych, dmuchanych) urzqdzen
reklamowych,z wyjqgtkiem reklam okolicznosciowych w miejscu
organizacji wydarzen miejskich, okreslonych w § 8 ust. 4 pkt 4;
Doprecyzowanie pkt 3) w formie:

¢) emitujgcej obraz lub swiatto o zmiennej ekspresji, kolorystyce lub
natezeniu (w szczegolnosci telebimow i reklamy diodowej), w tym
blyskowe, migajqce lub pulsujqce, a takze efekty stroboskopowe, za
wyjgtkiem wolnostojgcych urzqdzen informacyjnych / reklamowych
tzw. totemow o wysokosci do 2 m i powierzchni ekranu nie wigkszej
niz 0,7 m?

Wykreslenie / zmiana pkt 6) na obiektach i obszarach objetych
ochrong konserwatorskq (ewentualnie dodanie zapisu ,,z wyjgtkiem
reklam okolicznosciowych w miejscu organizacji wydarzen miejskich,
okreslonychw § 8 ust. 4 pkt 47)

Zmiana brzmienia § 9 poprzez zmiang zapisu w ust. 3. na

3. Ustala sie tgczng dopuszczalng powierzchnig tablic reklamowych i
urzqdzen reklamowych, w tym stanowigcych szyldy, z wylgczeniem
reklam okolicznosciowych i reklam wyborczych, sytuowanych na
elewacji w obrebie kondygnacji parteru i sutereny, w tym w witrynach
i drzwiach — na maks. 30% powierzchni elewacji w obrebie
kondygnacji parteru i sutereny, w tym maks. 30% powierzchni witryny
lub drzwi.

Zmiana brzmienia § 11 poprzez:

Skorygowanie zapisu do formy: Dopuszcza sig sytuowanie maks.
czterech szyldow dla kazdego z podmiotow prowadzqcych dziatalnosé
w danym obiekcie budowlanym (budynku, budowli; tymczasowym
obiekcie budowlanym), na danym obszarze dzialki.

Zmiana brzmienia § 12 poprzez zmiang w ust. 7; 8; 9

Poprzez skorygowanie sformutowania ,na nieruchomosci” na
sformutowanie ,,w obszarze obiektu — budynku; budowli;
tymczasowego obiektu budowlanego” — chodzi o to ze niejednokrotnie
na jednej nieruchomosci prowadzonych jest kilka niezaleznych lokali
hotelowych lub gastronomicznych; przy obecnych zapisach mogt by
sie znalez¢ tylko jeden szyld dla danej nieruchomosci a nie obiektu np.
kilka restauracji w obszarze gornej stacji Gubatowki moglo by

dnia wejscia w zycie uchwaly, skutkowaloby
dhluzszym  pogarszaniem jako$ci  przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.
Termin 12 miesiecy stanowi uwzglednienie uwagi
nr 6 wniesionej na etapie czwartego wylozenia
projektu uchwaty do publicznego wgladu.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania ogrodzen, w tym dopuszczenie ich
sytuowania dla potrzeb grodzenia konkretnych
kategorii terenow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez ograniczenie liczby
obiektow  czesto  szpecacych  krajobraz i
pozostawienie pozostatych terendw otwartymi.
Dzigki temu zostang zachowane niezbedne
korytarze przyrodnicze.

Przyjecie proponowanego brzmienia ustalen bytoby
sprzeczne z ww. zalozeniami.  Studium
uwarunkowan 1 kierunkow zagospodarowania
przestrzennego nie jest aktem prawa miejscowego i
ma charakter ogélny dla obszaru catej gminy.
Miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego
jest aktem prawa miejscowego i ma charakter
szczegOtowy, w zwiazku z tym moze stanowic
dobrg podstawe dla innych aktow prawa
miejscowego. Dodatkowo Studium przestanie
obowigzywa¢ w 2026 r. z mocy ustawy.

Ochrona  spdjnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
potozonych w bliskosci parku narodowego.

W projekcie uchwaly przyjeto generalng zasade
stosowania materialdw naturalnych, a nie ich
imitacji. Dopuszczenie  stosowania  imitacji
materialow naturalnych byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowatoby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglednienia uwagi.
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prezentowac¢ tylko jeden szyld przedstawiajqcy menu niezaleznie od
Jjego lokalizacji czy bedzie na Scianie czy wolnostojgcy

Zmiana brzmienia § 12 poprzez dodanie ust. 10 w brzmieniu:

10) na nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest dziatalnos¢ w
zakresie kolei linowych:

a) maksymalnie 1 telebim zawierajqcy informacje na temat,; zasad
korzystania z kolei, warunkow pogodowych, turystycznych i
narciarskich , widoku z kamer.

b) wolnostojgcych Infokioskow zawierajqcy informacje ; zasad
korzystania z kolei, cennikow, warunkow pogodowych, turystycznych
i narciarskich, widoku z kamer.

()

Zmiana brzmienia § 15 ust. 2 poprzez dodanie zapisu w sprawie
mozliwosci umieszczenia na tymczasowym ogrodzeniu placu budowy
informacji na temat realizacji przedmiotowej inwestycji. np. slogan
zmieniamy si¢ dla Ciebie wraz z wizualizacjq oraz oznaczeniem
inwestora. Taki element poprawi ogdlne wrazenie turystow ktorzy
mogq by¢ zniesmaczeni prowadzonymi pracami budowlanymi;
zaprezentowanie w atrakcyjny sposob tego co powstaje pozwoli
zminimalizowa¢ negatywny odbior i zacheci¢ do odwiedzenia obiektu
w przysztosci.

Zmiana brzmienia § 17 poprzez

zmiane ust. 1 poprzez wydtuzenie terminu dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwatq, w terminie 18 zamiast 12 miesigcy
oraz

dopisanie w pkt. 3 b) ogrodzen usytuowanych na terenach zabudowy
w obowigzujgcych MPZP, a w przypadku ich braku na terenach
zabudowy w obowiqzujqgcym Studium uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego.

Ponadto wnioskujemy rowniez aby w wymaganiach materiatowych co
do wykonywania elementow bedgcych przedmiotem ,, Uchwaly
Krajobrazowej” (a zwlaszcza elementy malej architektury i
ogrodzenia) dopuscic¢ rowniez elementy imitujgce materialy o ktorych
mowa np. deski kompozytowe; laminaty HPL; dibond itd. —
analogicznie jak dopuszcza sie w MPZP pokrycia imitujgce gont.

[*] dziatka obejmuje wierzchotek Antatowki. W Miejscowym Planie W wyniku szeregu analiz, w tym analiz ztozonych
Zagospodarowania Przestrzennego Antatowka — Koziniec ustalono uwag, projekt uchwaty w ostatecznym brzmieniu

na dziatce punkt widokowy jak rowniez wprowadzono w . . nie zawiera nakazu zapewnienia przej$¢ lub
Iy p v p Dziatka nr ewid. P prze)

15.02.2021 [] odniesieniu do tego terenu zakaz budowy ogrodzen. Skutkiem tego 29/3 obreb 12 Uwaga nr 8 przepustow umozliwiajacych migracje zwierzat,

o ’ moja wlasnos¢ jest permanentnie naruszana przez nieuprawnione Zak — nieuwzgledniona. |jako nieprecyzyjnego — w tym zakresie uwaga jest
osoby, ktore wchodzgq na nig, wjezdzajg pojazdami mechanicznymi W caKopanem bezprzedmiotowa.

(samochodami, motocyklami, quadami) i pojazdami konnymi, O ile Natomiast ustalone w projekcie uchwaty zasady i

samo naruszanie wlasnosci w zakresie przechodzenia nie stanowi dla warunki sytuowania ogrodzen, w tym dopuszczenie
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mnie wielkiej ucigzliwosci to takq ucigzliwos¢ stanowiqg skutki jakie
sq nastepstwem tego. Otoz ,,turysci” wchodzq na mojq dziatke,
wycinajg na niej drzewa i krzewy, rozpalajg ogniska, pozostawiajg
Smieci, pojazdami mechanicznymi i powozami konnymi rozjezdzajq
jej nawierzchnie. Letnimi nocami urzqdzane sq tam gtosne libacje,
ktore zaktocajq mi spokoj, bo mieszkam w nieopodal polozonym
domu. W czasie ostatnich dwukrotnych pucharowych zawodow w
skokach narciarskich oraz podczas ostatniego sylwestra na moim
terenie zgromadzily sie setki ludzi, kilkadziesigt roznych pojazdow
konnych i mechanicznych, palono ogniska, odpalano race, ale przede
wszystkim pozostawiono tam sterty Smieci, rozbitych butelek po
napojach alkoholowych, rozjezdzong i wypalong powierzchnie
gruntu, ktory jest przeciez gruntem uprawnym (pastwiskiem).

Kiedy udatam sie na miejsce i zaczelam zwracaé uwage hordom
pijanych , turystow”, woznicom zaprzegow konnych, kierowcom
pojazdow, aby nie naruszali mojej wlasnosci to nie dos¢, Ze nie
zastosowali si¢ do mego wezwania, ale mnie zwyzywali od
najgorszych a co bardziej krewcy zaczeli we mnie rzucacé sniezkami.
Jeden z fiakrow wprost mi powiedzial, ze to jest miejska trasa
widokowa i g... ma do gadania. On tu jezdzil z turystami i tak bedzie
dalej.

Aby utrzymaé mojq wlasnosé w odpowiednim stanie zmuszona jestem
do cotygodniowego porzqdkowania mojej dziatki, zbierania i
wywozenia ogromnych ilosci Smieci, co generuje bardzo wysokie
koszty. Nie moge zabezpieczy¢ swojej nieruchomosci przed takimi
dziataniami, bo przepisy uniemozliwiajg mi wybudowanie
ogrodzenia. Tym samym za sprawq Wiadz Miasta jestem zmuszona do
bycia sprzqtaczkq, do zmoszenia niedogodnosci, do tolerowania
niszczenia mojej wiasnosci.

Wiadze Miasta uchwalajgc w/w plan nie wziely pod uwage wszystkich
komplikacji, jakie przyniesie ustanowienie na mojej dzialce punktu
widokowego | wprowadzenia zakazu ogradzania nieruchomosci.
Skutki ich krétkowzrocznosci obcigzajq teraz mnie.

Wielokrotnie bezskutecznie interweniowatam u Wiadz Miasta w
poruszonej przeze mnie sprawie, ale jak dotqd 6w problem nie zostat
nawet w najmniejszym stopniu zmniejSzony.

Dla umozliwienia mi ochrony mojej wlasnosci przed opisanymi wyzej
dziataniami osob trzecich konieczne jest zatem jej ogrodzenie, co
mozliwe bedzie w przypadku wyeliminowania w odniesieniu do niej
powolywanych przepisow § 15 ust. 1 i ust. 2 oraz § 16 ust. 4 projektu
wskazanej na wstegpie uchwaty

Jednoczesnie zapytuje Pana Burmistrza czy widzi mozliwosé
zrekompensowania — mi szkod, jakie przyniesie nieprzemyslana
decyzja Wtadz Miasta co do wyznaczenia w mpzp na mojej dziaice
punktu widokowego, w tym zwrotu naktadow na sprzgtanie

ich sytuowania dla potrzeb grodzenia konkretnych
kategorii terenow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez ograniczenie liczby
obiektow  czesto  szpecacych  krajobraz i
pozostawienie pozostatych terendw otwartymi.
Dzigki temu zostana zachowane niezbedne
korytarze przyrodnicze.

Przyjecie proponowanego brzmienia ustalen,
dopuszczenie  grodzenia  otwartych  terenow
zielonych, byloby sprzeczne z zatozeniami projektu
uchwaly 1 skutkowaloby pogorszeniem jakosci
przestrzeni oraz degradacja tadu przestrzennego.
Ustalenia projektu uchwaly w zakresie grodzenia
terenu w przedmiotowym przypadku praktycznie
niewiele réznig si¢ od ustalen obowigzujacego
miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego w tym zakresie, w ktorym dla
terendw rolnych obowiazuje zakaz realizacji
ogrodzen  (z  wyjatkiem  zwigzanych z
koszarowaniem owiec oraz zabudowa w
istniejacych siedliskach).

Ochrona  spdjnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
potozonych w bliskosci parku narodowego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.
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nieruchomosci, usuwanie nieczystosci, odszkodowania za zniszczony
drzewostan i nawierzchnie dziatki)? Jak wyzej wskazatam koszty te sq
znaczne i nie widze podstaw ku temu, bym to ja byta nimi obcigzana.
Zalgczniki: fotografie przedstawiajgce stan nieruchomosci.

Towarzystwo Opieki
nad Zabytkami
Oddziat Podhalanski im.
Stanistawa Witkiewicza
w Zakopanem

15.02.2021.

()

Powinno sig przewidzie¢ przypadki szczegolne; z jednej strony ze
wzgledu na ciggle powstajgce nowe nosniki reklamowe,
z drugiej, na dobro reklamodawcy, w ktorych o formie reklamy
decydowac bedzie specjalnie powolana komisja z udziatem
Miejskiego Konserwatora Zbytkow.

Ze wzgledu na zrézmicowany charakter Zakopanego wydaje sie
konieczne wyodrebnienie kilku stref, w ktorych obowigzywataby
odrebne przepisy dotyczgce umieszczania reklam.

1 tak:

Strefa zabytkowego centrum: Zakopane, mimo obowigzujgcych stref
konserwatorskich, nadal nie jest nalezycie chronione przed ekspansjq
reklam. I tu konieczne jest zastosowanie przepisow szczegolnie
restrykcyjnych, wiqgcznie z catkowitym zakazem umieszczania reklam.
Do Strefy zabytkowego centrum zaliczone powinny zosta¢ ulice:
Krupowki, Grunwaldzka, Park Miejski, Koscieliska, Kasprusie,
Strqzyska,  Sienkiewicza, = Zamoyskiego  z  przedluzeniem
Chatubinskiego do Ronda, Witkiewicza oraz gorna stacja kolejki na
Gubatowke i Kuznice.

Strefa o szczegolnych walorach widokowych: Ltad widokowy jest
niezwykle cennym dobrem naszego miasta. Postgp zasmiecania go
nadmiarem reklam i reklamowq prowizorkq oraz obiektami matej
architektury, ktore staly sie jednoczesnie miejscami prowizorycznych
biznesikow i reklamami (np. punkty sprzedajgce jednodniowe
wycieczki, wypozyczalnie, automaty zrecznosciowe itp.) zaczynajq by¢
prawdziwg zmorq. Dlatego niezwykle wazne jest, by zniknely na
zawsze z miejsc uznawanych od lat za wyjgtkowe.

Do Strefy o szczegolnych walorach widokowych zaliczone powinny
by¢: Rownia Krupowa, szczyt Gubatowki, ul. Zubka, ulica Ks.
Stolarczyka — Lipki, ul. Pitsudskiego i Br. Czecha — rejon skoczni,
Bystre i ul. Balzera, Bachledzki Wierch — Droga Homolacka,
Koziniec, Antatowka, wul. Broniewskiego, Male Zywczariskie,
zakonczenie ul. Strgzyskiej — od ul. Bogdanskiego, ul. Regle, ul.
Bogdanskiego, Dr. do Bialego.

Strefa  rekreacyjno-sportowa. Uprawianie sportu i rekreacja
wymagajq szczegolnych warunkow reklamowo-informacyjnych. W
tych miejscach powinny mie¢ zastosowanie odrebne niz w calym
miescie przepisy.

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 9
— nieuwzgledniona.

Zgodnie z art. 37a ustawy o p.i.z.p. zasady i warunki
sytuowania tr.iu.r. rozstrzyga wylacznie rada
gminy, podejmujac stosowna uchwale.

Projekt uchwaty byt wielokrotnie analizowany pod
katem podzialu Gminy Miasto Zakopane na strefy
wyodrebnione w zataczniku graficznym. Znacznie
skomplikowaloby to czytelnos¢ przepisow uchwaty
i prowadzitoby do szeregu watpliwoséci odnos$nie
przyjetego podzialu, a przeciez caly obszar
Zakopanego posiada unikatowe walory
krajobrazowe,  ktére = wymagaja  ochrony.
Dodatkowo rézne obszary i strefy przenikajg si¢
wzajemnie.

Natomiast podzial zostal wprowadzony poprzez
ustalenia tekstowe. Projekt uchwaly przewiduje
rozne regulacje dla réznych obszardw, terendw i
budynkéw, wyodrgbnionych i zréznicowanych w
tekécie. Dla obszarow dotychczas zaniedbanych
pewne zréwnanie zasad stanowi¢ bedzie pierwszy
krok w strone¢ ich rewitalizacji. Dla obszaréow o
szczegolnych ~ walorach beda  obowigzywaé
dodatkowe ustalenia, jak np. zakaz sytuowania
t.r.i.ur. niestanowigcych szyldow na obiektach i
obszarach obje¢tych ochrong konserwatorsks, a
takze przepisy odrgbne, jak np. uchwala w sprawie
utworzenia parku kulturowego, czy przepisy
Tatrzanskiego Parku Narodowego.

Rozréznienie kategorii terenow w tekscie projektu
uchwaty ma taki sam skutek, jaki miatoby ich
rozroznienie w zalaczniku graficznym. Uchwata
krajobrazowa moze bowiem przewidywac rozne
regulacje dla r6znych obszaréw gminy, o ile sa one
okreslone w sposob jednoznaczny (por. art. 37a ust.
6 ustawy o p.i.z.p.). Przy czym rozréznienie w
tek$cie nie skutkuje koniecznoscig zmiany uchwaty
w przypadku pojawienia si¢ nowych terendow
okreslonego rodzaju, co byloby konieczne przy ich
rozréznieniu w zataczniku graficznym.

Zglaszajacy uwage nie podal celu wprowadzenia
proponowanych terminéw do definicji ustalonych
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Do Strefy tej zaliczone powinny byé: tereny TPN, PKL i trasy
narciarskie, tereny COS-u — stadionu i skoczni, okolice boisk
sportowych, kqpielisk, Aquaparku.

Uwagi szczegolowe

— do przepisow ogolnych, do stowniczka, wprowadzi¢ terminy:
witryna  meblowa, mural, pylon, totem i neon wraz
ze stosownymi nastepnie przepisami.

—doygl
Konieczne jest dodanie punktu o ustaleniu stref obowigzywania
przepisow szczegotowych.

—do § 6 pkt.2.4

pozostate obiekty matej architektury;

Wskazane bytoby takie skonstruowanie przepisow, by uniemozliwic¢
stawianie wszelkiego rodzaju prowizorycznych wiat, miniszatasikow,
pomostow, budek, przerobionych wagonow, przyczep itp. na terenie
calego miasta;

()

—do § 8 pkt 3
Na przystankach komunikacji powinny znajdowaé si¢ maksymalnie
dwie reklamy

projektem uchwaly, ani nie podal propozycji
»stosownych przepisow” do wprowadzenia w
projekcie uchwaly. Projekt uchwaly zawiera
konieczne definicje i przepisy.

Zgodnie z § 1 ust. 4 projektu uchwaty, ustalenia
uchwaly obejmuja: przepisy ogélne zawarte w
dziale I, przepisy szczegotowe zawarte w dziale II,
przepisy dostosowujace zawarte w dziale III i
przepisy koncowe zawarte w dziale IV. Projekt
uchwaty nie przewiduje podzialu Gminy Miasta
Zakopane na ,strefy obowigzywania przepisow
szczegotowych”, stad dodanie proponowanego
zapisu byloby bezzasadne. Natomiast projekt
uchwaly ustala zasady i warunki sytuowania
t.r.iur., obiektow matej architektury oraz ogrodzen
m.in. dla réznych kategorii terenow.

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p.i.z.p. pozwala radzie gminy na ustalenie w formie
uchwaly zasad i warunkow sytuowania wylacznie
obiektow matej architektury, t.r.i.u.r. oraz ogrodzen.
Wymienione w  uwadze obiekty (wiaty,
miniszatasiki, pomosty, budki, przerobione
wagony, przyczepy) generalnie nie naleza do zadnej
z tych Kkategorii, zatem nie moga stanowié
przedmiotu ustalen uchwaty.

Uchwata nie moze okre$la¢ liczby tr.i.u.r.
niestanowigcych szyldow. Natomiast projekt
uchwaly ogranicza taczng powierzchni¢ ekspozycji
reklamy wszystkich tr.iuwr. na jednej wiacie
przystankowej do maks. 4 m?.

UWAGI ZGLOSZONE DO PROJEKTU UCHWALY WYLOZONEGO PO RAZ DRUGI DO PUBLICZNEGO WGLADU

(wytozenie w dniach od 21 stycznia 2022 r. do 18 lutego 2022 r., wnoszenie uwag do dnia 4 marca 2022 r.)

10.

03.03.2022.

Drziatajgc w imieniu McDonald’s Polska Sp. z o.o. (...) wnoszg o
uwzglednienie ponizszych uwag w zakresie istniejgcych w Zakopanem
przy ul. Krupowki 26 i ul. Ustup 1B restauracji McDonald'’s.

Przede wszystkim wskaza¢ nalezy, Ze zabudowa nieruchomosci w
reklamy (w tym szyldy) umieszczone na pylonie i elewacjach
budynkow w postaci nazwy wlasnej lub logo zostata zrealizowana w
ramach jednego architektonicznego projektu  zatwierdzonego
ostatecznym pozwoleniem na budowe. Prawa nabyte i inne prawnie

Ul. Krupowki 26
iul. Ustup 1B
(restauracje
McDonald’s).

Uwaga nr 10
— nieuwzgledniona.

Projekt uchwaty nie godzi w istot¢ prawa wlasnosci
ani swobody prowadzenia dziatalnosci
gospodarcze;j.

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p.i.z.p. nie daje podstaw do roéznicowania sytuacji
wlascicieli i operatorow t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgtoszen
rob6t budowlanych, ani nie daje podstaw do
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chronione wartosci wynikajgce z prawa wlasnosci i swobody
prowadzenia dziatlalnosci gospodarczej winny zosta¢ uwzglednione w
ramach wprowadzania aktu prawa miejscowego. W oparciu o
powyisze, wnosze o dodanie do uchwaly postanowienia
stanowigcego, ze ,, nie wymagajq dostosowania do zasad i warunkow
okreslonych w uchwale nosniki i urzqdzenia reklamowe, w tym szyldy
istniejgce w dniu wejscia w Zycie uchwaly krajobrazowej,
zrealizowane na podstawie pozwolenia na budowe lub zgloszenia, do
ktorego nie zostaly wniesione zastrzezenia.”

Ponadto wnoszg o naniesienie do projektu nastgpujgcych zmian:

L

$ 2ust. I pkt. 23) nadac nastepujgce brzmienie:

,,polu szyldowym — nalezy przez to rozumiec strefe parteru powyzej
wyobrazonej linii wyznaczonej przez gorne krawedzie witryn; jezeli
gorna krawed? witryn ma charakter linii lamanej, dolna granica
pola szyldowego ma rowniezZ forme linii lamanej.”

11

§ 2ust. 1 pkt. 31) nada¢ nastgpujgce brzmienie:

., Strefie parteru — nalezy przez to rozumiec¢ dolng czes¢ elewacyi,
ograniczong od gory wyobrazong liniq oddzielajgcq parter od wyzszej
kondygnacji, wyznaczong przez dolng krawedz  elementu
architektonicznego (w tym detalu architektonicznego) oddzielajgcego
wizualnie kondygnacje, a w przypadku braku takiego elementu —
dolng krawedz najnizszej polozonego elementu architektonicznego
wyzszej kondygnacji (jak otwor okienny lub wejsciowy, plyta
balkonowa), z wylgczeniem wspornikow balkonow i wykuszow, w
przypadku  obiektow nieposiadajgcych na elewacji  zZadnych
elementow wyrozniajgcych kolejne kondygnacje — gorng granice
strefy parteru wyznacza gorna krawedz kondygnacji parteru; w
przypadku obiektow parterowych — gorng granice strefy parteru
wyznacza gorna krawedz elewacji; w przypadku, gdy gorna granica
strefy parteru moZe zosta¢ wyznaczona w oparciu o roine elementy
architektoniczne, za gorng granice strefy parteru uznaje sig¢ linie
wyiszq.”

()

11

$ 9ust. 3 pkt. 1) nadac nastepujgce brzmienie:

,Dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie nastepujgcych tablic

reklamowych i urzgdzen reklamowych, niestanowigcych szyldow, na

wyposazeniu ogrodkow gastronomicznych:

1) plasko na lambrekinach ich zadaszen (w tym parasoli) — przy
ograniczeniu ich liczby do maks. jednej tablicy na kazdym
lambrekinie kazdego zadaszenia i czterech tablic na kaidym
parasolu, o gabarytach:

wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte

Zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy o p.i.z.p. projekt
uchwaly okresla warunki i termin dostosowania
istniejacych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tr.iur. do
zakazow, zasad 1 warunkow w niej okreslonych.
Zgodnie z art. 37a ust. 10 ustawy o p.i.z.p. uchwata
moze wskazywa¢ wylacznie rodzaje obiektow
matej  architektury, ktére nie  wymagaja
dostosowania do zakazdéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale, oraz ogrodzen, dla ktoérych
nastepuje zwolnienie z obowigzku dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale, ale nie t.r.i.u.r.

Natomiast  projekt uchwaly dla tr.iur.
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji  administracyjnych  lub  skutecznie
przyjetych zgloszen robdt budowlanych zawiera
wydtuzenie okresu ich dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwata — do 60 miesiecy od
dnia wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
generalnych 12 miesigcy.

Projekt uchwaly zawiera definicje w brzmieniu
skorelowanym z potrzeba ich uzycia w tekscie
projektu uchwaty.

Zgodnie z § 6 ust. 3 pkt 1 projektu uchwaty, dla
szyldow sytuowanych na obiektach budowlanych
oraz urzadzeniach budowlanych w  polu
szyldowym, nakazuje si¢ ich sytuowanie w ramach
poziomego rzedu, z wyroéwnaniem do jednej
wyobrazonej poziomej linii prostej. W zwigzku z
tym zmiana definicji pola szyldowego nie jest
zasadna.

Nie jest intencja projektu uchwaty powigkszanie
strefy parteru w gore, czym niekiedy skutkowataby
postulowana zmiana, a co skutkowaloby
pogorszeniem jakosci przestrzeni publicznej oraz
degradacja tadu przestrzennego.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby
i gabarytow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
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a) szerokos¢ maks. 1 m,
b) wysokos¢ maks. 1 m,
powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 1 m?;’

1.
$ 9 ust. 4 nadac nastepujgce brzmienie:
, W formie wolnostojgcej — przy ograniczeniu ich liczby do maks.
czterech kierunkowskazow reklamowych na jednej nieruchomosci,
Jjednostronnych lub dwustronnych, o gabarytach:
a) szerokos¢ maks. 1,25 m,
b) wysokosé¢:
—maks. 3 m, w tym wysokos¢ powierzchni ekspozycji reklamy
maks. 0,7 m,
—dla formy zbiorczej maks. 3 m, w tym wysokos¢ powierzchni
ekspozycji reklamy maks. 2,5 m,
c) grubosé (gltebokosé) maks. 25 cm,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy:
— maks. 0,7 m? po kazdej stronie,
dla formy zbiorczej maks. 2,5 m? po kazdej stronie, w tym maks. 0,5
m? dla jednego obiektu lub terenu po kazdej stronie.”

V.
§ 12 ust. 2 pkt. 1 lit. ¢) nadaé nastepujgce brzmienie:
, Dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie nastepujgcych szyldow na
elewacjach w strefie parteru, prostopadle do elewacji — przy
ograniczeniu ich liczby na jednej elewacji do maks. jednego szyldu
dla kazdego podmiotu prowadzqcego dziatalnos¢ na danej
nieruchomosci:
1) na Scianach w polu szyldowym:
c) gabaryty:

— szerokos¢ maks. 1 m,

— wysokos¢ maks. 0,6 m,

— grubosé (glebokosé) maks. 25 cm,
powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 0,5 m? po kazdej stronie;’

VI

§ 12 ust. 10 pkt 1) lit. b) nada¢ nastepujgce brzmienie:

, Dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie nastepujgcych szyldow w

formie wolnostojqcej — przy ograniczeniu ich liczby do maks. dwoch

szyldow na jednej nieruchomosci oraz dodatkowo maks. trzech
szyldow w postaci masztow flagowych Ilub winderow na jednej
nieruchomosci:

1) na nieruchomosciach, na ktorych zlokalizowana jest stacja paliw
lub restauracia o powierzchni uzytkowej min. 250 m’
umozliwiajqca zakup bezposrednio z samochodu, lub budynek
uzytecznosci publicznej petnigcy funkcje handlowg o powierzchni

>

>

przestrzeni wizualnej Zakopanego. Dopuszczenie
wigkszych mozliwosci sytuowania t.r.i.u.r., w tym
tak znacznej liczby i gabarytow, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja tadu przestrzennego.

Teza zawarta w wyroku NSA w Warszawie z dnia
21 wrzesnia 2021 r. II OSK 1005/21, zgodnie z
ktora uzyty w art. 37a ust. 1 ustawy o p.i.z.p. zwrot
»zasady i warunki sytuowania obiektdéw matej
architektury, t.r.i.u.r. oraz ogrodzen” nie obejmuje
upowaznienia do  okreslenia liczby .iu.r.
niestanowiacych szyldow, stanowila nowa lini¢
orzecznicza w tym zakresie. W zwiazku z tym z
projektu uchwaly usuni¢te zostaly ustalenia
dotyczace maksymalne;j liczby triur.
niestanowiacych szyldow.

Zgodnie z art. 2 pkt 16d ustawy o p.i.z.p., przez
szyld nalezy rozumie¢ tablice lub urzadzenie
reklamowe informujace o dziatalno$ci prowadzone;j
na nieruchomos$ci, na ktérej ta tablica lub
urzadzenie reklamowe si¢ znajdujg, a nie na innej
nieruchomosci, cho¢by funkcjonalnie z nig
zwigzane;j.

Intencja projektu uchwaty jest, by szyldy w polu
szyldowym byty sytuowane w ramach poziomego
rzgdu, z wyréwnaniem do jednej wyobrazonej
poziome;j linii prostej. Przy czym taka konstrukcja
przepisu nie przesadza o liczbie wierszy znakow w
ramach jednego szyldu.

Natomiast nie jest intencjg projektu uchwaty
zwickszanie liczby rzedoéw szyldow w polu
szyldowym, co skutkowatoby pogorszeniem jakos$ci
przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy o p.i.z.p. projekt
uchwaty okresla warunki i termin dostosowania
istniejacych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tr.iur. do
zakazow, zasad 1 warunkow w niej okres§lonych.

Zgodnie z art. 37a ust. 10 ustawy o p.i.z.p. uchwata
moze wskazywaé wylacznie rodzaje obiektow
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sprzedazy min. 1000 m?, oraz nieruchomosciach funkcjonalnie 7
nimi powigzanymi:
a) jednostronne lub wielostronne,
b) gabaryty:
— szerokos¢ maks. 5 m,
— wysokoS¢ maks. 15 m,
— grubosé (gtebokosé) maks. 0,7 m,
powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 24 m? po kazdej stronie i
maks. 48 m? tgcznie;”

VII.
§ 12 ust. 11 pkt. 1 nada¢ nastepujgce brzmienie:

. plasko na lambrekinach ich zadaszen (w tym parasoli) — przy
ograniczeniu ich liczby do maks. jednego szyldu na kazdym
lambrekinie kazdego zadaszenia i czterech szyldow na kaidym
parasolu, o gabarytach:

a) szerokoS¢ maks. 1 m,

b) wysokos¢ maks. 1 m,

powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 1 m?;’

VIIIL

wykresli¢ § 13 ust. 5 pkt. 3), a w przypadku braku takiej mozliwosci —
nadaé mu nastepujqce brzmienie:

,dla sytuowanych w polu szyldowym — ich sytuowanie w ramach
poziomych rzedow w liczbie nie wigkszej niz dwa, wypoziomowanych
wedlug jednej wyobrazonej poziomej linii.”

X

w § 15 po pkt. 3) dodaé pkt. 4) w brzmieniu:

,urzqdzen i tablic istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty,
zrealizowanych na  podstawie  prawomocnych decyzji
administracyjnych  lub  skutecznie przyjetych zgloszen robot
budowlanych, dla ktorych nastepuje zwolnienie z obowigzku
dostosowania do zakazow, zasad lub warunkow okreslonych w
uchwale”.

X

Ponadto, prosze o uwzglednienie w projekcie uchwaly sposobu
prowadzenia przez spotke McDonald’s ustug gastronomicznych w
restauracjach umozliwiajgcych obstuge osob zmotoryzowanych w
systemie drive thru, tj. bez wysiadania z samochodu (towar wydawany
jest z okienka wprost do pojazdu). Zmotoryzowani klienci powinni
mie¢ mozliwos¢ zapoznania sig z ofertq, menu, cennikiem na tzw. linii
drive’a. Informacje te zazwyczaj znajdujg na podswietlanych
tablicach, na ktorych, zgodnie z odrebnymi przepisami, przedstawia
sie nie tylko zdjecie produktu, ale i ceng zakupu. W praktyce nie ma
innej (niz graficzna) mozliwosci przedstawienia menu, w przypadku

>

matej  architektury, ktére nie wymagaja
dostosowania do zakazdéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale, oraz ogrodzen, dla ktoérych
nastepuje zwolnienie z obowigzku dostosowania do
zakazoéw, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale, ale nie t.r.i.u.r.

Natomiast  projekt uchwalty dla tr.iur.
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji  administracyjnych  lub  skutecznie
przyjetych zgloszen robot budowlanych zawiera
wydtuzenie okresu ich dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwatg — do 60 miesigey od
dnia wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
generalnych 12 miesigcy.

Projekt uchwaty uwzglednia sposoéb prowadzenia
przez spotke McDonald’s ustug gastronomicznych
w restauracjach umozliwiajacych obshuge osob
zmotoryzowanych w systemie drive thru.

Ze wzgledu na funkcje, specyfike i charakter
terenéw  restauracji umozliwiajacych  zakup
bezposrednio z samochodu (kierowca podejmuje
decyzje z wnetrza pojazdu) zostaly dla nich
dopuszczone wigksze gabaryty szyldow w formie
wolnostojace;j.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.
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gdy zainteresowana osoba obstugiwana jest bez wychodzenia z
samochodu.

11.

Ogolnopolska Izba
Gospodarcza Reklamy
Wielkoformatowej

04.03.2022.

Drziatajgc w imieniu Ogolnopolskiej 1zby Gospodarczej Reklamy
Wielkoformatowej (dalej: Izba), z siedzibg w Warszawie (..)
przedktadam stanowisko Izby co do w/w projektu.

()

1. Relacja regulacji w projekcie uchwaly do zasad konstytucyjnych.
W procesie prac nad przygotowaniem uchwaly szczegdlna uwaga
powinna zosta¢ zdaniem Izby poswiecona kwestiom zasadniczym z
punktu widzenia obowigzujgcego w Rzeczypospolitej Polskiej
porzgdku prawnego, a szczegolnie zasadom majqcym Zrodio w
Konstytucji RP:

1. ochrony prawa wlasnosci,

2. ochrony praw nabytych,

3. niedzialania prawa wstecz.

Obecny ksztalt zapisow ustawy krajobrazowej nie zapewnia w
stopniu_naleiytym realizacji tych zasad. W zwigzku 7 powyiszym
Izba podjeta decyzje o skierowaniu do Trybunalu Konstytucyjnego
wniosku o zbadanie zgodnosci 7 Konstytucjg RP przepisow
wprowadzonych przez ustawe krajobrazowg do ustawy z dnia 27
marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz.U. z 2016 r. poz. 778 ze zm.), a stanowigcych podstawe do
opracowywania i przyjmowania uchwal krajobrazowych. Wniosek
powyiszy obecnie oczekuje na rozpatrzenie przez Trybunal
Konstytucyjny.

Majgc na uwadze powyzsze w ocenie Izby na etapie przygotowania
zapisow uchwaty krajobrazowej powinny w szczegdlnosci byé wziete
pod uwage nastepujqce uwarunkowania.

1. Ochrona prawa wlasnosci.

Jedng z naczelnych zasad polskiego porzgdku prawnego jest ochrona
wlasnosci. Zasada ta potwierdzona zostata w Konstytucji RP, ktorej
art. 21 ust. 1 stanowi, ze wlasnosé jest prawem chronionym przez
Rzeczpospolitqg Polskq. Powyzsze zostato rozwinigte w art. 64 ust. 2
Konstytucji RP, zgodnie z ktorym prawo wlasnosci podlega ochronie
prawnej.

Biorgc pod wuwage obecne brzmienie uchwaly wiasciciele
nieruchomosci bedg zobowigzani do zastosowania sig do jej zapiséw,
zaréowno co do zasad, jak i warunkow sytuowania tablic i urzgdzen
reklamowych. W wielu wypadach bedzie to rownoznaczne z zakazem
sytuowania w obrebie nieruchomosci jakichkolwiek tablic i urzqdzen
reklamowych, za wyjgtkiem szyldow, w innych zas z mozliwoscig
sytuowania jedynie niektorych ich rodzajow dopuszczonych w
uchwale, lub tez takich, ktore bedg spetnialy wymogi z niej
wynikajgce.

Caty obszar
objety projektem
uchwaty.

Uwaga nr 11
— nieuwzgledniona.

Projekt uchwaty nie godzi w istotg prawa wlasnosci.
Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p-i.z.p. nie daje podstaw do roéznicowania sytuacji
wiascicieli i operatordw t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgloszen
rob6t budowlanych, ani nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte.

Zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy o p.i.z.p. projekt
uchwaly okresla warunki i termin dostosowania
istniejacych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
malej architektury, ogrodzen oraz tr.i.ur. do
zakazow, zasad 1 warunkow w niej okres§lonych.
Zgodnie z art. 37a ust. 10 ustawy o p.i.z.p. uchwata
moze wskazywaé wylacznie rodzaje obiektow
matej  architektury, ktére nie wymagaja
dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale, oraz ogrodzen, dla ktorych
nastgpuje zwolnienie z obowiazku dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale, ale nie t.r.i.u.r.

Natomiast  projekt uchwaly dla triur.
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji  administracyjnych  lub  skutecznie

przyjetych zgloszen robot budowlanych zawiera
wydtuzenie okresu ich dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwata — do 60 miesiecy od
dnia wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
generalnych 12 miesigcy.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby
i gabarytow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego.

Likwidacja nos$nikéw reklamowych najbardziej
ingerujacych w  przestrzen, w tym m.in.
wielkoformatowych 1 na budynkach powyzej
parteru (procz pojedynczych szyldow, np. nazwy
budynku, glownej dziatalnosci prowadzonej w
budynku), stanowi jedno z gléwnych zatozen
uchwaly krajobrazowej, ustalonych na etapie
przystapienia do sporzadzenia jej projektu.
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Wiasciciele nieruchomosci zostang wiec powaznie ograniczeni w
prawie decydowania o przeznaczeniu stanowigcych ich wlasnosé
nieruchomosci, korzystania z nich i pobierania z nich pozZytkow na
drodze odptatnego udostepniania nieruchomosci na cele reklamowe.
Dotyczy to roinej kategorii wiascicieli — poczgwszy od wspolnot
mieszkaniowych, dla ktorych dochody uzyskiwane 7z reklam
stanowiq istotne Zrodlo srodkow finansowych, z ktorych nastepnie
mogq byé pokrywane koszty dokonywania koniecznych remontéw
nieruchomosci, jak tei prywatnych wlascicieli nieruchomosci, dla
ktorych dochody 7 umieszczonych na tych nieruchomosciach reklam
stanowiq wazny sktadnik domowych budZetow.

2. Ochrona praw nabytych.

Jednym z konsekwentnie krytykowanych przez Izbe aspektow
wprowadzonych przez ustawe krajobrazowq regulacji, jest faktyczne
zrownanie sytuacji tych podmiotow — zarowno przedsigbiorcow, jak i
wlascicieli nieruchomosci- ktore umieszczaly tablice i urzgdzenia
reklamowe w petni zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa (w
tym po dokonaniu wymaganych zgtoszen i uzyskaniu stosownych
pozwolen) z tymi, ktore dokonaly tego z pominigciem wyzej
wskazanych procedur, a wiec nielegalnie. Zgodnie 7z obecnymi
regulacjami prawnymi obie powyZsze kategorie podmiotow bedg na
rowni zobowigzane do dostosowania stanowigcych ich wlasnosé
tablic i urzgdzen reklamowych do wymogow stawianych przez
uchwaly krajobrazowe. W przewazajqcej liczbie wypadkéw owo
dostosowanie nie bedzie mogto nastgpi¢ w inny sposob, jak tylko przez
usunigcie danej tablicy lub urzqdzenia reklamowego. Jednoczesnie
warto nadmienié, Ze nie wigcej niz 10 % reklam wielkoformatowych
sytuowanych na elewacjach budynkow w Zakopanem to reklamy
legalne, wykonane zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi
przepisami prawa budowlanego.

Rozwigzanie takie pozostaje w rozbieinosci z konstytucyjng zasadg
ochrony praw nabytych, wywodzong 7 kolei 7 zasady
demokratycznego panstwa prawnego okreslonej w art. 2 Konstytucji
RP. Podkreslenia bowiem wymaga, Ze podmioty ktore zgodnie z
przepisami prawa sytuowaty tablice i urzgdzenia reklamowe czynity
to w wielu wypadkach na skutek ostatecznych decyzji o pozwoleniu na
budowe lub tez w wyniku skutecznie dokonanych zgloszen do organow
administracji architektoniczno - budowlanej. Zgodnos¢ z prawem
powyzszych dziatan potwierdzona zostata wigc albo w formie
wladczego rozstrzygnigcia wiasciwego organu na drodze decyzji
administracyjnej, bgdz brakiem sprzeciwu wlasciwego organu w
przewidzianym przez ustawe terminie. Z rozstrzygnigciami tymi
wiqzq si¢ okreslone uprawnienia, ktore nie powinny byé nastgpnie
przez organy panstwa arbitralnie kwestionowane i negowane. Skoro
dany podmiot nabyt juz prawo do umieszczenia w okreslonej w decyzji
lub  zgloszeniu lokalizacji tablicy reklamowej Ilub urzgdzenia

Istotne jest uspokojenie odbioru przestrzeni
wizualnej Zakopanego, m.in. poprzez ograniczenie
liczby i gabarytéw t.r.iu.r.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
triuwr, w tym tak znacznych ich gabarytow
(wielkoformatowe siatki reklamowe, murale),
bytoby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja fadu przestrzennego.

Projekt uchwaly nie ingeruje w tre$¢ reklam.

Projekt uchwaty nie zawiera obecnie przepisow
dotyczacych murali.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
triur, w tym tak znacznych ich gabarytow
(wielkoformatowe siatki reklamowe, murale),
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.
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reklamowego, to prawo_takie — jako stusznie nabyte powinno by¢
szanowane i uwzgledniane w przyszlyeh dziataniach oraz decyvzjach
uprawnionych _do tego organow, w_tyvm_szczegdlnie na etapie
projektowania i wdrazania aktow prawa miejscowego.

Z powyziszym rowniez wiqZe si¢ postulat pewnosci prawa i zaufania
do organéw Panstwa, gdzie kaidy podmiot prawa winien mieé
pewnosé, ze uzyskane przez niego uprawnienie nie zostanie
nastegpnie zakwestionowane. Nie mozna wiec w tym miejscu pomingc¢
rowniez  aspektu  ekonomicznego  wprowadzanych  regulacji.
Przedsigbiorcy z branzy reklamowej na podstawie uzyskiwanych
pozytywnych rozstrzygnie¢ wlasciwych organow i w zaufaniu do nich
podejmowali czestokro¢ decyzje o diugofalowych, a takze powaznych
dla nich konsekwencjach ekonomicznych (np. o poniesieniu kosztow
budowy i lokalizacji tablic reklamowych czy urzqdzen reklamowych),
podpisywane byly rowniez czesto dlugookresowe umowy na
udostgpnianie powierzchni reklamowych. Brak poszanowania praw
nabytych na podstawie wyiej wspominanych rozstrzygnieé bedzie
réownoznaczny g brakiem mozliwosci wywiqzania sie z podjetych
zobowigzan i odzyskania zainwestowanych srodkow, co bedzie
powodowalo w bardzo wielu wypadkach powaZne negatywne
konsekwencje dla tych przedsiebiorcow oraz zatrudnionych u nich
pracownikow.

Przy czym nie lagodzi zdaniem Izby powyiszego proponowane
wprowadzenie w uchwale okresu 3 lat na dostosowanie
wzalegalizowanych” tablic i urzqdzen reklamowych, a wskazanie w
uchwale okresu 18 miesiecy na dostosowanie , nielegalnych” tablic
i urzqdzen reklamowych tylko ten fakt potwierdza.

W ocenie Izby optymalnym rozwigzaniem byloby wiec uwzglednienie
w uchwale uprawnien wynikajgcych z wydanych przed jej wejsciem
w Zycie ostatecznych decyzji o pozwoleniu na budowe lub skutecznie
dokonanych zgloszen robot budowlanych, wydanych bezterminowo.
Jednoczesnie skutki wprowadzenia uchwaty w obecnym brzmieniu dla
podmiotow posiadajgcych legalne nosniki reklamowe bedg polegaly
na koniecznosci ich znaczgcych modyfikacji lub usuniecia, co
skutkowato bedzie poniesieniem przez te podmioty dodatkowych
wysokich kosztow z tym zwigzanych (koszt likwidacji jednego nosnika
to okoto 10 tys. z{) oraz utratq korzysci zwigzanych z ekspozycjq
reklamy. W zwigzku z powyiszym jednoznacznie negatywnie nalezy
oceni¢ obecne rozwiqzanie, w ktorym brak jest jakiegokolwiek
mechanizmu  odszkodowawczego dla przedsiebiorcow, ktorzy
zmuszeni bedq do poniesienia konsekwencji wejscia uchwaly w
Zycie. Skutki ekonomiczne wprowadzenia regulacji prawnej
przerzucone zostang wigc w catosci na dziatajqcych zgodnie z
przepisami prawa przedsiebiorcow.

3. Zasada niedzialania prawa wstecz.
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Obecne przepisy ustawy krajobrazowej stojg w oczywistej
sprzecznosci z jedng podstawowych zasad porzgdku prawnego, jakq
jest niedziatanie prawa wstecz. Wprowadzenie obowigzku
dostosowania legalnie istniejqcych tablic i urzqdzen reklamowych do
zapisow uchwat krajobrazowych bedzie rownoznaczne z ponowng
oceng stanow faktycznych, ktore zaistnialy przed wejsciem danej
uchwaly krajobrazowej w zycie, pod kqtem przepisow, ktore weszly w
zycie znacznie pozniej, niz w okresie, kiedy te stany faktyczne miaty
miejsce. Przepisy uchwal krajobrazowych bedg wigc stosowane
wstecz pod kgtem oceny legalnosci tablic reklamowych i urzqdzen
reklamowych posadowionych w sposob zgodny z priepisami i
wymogami prawa obowigzujgcymi w czasie ich umieszczania, co
uznad nalezy za niedopuszczalne odstepstwo od zasady niedziatania
prawa wstecz. W przedmiocie tej zasady jednoznacznie wypowiedziat
sig  Naczelny Sqd Administracyjny w Uchwale Skiadu Siedmiu
Sedziow NSA z dnia 10 kwietnia 2006 roku, sygn. I OPS 1/06:
,Zasada niedziatania prawa wstecz, chociaz nie zostala wprost
wyrazona w Konstytucji, stanowi w panstwie podstawowq zasadg
porzgdku prawnego, opartego na zalozeniu, ze "kaidy przepis
normuje przyszlosé, nie zas przeszlosé'.

W petni prawidlowym byloby wigc jedynie takie rozwiqzanie zgodnie
7z ktorym zasady i warunki sytuowania tablic i urzgdzen
reklamowych okreslane w uchwale krajobrazowej odnosily si¢ bedg
do tablic i wurzgdzen sytuowanych po dniu wejscia w Zycie
wspomnianej uchwaly, bez ingerencji w zdarzenia oraz zwigzane
nimi konsekwencje prawne, ktore mialy miejsce przed wejsciem tego
aktu prawa miejscowego w Zycie.

1I. Uwagi szczegotowe do projektu uchwaly
()

2. Zakaz co do zasady sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych w formie siatek reklamowych.

Zapisy projektu wprowadzajg co do zasady ogolny zakaz sytuowania
tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych w formie baneréw
reklamowych i siatek reklamowych, dopuszczajgc umieszczanie ich
Jjedynie w okreslonych w uchwale wyjqtkach.

Co do zasady za stuszne nalezy uznac rozwigzanie dopuszczajgce
umieszczanie reklam na rusztowaniach budowlanych na czas
wykonywania remontu na elewacjach. Warto podkreslic- co Izba
czynita wielokrotnie przy roznych okazjach- ze umieszczanie reklam
na remontowanych budynkach z jednej strony umozliwia
pozyskiwanie przez wiascicieli budynkow dodatkowego zZrodia
finansowania dokonywanych remontow, z drugiej - w dalszej
perspektywie znaczqco przyczynia si¢ do poprawy wyglgdu wielu
budynkow na terenie Miasta. Przychod z reklamy jest bowiem w wielu
przypadkach podstawowym zrodlem finansowania remontu. W dalszej
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perspektywie przeklada sig¢ to natomiast na korzys¢ nie tylko
wlasciciela budynku, ale takze Miasta.

Odnoszqc sie do braku regulacji, a tym samym niedopuszczeniu w
uchwale, umieszczania reklamy na rusztowaniach, Izba stoi na
stanowisku, Ze takie rozwigzanie w uchwale jest niezrozumiale i
niedopuszczalne. Zakaz stosowania reklamy umieszczanej na
rusztowaniu, na czas remontu spowoduje brak korzysci z jej
umieszczenia dla wiasciciela budynku, a wiec uzyskania srodkow z
reklamy, ktore moglyby zostac przeznaczone na remont budynku- co
jest szczegolnie istotne w przypadku budynkow zabytkowych. Brak
dopuszczenia powierzchni na siatce, ktora bedzie mogta byc
przeznaczona pod reklame spowoduje, Ze reklamodawcy nie bedg
zainteresowani ekspozycjq reklamy w tak ograniczonym wymiarze, co
uczyni mozliwos¢ sytuowania takich nosnikow na obiektach
zabytkowych  jedynie iluzoryczng. Tym samym nie tylko
przedsigbiorcy z branzy reklamowej zostang pozbawieni mozliwosci
prowadzenia dziatalnosci, ale rowniez wlasciciele nieruchomosci nie
bedg mogli uzyskaé srodkoéw na remont. Potwierdzeniem stusznosci
powyzszego twierdzenia moze by¢ fakt zastosowania w uchwatach
(lub projektach uchwal) zapisow umozliwiajgcych przeznaczenie
powierzchni siatki zabezpieczajgcej pod reklamy umieszczanej na
rusztowaniu, na czas remontu przez takie miasta jak Gdansk,
Warszawa , Wroclaw czy Poznan. Warto nadmienié, Ze takie
restrykcje nie obowiqzujq nawet w Paryzu czy Wenecji.

Majgc na uwadze powyisze Itba wnioskuje, o dopuszczenie
powierzchni reklamy na rusztowaniach, podczas remontu, do 100%
powierzchni rusztowania na budynkach nie zabytkowych oraz do
60% powierzchni siatki zabezpieczajgcej na budynkach objetych
ochrong, 7 mozliwoscig wykonywania remontu przez okres roku raz
na pigé lat, na danej nieruchomosci.

3. Regulacje dotyczqce reklam wielkoformatowych na budynkach.

Obecne zapisy w projekcie wylgczajg mozliwosé sytuowania reklam

wielkoformatowych na budynkach. Izba wnosi, aby umieszczanie

reklam wielkoformatowych w formie siatek byto dopuszczalne bez
ograniczen, we wszystkich obszarach, z wylgczeniem budynkéw
objetych ochrong Konserwatorskq:

— na Scianach szczytowych budynkow, z wylgczeniem budynkow
biurowych, z mozliwosciq wykorzystania catej powierzchni
elewacji na jedng reklame;

— na pustostanach, budynkach przeznaczonych do rozbiorki, halach
produkcyjnych zaktadow oraz budynkach ktorych budowa zostala
rozpoczeta, a nastepnie nie zostata ukonczona.

W przypadku Scian szczytowych - pozbawionych okien, reklama na

nich umieszczona nie powodujq zadnych utrudnien dla mieszkancow

budynku. Pozwala natomiast czestokro¢ na zakrycie nieestetycznej,
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zaniedbanej elewacji. Powyzisze moina rownie? odnies¢ do kwestii
lokalizacji reklam na pustostanach, budynkach przeznaczonych do
rozbiorki, halach produkcyjnych zaktadow oraz budynkach ktorych
budowa zostala rozpoczeta, a nastgpnie nie zostata ukonczona. Stan
i wyglgd tych budynkow zazwyczaj wplywa w sposob dalece
negatywny na otoczenie, zas w ocenie Izby ten negatywny wphw
mozna by skutecznie zniwelowac poprzez umieszczenie reklamy na
takim budynku i zakrycie szpecgcych otoczenie elementow. Zgodnie z
obecnym projektem uchwaly nie bedzie mozna na takich obiektach
montowac reklam, co powoduje uzasadnione pytanie czy lepszym
rozwiqzaniem w kontekscie estetyki otoczenia i tadu przestrzennego
Jjest aby obiekty takie pozostawaty odstoniete, czy tez by przestonita
go estetycznie przygotowana reklama. Nie mozna pomingc, ze dochod
dla wlasciciela z ekspozycji reklamy w dalszej perspektywie rowniez
maogtby pozwoli¢ w zaleznosci od sytuacji np. na dokonanie rozbiorki
budynku, czy tez ukonczenie jego budowy.

Sposrod  wszystkich rodzajow reklamy to wlasnie reklama
wielkoformatowa — dzigki temu, Ze stanowi Zrodio srodkow
finansowych dla wlascicieli nieruchomosci — w stopniu najwigkszym
wplywa pozytywnie na estetyczny wyglgd Miasta, umozliwiajgc
remonty elewacji i dachow budynkow, w tym zabytkowych kamienic.

4. Regulacje dotyczgce murali.

Ustawodawca w ramach upowaznienia ustawowego zawartego w
ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym przekazat
gminom kompetencje do okreslenia warunkow i zasad sytuowania
tablic i urzqdzen reklamowych, a takze materiatow i standardow
Jjakosciowych z jakich mogg by¢ wykonane. Nie przewidziano
natomiast mozliwosci ingerencji w uchwatach krajobrazowych w
samq tres¢ reklamy. Nie jest wiec zasadny zapis, zgodnie z ktorym
wprowadzone zostaly ograniczenia dla murali, co do powierzchni na
muralu logo sponsora lub hasta reklamowego, ograniczajgcego je do
10% powierzchni malowidla jednak nie wiecej niz 3 m? gdy?
powyzsze zapisy wprowadzajg ograniczenia co do tresci zawartych na
muralu. W zwigzku z powyzszym proponujemy zmieni¢ tresé¢ par. 9 ust.
2 podpunkt b) proponowanej Uchwaly Krajobrazowej, na
nastepujgcq:

.b) W obrebie muralu dopuszcza si¢ umieszczenie tresci
reklamowej.”

Taka tres¢ przepisu rozwieje watpliwosci dotyczqce jakosci muralu i
oceny czy dany mural jest moze dzielem artystycznym, czy moze
dzielem artystycznym z elementami reklamy, czy moze reklamg
wykonang w sposob artystyczny.

04.03.2022.

Tatrzanska Izba
Gospodarcza

W nawigzaniu do Ogloszenia (...) ponizej w imieniu Tatrzanskiej Izby
Gospodarczej z siedziba w Zakopanem, ul. Kosciuszki 15 wnosimy
ponizsze uwagi:

Caly obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 12
— nieuwzgledniona.

Projekt uchwaty byt wielokrotnie analizowany pod
katem podzialu Gminy Miasto Zakopane na strefy.
Znacznie  skomplikowaloby  to  czytelnos¢

1d: 5459A2C0-4C96-49B9-8C15-3310A6BF7BE4. Projekt

Strona 39




Ze wzgledu na zréznicowany charakter Miasta powinno sig
wyodrebni¢ kilku stref, w ktorych obowigzywataby odrebne przepisy
dotyczgce umieszczania reklam. Nalezy w tym szczegolnie wyodrebnic
strefe zabytkowq i centrum z bardziej restrykcyjnymi przepisami
dotyczgcymi umieszczania reklam, oraz strefe o szczegolnych
walorach widokowych takze z bardziej restrykcyjnymi przepisami.

Nalezy wyeliminowaé zmiany elewacji historycznych budynkow na
elewacje o charakterze regionalnym

()

Nalezy wprowadzi¢ przepisy uniemozliwi¢ stawianie na terenie
Miasta wszelkiego rodzaju prowizorycznych wiat, mini-szatasikow,
pomostow, budek, przerobionych wagonow, przyczep itp.

()
Nalezy uszczegotowic zapisy i stownik wyjasniajqcy terminy: witryna
meblowa, mural, pylon, totem i neon wraz ze stosownymi przepisami
()

Nalezy doprecyzowaé sprawe szyldow z projekcjg Swietlng. Z
zaproponowanych zapisow wynika, ze mogg obowigzywaé szyldy
podswietlane. Nalezy doprecyzowaé zapis

przepisow uchwaty i prowadziloby do szeregu
watpliwosci  odno$nie przyjetego podzialu, a
przeciez caly obszar Zakopanego posiada
unikatowe walory krajobrazowe, ktore wymagaja
ochrony. Dodatkowo rdézne obszary i strefy
przenikaja si¢ wzajemnie.

O wiele bardziej zasadny wydaje si¢ swego rodzaju
podzial, jaki zostat wprowadzony poprzez ustalenia
tekstowe. Projekt uchwaly przewiduje rdzne
regulacje dla réznych obszardéw, terenow i
budynkéw, wyodrgbnionych i zréznicowanych w
tekscie.

Dla obszaréw dotychczas zaniedbanych pewne
zréwnanie zasad stanowi¢ bedzie pierwszy krok w
strong ich rewitalizacji. Dla obszaréow o
szczegolnych ~ walorach beda  obowigzywaé
dodatkowe ustalenia, jak np. zakaz sytuowania
t.r.iur. niestanowigcych szyldow na obiektach i
obszarach obje¢tych ochrong konserwatorska, a
takze przepisy odr¢bne, jak np. uchwala w sprawie
utworzenia parku kulturowego, czy przepisy
Tatrzanskiego Parku Narodowego.

Rozréznienie kategorii terenow w tekscie projektu
uchwaty ma taki sam skutek, jaki miatoby ich
rozroznienie w zalaczniku graficznym. Uchwata
krajobrazowa moze bowiem przewidywac rozne
regulacje dla r6znych obszaréw gminy, o ile sg one
okreslone w sposob jednoznaczny (por. art. 37a ust.
6 ustawy o p.i.z.p.). Przy czym rozréznienie w
tekscie nie skutkuje koniecznoscia zmiany uchwaty
w przypadku pojawienia si¢ nowych terenow
okreslonego rodzaju, co byloby konieczne przy ich
rozrdznieniu w zalgczniku graficznym.

Postulat eliminacji zmian elewacji historycznych
budynkéw na elewacje o charakterze regionalnym,
wykracza poza  zakres ustalen uchwaly
krajobrazowe;j.

Natomiast przepisy projektu uchwaly ustalaja
szereg zasad i warunkow dotyczacych sytuowania
triur. na elewacjach, w tym m. in. laczna
dopuszczalng powierzchnig ekspozycji reklamy czy
nakaz sytuowania szyldow nawiazujacych do
architektury i1 charakteru  budynku oraz
wkomponowanych w jego bryle, w szczegdlnosci w
formie azurowe;j.
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Projekt uchwaly ustala zakaz sytuowania t.r.i.u.r.
niestanowigcych szyldow na obiektach i obszarach
objetych ochrong konserwatorska.

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
pizp. daje  ograniczone podstawy  do
wprowadzania regulacji dotyczacych wygladu
szyldow, m.in. w odniesieniu do szyldéw nie mozna
okresla¢ standardow jakosciowych oraz rodzajow
materiatlow budowlanych, z jakich moga by¢ one
wykonane.

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p-i.z.p. pozwala radzie gminy na ustalenie w formie
uchwaly zasad i warunkow sytuowania wylacznie
obiektoéw matej architektury, t.r.i.u.r. oraz ogrodzen.
Wymienione w uwadze obiekty (,,wiaty, mini-
szatasiki, pomosty, budki, przerobione wagony,
przyczepy) generalnie nie naleza do zadnej z tych
kategorii, zatem w tym kontekScie nie moga
stanowi¢ przedmiotu ustalen uchwaty.

Zglaszajacy uwage nie podal celu wprowadzenia
postulowanych termindéw do definicji ustalonych
projektem uchwaly, ani nie podal propozycji
,stosownych przepisow” do wprowadzenia w
projekcie uchwaly.

Projekt uchwaly zawiera konieczne definicje i

przepisy.

Projekt uchwaty dopuszcza zewngetrzne o$wietlenie
szyldow, wylacznie przy zastosowaniu S$wiatla
stalego barwy bialej. Projekt uchwaly jest
wystarczajgco precyzyjny w tym zakresie.

04.03.2022.

Polskie Koleje Linowe
S.A.

Spotka Polskie Koleje Linowe przesyta uwagi oraz propozycje do
przedstawionego projektu w/w uchwaty.

W zakresie Rozdziatu 1
Zmiany / Dodania definicji w § 2 w zakresie:

29) sezonie narciarskim — nalezy przez to rozumie¢ okres czasu od
dnia 01 grudnia danego roku kalendarzowego do dnia 05 maja
nastepnego roku kalendarzowego — podyktowane jest to tym iz
niejednokrotnie sezon na osrodkach narciarskich zaczyna sie
wezesniej i konczy pozniej niz proponowany w uchwale 15 grudnia i
15 kwietnia np. na Kasprowym Wierchu

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 13
— nieuwzgledniona.

Projekt uchwaty zawiera konieczne definicje, w
brzmieniu skorelowanym z potrzebg ich uzycia w
tekscie projektu uchwaty.

Dopuszczenie sytuowania t.r.i.u.r. niestanowigcych
szyldow na zorganizowanych terenach narciarskich
w trakcie sezonu narciarskiego, jest wyrazem
promocji sportu (poprzez mozliwos¢ reklamy np.
sponsorow), jako jednego z dwoch gltownych
rodzajow dziatalno$ci majacych stanowi¢ o
tozsamo$ci Zakopanego (drugim jest kultura).
Jednak wydluzenie sezonu narciarskiego w
rozumieniu przepisow uchwaly krajobrazowej
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44) tablicy informacji kierunkowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice
ktorej gtownym celem jest okreslenie lokalizacji obiektow zwigzanych
z _obstugg klientow na danym obszarze (np. kierunkowskazy i
oznaczenia lokalizacyjne kas; toalet; restauracji itd.) — pozwoli to
uniknqc nieporozumien w jaki sposob traktowa¢ tabliczki kierunkowe
lokalizowane w obszarze danego oSrodka np. w obszarze Gornej
Stacji KLT Gubatowka znajduje sie kilka restauracji; wycigg
narciarski; toalety;, zjezdzalnia grawitacyjna; kasy; sklepik z
pamiqgtkami i konieczna jest odpowiednia organizacja komunikacji
kierunkowej. Nie jest to to samo co w pkt 10) kierunkowskaz
reklamowy (ktory w domysle moze by¢ lokalizowany na terenie catego
Miasta) poniewaz glownym zadaniem jest latwa identyfikacja
obiektow uzytkowych w danym osrodku i moze by¢ lokalizowana tylko
w najblizszej lokalizacji danych obiektow. W celu ograniczenia
mozliwosci naduzywania takiej interpretacji proponujemy ewentualne
ograniczenie maksymalnych powierzchni ekspozycji informacji
kierunkowej do np. 0,25 m?

Zmiany / Dodania zapisow w § 4 w zakresie:
4. Przepisow Rozdziatu Il — Dziat 11 i 11l — nie stosuje si¢ do reklam
sytuowanych:

10) W formie tresci multimedialnej na infokioskach, tablicach
multimedialnych;  tablicach  informacji  kierunkowej,
urzqdzeniach automatycznych

11) Ograniczonych tresci reklamowych / szyldéw (do 0,1 m?)
wykonanych w technologii / formie analogicznej do
dekoracji; lokalizowanych na elementach dekoracji
okolicznosciowych - mamy na mysli np. organizowany od
kilku lat w obszarze gornej stacji KLT Gubatowka Park
Swiatla; na znacznej ilosci 0zd6b znajdujq sie logotypy;
hashtagi ktore sq spojne z dekoracjg a mogly by byc
traktowane jako tresci reklamowe

12) Reklam i szyldow lokalizowanych plasko przylegle do
konstrukcji na pojazdach funkcjonujgcych osobowych kolei
linowych — mamy tu na mysli reklamy ktore sq lokalizowane
w formie oklejenia pojazdow; analogicznie jak dopuszczone
w przypadku pojazdow samochodowych

13) Reklam i szyldow lokalizowanych wewngtrz budynkow i
pojazdow

Tablic informacji  kierunkowych — zgodnie =z definicjg z
proponowanego pkt. 44

W zakresie Rozdziatu IT
Dzial 1 OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY
Zmiany § 6 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby degradacja tadu przestrzennego.
Definicje sezonu narciarskiego funkcjonujace w
innych dokumentach czgsto ustalajg jego koniec na
koniec kalendarzowej zimy lub koniec marca.
Dtuzszy sezon narciarski w rozumieniu przepisow
uchwaty krajobrazowej nie miesci si¢ w koncepcji
wprowadzenia jego definicji do projektu uchwaly.
Wydluzenie sezonu narciarskiego w rozumieniu
przepisow  uchwaly  krajobrazowej  byloby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jakosci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.
Lokalizacja znakow informacyjnych i
kierunkowych, niestanowigcych tr.iuwr., nie
stanowi przedmiotu ustalen projektu uchwaty.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby,
rodzajow i gabarytow, majg na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego.

Dopuszczenie rozszerzonych mozliwosci
sytuowania tr.iwr., w tym ich dodatkowych
rodzajow, poprzez  wylaczenie  stosowania
przepisow uchwaly w stosunku do nich, byloby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.
TreSci reklamowe na wyswietlaczach obstugi
urzadzen automatycznych zawierajg si¢ w ramach
t.r.i.ur. sytuowanych ptasko na urzadzeniu.

Nie jest intencjg projektu uchwaty, zeby dekoracje
okolicznos$ciowe zawieraty tresci reklamowe.
Osobowe koleje linowe stanowig obiekty
budowlane, ktérych nie stanowia pojazdy
samochodowe. Reklama mobilna, tr.iur. na
pojazdach samochodowych itp., zgodnie z wieloma
interpretacjami przepisow prawnych pozostaja poza
zakresem  ustalen  uchwaty  krajobrazowe;j,
dotyczacej generalnie  wlasnie  obiektow
budowlanych. Postanowiono jednak okresli¢
warunki ich sytuowania, by wyeliminowac
watpliwosci. Dodatkowo osobowe koleje linowe sa
usytuowane w terenach zielonych, o duzych
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1) Elementow oswietlenia terenow dostgpnych publicznie — maks. 8
m — nie dotyczy terenow zorganizowanych tras narciarskich gdzie
stupy oswietleniowe mogqg mie¢ maksymalng wysokosé 11 m.

2) Uzytkowych stuzgcych rekreacji codziennej, stanowigcych
wyposazenie placow zabaw, ogrodkow jordanowskich i sitowni
plenerowych — maks. 8 m

4) Masztow flagowych — maks. 7 m

Zmiany § 7 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:

nakazuje sie wykonywanie obiektow malej architektury z
nastepujgcych materiatow: drewno naturalne, kamien naturalny,
metal, stop metalu, szklo i jego imitacje (np. szklo akrylowe,
poliweglan), beton (w tym beton architektoniczny), ceramika (w tym
cegta), materialy kompozytowe imitujgce materialy naturalne —
obecnie powszechnie wykorzystuje sie materialy kompozytowe ktore
niejednokrotnie wyglgdajg niemal identycznie jak materialy
naturalne natomiast majqg wigkszq trwatos¢ — np. laminaty HPL,
dibond

Dziat  II TABLICE REKLAMOWE I URZADZENIA
REKIAMOWE, NIESTANOWIACE SZYLDOW

Zmiany § 9 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

1. Dopuszcza sig¢ sytuowanie wylqcznie nastepujgcych tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych, niestanowigcych szyldow,
na obiektach budowlanych oraz urzgdzeniach budowlanych i
technicznych:

5) na urzqdzeniach automatycznych:
w formie tresci multimedialnej na wyswietlaczu obstugi

Zmiany § 10 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

8. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzqdzen
reklamowych, niestanowigcych szyldow:

1) na obiektach objetych ochrong konserwatorskq, nieruchomosciach
zabudowanych takim obiektem oraz obszarach objetych ochrong
konserwatorskq, z wyjqtkiem kierunkowskazow reklamowych, tablic
reklamowych na zorganizowanych terenach narciarskich, reklam
okolicznosciowych w miejscu organizacji wydarzen miejskich oraz na
nieruchomosciach _zabudowanych _budynkiem dworca / _stacji
komunikacji _publicznego _transportu zbiorowego — kolejowego,
autobusowego, linowego Ilub linowo- _terenowego, pojazdéow
funkcjonujgcych _osobowych kolei linowych; oznaczen i tresci
reklamowych _ prezentowanych w__ formie multimedialne] na
wyswietlaczach obstugi urzqdzen automatycznych.

2) na obszarze Parku Kulturowego obszaru ulicy Krupowki, z
wyjqtkiem kierunkowskazow reklamowych, reklam okolicznosciowych

wartos$ciach krajobrazowych, i1 nie jest intencja
projektu ich wylaczenie z ustalen uchwaty.
Uchwata krajobrazowa generalnie nie dotyczy
tr.iur. sytuowanych wewnatrz budynkow (z
wyjatkiem tych w witrynach) i pojazdow.

Tablice informacyjne niestanowigce reklam
wykraczaja poza ustawowy zakres ustalen uchwaty
krajobrazowe;.

Stupy o$wietleniowe nie stanowia obiektow malej
architektury. W zwiazku z tym brak podstawy
prawnej do ustalenia maks. wysokosci slupow
oswietleniowych w uchwale krajobrazowej. Z
projektu uchwaly zostaly usunigte ustalenia w tym
zakresie.

Natomiast jesli dany element o$wietlenia (np.
ogrodowa lampa solarna) zostanie zakwalifikowany
jako obiekt matlej architektury przez organ
administracji  architektoniczno-budowlanej  lub
organ nadzoru budowlanego, obowigzywaé go
bedzie wysoko$¢ maks. 4 m, czyli taka, jak ustalona
generalnie dla obiektow matej architektury.
Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania obiektow matej architektury, w tym
ograniczenie ich wysokos$ci, maja na celu poprawe
fadu przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie
odbioru przestrzeni wizualnej Zakopanego.
Dopuszczenie wigkszej wysokosci obiektow malej
architektury byloby sprzeczne z zatozeniami
projektu uchwaly i skutkowatoby pogorszeniem
jakosci przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Maszty flagowe nie stanowig obiektow matej
architektury. W zwiazku z tym brak podstawy
prawnej do ustalenia maks. wysokosci masztow
flagowych w uchwale krajobrazowej

Natomiast jesli dany maszt flagowy zostanie
zakwalifikowany jako obiekt matej architektury
przez organ administracji  architektoniczno-
budowlanej lub organ nadzoru budowlanego,
obowiazywac go bedzie wysoko$¢ maks. 4 m, czyli
taka, jak ustalona generalnie dla obiektow matej
architektury. Dopuszczenie wigkszej wysokosci
obiektow matej architektury byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowatoby
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i reklam wyborczych; z wyjgtkiem oznaczen i tresci reklamowych
prezentowanych w formie multimedialnej na wyswietlaczach obstugi
urzqgdzen automatycznych

3) na obszarze Parku Kulturowego Kotliny Zakopianskiej; z
wyjatkiem kierunkowskazow reklamowych; tablic reklamowych na
zorganizowanych terenach narciarskich, reklam okolicznosciowych w
miejscu organizacji wydarzen miejskich oraz na nieruchomosciach
zabudowanych budynkiem dworca / stacji komunikacji publicznego
transportu _zbiorowego — kolejowego, autobusowego, linowego Ilub
linowo-_terenowego, pojazdow funkcjonujgcyvch osobowych kolei
linowych; oznaczen i tresci reklamowych prezentowanych w formie
multimedialne] na wyswietlaczach obstugi urzqdzen automatycznych.

9. Zakazuje sig¢ sytuowania dopuszczonych uchwatg tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych, niestanowigcych szyldow, w
nastepujgcych formach:

3) pneumatycznych  (pompowanych, dmuchanych) urzqdzen
reklamowych, z wyjqtkiem reklam okolicznosciowych w miejscu
organizacji wydarzenn miejskich;, urzqdzen reklamowych na
zorganizowanych terenach narciarskich

4) o zmiennej tresci lub emitujgcych swiatto o zmiennym natezeniu lub
kolorze, z wyjgtkiem urzgdzen reklamowych:

b) na nieruchomosciach zabudowanych budynkiem dworca / stacji
komunikacji publicznego transportu zbiorowego — kolejowego,
autobusowego, linowego lub linowo-terenowego, przy ograniczeniu
ich liczby do maks. dwdch urzqdzen tego rodzaju dla jednego dworca

/ stacji
()
Dzial Il SZYLDY

Zmiany § 12 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylqcznie nastepujgcych szyldow na
elewacjach powyzej strefy parteru, rownolegle do elewacji:

1) ptasko na Scianach, z wyjgtkiem Scian budynkow mieszkalnych
wielorodzinnych:

a) na jednym budynku maks. jeden szyld tego rodzaju dla jednego z
podmiotow prowadzgcych dziatalnos¢ w danym budynku, z wyjqtkiem
budynkow uzytecznosci publicznej, na ktorych maks. dwa szyldy tego
rodzaju

b) na jednej Scianie maks. jeden szyld tego rodzaju, dla jednego z
podmiotow prowadzgcych dziatalnosé w danym budynku

6. Dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie nastepujgcych szyldow na
obiektach matej architektury i obiektow dekoracji okolicznosciowych

(Swigtecznych)

pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

W projekcie uchwaly przyjeto generalng zasade
stosowania materialdw naturalnych, a nie ich
imitacji. Dopuszczenie  stosowania  imitacji
materialow naturalnych byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Tresci reklamowe na wyswietlaczach obstugi
urzadzen automatycznych zawieraja si¢ w ramach
t.r.i.u.r. sytuowanych ptasko na urzadzeniu.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby,
rodzajow, gabarytoOw i czasu sytuowania, majg na
celu poprawe tadu przestrzennego, m.in. poprzez
uspokojenie  odbioru  przestrzeni  wizualnej
Zakopanego.

W projekcie uchwaly przyjeto generalny zakaz
sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych szyldow na
obiektach i obszarach objetych  ochrona
konserwatorska oraz na obszarach parkow
kulturowych.  Nawet, jesli dany  obiekt
zlokalizowany jest na zorganizowanym terenie
narciarskim lub stanowi budynek stacji, ochrona
konserwatorska i ochrona parkow kulturowych jest
najwazniejsza. Przy czym na takim obiekcie mozna
bedzie sytuowaé szyldy, zgodnie z przepisami
uchwaly. Wprowadzenie zmian w tym zakresie
byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby ostabieniem ochrony obiektow i
obszarow objetych ochrong konserwatorska oraz
parkéw  kulturowych, pogorszeniem jakosci
przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Dopuszczenie ~ sytuowania  pneumatycznych
(pompowanych, dmuchanych) urzadzen
reklamowych na zorganizowanych terenach
narciarskich, stanowiacych tereny zielone o duzych
warto$ciach krajobrazowych, byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowatoby
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1) na jednym obiekcie maks. jeden szyld;

2) ptasko na obiekcie, z wylgczeniem daszku lub zadaszenia;
3) gabaryty:

a) grubos¢ (gltebokosé) maks. 10 cm,

b) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,1 m?

8. na urzqdzeniach automatycznych:
e) w formie tresci multimedialnej na wyswietlaczu obstugi

9. Dopuszcza sige sytuowanie wylgcznie nastepujgcych szyldow na
pojazdach funkcjonujgcych osobowych kolei linowych:

1) na jednym pojezdzie maks. dwie tablice reklamowe lub dwa
urzqdzenia reklamowe (w tym

rowniez niestanowiqce szyldow),

2) plasko na pojezdzie,

3) gabaryty:

a) szerokoS¢ maks. 2 m,

b) wysokos¢ maks. 2 m,

¢) grubosé (glebokosé) maks. 1 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,5 m? na jednym krzesetku
i maks. 4 m? na jednym wagoniku lub jednej gondoli

Zmiany § 13 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

8. Zakazuje sie sytuowania szyldow w nastepujgcych formach:

1) banerow, z_wyjqtkiem szyldow na zorganizowanych terenach
narciarskich, szyldow  zwigzanveh  z  realizacjg _imprez
okolicznosciowych

3) pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) szyldow / urzqdzen
reklamowych, z wyjqtkiem okolicznosciowych w miejscu organizacji
wydarzen miejskich; urzqdzen reklamowych na zorganizowanych
terenach narciarskich

4) o zmiennej tresci lub emitujgcych Swiatto o zmiennym natezeniu lub
kolorze, z wyjgtkiem:

a) cennikow,

b) rozktadow jazdy,

¢) informacji o stopniu wykorzystania miejsc parkingowych,

d) informacji o warunkach narciarskich, turystycznych i pogodowych,
oferowanych przez zarzqdce obicktu produktach i ustugach - na
nieruchomosciach  zabudowanych  budynkiem dworca/ _stacji
komunikacji publicznego transportu zbiorowego —linowego Ilub
linowo-terenowego.

Dziat III OGRODZENIA

Zmiany § 15 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen dla potrzeb grodzenia
wylqcznie nastepujgcych terenow:

pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Zwigkszenie liczby urzadzen reklamowych o
zmiennej tre$ci lub emitujacych $wiatlo o
zmiennym natgzeniu lub kolorze, dopuszczonych na
nieruchomoséci zabudowanej budynkiem stacji
osobowej kolei linowej, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania szyldow, w tym ograniczenie ich liczby
i gabarytow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego.

Dla ochrony tadu przestrzennego zakazane sa takie
formy szyldow jak baner (nazywany czgsto
pejoratywnie ,,szmatg reklamowa”), ,,potykacz” czy
,.dmuchaniec”. Wys$wietlacze o zmiennej tresci na
nieruchomosciach zabudowanych budynkiem stacji
osobowej kolei linowej powinny co do zasady
informowacé o warunkach narciarskich,
turystycznych i pogodowych, stanowiac czgsto
podstawe decyzji o zakupie biletu, i jest to jedyny
powdd ich dopuszczenia w projekcie uchwaty.
Dopuszczenie rozszerzonych mozliwosci
sytuowania  szyldow  byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowatoby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja tadu przestrzennego.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania ogrodzen, w tym dopuszczenie ich
sytuowania dla potrzeb grodzenia konkretnych
kategorii teren6w, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez ograniczenie liczby
obiektow  czesto  szpecacych  krajobraz i
pozostawienie pozostatych terendw otwartymi.
Dzigki temu zostang zachowane niezbgdne
korytarze przyrodnicze.

Dopuszczenie sytuowania tymczasowych ogrodzen
na zorganizowanych terenach narciarskich w
trakcie sezonu narciarskiego, jest dziataniem dla
rozwoju narciarstwa na terenie Zakopanego.
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9) Ogrodzen organizacji i bezpieczenstwa dla zorganizowanych
terenow narciarskich (ogrodzenia typu: konstrukcje wsporcze pod
materace zabezpieczajgce,; trwale zabezpieczenia tras narciarskich
np. siatki wylapujqce) — bardzo czesto ogrodzenia terenoéw
narciarskich musza by¢ ogrodzeniami trwatymi, dotyczy to zwlaszcza
ogrodzen stuzgcych do zabezpieczania niebezpiecznych miejsc
siatkami i materacami ktore sq montowane w sposob trwaly np. na
fundamentach. Ma to znaczqcy wplyw na bezpieczng eksploatacje
takich obiektow.

3. Dopuszcza sie wylgcznie nastgpujgcq wysokoS¢é ogrodzen:
Sm - Dla ogrodzen organizacji i bezpieczenstwa zorganizowanych
terenow narciarskich zarowno tymczasowych jak i trwatych

5. Ustala sig¢ nastepujgce standardy jakoSciowe i rodzaje materiatow
budowlanych z jakich mogq by¢ wykonane ogrodzenia:

11) dla ogrodzen okreslonych w § 15 ust. I pkt 9iust. 2 pkt 1,417
oraz fladr dopuszcza sig stosowanie kolorystyki innej niz okreslona w
pkt 9, w tym jaskrawej kolorystyki.

12) materialy kompozytowe imitujqce materialy naturalne — obecnie
powszechnie wykorzystuje sie materialy kompozytowe ktore
niejednokrotnie wyglgdajg niemal identycznie jak materialy
naturalne natomiast majq wigkszq trwatos¢ — np laminaty HPL,;
dibond

W zakresie Rozdziatu 111 Przepisy Dostosowujgce

Zmiany § 17 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:

1) obiektow matej architektury:

a) zrealizowanych na  podstawie  prawomocnych  decyzji
administracyjnych lub  skutecznie przyjetych zgloszen robot
budowlanych lub lokalizowanych poza miejscami publicznymi lub —
zgodnie z obowigzujgcym prawem budowlanym obiekty matej
architektury poza miejscami publicznymi np. przydomowe mogq by¢
realizowane bez zgloszen lub innych decyzji administracyjnych lub
b)  usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowiqzujqgcych miejscowych  planach  zagospodarowania
przestrzennego lub na terenach z wydanymi prawomocnymi
Warunkami Zabudowy , lub

3) ogrodzen:

a) zrealizowanych na  podstawie  prawomocnych  decyzji
administracyjnych  lub  skutecznie przyjetych zgloszen robot
budowlanych, lub

b)  usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowigzujgcych miejscowych planach

zagospodarowania przestrzennego lub na_terenach z wydanymi
prawomocnymi Warunkami Zabudowy , lub

Natomiast dopuszczenie wickszych mozliwosci
sytuowania ogrodzen, w tym sytuowania trwatych
ogrodzen na zorganizowanych terenach
narciarskich, stanowigcych tereny zielone o duzych
warto$ciach krajobrazowych, w ciggu catego roku,
czy ogrodzen o monstrualnej wysokosci 5 m,
bytoby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja fadu przestrzennego.
Natomiast z przedmiotu ustalen projektu uchwaty sa
wylaczone ogrodzenia zabezpieczajace stanowigce
realizacje obowiazku nalozonego przepisami
odrebnymi (tj. ktorych konieczno$¢ usytuowania,
rodzaj i cechy wynikaja z przepiséw odrebnych).
Ochrona  spojnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
potozonych w bliskosci parku narodowego.

W projekcie uchwaly przyjeto generalng zasadg
stosowania materiatow naturalnych, a nie ich
imitacji. Dopuszczenie  stosowania  imitacji
materialow naturalnych byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Rozszerzenie rodzajow wyjatkow od obowigzku
dostosowania do zakazow, zasad 1 warunkow
ustalonych  uchwata, byloby sprzeczne =z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.
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14.

04.03.2022.

Polskie Tatry S.A.

Zarzqd Spotki POLSKIE TATRY S.A. dzigkuje za uwzglednienie czesci
naszych wnioskow dotyczqcych zmian w projekcie ww. uchwaty.
Jednoczesnie, podtrzymujqgc argumentacje (...), Zarzqd zwraca uwage
na kilka nowo zaistniatych kwestii, ktore warte sq poddania kolejnej
analizie i uwzglednienia ich w koricowym projekcie tzw. ,,uchwaty
krajobrazowej”.

Biorgc pod uwage powyzsze, Zarzqd wnioskuje o:

- Dopuszczenie na nieruchomosciach zabudowanych znaczgcym
obiektem sportowym lub obiektem instytucji kultury, tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych niestanowigcych szyldow w
formie wolnostojgcej o gabarytach dla orientacji poziomej:
szerokosci maks. 6m i wysokosci maks. 3m o powierzchni ekspozycji
reklamy maks. 18m? lgcznie.

Instytucje kultury majq gtownie na celu: wychowywanie i edukowanie
poprzez kultureg, a obiekty sportowe propagowanie aktywnego tryb
zycia. Dlatego tez typu obiekty powinny mieé¢ wigkszqg mozliwosé
zaprezentowania swojej dziatalnosci, a zwigkszenie gabarytow
powierzchni ekspozycji reklamy z 12m? do 18m? lqcznie, nie powinno
zaburzy¢ ogolnej estetyki krajobrazu i jednoczesnie zapewni szerszy
przekaz pro-edukacyjny.

- Dopuszczenie sytuowania kierunkowskazow reklamowych w formie
wolnostojgcej dla formy zbiorczej o wysokosci maks. 3,5 m, w tym
wysokos¢ powierzchni ekspozycji reklamy maks. 3m.

Spotka POLSKIE TATRY S.A. zarzqdza kilkoma obiektami, dlatego
tez na jednym terenie koniecznym jest zawarcie kilku informacji na
jednym kierunkowskazie reklamowym. Biorqc pod uwage rozne
wielkosci logotypow i stopien ich skomplikowania, przy prezentacji
graficznej - aby czytelnie i estetycznie wyeksponowaé pojedynczq
informacje na kierunkowskazie reklamowym, nalezy przyjgé
optymalng wysokos¢. Stqd tez zwigkszenie wysokosci kierunkowskazu
z 3 mdo 3,5 m oraz wysokosci powierzchni ekspozycji reklamy z 2,5m
do 3 m jest zasadne i zapewni odpowiedni przekaz informacji.

- Wprowadzenie pojecia ,, witryna w formie zbiorczej ”, czyli elementu
kliku witryn obok siebie stanowigcych catosé, ptasko na elewacji w
strefie parteru i powyzej parteru budynku.

Budynki wielkogabarytowe o kubaturze przekraczajgcej 400 m?
powierzchni zabudowy, powinny by¢ uwzglednione w w/w uchwale,
poniewaz mogq posiadac duzq powierzchnig przeszklen. Dlatego tez,
Zarzqd Spotki wnioskuje o wziecie pod uwage proponowanej kwestii
i dopuszczenie mozliwosci ekspozycji do 20% powierzchni ,, witryny
w formie zbiorczej”, bedqgcej elementem elewacji. W zwigzku z
powyzszym zasadnym jest dopuszczenie prezentacji dwoch szyldow
stanowigcych catos¢ ekspozycji, zarowno w obrebie parteru jak i
powyzej parteru w witrynie w formie zbiorczej.

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 14
— nieuwzgledniona.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby,
rodzajow i gabarytow, majg na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego.

Istotne jest uspokojenie odbioru przestrzeni
wizualnej Zakopanego, m.in. poprzez ograniczenie
liczby i gabarytow t.r.i.u.r.

O dzialalnoéci prowadzonej na nieruchomosci

informuja  szyldy. Dopuszczenie sytuowania
tr.iur. niestanowigcych szyldow na
nieruchomosciach ~ zabudowanych  znaczacym

obiektem sportowym lub obiektem instytucji
kultury jest wyrazem promocji sportu i kultury
(poprzez mozliwos¢ reklamy np. sponsorow,
mecenaséw), jako dwoch gléwnych rodzajow

dziatalnosci majacych stanowi¢ o tozsamosci
Zakopanego. Jednak dopuszczenie wigkszych
gabarytow  tr.i.ur. niestanowigcych szyldow

byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacjg tadu przestrzennego.

Dopuszczenie wigkszej wysokosci
kierunkowskazow  reklamowych ~w  formie
wolnostojacej bytoby sprzeczne z zatozeniami
projektu uchwaly i skutkowatoby pogorszeniem
jakosci przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
szyldow, czym skutkowatoby m.in. wprowadzenie
pojecia ,,witryny zbiorczej”, byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowatoby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Przy czym, zgodnie z § 2 ust. 1 pkt 32 projektu
uchwaly, przez witryn¢ nalezy rozumie¢ okno
wystawowe w strefie parteru, stuzace ekspozycji
towardw lub prezentacji ustug lokalu, w ktorym
prowadzona jest dziatalno$¢, rozumiane tacznie
jako ptaszczyzna szklenia oraz przestrzen zawarta
pomiedzy ptaszczyzna szklenia a rownolegta do niej
wyobrazong plaszczyzna wyznaczong  przez
wewngtrzne krawedzie oSciezy, a takze drzwi do
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- Wprowadzenie modyfikacji do zapisu w § 10, pkt. 8, ust. 1 w
szczegolnosci dotyczy zakazu sytuowania tablic reklamowych i
urzqdzen reklamowych, nie stanowigcych szyldow na obiektach
objetych ochrong konserwatorskq.

Spotka POLSKIE TATRY S.A. jest w posiadaniu obiektow, ktore sq
objete ochrong konserwatorskq. Dlatego tez, umieszczenie subtelnej
informacji zwigzanej z postaciq historyczng, historig budynku - w
ktorym byta prowadzona pierwotna dziatalnosé, na tablicy Ilub
urzqdzeniu  reklamowym  jest  zasadnym — argumentem  do
wprowadzenia w/w modyfikacji. Dopasowanie si¢ do architektury,
charakteru obiektu oraz wkomponowanie powyzszej informacji w jego
bryle, przy zastosowaniu formy azurowej, bedzie tworzyé calosé.
W szczegolnosci, ze Spotka nie zamierza informowaé o dziatalnosci
nowej, tylko powyzsze ma na celu propagowanie historii, ktora jest
wazna i istotna zarowno dla lokalnej jak i szerszej spotecznosci.

- W projekcie uchwaty w § 12, pkt. 3, ust. 1, ktory dopuszcza
sytuowanie szyldow na elewacjach powyzej strefy parteru, rownolegle
do elewacji, ptasko na Scianie w formie azurowej, wskazany jest
konkretny zakres wysokoSci budynku, ktory w opinii Zarzgdu Spotki
nie jest wystarczajgcym parametrem do zapewnienia prawidlowego
przekazu informacji.

Aqua Park Zakopane, to budynek wielkogabarytowy, elewacja na
ktérej znajduje sie obecnie szyld to okoto 528 m’ powierzchni.
Dlatego, tak jak wnioskowalismy w pismie z dnia 01.02.2021r.,
zastosowanie parametrow wysokosci budynku nie rozwigzuje
przedstawionego problemu. Dla obiektow o wysokosci do 12m, ale za
to bardzo szerokich (czyli kubatura przewyzszajgca 400 m?) w
obecnym projekcie uchwaly zastosowanie maks. szerokosSci szyldu
tylko do 20 m, zaburzy proporcje ekspozycji wizualnej. Dlatego biorgc
pod uwage powyisze, Zarzqd Spotki proponuje wprowadzié
rozwigzanie w formie uzycia 10% powierzchni wielkosci szyldu w
stosunku do powierzchni elewacji budynku.

Zarzqd Spotki POLSKIE TATRY S.A. rozumie zatozenia wynikajgce z
uchwaly krajobrazowej, ktora wprowadzi tad i standardy
uporzgdkowania przestrzeni publicznej Zakopanego, w szczegolnosci
wobec nadmiernego wykorzystywania reklam i  przekazow
informacyjnych. Usunigcie  wielkogabarytowych  bilbordow
spowoduje, ze obszar przestrzeni publicznej Zakopanego stanie sig
estetyczny i uporzgdkowany, zapobiegajgc przy tym dalszemu
szerzeniu przytlaczania pigkna krajobrazu. Rownoczesnie reklama
przemyslana, uzyta w sposob profesjonalny i odpowiedni, zgodna z
zapisami tresci uchwaly, bedzie wplywaé na poprawe wizerunku przy
umozliwieniu swobody dzialalnosci gospodarczej.

takiego lokalu. Tym samym nie mieszczg si¢ w
definicji witryny $ciany zbudowane ze szkla lub
powierzchnie przeszklen, niebgdace w istocie
witrynami.

W projekcie uchwaly przyjeto generalny zakaz
sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych szyldow na
obiektach i obszarach  objetych  ochrona
konserwatorska oraz na obszarach parkow
kulturowych. Przy czym na takim obiekcie mozna
bedzie sytuowal szyldy, zgodnie z przepisami
uchwaly. Wprowadzenie zmian w tym zakresie
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby ostabieniem ochrony obiektow i
obszarow objetych ochrong konserwatorska oraz
parkéw  kulturowych, pogorszeniem jakosci
przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Natomiast zgodnie z art. 37c pkt 1 ustawy o p.i.z.p.,
przepiséw_dotyczacych reklam nie stosuje si¢ do

upowszechniania _informacji wylgcznie trwale
upami¢tniajgcej osoby, instytucje lub wydarzenia.

Dopuszczenie wigkszych gabarytow szyldow na
elewacjach powyzej strefy parteru bytoby sprzeczne
z zalozeniami projektu uchwaty i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.
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UWAGI ZGLOSZONE DO PROJEKTU UCHWALY WYLOZONEGO PO RAZ TRZECI DO PUBLICZNEGO WGLADU

(wytozenie w dniach od 15 lipca 2022 r. do 17 sierpnia 2022 r., wnoszenie uwag do dnia 31 sierpnia 2022 r.)

15.

25.08.2022.

Tatrzanska Izba
Gospodarcza

,,0gloszone przez Pana konsultacje spoleczne w jakze waznej sprawie
tzw. uchwaly krajobrazowe;j (...) sa zar6wno w formie jak i terminie
niefortunne  Termin trzeciego wylozenia projektu ze wzgledu na
sezon wakacyjny kiedy wigkszo§¢ mieszkancow, w tym
przedsigbiorcow jest zajetych obstuga ruchu turystycznego chyba nie
jest przypadkowy. Sposob konsultacji poprzez jedynie ogloszenie ich
na stronie internetowej urzedu bez kampanii informacyjnej i
skierowania ich do szerokiego grona odbiorcéw jest dalece
niewystarczajacy.

Dlatego w imieniu Tatrzanskiej 1zby Gospodarczej domagamy si¢
przedtuzenia ich terminu do 30.10.2022 oraz poszerzenie zakresu
konsultacji z obecnej formuly na otwarte spotkania dla mieszkancow,
przedsigbiorcow 1 wszystkich  zainteresowanych  tadem
przestrzennym w naszym Miescie.

Jednoczeénie odnoszac si¢ do projektu wspomnianej uchwaty w
sprawie uporzadkowania przestrzeni naszego Miasta ujrzeliSmy
dokument, ktory budzi wiele kontrowersji. Jest nieczytelny, bardzo
skomplikowany 1 zawierajacy wiele =zapisow trudnych do
zaakceptowania zaréwno z punktu widzenia ochrony walorow
krajobrazowych, przyrodniczych i kulturowych oraz interesow
przedsigbiorcow i mieszkancow.

Co najgorsze przyjeta forma konsultacji nie przyniosta oczekiwanego
rezultatu. Praktycznie nikt nie wie o projekcie tej uchwatly, a
konsekwencje jej wprowadzenia w tym finansowe bezposrednio
odczuja przedsigbiorcy i mieszkancy.

Samo ,zawieszenie” projektu z informacja o konsultacjach
spotecznych na stronie Urzgdu Miasta nie jest sposobem na dotarcie
do zainteresowanych, czyli nas mieszkancow.

Jak si¢ okazuje dwukrotne ,,wylozenie" projektu przyniosto marne
rezultaty konsultacji spotecznych. Uwagi do pierwszego projektu
ztozyto 5 firm i 1 organizacja pozarzadowa, do drugiego 3 firmy i 2
organizacje pozarzadowe. Zgtoszono razem 110 uwag do projektu, w
tym nie uwzgledniono 80 uwag, uwzgledniono 19 uwag, 11
zakwalifikowano jako nie spetniajace kryteriow uwag do projektu.
Wiyniki tych konsultacji mowig same za siebie.

Bez wspdlnie wypracowanego projektu nie ma co liczy¢ na aprobate
spoteczng i dostosowanie do wymogéw uchwaly. Mamy juz
doswiadczenia z Parkiem Kulturowym ul. Krupéwki i prawem, ktore

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 15
— nieuwzgledniona.

Tryb i etapy sporzadzenia uchwaly krajobrazowej
okresla przepis art. 37b ustawy o p.i.z.p. Nawigzuja
one charakterem do procedury opracowywania
miejscowych planow zagospodarowania
przestrzennego, sa jednak uproszczone.

Zgodnie z cyt. przepisem projekt uchwaty podlega
konsultacjom w formie opiniowania i uzgadniania z
okres§lonymi organami (por. art 37b ust. 2 pkt 3-7)
oraz wylozenia do publicznego wgladu, takze przez
udostgpnienie w Biuletynie Informacji Publiczne;,
na okres conajmniej 21 dni, zmozliwoscia
wnoszenia uwag w czasie wylozenia i przez okres
14 dni po zakonczeniu okresu wylozenia (por. art
37b ust. 2 pkt 8).

Sporzadzenie projektu uchwaty krajobrazowe;j jest
faktem powszechnie znanym. Procedura toczy si¢
od kilku lat, projekt uchwaly byl trzykrotnie
wylozony do publicznego wgladu, w réznych
miesigcach, wniesiono do niego facznie
kilkadziesigt uwag.

Organ wielokrotnie informowat o tym fakcie,
procedurze, wylozeniach, mozliwosci i terminach
wnoszenia uwag, w sposob szeroko wykraczajacy
poza unormowany ustawg o p.i.z.p. Tj. nie tylko w
prasie lokalnej, przez obwieszczenie oraz
udostepnienie informacji w Biuletynie Informacji
Publicznej na swojej stronie podmiotowej, a takze
w internecie, ale rowniez w mediach internetowych
i prasowych, o wytozeniach i mozliwos$ci sktadania
uwag pisat takze ,,Tygodnik Podhalanski”.

O dostgpnosci do informacji w przedmiotowym
temacie moze $wiadczy¢ np. fakt, ze Tatrzanska
Izba Gospodarcza ztozyta uwagi zar6wno na etapie
drugiego, jak i trzeciego wylozenia projektu
uchwaly do publicznego wgladu.

Projekt uchwaty jest czytelny i spdjny, natomiast
dotyczy skomplikowanej w swej istocie materii tadu

nie dziata. Dowodem na to jest dzisiejszy obraz Krupowek. przestrzennego. Projekt uchwaly nie odbiega
Jestesmy zaniepokojeni brakiem dziatan informacyjnych i taka forma stopniem skomplikowania od uchwat
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konsultacjispotecznych, ,,cichymi” metodami wprowadzenia uchwaty.
Czyzby obawial si¢ Pan konfrontacji spotecznych, spotkan z
mieszkancami, wystuchania réznych zainteresowanych stron?

Bez wspolnego dopracowania tak waznej uchwaty dla catego Miasta
jej wprowadzenie nie ma najmniejszego sensu.”

krajobrazowych obowiazujacych w innych gminach
w Polsce.

16.

29.08.2022.

Towarzystwo Opieki
nad Zabytkami
Oddziat Podhalanski im.
Stanistawa Witkiewicza
w Zakopanem

1.

,,84 ust. 1 pkt 1 Projektu: Przepisow dziatu Il — rozdziat Il i IlI — nie
stosuje sig do reklam sytuowanych: 1) jako oferty zbycia lub wynajmu
w miejscu lokalizacji przedmiotu oferty, jednak maks. jednej oferty o
powierzchni ekspozycji reklamy maks. 3 m? dla jednego zbywanego
lub wynajmowanego lokalu, budynku lub nieruchomosci, na czas nie
dtuzszy niz 90 dni tgcznie w ciggu roku (...).

Komentarz: Przepis w przedstawionym wyzej brzmieniu umozliwia
przedmiotowe wylaczenie norm dziatu II — rozdziatu II i III Projektu,
co do ofert zbycia lub wynajmu w miejscu lokalizacji przedmiotu
oferty — maksymalnie 3 m? dla jednego zbywanego lub
wynajmowanego lokalu, budynku lub nieruchomosci, na czas nie
dluzszy niz 90 dni tacznie w ciggu roku. Po pierwsze, norma
zakre§lona w przedstawiony w Projekcie sposob, spowoduje, ze
regulacji co do sytuowania reklam nie bedzie stosowana — migdzy
innymi — do ofert najmu krdotkoterminowego. Legalne pozostang
wowczas wyswietlacze o zmiennej treSci — na przyktad: Wolne
pokoje. Co wigcej, przedmiotowa konstrukcja przepisu pozwoli
zakrywa¢ elewacj¢ obiektow budowlanych w trakcie robot
budowlanych wielkoformatowa reklama wskazujaca na sprzedaz
wyodrebnionych w niej lokali. Zapis zredagowany w zaproponowany
w Projekcie sposob pozwala bowiem na interpretacj¢, w mysl ktorej
na 30 lokali, dopuszczalna jest reklama o powierzchni 90 m? (3 m? x
30). Nadto, niejednoznaczny jest zapis: (...) w miejscu lokalizacji
przedmiotu oferty (...). Wydaje si¢, ze nie bylaby pozbawiong
podstawy wyktadnia, zgodnie z ktora przez miejsce miatoby oznaczad
chociazby miejscowo$é. Tym samym — dla przykladu —
dopuszczalnym byloby usytuowanie reklamy hotelu (najem
krotkoterminowy) z dala od obiektu, w ktorym ushugi faktycznie
sg $wiadczone. Wreszcie zapis o 90 dniach tacznie w ciggu roku
oznacza mozliwos$¢ nieprzerwanego usytuowania reklamy od dnia 2
pazdziernika do dnia 1 kwietnia.

Propozycja zmiany: Przepisow dziatu Il — rozdzial II i IIl — nie
stosuje si¢ do reklam sytuowanych: 1) jako oferty sprzedazy,
usytuowanych na nieruchomosci, ktorej dotyczq, jednak maks. jednej
oferty o powierzchni ekspozycji reklamy maks. 3 m’ dla jednej
nieruchomosci lub jej wyodrebnionej czesci, przy czym przy ofercie
obejmujgcej wiecej niz jedng nieruchomosé lub jej wyodrebniong
czes¢, wskazana wyzej powierzchnia ekspozycji reklamy nie ulega

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 16
— nieuwzgledniona.

1.

Istnieja interpretacje przepisOw prawnych, zgodnie
z ktorymi oferty zbycia lub wynajmu, zwlaszcza te
niezawierajace nazwy czy logo, nie stanowia
reklamy i mogtyby tak czy inaczej pozostawac poza
zakresem ustalen uchwaly krajobrazowej. W opinii
organu stanowia one reklame, zatem pierwotnie
wylaczono okreslone oferty ze stosowania
przepiséw uchwaty, by wyeliminowac¢ watpliwosci.
Miejsce oznaczato nieruchomos$¢, a przepisow
uchwaly nie nalezato stosowa¢ do jednej oferty na
jednej nieruchomosci. Oferty nie miaty dotyczyé
wynajmu krétkoterminowego.

W wyniku szeregu analiz, w tym analiz zloZonych
uwag, projekt uchwaty w ostatecznym brzmieniu
nie zawiera wylaczenia ze stosowania przepisow
uchwaly dla reklam sytuowanych jako oferty zbycia
lub wynajmu.

2.

Dopuszczenie stosowania innej kolorystyki dla
uzytkowych obiektow matej architektury stuzacych
rekreacji codziennej, stanowigcych wyposazenie
placow zabaw, ogrodkow jordanowskich i sitowni
plenerowych, jest podyktowane wzgledami
bezpieczenstwa dla uzytkownikéw takich obiektow.
Podobne dopuszczenia funkcjonuja w uchwatach
krajobrazowych obowigzujacych w innych gminach
w Polsce, np. w Krakowie.

3.

Wiele robét  budowlanych skutkujacych
powstaniem obiektow lub urzadzen nie wymaga
pozwolenia na budowe¢ ani zgloszenia, natomiast
tereny robot sa grodzone na czas ich prowadzenia.
Dodatkowo przepisy z zakresu prawa budowlanego
sg zmieniane — zauwazalny jest trend ich stopniowej
liberalizacji — i katalog takich obiektow lub
urzadzen caly czas si¢ powigksza, stad takie
brzmienie przepisu projektu uchwaty.
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powiekszeniu, na czas nie dluzszy niz 90 nastepujgcych po sobie dni
i nie dtuzej niz 90 dni w ciggu roku (...).”

2.

»87 ust. 4 pkt S5 Projektu: dla obiektow malej architektury
okreslonych w § 6 pkt 1 dopuszcza sie stosowanie materiatow innych
niz okreslone w pkt 2 oraz kolorystyki innej niz okreslona w pkt 3, w
tym jaskrawej kolorystyki.

Komentarz: W ocenie TOnZ brak jest uzasadnienia dla odst¢pstwa
od zakazu stosowania jaskrawej kolorystyki w przypadku obiektow
okreslonych w § 6 pkt 1 Projektu, a dopuszczenie kolorystyki innej
niz wskazana w §7 ust. 4 pkt 2 Projektu jest wystarczajace ze wzgledu
na ich funkcje.

Propozycja zmiany: dla obiektow malej architektury okreslonych w
$ 6 pkt 1 dopuszcza sie stosowanie materiatow innych niz okreslone
w pkt 2 oraz kolorystyki innej niz okreslona w pkt 3.

3.

89 ust. 1 pkt 3 Projektu: Dopuszcza sig sytuowanie wylgcznie
nastepujgcych  tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych,
niestanowigcych — szyldow, na obiektach budowlanych oraz
urzgdzeniach budowlanych i technicznych (...) na tymczasowych
ogrodzeniach terenow robot budowlanych — wylgcznie od frontu
dziatki:

Komentarz: Poj¢cie robot budowlanych nie oznacza a priori ich
zgodnosci z przepisami prawa budowlanego. Na wzor uchwaty Rady
Miasta Krakowa, TOnZ proponuje odwotanie do robot budowlanych
prowadzonych na podstawie zgloszenia, albo ostatecznej decyzji w
przedmiocie pozwolenia na budowe, o ile te s3 wymagane. Warto przy
tym zwazyé, ze samo wzniesienie ogrodzenia moze juz stanowié
roboty budowlane, a teren, na ktdrym zostato ono posadowione jest
przez to terenem robdt budowlanych. W tego konsekwencji mozliwa
jest paradoksalna sytuacja, w ktorej dopuszczalne jest wzniesienie
ogrodzenia wylacznie celem umieszczenia na nim reklamy. Co przy
tym istotne, przepis o wskazanym wyzej brzmieniu nie odwotuje si¢
do czasu trwania robot budowlanych, z czego mozna wywodzi¢, ze
dopuszczalne jest pozostawienie reklam na ogrodzeniach rowniez po
ich zakonczeniu.

Propozycja zmiany: Dopuszcza sie  sytuowanie  wylgcznie
nastepujgcych  tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych,
niestanowigcych — szyldow, na obiektach budowlanych oraz
urzgdzeniach budowlanych i technicznych (...) na tymczasowych
ogrodzeniach terenow robot budowlanych, prowadzonych na
podstawie ostatecznej decyzji w przedmiocie pozwolenia na budowe,
albo zgloszenia, o ile te sg wymagane — przez czas trwania tych robot
— wylgcznie od frontu dziatki (...)”

Dopuszczenie sytuowania tr.iur. na
tymczasowych  ogrodzeniach terendw  robot
budowlanych dotyczyto legalnie prowadzonych
robot budowlanych. Projekt uchwaly zawiera
przepisy mowigce o tym, ze dopuszczenie
sytuowania t.r.i.u.r. na obiektach budowlanych oraz
urzadzeniach budowlanych i technicznych dotyczy
wylacznie obiektow i1 urzadzen zrealizowanych
legalnie w rozumieniu przepisOw odrgbnych, w
szczegllnoscei z zakresu prawa budowlanego (por. §
5 ust. 1 pkt 2 projektu uchwaty).

Zgodnie z przepisem § 13 projektu uchwaly,
dopuszczone jest sytuowanie ogrodzen wylacznie
na zasadach 1 warunkach ustalonych w rozdziale I11.
Natomiast przepis § 14 ust. 2 pkt 1 projektu uchwaty
zawiera ograniczenie czasu sytuowania
tymczasowych ogrodzen terenow robot
budowlanych — wylacznie na czas wykonywania
rob6t budowlanych.

W opinii organu, jezeli beda prowadzone nielegalne
roboty budowlane, to same w sobie stanowi¢ beda
one problem, o wiele wigkszy niz np. tablica
reklamowa na ich tymczasowym ogrodzeniu.
Stwierdzanie nielegalno$ci prowadzenia robot
budowlanych nalezy do wilasciwosci rzeczowej
organdéw nadzoru budowlanego.

W wyniku szeregu analiz, w tym analiz ztozonych
uwag, projekt uchwaty w ostatecznym brzmieniu
nie  dopuszcza  sytuowania  tr.iur. na
tymczasowych  ogrodzeniach terendw  robot
budowlanych.

4.

Proponowany przepis bylby nieprecyzyjny, a
ukrycie elementow konstrukcyjnych t.r.i.u.r. czgsto
nie byloby mozliwe. Natomiast projekt uchwaty
zawiera przepisy dotyczace materiatdw i
kolorystyki  elementow  konstrukcyjnych i
zamocowan t.r.i.u.r. niestanowigcych szyldow (por.
§ 8 ust. 2).

5.

Liczba szyldow dopuszczonych do sytuowania dla
kazdego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ na
danej nieruchomosci, zostala okreslona w
wywazony  sposob, stanowigcy  kompromis
pomiedzy interesem prywatnym i publicznym,
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4.

»-810 ust. 3 Projektu: Dla tablic reklamowych i urzqdzen
reklamowych, niestanowigcych szyldow, sytuowanych na obiektach
budowlanych oraz urzqdzeniach budowlanych, nakazuje sie (...)
Komentarz: Celem zabezpieczenia walorow estetycznych obiektow
budowlanych oraz urzadzen budowlanych, a takze krajobrazowych,
TOnZ proponuje nakazanie ukrycia elementéow konstrukcyjnych
tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych niestanowiacych
szyldow.

Propozycja zmiany: Dla tablic reklamowych i wurzqdzen
reklamowych, niestanowigcych szyldow, sytuowanych na obiektach
budowlanych oraz urzgdzeniach budowlanych, nakazuje sie ukrycie
ich elementow konstrukcyjnych.”

5.

»812 ust. 1 pkt 1 lit. a) Projektu: Dopuszcza sie sytuowanie
wylqcznie nastgpujgcych szyldow na elewacjach w strefie parteru,
rownolegle do elewacji (...) ptasko na scianach w polu szyldowym (...)
na jednym budynku maks. trzy szyldy tego rodzaju dla kazdego
podmiotu prowadzgcego dziatalnos¢ na danej nieruchomosci,
Komentarz: W ocenie TOnZ, zwazywszy wzgledy krajobrazowe, a
nadto poréwnujac tres¢ uchwat podjetych w innych polskich gminach,
brak jest uzasadnienia dla dopuszczenia wigcej, anizeli jednego
szyldu danego rodzaju, dla kazdego podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ na danej nieruchomosci.

Propozycja zmiany: Dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie
nastepujgcych szyldow na elewacjach w strefie parteru, rownolegle
do elewacji (...) ptasko na scianach w polu szyldowym (...) na jednym
budynku maks. Jeden szyld tego rodzaju dla kazdego podmiotu
prowadzgcego dziatalnos¢ na danej nieruchomosci,”

6.

»812 wust. 3 Projektu: Dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie
nastepujgcych szyldow na elewacjach powyzej strefy parteru,
rownolegle do elewacji (...)

Komentarz: Zwazywszy wzgledy krajobrazowe TOnZ proponuje
wylaczenie mozliwosci sytuowania szyldow powyzej strefy parteru.
Propozycja zmiany: Zakazuje si¢ sytuowania szyldow na elewacjach
powyzej strefy parteru.”

7.

812 ust. 7 pkt 1 Projektu: Dopuszcza sie sytuowanie wylqcznie
nastepujgcych szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych
petnigcych  funkcje ustugowe i innych obiektach ustugowych
nieposiadajqcych  elewacji, w  tym wiatach i stoiskach
wystawienniczych (...) na jednym obiekcie maks. dwa szyldy (...)

dostosowany do specyfiki i krajobrazu kulturowego
Zakopanego.

Nalezy pamigtac, ze czgsto sama nazwa dziatalnosci
sktada si¢ z dwoch-trzech wyrazow (np. ,,Hotel
Kasprowy Wierch”, ,Pensjonat Bialy Slad”,
»Restauracja  Gazdowo  Kuznia”, ,Pijalnia
Czekolady E. Wedel”), ktore z uwagi na charakter
elewacji moga by¢ usytuowane na rdéznych
no$nikach stanowigcych odrgbne szyldy w
rozumieniu przepisow prawa. A przeciez szyld w
rozumieniu przepisow prawa to nie tylko nazwa
dziatalnosci, ale wszelkie inne t.r.i.u.r. informujace
o dzialalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktorej si¢ znajduja, jak np. przedstawienie menu lub
asortymentu ustug.

6.

Ograniczenie sytuowania szyldow wylacznie do
strefy parteru oznaczaloby brak mozliwosci
pokazania glownej funkcji lub dziatalnosci
prowadzonej w budynku, na szyldzie usytuowanym
w gornej czeSci jego elewacji (np. ,.hotel”,
aquapark”, ,,Szymonek™). Byloby to zbyt daleko
idace ograniczenie. Sytuowanie szyldow powyzej
strefy parteru jest bardzo ograniczone — do jednego
lub maks. dwoch szyldow tego rodzaju na jednym
budynku tacznie (a nie dla kazdego podmiotu
prowadzacego dziatalno$¢ w budynku). Dodatkowo
szyldy sytuowane réwnolegle do elewacji powyzej
strefy parteru musza posiada¢ form¢ azurowa.
Natomiast projekt uchwaty zakazuje sytuowania
szyldow na dachach.

7.

Liczba szyldow dopuszczonych do sytuowania na
tymczasowych obiektach budowlanych pelnigcych
funkcje ushlugowe i innych obiektach ustugowych
nieposiadajacych elewacji, w tym wiatach i
stoiskach wystawienniczych, byla okreslona przy
zatozeniu, ze takim obiektem moze by¢ np. myjnia
samochodowa lub inne do§¢ duze obiekty, czesto
zlokalizowane przy ulicy — pierwotnie dopuszczono
maks. dwa szyldy ptasko na obiekcie, dostrzegajac
celowo$¢ ich usytuowania np. z dwodch stron
obiektu, dla widocznosci przejezdzajacych i
przechodzacych z tych dwoch stron.
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Komentarz: Zwazywszy wzgledy krajobrazowe, TOnZ proponuje
maksymalnie jeden szyld.

Propozycja zmiany: Dopuszcza sie sytuowanie wylqcznie
nastepujgcych szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych
petnigcych  funkcje ustugowe i innych obiektach ustugowych
nieposiadajgcych  elewacji, w  tym wiatach i stoiskach
wystawienniczych (...) na jednym obiekcie maks. Jeden szyld (...)”

8.

813 ust. 1 Projektu: Dopuszcza sig sytuowanie maks. dziesieciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzqcy dziatalnos¢ na danej
nieruchomosci, w tym maks. pieciu szyldow na jednym obiekcie
budowlanym — przy uwzglednieniu  dodatkowych  ograniczen
liczbowych naktadanych na ich poszczegolne rodzaje przepisami §
12.  Ograniczenie to nie dotyczy szyldow na pojazdach
Sfunkcjonujgcych osobowych kolei linowych oraz stanowigcych
wyposazenie ogrodkow gastronomicznych.

Komentarz: W ocenie TOnZ propozycja stanowi niczym
nieuzasadniong multiplikacj¢ szyldow — ze szkoda dla krajobrazu, jak
i czytelnosci kazdego z szyldow z osobna. Stad propozycja
ograniczenia do jednego szyldu dla kazdego obiektu budowlanego na
nieruchomosci.

Propozycja zmiany: Dopuszcza si¢ sytuowanie maks. dziesieciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzqcy dziatalnos¢ na danej
nieruchomosci, w tym maks. jednego szyldu na jednym obiekcie
budowlanym — przy uwzglednieniu  dodatkowych  ograniczen
liczbowych naktadanych na ich poszczegdlne rodzaje przepisami §
12.  Ograniczenie to nie dotyczy szyldow na pojazdach
Sfunkcjonujgcych osobowych kolei linowych oraz stanowigcych
wyposazenie ogrodkow gastronomicznych.”

9.

813 ust. 3 Projektu: Dopuszczenie sytuowania szyldow na
obiektach  budowlanych  oraz  urzqdzeniach  budowlanych
i technicznych — dotyczy — wylgcznie  obiektow i urzgdzen
zrealizowanych  legalnie w rozumieniu przepisow odrebnych, w
szczegolnosci z zakresu prawa budowlanego.

Komentarz: Pojecie legalnosci nie jest wystarczajaco jednoznaczne
— wymaga  przeprowadzenia  stosownego  postepowania
administracyjnego — az do chwili, gdy decyzja stanie si¢ ostateczna.
Wezesniejsze okreslenie obiektu lub urzadzenia jako zrealizowanego
nielegalnie nie odnajduje podstaw prawnych.

Propozycja zmiany: Dopuszczenie sytuowania szyldow na
obiektach  budowlanych  oraz  urzqdzeniach  budowlanych
i technicznych — dotyczy wylgcznie obiektow i urzgdzen
zrealizowanych na podstawie ostatecznej decyzji w przedmiocie

Nalezy pamigtac, ze czgsto sama nazwa dziatalnosci
sktada si¢ z dwoch-trzech wyrazow, ktore z uwagi
na charakter elewacji moga by¢ usytuowane na
r6znych nosnikach stanowigcych odrebne szyldy w
rozumieniu przepisow prawa. A przeciez szyld w
rozumieniu przepisow prawa to nie tylko nazwa
dziatalno$ci, ale wszelkie inne t.r.i.u.r. informujace
o dzialalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktorej si¢ znajduja.

W wyniku szeregu analiz, w tym analiz ztozonych
uwag, projekt uchwaly w ostatecznym brzmieniu
dopuszcza sytuowanie jednego szyldu na jednym

obiekcie — w tym zakresie uwaga jest
bezprzedmiotowa.
8.

Liczba szyldow dopuszczonych do sytuowania dla
kazdego podmiotu prowadzacego dziatalno$é na
danej nieruchomosci, zostala okreSlona w
wywazony  sposob, stanowigcy  kompromis
pomiedzy interesem prywatnym i publicznym,
dostosowany do specyfiki i krajobrazu kulturowego
Zakopanego.

Nalezy pamigtac, ze czesto sama nazwa dziatalnosci
sktada si¢ z dwoch-trzech wyrazéw (np. ,,Hotel
Kasprowy Wierch”, ,Pensjonat Bialy Slad”,
»Restauracja  Gazdowo  Kuznia”, ,Pijalnia
Czekolady E. Wedel”), ktore z uwagi na charakter
elewacji moga by¢ usytuowane na rdéznych
no$nikach stanowigcych odrgbne szyldy w
rozumieniu przepisdw prawa. A przeciez szyld w
rozumieniu przepisow prawa to nie tylko nazwa
dziatalno$ci, ale wszelkie inne t.r.i.u.r. informujace
o dzialalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktorej si¢ znajduja.

Dla ochrony tadu przestrzennego projekt uchwaty
wprowadza wiele ustalen dotyczacych sytuowania
szylddw na obiektach budowlanych. Oprocz
ograniczen liczbowych i gabarytowych sg to m.in.
ograniczenia  dotyczace  konieczno$ci  ich
sytuowania w sposob niezastaniajacy detalu
architektonicznego czy zachowania odleglosci ich
skrajnych elementow od krawedzi elewacji,
otwordéw okiennych itp.

9.
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pozwolenia na budowe, albo zgloszenia, o ile sq one wymagane, a
nadto zgodnie z przepisami ustawy o drogach publicznych.”

10.

»817 pkt 1 Projektu: Dla istniejgcych w dniu wejscia w Zycie
uchwaty obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzqdzen
reklamowych oraz ogrodzen — ustala sie obowiqzek dostosowania do
zakazow, zasad i warunkow ustalonych uchwalg, w terminie 18
miesigcy od dnia wejscia w zZycie uchwaty, z wyjgtkiem: 1) obiektow
malej architektury (...) b) usytuowanych na terenach zabudowy
ustalonych w obowigzujgcych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego, lub c) objetych ochrong
konserwatorskq, lub d) kultu religijnego, lub e) posqgow, fontann,
wodotryskow, lub f) uzytkowych stuzqcych rekreacji codziennej,
stanowigcych wyposazenie placow zabaw, ogrodkow jordanowskich
i sitowni plenerowych — ktore nie wymagajq dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkow okreslonych w uchwale (...)
Komentarz: Watpliwosci interpretacyjne stwarza sformutowanie: nie
wymagajq dostosowania do zakazow, zasad Ilub warunkow
okreslonych w uchwale. Majac na wzgledzie postulat rowno$ci wobec
prawa, jedynym akceptowalnym rozumieniem tego przepisu wydaje
si¢ wylaczenie konieczno$ci dostosowania do zakazow, zasad i
warunkéw ustalonych uchwata, obiektoéw malej architektury, ktore
spelniaja sformutowane nig wymogi (z oczywistym wylaczeniem z lit.
a). W ocenie TOnZ nie odnajduje uzasadnienia okres 18 miesiecy na
dostosowanie do regulowanych Projektem zasad. Na wzor uchwaty
Rady Gminy KoScielisko, gdzie specyfika krajobrazu jest podobna,
TOnZ proponuje okres 12 miesigcy.

Propozycja zmiany: Dla istniejgcych w dniu wejscia w zycie
uchwalty obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzqdzen
reklamowych oraz ogrodzen — ustala sie obowigzek dostosowania do
zakazow, zasad i warunkow ustalonych uchwalg, w terminie 12
miesigcy od dnia wejscia w Zycie uchwaly, z wyjgtkiem: 1) obiektow
malej architektury zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji administracyjnych lub skutecznie przyjetych zgtoszen robot
budowlanych (...)”

Wiele rob6ét  budowlanych skutkujacych
powstaniem obiektow lub urzadzen nie wymaga
pozwolenia na budowe ani zgloszenia. Dodatkowo
przepisy z zakresu prawa budowlanego sa
zmieniane — zauwazalny jest trend ich stopniowej
liberalizacji — 1 katalog takich obiektow lub
urzadzen caly czas si¢ powigksza, stad takie
brzmienie przepisu projektu uchwaty.

Jezeli bedzie zlokalizowany nielegalny obiekt lub
urzadzenie, to same w sobie stanowi¢ beda one
problem, o wiele wigkszy niz np. tr.i.ur. na ich
elewacji czy konstrukec;ji. Stwierdzanie
nielegalnosci nalezy do wilasciwosci rzeczowej
organdéw nadzoru budowlanego. Obiekty sg legalne
do chwili ostatecznej decyzji, ale tak stanowia
obowigzujace przepisy odrgbne — jak wspomniano,
coraz bardziej liberalne. Przedmiotowy przepis jest
pewnego rodzaju novum i nie funkcjonuje w
uchwalach krajobrazowych obowigzujacych w
innych gminach w Polsce, to pomyst autorski, by
wyeliminowa¢  triur. na obiektach lub
urzadzeniach bezsprzecznie nielegalnych.

10.

Brzmienie przepisu § 17 pkt 1 w zakresie
niewymagania dostosowania do zakazow, zasad lub
warunkoéw okre§lonych w uchwale przez obiekty
matlej architektury istniejace w dniu wejscia w zycie
uchwaly, jest literalnie przeniesione z ustawy o
p-i.z.p. i nie powinno by¢ inne (por. art. 37a ust. 10
pkt 1 ustawy o p.i.z.p.).

Termin 18 miesigcy stanowil uwzglednienie uwagi
nr 7.12 wniesionej na etapie I wylozenia projektu
uchwaly do publicznego wgladu. Termin 12
miesigcy stanowi minimum ustawowe (por. art. 37a
ust. 9 ustawy o p.i.z.p.), natomiast wiele gmin
ustalito ten termin na 24 miesigce (np. Krakoéw) lub
dluzej. Przyktad gminy Koscielisko nie jest
trafiony, poniewaz, cho¢ jej krajobraz naturalny jest
podobny do zakopianskiego, to juz krajobraz
kulturowy jest odmienny i inny charakter gminy —
wiejska versus miejsko-wiejska. W Koscielisku jest
usytuowanych o wiele mniej obiektow matej
architektury, t.r.i.u.r. oraz ogrodzen, wymagajacych
dostosowania do zakazow, zasad 1 warunkow
ustalonych uchwata, niz w Zakopanem. W
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Zakopanem  wniesiono  uwagi dotyczace
wydtuzenia tego terminu, nawet do 86 miesi¢cy
(por. uwaga nr 26.15).

W wyniku szeregu analiz, w tym analiz ztozonych
uwag, w ostatecznym brzmieniu projektu uchwaty
generalny termin dostosowania do zakazow, zasad i
warunkow ustalonych projektem uchwaty wynosi
12 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaly — w
tym zakresie uwaga jest bezprzedmiotowa.

17.

30.08.2022.

Stowarzyszenie
,Mieszkancy
spod Regli”

,1. Dzial I, przepisy ogolne, §2. ust.1 ,,ilekro¢ w uchwale jest mowa

0”, wnioskujemy:

1) banerze — wnioskujemy, Ze nalezy przez to rozumie¢ powtoke
rozpinang na krawedziach, wykonana z migkkich materiatlow,
takich jak tkanina, tekstylia, folia PCV. ( na podstawie uchwaty
krakowskiej). Wnioskujemy o rozgraniczenie okre$lenia baner a
tablica reklamowa jako dwa rozne nos$niki reklamowe.

2) bilboardzie — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub tez
plakat reklamowy o wymiarach 6x3[m], 12x3[m], 18x6[m] i
innych, mniejszych lub wigkszych niz wymienione. Bilbord moze
mie¢ konstrukcje trwale zwigzang z gruntem, ktorg bedzie tablica
osadzona na jednym lub dwoch shupach wkopanych w grunt,
zalanych betonem, albo moze mie¢ konstrukcj¢ nietrwate
zwigzang z gruntem (bilbord przestawny, mobilny), mocowang do
podioza zazwyczaj za pomoca betonowych obcigznikoéw lub
osadzong na mobilnej przyczepie.

malej architekturze — nalezy podaé precyzyjne okreslenie co

nalezy rozumie¢ przez malg architekturg, mimo okres§lenia w

przepisach prawa budowlanego, ktore jest katalogiem otwartym

dajacym mozliwos¢ szerokiej interpretacji.

4) szyldzie — powinna to by¢ tablica reklamowa informujaca o
dziatalnosci prowadzonej w danej nieruchomosci. Taka tablica jest
jakby wizytéwka firmy z jej logo, nazwiskiem wtasciciela.

5) tablicy reklamowej — tablica reklamowa to przedmiot materialny
stuzacy ukazaniu reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami — o plaskiej powierzchni, na
ktorej znajduje si¢ reklama, ale nie bedzie to baner.

6) urzadzeniu reklamowym — nalezy doktadnie okresli¢ co to jest
urzadzenie reklamowe (mimo podanej definicji w ustawie z dn.
27.03. 2003r o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym),
taka definicja powinna by¢ takze tutaj.

2. Rozdziat 111 szyldy §13 ust. 1.

Whioskujemy zmieni¢ na :

Whioskujemy o dopuszczenie sytuowania maksymalnie jednego
szyldu i tylko w_strefie parteru przez kazdy podmiot prowadzacy
dziatalno$¢ w danym budynku.

3

~

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 17
— nieuwzgledniona.

1.

Projekt uchwaly zawiera konieczne definicje, w
brzmieniu skorelowanym z potrzebg ich uzycia w
tekscie projektu uchwaty. Baner jest zdefiniowany
podobnie jak w propozycji, natomiast baner stanowi
rodzaj tablicy reklamowej. Brak potrzeby
wprowadzenia definicji bilboardu, skoro nie
wystepuje w tekscie. Pozostate propozycje zostaty
zdefiniowane w przepisach prawnych wyzszego
rzgdu (Prawo budowlane i ustawa o p.i.z.p.), zatem
powtarzanie definicji w uchwale stanowitoby btad
techniki legislacyjnej, natomiast zmiana lub
zawezanie definicji ustawowych jest watpliwe pod
wzgledem prawnym 1 mogloby poskutkowac
uniewaznieniem uchwaly.

2.

Liczba szyldow dopuszczonych do sytuowania dla
kazdego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ na
danej nieruchomosci, zostata okre§lona wlasciwie,
W wywazony sposob, stanowigcy kompromis
pomigdzy interesem prywatnym i publicznym,
dostosowany do specyfiki i krajobrazu kulturowego
Zakopanego.

Laczna liczba szyldow na jednym budynku w
praktyce nie jest wysoka, zwlaszcza w przypadku
budynkéw wolnostojacych. Nalezy pamigtaé, ze
czesto sama nazwa dziatalno$ci sktada si¢ z dwoch-
trzech wyrazow (np. ,,Hotel Kasprowy Wierch”,
,Pensjonat Biaty Slad”, »~Restauracja Gazdowo
Kuznia”, ,,Pijalnia Czekolady E. Wedel”), ktore z
uwagi na charakter elewacji moga by¢ usytuowane
na réznych nosnikach stanowigcych odrgbne szyldy
W rozumieniu przepisOw prawa. A przeciez szyld w
rozumieniu przepisow prawa to nie tylko nazwa
dziatalno$ci, ale wszelkie inne t.r.i.u.r. informujace
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3. Rozdzial III Przepisy dostosowujace § 17 proponujemy zmiane na:
Dla istniejacych w dniu wej$cia w zycie uchwaty obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen ustala si¢ obowigzek dostosowania do zakazow, zasad i
warunkow ustalonych uchwala, w terminie 12 miesiecy od dnia
wejscia w zycie uchwaly, z wyjatkiem:

2) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zrealizowanych na
podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie
przyjetych zgloszen robot budowlanych, dla ktoérych termin
dostosowania wynosi 18 miesiecy od dnia wej$cia w zycie uchwaly.

4. Propozycje cztonkow stowarzyszenia ,,Mieszkancy spod Regli”:

1) Windery powinny by¢ dopuszczone tylko =z okazji
okolicznosciowych wydarzen miejskich lub imprez sportowych.

2) Postulujemy aby wszystkie wymiary dozwolonych no$nikow
reklamowych zawarte w projekcie uchwaly proporcjonalnie
zmniejszy¢ 0 50 % .

3) Proponujemy aby dla nalezytej jasnosci utworzy¢ Kkatalog
graficzny wszystkich nosnikéw reklamowych.

4) Uwazamy, ze na umieszczenie w Zakopanem nosnika
reklamowego powinno by¢ potrzebne zlozenie wniosku i zgoda
wydziatu architektury lub innego organu.

5) Wnioskujemy, aby konkretnie ustali¢ kolory reklam w sposob
jasny 1 przejrzysty, gdyz twierdzenie zakazu ,kolorystyki
jaskrawej” daje dowolno$¢ interpretacji.

6) Postulujemy aby w przepisach koncowych podac jaki organ,

wydziat UM i w jakiej iloSci personelu bedzie zajmowat si¢
sprawdzaniem zgodnosci nosnikéw reklamowych z przepisami
uchwaly krajobrazowej, znajdujacych si¢ na terenie gminy
Zakopane.
Kto i w jaki sposéb bedzie informowal wtascicieli reklam o czasie
dostosowania ich do nowych wytycznych oraz kto bedzie naktadat
sankcje wynikajace z przepisOw o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Czy jest taki plan, aby urzad miasta, a jesli tak, to
jaki dziat, dla nosnikoéw reklamowych, ktore zostalty zamontowane
po wejsciu w zycie uchwaty, bedzie gromadzit dokumentacjg, w
tym nakazywal  wlascicielowi reklamy  przedstawienie
dokumentow potwierdzajacych zgodnos$¢ tej reklamy z zapisami
uchwaty.

7) Zarzadzeniem nr 217 z dnia 09.11.2020 powotano zesp6t ds.
zarzadzania PKKZ; niestety trudno jest wyegzekwowac zapisy
dotyczace Parku Kulturowego Kotliny Zakopianskiej, w zwiazku
z tym nalezy podja¢ odpowiednie dzialania aby z uchwalg
krajobrazowa nie stato si¢ podobnie.

8) Zakopane jako niewielkie miasto turystyczne liczace zaledwie
okoto 28 tys. mieszkancow powinno dopuszczaé sytuowanie

o dzialalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktorej si¢ znajduja.

Ograniczenie sytuowania szyldow wylacznie do
strefy parteru oznaczaloby brak mozliwosci
pokazania gléwnej funkcji lub dziatalnosci
prowadzonej w budynku na szyldzie usytuowanym
w gornej czeSci jego elewacji (np. ,.hotel”,
»aquapark”, ,,Szymonek™). Byloby to zbyt daleko
idace ograniczenie. Sytuowanie szyldow powyzej
strefy parteru jest bardzo ograniczone — do jednego
lub maks. dwoch szyldow tego rodzaju na jednym
budynku lacznie (a nie dla kazdego podmiotu
prowadzacego dziatalno$¢ w budynku). Dodatkowo
szyldy sytuowane réwnolegle do elewacji powyzej
strefy parteru muszg posiada¢ form¢ azurows.
Natomiast projekt uchwaty zakazuje sytuowania
szyldow na dachach.

3.

Termin 18 miesi¢cy stanowil uwzglednienie uwagi
nr 7.12 wniesionej na etapie I wylozenia projektu
uchwaly do publicznego wgladu. Termin 12
miesi¢cy stanowi minimum ustawowe (por. art. 37a
ust. 9 ustawy o p.i.z.p.), natomiast wiele gmin
ustalito ten termin na 24 miesiace (np. Krakow) lub
dluzej. Wniesiono uwagi dotyczace wydluzenia
tego terminu, nawet do 86 miesi¢cy (por. uwaga nr
26.15).

W wyniku szeregu analiz, w tym analiz ztozonych
uwag, w ostatecznym brzmieniu projektu uchwaty
generalny termin dostosowania do zakazow, zasad i
warunkow ustalonych projektem uchwaty wynosi
12 miesiecy od dnia wej$cia w zycie uchwaty — w
tym zakresie uwaga jest bezprzedmiotowa.
Natomiast termin 60 miesiecy dla tr.i.ur.
usytuowanych na podstawie prawomocnych decyzji
administracyjnych lub skutecznie przyjetych
zgloszen robot budowlanych, a wigc praw nabytych,
zostat okreslony w wywazony sposob.

4.

1) Dopuszczone rodzaje t.r.i.u.r. zostaty okreslone
wlasciwie, w wywazony sposob.

2) Dopuszczone gabaryty t.r.i.u.r. zostaty okreslone
wlasciwie, w wywazony sposob.

3) Projekt uchwaty dopuszcza tak wiele réoznych
rodzajow 1 form triur. (wprowadzajac
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jedynie niewielkich rozmiaréw tablic reklamowych, baneréw i
szyldow, natomiast nie zezwala¢ na sytuowanie winderow
za$miecajacych miejska przestrzen oraz bilbordéw na terenie
miasta, ktore swoimi gabarytami zastaniaja krajobraz tworzac
chaos 1 zaburzajac tad przestrzenny.”

ograniczenia, np. liczbowe i gabarytowe), ze
utworzenie takiego katalogu nie miatoby sensu.
Dodatkowo ciagle powstaja nowe rodzaje
t.r.iur.

4) Sytuowanie t.r.i.u.r. odbywa si¢ obecnie i bedzie
si¢ odbywa¢ w przysztoSci na podstawie
obowiazujacych przepisow prawa (np. Prawa
budowlanego, ustawy o p.i.z.p.).

5) Zgodnie z utrwalonym orzecznictwem uchwata
krajobrazowa nie moze ustala¢ kolorow reklam.
Natomiast projekt uchwaly zawiera przepisy
dotyczace kolorystyki elementow
konstrukcyjnych 1 zamocowan  tr.i.u.r.
niestanowigcych szyldow.

6) Zgodnie z przepisami ustawy o p.i.z.p., uchwate
wykonuje burmistrz. Wprowadzenie ustalen
dotyczacych ~ wewngtrznej  pracy  urzedu
wykraczalyby poza okre$lony ustawa o p.i.z.p.
zakres uchwaly i1 nie mialyby sensu z punktu
widzenia techniki legislacyjnej.

Praca na przepisach uchwaty bedzie odbywac si¢
zgodnie z obowiazujacymi przepisami, np. KPA
i ustawy o p.i.z.p.

7) Postulat wykracza poza zakres projektu
uchwaly.

8) Dopuszczone rodzaje i gabaryty t.r.i.u.r. zostaty
okreslone wiasciwie, w wywazony sposob.

18.

30.08.2022.

[*]

»prosimy o uwzglednienie w opracowanym projekcie:

1. Mozliwosci ogrodzenia terenu nie tylko w sezonie zimowym ale
takze w pozostatym okresie roku, poniewaz wyciag narciarski Gigant
dziata rowniez w lecie jako zjezdzalnia pontonowa. Ogrodzenie
uniemozliwia wejscie na teren prowadzonej dzialalnosci osobom
postronnym , usytuowane jest tylko i wylgcznie po zewngtrznych
granicach nieruchomosci tj. dziatki 409 obr.11 wzdhuz asfaltowej
drogi biegnacej do srednich skoczni oraz na dziatkach 410/1, 410/3,
410/5, 410/8 wzdhiz istniejacego wyciggu do granicy skoczni
narciarskich.

Ogrodzenie terenu umozliwia bezpieczng prace wyciagu
narciarskiego w zimie oraz wyciaggu pontonowego w lecie,
uniemozliwiajac osobom postronnym wejscie na teren obiektu w inny
sposob niz wejsciem gltéwne na teren obiektu od ulicy B. Czecha
miedzy budynkami 8 i 8a.

Dzialki nr 409,
410/1, 410/3,
410/5, 410/8

obreb 11 w
Zakopanem.

Uwaga nr 18
— nieuwzgledniona.

1.

Ze wzgledu na ochrong warto$ci przyrodniczych i
krajobrazowych, regulacja zagadnien zwigzanych z
grodzeniem terendw jest jednym z glownych
zalozen sporzadzenia projektu uchwaly. Z kolei
ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania ogrodzen, w tym dopuszczenie ich
sytuowania dla potrzeb grodzenia konkretnych
kategorii terenéw, stanowig jeden z glownych
elementow tej regulacji. Ograniczy to m.in. liczbe
obiektow czesto szpecacych krajobraz oraz
umozliwi pozostawienie pozostatych terenéw —
otwartymi. Dzieki temu zostang zachowane
niezbedne korytarze przyrodnicze.

Przyjecie proponowanej mozliwosci  byloby
sprzeczne z ww. zatozeniami. Dawaloby mozliwo$¢
grodzenia wigkszosci terendw przez caly rok, w tym
m.in. terendw chronionych dotychczas przed
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2. Umozliwienie reklamowanie si¢ nie tylko z sezonie zimowym czyli
od 15.12.do 15.04 ale w okresie calego roku gdyz wyciag pontonowy
dziata rowniez w sezonie letnim.”

grodzeniem przepisami obowiazujacych
miejscowych planow zagospodarowania
przestrzennego.

Ustalenia projektu uchwaty w zakresie grodzenia
terenu, w przedmiotowym przypadku praktycznie
niewiele roznig si¢ od ustalen obowiazujacego
miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego Skocznia w tym zakresie, w ktorym
dla terendw rolnych (w przedmiotowym przypadku
potozonych dodatkowo w strefie ochrony
krajobrazu  kulturowego) obowiazuje zakaz
realizacji ogrodzen — z wyjatkiem sezonowych,
zwigzanych z koszarowaniem owiec oraz
zwigzanych z istniejagca zabudowa (o wysokosci
maks. 1,2 m). Natomiast projekt uchwaly dopuszcza
grodzenie zorganizowanych terenow narciarskich w
sezonie narciarskim. Ustalenia projektu uchwaty sa
zatem bardziej liberalne od ustalen obowigzujacego
planu miejscowego.

Dopuszczenie mozliwos$ci sytuowania ogrodzen na
zorganizowanych terenach narciarskich w sezonie
narciarskim jest dziataniem dla rozwoju narciarstwa
na terenie Zakopanego. Dopuszczenie mozliwosci
sytuowania ogrodzen w terenach zielonych w ciggu
catego roku byloby sprzeczne z ww. zalozeniami i
skutkowatoby degradacja tadu przestrzennego.

Ochrona  spojnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
polozonych w bezposredniej bliskosci parku
narodowego.

2.

Ze wzgledu na ochrone wartosci krajobrazowych,
historycznych i kulturowych, regulacja zagadnien
zwigzanych z tri.ur. jest jednym z glownych
zalozen sporzadzenia projektu uchwaly. Z kolei
ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. stanowig glowny element tej
regulacji. Ograniczy to m.in. liczb¢ i gabaryty
obiektow czgsto szpecacych krajobraz. Istotne jest
uspokojenie  odbioru  przestrzeni  wizualnej
Zakopanego, m.in. poprzez ograniczenie liczby i
gabarytow t.r.i.u.r.

1d: 5459A2C0-4C96-49B9-8C15-3310A6BF7BE4. Projekt

Strona 58




Obowiazujacy miejscowy plan zagospodarowania
przestrzennego Skocznia dla terenéw rolnych (w
przedmiotowym przypadku potozonych dodatkowo
w strefie ochrony krajobrazu kulturowego) zawiera
generalny zakaz lokalizacji reklam 1 tablic
informacyjnych. Natomiast projekt uchwaty
dopuszcza sytuowanie roznego rodzaju t.r.i.u.r.
Ustalenia projektu uchwaly s3 zatem bardziej
liberalne od ustalen obowiazujacego planu
miejscowego.

Dopuszczenie mozliwosci sytuowania t.r.i.u.r. na
zorganizowanych terenach narciarskich w sezonie
narciarskim jest dziataniem dla rozwoju narciarstwa
na terenie Zakopanego. Dopuszczenie mozliwosci
sytuowania t.r.i.u.r. w terenach zielonych w ciagu
catego roku byloby sprzeczne z ww. zalozeniami i
skutkowatoby degradacja tadu przestrzennego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego
dopuszczenie mozliwosci sytuowania t.r.iur. w
terenach zielonych poza sezonem narciarskim nie
jest zasadne.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.

19.

30.08.2022.

Polskie Koleje Linowe
S.A.

,.W zakresie Dzialu I”

1.

.Zmiany / Dodania definicji z § 2 w zakresie:

29) sezonie narciarskim — nalezy przez to rozumie¢ okres czasu od
dnia 01 grudnia danego roku kalendarzowego do dnia 05 maja
nastepnego roku kalendarzowego — podyktowane jest to tym iz
niejednokrotnie sezon na osrodkach narciarskich zaczyna sie
wczesniej i konczy pozniej niz proponowany w uchwale 15 grudnia i
15 kwietnia np. na Kasprowym Wierchu sezon narciarski trwa do
weekendu majowego (1-3 maja)

46) tablicy informacji kierunkowej — nalezy przez to rozumieé
tablice ktorej glownym celem jest okreslenie lokalizacji obiektow
zwigzanych z obsluga klientéw na danym obszarze (np.
kierunkowskazy i oznaczenia lokalizacyjne kas: toalet; restauracji
itd.) — pozwoli to unikngé nieporozumien w jaki sposob traktowaé
tabliczki kierunkowe lokalizowane w obszarze danego osrodka np. w
obszarze Gornej Stacji KLT Gubatowka znajduje sig¢ kilka restauracji;
wyciqg narciarski; toalety; zjezdzalnia grawitacyjna; kasy; sklepik z
pamigtkami i konieczna jest odpowiednia organizacja komunikacji
kierunkowej. Nie jest to to samo co w pkt 11) kierunkowskaz

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 19
— nieuwzgledniona.

Ze wzgledu na ochrone wartos$ci krajobrazowych,
historycznych i kulturowych, regulacja zagadnien
zwigzanych z tri.ur. jest jednym z glownych
zalozen sporzadzenia projektu uchwaly. Z kolei
ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. stanowig glowny element tej
regulacji. Ograniczy to m.in. liczbg i gabaryty
obiektow czesto szpecacych krajobraz. Istotne jest
uspokojenie  odbioru  przestrzeni  wizualnej
Zakopanego, m.in. poprzez ograniczenie liczby i
gabarytow t.r.i.u.r.

1.

Projekt uchwaly zawiera definicje w brzmieniu
skorelowanym z potrzeba ich uzycia w tekscie
projektu uchwaty.

Dopuszczenie sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych
szyldow na zorganizowanych terenach narciarskich
w trakcie sezonu narciarskiego, jest dziataniem dla
rozwoju sportu, jako jednego z dwoch glownych
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reklamowy (ktory w domysle moze by¢ lokalizowany na terenie catego
Miasta) poniewaz glownym zadaniem jest latwa identyfikacja
obiektow uzytkowych w danym osrodku i moze by¢ lokalizowana tylko
w najblizszej lokalizacji danych obiektow. W celu ograniczenia
mozliwosci naduzywania takiej interpretacji proponujemy ewentualne
ograniczenie maksymalnych powierzchni ekspozycji  informacji
kierunkowej do np. 0,25 m*”

2.

,»Zmiany / Dodania zapiséw w § 4 w zakresie:

1. Przepiséw Rozdziatu I — Dziat II i III — nie stosuje si¢ do reklam
sytuowanych:

10) W formie tre$ci multimedialnej na infokioskach; tablicach
multimedialnych; tablicach informacji kierunkowej; urzadzeniach
automatycznych

11) Ograniczonych tresci reklamowych / szyldow (do 0,1 m?)
wykonanych w technologii / formie analogicznej do dekoracji;
lokalizowanych na elementach dekoracji okoliczno$ciowych - mamy
na mysli np. organizowany od kilku lat w obszarze gornej stacji KLT
Gubatowka Park Swiatla; na znacznej ilosci ozdéb znajdujq sie
logotypy; hashtagi ktore sq spojne z dekoracjq a mogly by by¢
traktowane jako tresci reklamowe

12) Reklam i szyldow lokalizowanych ptasko przylegle do konstrukcji
na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei linowych — mamy tu
na mysli reklamy ktore sq lokalizowane w formie oklejenia pojazdow;
analogicznie  jak  dopuszczone w  przypadku  pojazdow
samochodowych

13) Reklam i szyldow lokalizowanych wewnatrz budynkow i
pojazdow

14) Tablic informacji kierunkowych — zgodnie z definicjg z
proponowanego pkt. 46”

,.W zakresie Dzialu 11

Rozdzial I OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY”

3.

,Zmiany § 6 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:

1) Uzytkowych sluzacych rekreacji codziennej, stanowiacych
wyposazenie placow zabaw, ogrodkoéw jordanowskich i sitowni
plenerowych — maks. 8 m

4) Masztow flagowych — maks. 7 m”

4.

~Zmiany § 7 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:

2) nakazuje si¢ wykonywanie obiektow malej architektury z
nastepujacych materialow: drewno naturalne, kamien naturalny,
metal, stop metalu, szklo i jego imitacje (np. szklo akrylowe,

rodzajow dziatalnoSci majacych stanowi¢ o
tozsamo$ci Zakopanego (drugim jest kultura).
Jednak wydluzenie sezonu narciarskiego w
rozumieniu przepisow uchwaty krajobrazowej
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby zbyt daleko idaca degradacja tadu
przestrzennego. Definicje sezonu narciarskiego
funkcjonujace w innych dokumentach przyjetych w
Zakopanem, czgsto ustalaja jego koniec na koniec
kalendarzowej zimy lub koniec marca. Diuzszy
sezon narciarski w rozumieniu przepisOw uchwaty
nie miesci si¢ w koncepcji wprowadzenia jego
definicji do projektu uchwaty.

Zgodnie z art. 2 pkt 16a ustawy o p.i.z.p. przez
reklam¢ nalezy rozumie¢ upowszechnianie w
jakiejkolwiek  wizualnej  formie informacji
promujacej osoby, przedsigbiorstwa, towary,
ustugi, przedsigwzigcia lub ruchy spoteczne. Zatem
to przepisy odr¢bne okreslaja co stanowi reklame.
Przyktadowo tablica informujaca o restauracji lub
platnej toalecie stanowi reklame, poniewaz
upowszechnia informacj¢ promujacg ushugi.
Natomiast tablice informacyjne niestanowigce
reklam wykraczaja poza ustawowy zakres ustalen
uchwaly krajobrazowej. Dopuszczenie wigkszych
mozliwoéci sytuowania tr.iur, w tym ich
dodatkowych rodzajéw, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly, skutkowatoby
nadmiernym zageszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

2.

Tresci reklamowe na wyswietlaczach obstugi
urzadzen automatycznych zawierajg si¢ w ramach
t.r.i.ur. sytuowanych ptasko na urzadzeniu.

Nie jest intencja projektu uchwaty, zeby dekoracje
okolicznos$ciowe zawieraty tresci reklamowe.
Osobowe koleje linowe stanowig obiekty
budowlane, ktorych nie stanowig pojazdy
samochodowe. Reklama mobilna, tr.i.u.r. na
pojazdach samochodowych itp., zgodnie z wieloma
interpretacjami przepisoOw prawnych pozostaja poza
zakresem  ustalen  uchwaty  krajobrazowe;j,
dotyczacej generalnie wlasnie obiektow
budowlanych. Postanowiono jednak okresli¢
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poliweglan), beton (w tym beton architektoniczny), ceramika (w tym
cegla), materialy kompozytowe imitujgce materialy naturalne —
obecnie powszechnie wykorzystuje sie materialy kompozytowe ktore
niejednokrotnie wyglgdajg niemal identycznie jak materialy
naturalne natomiast majg wigkszq trwatos¢ — np. laminaty HPL,;
dibond”

»Rozdzial II TABLICE REKLAMOWE I URZADZENIA
REKLAMOWE, NIESTANOWIACE SZYLDOW”

5.

»Zmiany § 9 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie nastgpujacych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow, na
obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i
technicznych:

6) na urzadzeniach automatycznych:

¢) w formie treéci multimedialnej na wyswietlaczu obstugi”

6.

»Zmiany § 10 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:

7. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, niestanowiacych szyldow:

1) na obiektach objetych ochrong konserwatorska, nieruchomosciach
zabudowanych takim obiektem oraz obszarach objetych ochrong
konserwatorska, z wyjatkiem kierunkowskazow reklamowych oraz
reklam okoliczno$ciowych na terenach wydarzen miejskich; tablic

reklamowych na zorganizowanych terenach narciarskich, oraz na
nieruchomos$ciach zabudowanych budynkiem dworca / stacji

komunikacji publicznego transportu zbiorowego — kolejowego,
autobusowego, linowego Iub linowo- terenowego, pojazdow
funkcjonujacych osobowych kolei linowych; oznaczen na
urzadzeniach automatycznych, tresci reklamowych prezentowanych
w_formie multimedialnej na ekranach urzadzen automatycznych —
caly obszar gornej stacji KLT Gubatowka (a wigc obszar
zorganizowanego terenu narciarskiego, zabudowanego budynkiem
stacji znajduje si¢ w strefie ochrony konserwatorskiej w zwiqzku z
czym takie zapisy sq potrzebmne), podobnie sprawa ma si¢ co do
budynkow stacyjnych Kolei Linowej Kasprowy Wierch — tez sq
wpisane do Gminnej Ewidencji Zabytkow a znajdujq si¢ na
zorganizowanym terenie narciarskim i sq nieruchomosciami
zabudowanymi dworcami

2) na obszarze Parku Kulturowego obszaru ulicy Krupowki, z
wyjatkiem: kierunkowskazow reklamowych, reklam
okolicznosciowych i1 promujacych wydarzenia miejskie, reklam
okolicznosciowych na terenach wydarzen miejskich oraz reklam
wyborczych; z wyjatkiem oznaczen na urzadzeniach automatycznych,

warunki ich sytuowania, by wyeliminowac
watpliwosci. Dodatkowo osobowe koleje linowe sg
usytuowane w terenach zielonych, o duzych
warto$ciach krajobrazowych, i nie jest intencja
projektu ich wylaczenie z ustalen uchwaty.
Uchwata krajobrazowa generalnie nie dotyczy
tr.iuwr. sytuowanych wewnatrz budynkow (z
wyjatkiem tych w witrynach) i pojazdow; rowniez
zgodnie z art. 17a ust. 5 ustawy z dnia 12 stycznia
1991 r. o podatkach i optatach lokalnych, optaty
reklamowej nie pobiera si¢ jezeli tablice lub
urzadzenia reklamowe nie sg widoczne z przestrzeni
dostepnych publicznie;

Tablice informacyjne niestanowigce reklam
wykraczajg poza ustawowy zakres ustalen uchwaty
krajobrazowe;j. Lokalizacja znakow
informacyjnych i kierunkowych, niestanowiacych
t.r.iur., nie stanowi przedmiotu ustalen projektu
uchwaly.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
t.r.iu.r., w tym ich dodatkowych rodzajow, poprzez
wylaczenie stosowania przepisow uchwaly w
stosunku do nich, byloby sprzeczne z zatozeniami
projektu uchwaty, skutkowaloby nadmiernym
zageszezeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni publicznej i
pogorszeniem jej jakosci, a w konsekwencji
degradacja fadu przestrzennego.

3.

Ze wzgledu na ochrone warto$ci krajobrazowych,
historycznych, kulturowych 1 przyrodniczych,
regulacja zagadnien zwiazanych z obiektami matej
architektury jest jednym z gltownych =zatozen
sporzadzenia projektu uchwaty. Z kolei ustalone w
projekcie uchwaty zasady i warunki sytuowania
takich obiektow, w tym ich maks. wysokos¢,
stanowia gldwny element tej regulacji. Ograniczy to
m.in. gabaryty obiektéw czgsto szpecacych
krajobraz. Istotne jest uspokojenie nadmiernie
zabudowanej przestrzeni Zakopanego, m.in.
poprzez ograniczenie gabarytow obiektow matej
architektury.

Dopuszczenie wigkszych — gabarytow obiektow
uzytkowych stuzacych rekreacji  codziennej,
stanowiacych ~ wyposazenie  placow  zabaw,
ogrodkéw jordanowskich i sitowni plenerowych,
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tre$ci_reklamowych prezentowanych w formie multimedialnej na
ekranach urzadzen automatycznych

3) na obszarze Parku Kulturowego Kotliny Zakopianskiej, z
wyjatkiem: tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
zorganizowanych terenach narciarskich w trakcie sezonu
narciarskiego, kierunkowskazow reklamowych oraz reklam
okolicznosciowych na terenach wydarzen miejskich; oraz na
nieruchomos$ciach _zabudowanych budynkiem dworca / stacji
komunikacji publicznego transportu zbiorowego — kolejowego,
autobusowego, linowego lub linowo- terenowego, pojazdow
funkcjonujgcych  osobowych kolei linowych; oznaczen na
urzadzeniach automatycznych, tresci reklamowych prezentowanych
w formie multimedialnej na ekranach urzadzen automatycznych

— zarowno obszar KLT Gubatowka jak i dolnej stacji KL Kasprowy
Wierch (a wigc obszar zorganizowanego terenu narciarskiego;
zabudowanego budynkiem stacji) znajduje si¢ na obszarze Parku
Kulturowego Kotliny Zakopianskiej w zwigzku z czym takie zapisy sq
potrzebne.

8. Zakazuje si¢ sytuowania dopuszczonych uchwata tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowigcych szyldow, w
nastepujacych formach:

3)pneumatycznych  (pompowanych, dmuchanych)  urzadzen
reklamowych, z wyjatkiem reklam okoliczno$ciowych w miejscu
organizacji na terenach wydarzen miejskich;; urzadzen reklamowych
na zorganizowanych terenach narciarskich

4) o zmienngj treéci lub emitujacych $wiatlo o zmiennym natezeniu
lub kolorze, z wyjatkiem urzadzen reklamowych:

b) maks. jednego—urzadzenia—rellameowege  dwoch urzadzen
reklamowych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem dworca
komunikacji publicznego transportu zbiorowego — kolejowego,
autobusowego, linowego lub linowo-terenowego.”

-Rozdzial IIl SZYLDY”

7.

»Zmiany § 12 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastgpujacych szyldow na
elewacjach powyzej strefy parteru, rownolegle do elewacji:

1) ptasko na $cianach, z wyjatkiem $cian budynkéw mieszkalnych
wielorodzinnych:

a) na jednym budynku maks. jeden szyld tego rodzaju dla jednego z
podmiotéw prowadzacych dzialalno§¢ w danym budynku, z
wyjatkiem budynkow uzytecznos$ci publicznej, na ktorych maks. dwa
szyldy tego rodzaju

b) na jednej $Scianie maks. jeden szyld tego rodzaju, dla jednego z
podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ w danym budynku

byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jakosci przestrzeni
publicznej oraz degradacja fadu przestrzennego.

Maszty flagowe nie stanowia obiektow matej
architektury. W zwiazku z tym brak podstawy
prawnej do ustalenia maks. wysokosci masztow
flagowych w uchwale.

Natomiast jesli dany maszt flagowy zostanie
zakwalifikowany jako obiekt malej architektury
przez organ administracji  architektoniczno-
budowlanej lub organ nadzoru budowlanego,
obowiazywac go bedzie wysokos¢ maks. 4 m, czyli
taka, jak ustalona generalnie dla obiektow matej
architektury. Dopuszczenie wigkszej wysokosci
obiektow matej architektury bytoby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja tadu przestrzennego.

4.

W projekcie uchwaly przyjeto generalng zasade
stosowania materiatow naturalnych, a nie ich
imitacji. Dopuszczenie stosowania  imitacji
materialow naturalnych byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja tadu przestrzennego.

5.

TreSci reklamowe na wyswietlaczach obstugi
urzadzen automatycznych zawierajg si¢ w ramach
t.r.i.u.r. sytuowanych ptasko na urzadzeniu.

6.

W projekcie uchwaly przyjeto generalny zakaz
sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych szyldow na
obiektach i obszarach  objetych  ochrona
konserwatorska oraz na obszarach parkow
kulturowych.  Nawet, jesli dany  obiekt
zlokalizowany jest na zorganizowanym terenie
narciarskim lub stanowi budynek stacji, ochrona
konserwatorska i ochrona parkow kulturowych jest
najwazniejsza. Przy czym na takim obiekcie mozna
bedzie sytuowal szyldy, zgodnie z przepisami
uchwaty. Wprowadzenie zmian w tym zakresie
byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaty i
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6. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastgpujacych szyldow na
obiektach matej architektury i obiektow dekoracji okolicznosciowych
($wiatecznych)

1) na jednym obiekcie maks. jeden szyld;

2) ptasko na obiekcie, z wylgczeniem daszku lub zadaszenia;

3) gabaryty:

a) szerokos$¢: maks. +m 2 m

b) wysokosc¢: maks. +m 1,5 m

¢) grubo$¢ (glgbokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,1 m2

9. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastepujacych szyldow na
pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei linowych:

1) ptasko na pojezdzie,

2) gabaryty:

a) szerokos$¢ maks. 2 m,

b) wysokos$¢ maks. +2 m,

¢) grubos¢ (glebokos¢) maks. 1 cm,

3) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych (w tym rowniez
niestanowigcych szyldow) na jednym pojezdzie: maks. 0,5 m2 na
krzesetku i maks. 2 4 m2 na wagoniku lub gondoli.”

8.

~Zmiany § 13 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:

8. Zakazuje si¢ sytuowania szyldow w nast¢pujacych formach:

1) baneréw, z wyjatkiem szyldow na zorganizowanych terenach
narciarskich,  szyldow  zwigzanych z  realizacjag  imprez

okolicznosciowych
3) pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) szyldow /

urzadzen reklamowych, z wyjatkiem okoliczno§ciowych w miejscu
organizacji wydarzen miejskich; urzgdzen reklamowych na
zorganizowanych terenach narciarskich

4) o zmienngj treéci lub emitujacych $wiatlo o zmiennym natezeniu
Iub kolorze, z wyjatkiem:

a) cennikow,

b) rozktadow jazdy,

¢) informacji o stopniu wykorzystania miejsc parkingowych,

d) informacji o warunkach narciarskich, turystycznych i pogodowych,
oferowanych przez zarzadce obiektu produktach i ustugach - na
nieruchomosciach zabudowanych budynkiem dworca komunikacji

skutkowatoby ostabieniem ochrony obiektow i
obszarow objetych ochrong konserwatorskg oraz
parkow kulturowych, nadmiernym zaggszczeniem
t.r.i.ur. w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej
jakosci, a w konsekwencji degradacja tadu
przestrzennego.

Dopuszczenie sytuowania pneumatycznych
(pompowanych, dmuchanych) urzadzen
reklamowych na zorganizowanych terenach
narciarskich, stanowiacych tereny zielone o duzych
warto$ciach krajobrazowych, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly, skutkowatoby
nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Rowniez zwickszenie liczby urzadzen
reklamowych o zmiennej treSci lub emitujacych
$wiatto o zmiennym natgzeniu lub kolorze,
dopuszczonych na nieruchomo$ci zabudowanej
budynkiem dworca komunikacji publicznego
transportu  zbiorowego, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly, skutkowatoby
nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

7.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
szyldow, ich wigkszej liczby i gabarytow, bytoby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty,
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
W przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

8.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
szyldow byloby sprzeczne z zalozeniami projektu
uchwaty, skutkowatoby nadmiernym
zaggszczeniem t.r.i.ur. w przestrzeni publicznej i
pogorszeniem jej jakosci, a w konsekwencji

publicznego transportu zbiorowego — linowego lub linowo- degradacja tadu przestrzennego. Dla ochrony tadu
terenowego.” przestrzennego zakazane sg takie formy szyldow jak
baner (nazywany czgsto pejoratywnie ,,szmata
»Rozdzial IV OGRODZENIA” reklamowsg”), ,potykacz” czy ,,dmuchaniec”.
9. Wyswietlacze z zmiennej tresci na
~Zmiany § 15 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:
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1. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen dla potrzeb grodzenia
wylacznie nast¢pujacych terenow:

9) Ogrodzen organizacji i bezpieczenstwa dla zorganizowanych
terenéw narciarskich (ogrodzenia typu: konstrukcje wsporcze pod
materace zabezpieczajace; trwale zabezpieczenia tras narciarskich np.
siatki wylapujace) — bardzo czesto ogrodzenia terenow narciarskich
musza by¢ ogrodzeniami trwalymi, dotyczy to zwlaszcza ogrodzen
stuzgcych do zabezpieczania niebezpiecznych miejsc siatkami i
materacami ktore sq montowane w sposob trwaly np. na
Sfundamentach. Ma to znaczqcy wplyw na bezpieczng eksploatacje
takich obiektow.

3. Dopuszcza si¢ wylacznie nastepujaca wysoko$é ogrodzen:

Sm - Dla ogrodzen organizacji i bezpieczenstwa zorganizowanych
terendéw narciarskich zaréwno tymczasowych jak i trwatych”

10.

~Zmiany § 16 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:

5. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatdow
budowlanych z jakich moga by¢ wykonane ogrodzenia:

2) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen z nast¢pujacych materiatow:
drewno naturalne (w tym gont naturalny dla daszkéw nad
ogrodzeniem oraz zadaszen bram, wej$¢ i $mietnikow wbudowanych
w ogrodzenie), kamien naturalny, metal, stop metalu; materiaty
kompozytowe — obecnie powszechnie wykorzystuje si¢ materiatly
kompozytowe ktore niejednokrotnie wyglgdajq niemal identycznie jak
materialy naturalne natomiast majq wigkszq trwalos¢ — np laminaty
HPL; dibond

11) dla ogrodzen okreslonych w § 15 ust. 1 pkt 9iust. 2 pkt 1,417
oraz fladr dopuszcza si¢ stosowanie kolorystyki innej niz okreslona w
pkt 9, w tym jaskrawej kolorystyki.”

,,W zakresie Rozdzialu III Przepisy Dostosowujgce”

11.

»Zmiany § 17 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:

1) obiektow matej architektury:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji
administracyjnych lub skutecznie przyjetych zgloszen robot
budowlanych lub lokalizowanych poza miejscami publicznymi lub —
zgodnie z obowigzujgcym prawem budowlanym obiekty malej
architektury poza miejscami publicznymi np. przydomowe mogq by¢
realizowane bez zgloszen lub innych decyzji administracyjnych lub
b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowiazujacych miejscowych  planach zagospodarowania
przestrzennego lub na terenach z wydanymi prawomocnymi

Warunkami Zabudowy , lub
3) ogrodzen:

nieruchomosciach ~ zabudowanych  budynkiem
dworca komunikacji publicznego transportu
zbiorowego — jednak wylacznie linowego lub
linowo-terenowego — powinny co do zasady
informowacé 0 warunkach narciarskich,
turystycznych i pogodowych, stanowiac czesto
podstawe decyzji o zakupie biletu, i jest to jedyny
powdd ich dopuszczenia w projekcie uchwaty. Ze
wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak jest
podstaw do uwzglednienia uwagi w tym zakresie.

9.

Ze wzgledu na ochrong warto$ci przyrodniczych i
krajobrazowych, regulacja zagadnien zwigzanych z
grodzeniem terendw jest jednym z gléwnych
zalozen sporzadzenia projektu uchwaly. Z kolei
ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania ogrodzen, w tym dopuszczenie ich
sytuowania dla potrzeb grodzenia konkretnych
kategorii terenéw, maksymalna wysoko$¢ —
stanowia gtéwne elementy tej regulacji. Ograniczy
to m.in. liczb¢ obiektow czgsto szpecacych
krajobraz oraz umozliwi pozostawienie pozostatych
terendbw — otwartymi. Dzigki temu zostang
zachowane niezbedne korytarze przyrodnicze.

Dopuszczenie mozliwos$ci sytuowania ogrodzen na
zorganizowanych terenach narciarskich w sezonie
narciarskim jest dziataniem dla rozwoju narciarstwa
na terenie Zakopanego. Dopuszczenie mozliwosci
sytuowania ogrodzen w terenach zielonych w ciagu
calego roku, jak rowniez ogrodzen o monstrualnej
wysokosci 5 m — byloby sprzeczne z ww.
zalozeniami i skutkowatoby pogorszeniem jakosci
przestrzeni  publicznej, a w  konsekwencji
degradacja tadu przestrzennego. Ze wzgledu na
ochrong tadu przestrzennego brak jest podstaw do
uwzglednienia uwagi.

Ochrona  spdjnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
potozonych w bezposredniej bliskosci parku
narodowego.

Natomiast z przedmiotu ustalen projektu uchwaty sa
wylaczone ogrodzenia zabezpieczajace stanowigce
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a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji
administracyjnych lub skutecznie przyjetych zgloszen robot
budowlanych, lub

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowiazujacych miejscowych  planach zagospodarowania
przestrzennego lub na terenach z wydanymi prawomocnymi

Warunkami Zabudowy ., lub”

realizacje obowiazku nalozonego przepisami
odrebnymi (tj. ktorych konieczno$¢ usytuowania,
rodzaj i cechy wynikaja z przepisoéw odregbnych).

10.

W projekcie uchwaly przyjeto generalng zasade
stosowania materialdbw naturalnych, a nie ich
imitacji.

Dopuszczenie stosowania imitacji materiatow
naturalnych byloby sprzeczne z zalozeniami
projektu uchwaty i skutkowatoby pogorszeniem
jakosci przestrzeni publicznej, a w konsekwencji
degradacja tadu przestrzennego. Ogrodzenia
powinny by¢ mozliwie naturalne i wpasowane w
krajobraz, wykonane z materiatow historycznie
stosowanych w regionie. Ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego brak jest podstaw do
uwzglednienia uwagi.

1.

Rozszerzenie rodzajow wyjatkéw od obowigzku
dostosowania do zakazow, zasad 1 warunkow
ustalonych  uchwata, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaty i skutkowatoby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja tadu przestrzennego.

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p.i.z.p. nie daje podstaw do réznicowania sytuacji
whascicieli i operatorow t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgtoszen
rob6t budowlanych, ani nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte.

Zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy o p.i.z.p. projekt
uchwaty okres§la warunki i termin dostosowania
istniejacych w dniu jej wejécia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tr.iur. do
zakazow, zasad 1 warunkow w niej okres§lonych.
Zgodnie z art. 37a ust. 10 ustawy o p.i.z.p. uchwata
moze wskazywaé wylacznie rodzaje obiektow
matej  architektury, ktére nie wymagaja
dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale, oraz ogrodzen, dla ktorych
nastepuje zwolnienie z obowigzku dostosowania do
zakazoéw, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale, ale nie t.r.i.u.r.
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Natomiast  projekt uchwalty dla tr.iur.
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji  administracyjnych  lub  skutecznie

przyjetych zgloszen robot budowlanych zawiera
wydtuzenie okresu ich dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwatg — do 60 miesiecy od
dnia wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
generalnych 12 miesigcy.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglednienia uwagi.

20.

31.08.2022.

Park Odskocznia
Sp. z 0.0.

,»Z uwagi na kolejne wytozenie projektu Uchwaty Krajobrazowej oraz
jednoczesny brak uwzglednienia wszystkich wczesniej zgltoszonych
przez Spétke postulatéw odnosnie zapisow Uchwaly, w pierwszej
kolejnosci podtrzymujemy zgtoszone dotychczas uwagi.

Ponownie podkreslamy, ze cel podjecia Uchwaty krajobrazowej jest
stuszny 1 przyczyni si¢ do podniesienia standardow funkcjonowania
reklamy w przestrzeni publicznej i jej uporzadkowania na terenie
Gminy Zakopane. Skutkiem przyjecia uchwaty nie moze by¢ jednak
wylaczenie lub zbytnie ograniczenie normalnego i zgodnego z
obowiazujagcym prawem miejscowym, jak roéwniez z og6lnymi
przepisami prawa, korzystania z nieruchomosci przez ich wilascicieli
i uzytkownikdw oraz prowadzenia na niej okre§lonych dziatan oraz
aktywnosci, ktore nie stuzy przyjetym celom Uchwaty Krajobrazowej
i moze zosta¢ uznane za sprzeczne z zasadg proporcjonalnosci
wyrazona w art. 31 ust. 3 Konstytucji RP. Celem podjgcia uchwaty
jest uporzadkowanie krajobrazu miasta Zakopane a nie wprowadzenie
zakazOow 1 ograniczen, ktore nie bgdg realizowaé zamierzonego celu,
a bedg shuzyly jedynie faktycznemu wyeliminowaniu lub znacznemu
ograniczeniu prawa wlasnosci i zycia gospodarczego, rekreacyjnego
oraz spolecznego na terenie Zakopanego.

Definicje

W Dziale I pt. ,,Przepisy Ogolne” zostaly przedstawione liczne
definicje w tym m.in. definicja ,,terenu dostepnego publicznie”.
Pojecie to jednak zostalo ograniczone wylacznie do terenow
,,pozostajacych we wiadaniu Skarby Panstwa lub jednostki samorzadu
terytorialnego”. Niezaleznie od tego pojecia Uchwata wprowadza
definicj¢ ,,zorganizowanego terenu narciarskiego”, przez ktora
rozumie si¢ (przez odestanie ustawowe) ,,0gdlnie udost¢pnione i
odpowiednio nasniezone lub z odpowiednio przygotowanym
sztucznym  podlozem, oznaczone 1 zabezpieczone tereny
przeznaczone do uprawiania narciarstwa lub snowboardingu,
znajdujace si¢ przy urzadzeniach transportu linowego lub tasmowego
przeznaczonych do transportu osob, a takze narciarskie trasy biegowe
oraz parki narciarskie i polka ¢wiczebne". W dalszej czesci Uchwaty

Caty obszar
objety projektem
uchwaty.

Uwaga nr 20
— nieuwzgledniona.

Projekt uchwaty nie godzi w istot¢ prawa wlasnosci,
ani istot¢ swobody prowadzenia dziatalnosci
gospodarcze;j.

Ustalenia projektu uchwaty sa, generalnie, bardziej
liberalne od ustalen obowigzujacych miejscowych
planow zagospodarowania przestrzennego,
zardbwno w zakresie obiektow matej architektury,
tr.iuwr., jak i ogrodzen.

Definicja terenu dostgpnego publicznie jest tozsama
z funkcjonujaca w uchwatach krajobrazowych lub
ich projektach w innych gminach w Polsce, np. w
Warszawie. Definicja zorganizowanego terenu
narciarskiego jest zawarta w ustawie z dnia 18
sierpnia 2011 r. o bezpieczenstwie i ratownictwie w
gobrach i na zorganizowanych terenach narciarskich.
Dzigki tej definicji sa to okreslone, tatwe do
identyfikacji tereny funkcjonalne, posiadajace
organizacj¢ i zarzadzajacego, jakimi nie bytyby
nieokreslone w przepisach odrgbnych ,tereny
sportowo-rekreacyjne” czy ,,parki sportowo-
rekreacyjne”.

Ze wzgledu na ochrong wartosci przyrodniczych i
krajobrazowych, regulacja zagadnien zwigzanych z
grodzeniem terendw jest jednym z gléwnych
zalozen sporzadzenia projektu uchwaly. Z kolei
ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania ogrodzen, w tym dopuszczenie ich
sytuowania dla potrzeb grodzenia konkretnych
kategorii terenow, stanowia jeden z glownych
elementow tej regulacji. Ograniczy to m.in. liczbe
obiektow czgsto szpecacych krajobraz oraz
umozliwi pozostawienie pozostalych terenow —
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zaré6wno teren dostgpny publicznie jak i zorganizowany teren
narciarski korzystaja z okreslonych uprawnien i obowiazkow
odnos$nie lokalizacji na nich reglamentowanych Uchwatlg elementow
reklamy oraz ogrodzen. Pojecie ,terenu dostgpnego publicznie” ani
pojecie ,,zorganizowanego terenu narciarskiego” nie obejmuja jednak
swoim zasig¢giem licznych, znajdujacych si¢ na terenie Gminy Miasta
Zakopane, ale na gruntach prywatnych, terenéw sportowych,
rekreacyjnych, edukacyjnych i kompleksow parkowych oraz lesnych,
przeznaczonych do rdéznego rodzaju aktywnosci sportowej i
rekreacyjnej oraz edukacyjnej, a przewidzianej aktami prawa
miejscowego, w tym przez miejscowe plany zagospodarowania
przestrzennego, ktorych funkcjonowanie — w odpowiedniej formie —
stanowi znaczng warto$¢ turystyczna i krajobrazowa dla naszego
Miasta. Koniecznym jest zatem wprowadzenie dodatkowej definicji
(ktora obejmie swoja dyspozycja roOwniez prywatne tereny opisane
wyzej) np. ,terenu sportowo — rekreacyjnego” Iub ,parku
sportowo — rekreacyjnego”, na ktérego obszarze mozliwe bedzie
lokalizowanie tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldow
na zasadach podobnych jak np. na zorganizowanych terenach
narciarskich oraz ich odpowiednie grodzenie. Definicja tego pojgcia
winna obejmowa¢ m.in. tereny, na ktérych zgodnie z zapisami
miejscowych plandéw zagospodarowania przestrzennego lub decyzji
administracyjnych mozliwe jest funkcjonowanie parkéw sportowych,
parkéw  lesnych, rekreacyjnych, edukacyjnych, urzadzen
turystycznych, itp. Z uwagi na szerokie spektrum aktywnoS$ci i
sportow zimowych oraz letnich, znacznie wykraczajacych poza
narciarstwo, narciarstwo biegowe oraz snowbording, w tym $ciezek
spacerowych i edukacyjnych, torow zjazdowych, saneczkowych,
boisk, placow zabaw, parkéw rekreacyjnych, parkéw edukacyjnych,
kompleksow lesnych, koniecznym jest uwzglednienie tego typ
terenow w zapisach Uchwaly, celem z jednej strony objecia ich
odpowiednig  reglamentacja Uchwaly (i ich  wizualnego
uporzadkowania) a z drugiej mozliwosci ich odpowiedniego
zaznaczenia w  przestrzeni publicznej oraz zabezpieczenia
ogrodzeniem (zarowno przed dostgpem osob trzecich jak i z uwagi na
bezpieczenstwo 0sob z tych terenéw korzystajacych). Pominigcie w
projekcie Uchwaty tak znaczacych dla miasta, jego mieszkancow i
turystow  terendOw, stanowigcych  wlasno§¢ prywatng, ale
przeznaczonych do aktywnego spgdzania wolnego czasu zardéwno
przez mieszkancow jak i turystow, stanowi uchybienie, ktére winno
zosta¢ naprawione przez uzupelnienie opisang wyzej definicja.

Tablice reklamowe, urzadzenia reklamowe i szyldy

Zapisy Uchwaly dotyczace zardwno lokalizacji, gabarytow,
standardow jakos$ciowych i materiatow budowlanych, z ktérych moga
by¢ wykonane tablice reklamowe, urzadzenia reklamowe 1 szyldy

otwartymi. Dzigki temu zostang zachowane
niezbedne korytarze przyrodnicze.

Przyjecie proponowanego brzmienia ustalen bytoby
sprzeczne z ww. zatozeniami. Dawatloby mozliwo$¢
grodzenia wigkszosci terendw przez caty rok, w tym
m.in. terendw chronionych dotychczas przed
grodzeniem przepisami obowiazujacych planow
miejscowych.

Ustalenia projektu uchwaly w zakresie grodzenia
terenu, w przedmiotowym przypadku, a szczegolnie
terenu  Tatrzanskiego Parku  Edukacyjnego,
praktycznie niewiele roznig si¢ od ustalen
obowigzujacego miejscowego planu
zagospodarowania przestrzennego Skocznia w tym
zakresie, w ktorym dla terendw rolnych (w
przedmiotowym przypadku potozonych dodatkowo
w strefie ochrony krajobrazu kulturowego)
obowiazuje zakaz realizacji ogrodzen — z wyjatkiem
sezonowych, zwigzanych z koszarowaniem owiec
oraz zwigzanych z istniejaca zabudowa (o
wysokosci maks. 1,2 m). Natomiast projekt
uchwaly dopuszcza np. dodatkowo grodzenie
zorganizowanych terenéw narciarskich w sezonie
narciarskim. Ustalenia projektu uchwaly sg zatem
bardziej liberalne od ustalen obowiazujacego planu
miejscowego.

Dopuszczenie mozliwos$ci sytuowania ogrodzen na
zorganizowanych terenach narciarskich w sezonie
narciarskim jest dziataniem dla rozwoju narciarstwa
na terenie Zakopanego. Dopuszczenie mozliwosci
sytuowania ogrodzen w terenach zielonych w ciagu
catego roku byloby sprzeczne z ww. zalozeniami i
skutkowatoby degradacja tadu przestrzennego.

Ochrona  spojnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
polozonych w bezposredniej bliskosci parku
narodowego. Dziataniem pozadanym jest rowniez
odzyskiwanie takich terenow.

Natomiast z przedmiotu ustalen projektu uchwaty sa
wylaczone ogrodzenia zabezpieczajace stanowiace
realizacje obowigzku nalozonego przepisami
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winny zosta¢ wyraznie odniesione do proponowanych wyzej
Lterendw sportowo-rekreacyjnych”, na zasadach podobnych jak
przewidziane np. dla zorganizowanych terenow narciarskich.

Ogrodzenia

Calkowite wylaczenie mozliwosci grodzenia wyzej opisanych
terenéw prywatnych, pehiacych funkcje sportowo-rekreacyjno-
edukacyjne nie jest zgodne z celem Uchwaly a stanowi istotng
ingerencj¢ w prawo wlasnosci nieruchomosci 1 zasady jej
zagospodarowania. Zakaz ten nie uwzglednia specyfiki tych terenow
oraz bezpiecznego z nich korzystania. Kwestie grodzenie terenow
zostaly korzystniej uregulowane dla terenow miejskich i znaczacych
z punktu widzenia Gminy, a w znacznie gorszy sposob (wrecz z
catkowitym zakazem grodzenia) dla terenéw prywatnych, mimo, ze
petnigcych podobne funkcje sportowe i rekreacyjne jak okreslone
tereny i obiekty publiczne.

Wylozony do publicznego wgladu projekt Uchwaty Krajobrazowe;j,
pomimo pewnych zmian wprowadzonych w stosunku do
wczesniejszych wersji, nadal w Rozdziale IV pomija opisane wyzej
tereny. Zaznaczenia wymaga, ze tereny te nie beda czesto miescic si¢
w definicji ,,terenow zabudowy” z § 15 ust. 1 pkt 1 Uchwaty lub w
definicji ,,nieruchomo$ci zabudowanej”, ktorym$ z budynkow
wymienionych w pkt 2 tego przepisu. Miejscowe plany
zagospodarowania przestrzennego nie przewiduja tylko terenow
zabudowy, ale rowniez tereny parkoéw sportowo-rekreacyjnych,
tereny Tatrzanskiego Parku Edukacyjnego, tereny trawiastych miejsc
do gier sportowo-rekreacyjnych, tereny parkéw lesnych, szlakow
turystycznych, $ciezek spacerowych, miejsc do odpoczynku, ktore to
tereny nie sa terenami do zabudowy, ani nie ma na nich czgsto
zabudowanego budynku, jednak z uwagi na pelnione funkcje i zasady
bezpieczenstwa winny mie¢ mozliwos¢ odpowiedniego ich
ogrodzenia.

W tym miejscu podkreslenia wymaga, ze tego typu tereny jak opisane
wyzej zostaly przewidziane m.in. w Miejscowym Palnie
Zagospodarowania Przestrzennego ,,Skocznia” przyjetego uchwalg
Rady Miasta Zakopane nr L1/678/2014 z dnia 27.02.2014. roku. W
planie tym, na obszarach oznaczonych jako 2.R/US przewidziano
m.in park sportowo-rekreacyjny, w tym Tatrzanski Park Edukacyjny,
trawiaste miejsca do gier sportowo-rekreacyjnych. Podobnie w
terenie oznaczonym jako 2.ZL/ZP przewidziano funkcjonowanie
parku lesnego, w tym Tatrzanskiego Parku Edukacyjnego, z
mozliwoscia realizowania urzadzen turystycznych: ciagow
spacerowych, urzadzonych miejsc do odpoczynku, altan lesnych,
zadaszen  ciggébw  turystycznych i ciaggdw  spacerowych.
Funkcjonowanie tego typu parku jak Tatrzanski Park Edukacyjny
(przewidziany w m.p.z.p.) i terenow, ktore prowadzone sg od lat przez

odrebnymi (tj. ktorych konieczno$¢ usytuowania,
rodzaj i cechy wynikaja z przepisoéw odregbnych).

Ustalenia projektu uchwaly w zakresie grodzenia
terenOW nie roznig si¢ w istocie od ustalen
funkcjonujacych w wielu uchwatach
krajobrazowych w innych gminach w Polsce.
Wylaczone z mozliwosci grodzenia najczgéciej sa
tereny zielone, ktére maja pozosta¢ terenami
otwartymi.

Ze wzgledu na ochrong wartosci krajobrazowych,
historycznych i kulturowych, regulacja zagadnien
zwigzanych z triur. jest jednym z glownych
zalozen sporzadzenia projektu uchwaly. Z kolei
ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. stanowig glowny element tej
regulacji. Ograniczy to m.in. liczbg i gabaryty
obiektow czesto szpecacych krajobraz. Istotne jest
uspokojenie  odbioru  przestrzeni  wizualnej
Zakopanego, m.in. poprzez ograniczenie liczby i
gabarytow t.r.i.u.r.

Dopuszczenie mozliwo$ci sytuowania t.r.iur. na
zorganizowanych terenach narciarskich w sezonie
narciarskim jest dziataniem dla rozwoju narciarstwa
na terenie Zakopanego. Dopuszczenie mozliwosci
sytuowania t.r.i.u.r. w terenach zielonych w ciagu
catego roku byloby sprzeczne z ww. zalozeniami i
skutkowatoby degradacja tadu przestrzennego.

Ze wzgledu na ochrone tadu przestrzennego
dopuszczenie mozliwosci sytuowania tr.iur. w
terenach zielonych poza sezonem narciarskim nie
jest zasadne.

Projekt uchwaty, w porownaniu do obowigzujacego
miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego Skocznia, nie zakazuje prowadzenia
zadnej z wymienionych form dziatalno$ci, nie
reguluje ani nie ogranicza tej materii.

Plan miejscowy dla terené6w rolnych zakazuje
realizacji ogrodzen — z wyjatkiem sezonowych,
zwigzanych z koszarowaniem owiec oraz
zwigzanych z istniejaca zabudowa (o wysokosci
maks. 1,2 m) — tak jak projekt uchwaty. W tym
zakresie nic si¢ nie zmienia. Natomiast projekt
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nasza Spolke a ciesza si¢ ogromnym zainteresowaniem zar6wno
mieszkancow jak i turystow, spetniajac przy tym wysokie standardy
estetyczne, edukacyjne i rekreacyjne, wymaga ze swojej istoty ich
ogrodzenia i to zardbwno z uwagi na specyfike terenu: znajdujace si¢
na nim zwierzeta, rosliny, Sciezki edukacyjne, miejsca do odpoczynku
i rekreacji jak i bezpieczenstwo ich uzytkownikow.
Zasadnym jest aby poszczegodlne akty prawa miejscowego ze soba
odpowiednio korespondowaly, a zatem skoro dane tereny zostaty w
miejscowych planach zagospodarowania przewidziane, to winny
zosta¢ rowniez uwzglednione w odpowiedni sposob (zwigzany z ich
specyfika) w Uchwale Krajobrazowej. Trudno znalez¢ uzasadnienie
dlaczego zasadnym i celowym jest grodzenie terenow zabudowy
mieszkaniowej, ustugowej, zagrodowej, techniczno-produkcyjnej a
juz nie terendw boisk, parkow sportowo — rekreacyjnych, lesnych i
edukacyjnych (w tym Tatrzanskiego Parku Edukacyjnego) i innych
terendw sportowych oraz turystycznych, stanowigcych tereny
prywatne. Podobnie dlaczego majag by¢ grodzone jedynie
zlokalizowane na terenach dostepnych publicznie (a zatem z definicja
tylko na terenach pozostajacych we wiadaniu Skarbu Panstwa i
jednostek samorzadu terytorialnego) place zabaw, ogrodki
jordanowskie, sitownie plenerowe a juz nie te funkcjonujace na
terenach prywatnych. Wydaje si¢, ze nadrzgdna funkcja ogrodzenia
dla tego typu miejsc jest bezpieczenstwo ich uzytkownikow.
Niezrozumiatym jest jednak dlaczego to bezpieczenstwo ma by¢ inne
dla uzytkownikow terenow publicznych a inne dla uzytkownikow
terenow prywatnych, w tym Tatrzanskiego Parku Edukacyjnego.
Podsumowujac wskazujemy, ze projekt Uchwaty Krajobrazowej w
zakresie mozliwosci sytuowanie ogrodzen nie uwzglgdnia w pelni
istniejagcego stanu faktycznego oraz potrzeb poszczegodlnych
nieruchomosci, jak rowniez wszystkich mozliwosci
zagospodarowania i korzystania z nich, w tym wyraznie
przewidzianych w  miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego. Rozdzial IV przedmiotowego projektu wskazuje, ze
zgodnie z procedowang Uchwala sytuowanie ogrodzen zostanie
dopuszczone jedynie na zasadach i warunkach ustalonych w tym
Rozdziale, a zgodnie z § 15 projektu Uchwaly sytuowanie ogrodzen
zostanie dopuszczone jedynie dla potrzeb grodzenia enumeratywnie
wymienionych w uchwale terenow oraz obiektéw (w tym okreslonych
budynkéw). Projekt w wytozonym do publicznego wgladu brzmieniu
calkowicie w katalogu obiektow i terenow objetych mozliwoscia
grodzenia pomija m.in:

1. obiekty istniejace lub planowane do realizacji, odno$nie ktorych
przepisy prawa budowlanego nie wymagaja, lub nie wymagaty w
poprzednio  obowigzujagcym  stanie prawnym, uzyskania
pozwolenia na ich budowe lub dokonania zgloszenia — co w sposob
nieuzasadniony wyklucza te obiekty z mozliwosci grodzenia

uchwaly dopuszcza np. dodatkowo grodzenie
zorganizowanych terenow narciarskich w sezonie
narciarskim. Ustalenia projektu uchwaly sg zatem
bardziej liberalne od ustalen obowigzujacego planu
miejscowego.

Dodatkowo ogrodzenia zrealizowane na podstawie
prawomocnych decyzji administracyjnych lub
skutecznie przyjetych zgtoszen robot budowlanych
nie wymagaja dostosowania do przepis6w uchwaty,
zatem usytuowane legalnie ogrodzenia b¢da mogty
pozosta¢ w terenie — w takim przypadku ponownie
nic si¢ nie zmienia.

Dopuszczenie grodzenia wszystkich obiektow (np.
matlej architektury), rowniez niewymagajacych ww.
decyzji lub zgloszen, rowniez w terenach zielonych,
skutkowatoby niekontrolowanym sytuowaniem
ogrodzen praktycznie wszgdzie, w tym na terenach
chronionych  dotychczas przed grodzeniem
przepisami obowigzujacych plandw miejscowych.
Moglyby by¢ grodzone wszystkie niewielkie
obiekty, jak tawka, hustawka czy piaskownica, a
nawet  nieokre§lone ,miejsce  do gier”,
niewymagajace ww. decyzji i zgloszen — dlatego
ustalono takie rozgraniczenie w projekcie uchwaty.

Projektuchwaty dopuszczagrodzenienieruchomosci
zabudowanych budynkiem zrealizowanym legalnie
W rozumieniu  przepisow  odrgbnych (w
szczegolnosci z zakresu prawa budowlanego),
zatem usytuowane legalnie budynki bedzie mozna
grodzi¢. Takimi s3 najcze$ciej  budynki
przewidziane w planach miejscowych do
utrzymania. Jesli nie i dany budynek nie zostat
usytuowany zgodnie z przepisami prawnymi, moze
to oznaczaé, ze jego przeznaczenie do utrzymania w
planie miejscowym bylo btedem (wynikajacym ze
skomplikowanej i dlugotrwatej  procedury
udowodnienia nielegalnego usytuowania budynku),
ktérego nie nalezy rozszerza¢é na mozliwos¢
ogrodzenia takiego budynku Tym bardziej, ze takie
,pol-legalne” (niclegalne jako takie, lecz
przeznaczone do  zachowania w  planach
miejscowych) budynki najczesciej znajduja si¢ w
terenach zielonych i nie powinny by¢ dodatkowo
grodzone.
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pomimo, ze ich charakter i sposob korzystania z nich moze
uzasadni¢ ich ogrodzenie np. obiekty matej architektury i obiekty
sportowe, ktore nie sa publicznie dostepne, gdyz znajdujg si¢ na
nieruchomosciach stanowigcych wiasno$é prywatna, np. stoki
narciarskie, obiekty stanowigce element parkow edukacyjnych,
parkow 1 kompleksow lesnych (np. Tatrzanskiego Parku
Edukacyjnego),

2. nieruchomosci zabudowane budynkami, ktére to budynki nie
zostaly zrealizowane na podstawie decyzji o pozwoleniu na
budowe lub zgloszen, a ktore to zostaly przewidziane w
miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego do
utrzymania a jednoczes$nie nie znajdujg si¢ na terenie zabudowy
mieszkaniowej, uslugowej, zagrodowej czy techniczno-
produkcyjnej ustalonej w miejscowym planie zagospodarowania
przestrzennego,

3. terenéw sportowo -rekreacyjnych, miejsc do gier, parkéw
edukacyjnych, parkow lesnych, sportowych, rekreacyjnych itp.

Z powyzszych ograniczen wynika, Ze nie wszystkie tereny, na ktoérych
posadowienie ogrodzenia jest celowe i zasadne i powigzane z funkcja
terenu (m.in. przewidziang w zapisach prawa miejscowego) oraz
majace zapewni¢ bezpieczenstwo osob, fauny i flory zostaly objete
projektem Uchwaty, co czyni koniecznym dokonanie zmiany redakcji
tych postanowien.

Z uwagi na powyzsze uzasadnienie wnioskujemy o:

1. wprowadzenie w § 2 ust. 1 Uchwaly Krajobrazowej dodatkowej
definicji ,terenu sportowo-rekreacyjnego” jako terenu, na
ktérym  zgodnie z  zapisami  miejscowych  plandéw
zagospodarowania przestrzennego lub decyzji administracyjnych
mozliwe jest funkcjonowanie parkoéw sportowych, parkow
lesnych, parkéw rekreacyjnych, parkow edukacyjnych, miejsc
turystycznych lub innych zwigzanych ze sportem, edukacjg i
szeroko rozumiang rekreacja,

2. dopisanie w Dziale Il w Rozdziale I w § 6 pkt 1 in fine stow: ,,oraz
znajdujgcych si¢ na ternach sportowo — rekreacyjnych” (po
uprzednim w prowadzeniu definicji zgodnie z pkt 1)

3. uregulowanie w Rozdziale II i Rozdziale III zasad dotyczacych
tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz szyldow réwniez
dla terenéw sportowo-rekreacyjnych (po uprzednim —w
prowadzeniu definicji zgodnie z pkt 1),

4. pozostawienie w Rozdziale IV jedynie postanowien dotyczacych
okreslenia gabarytow, standardow jakosciowych i materiatow z
jakich moga by¢ wykonane ogrodzenia, wraz z ewentualnym
wskazaniem dalszych warunkow stawiania tych ogrodzen, bez
wprowadzania generalnego zakazu grodzenia, poza wypadkami
wskazanymi w uchwale, tj. zastosowanie takiej samej techniki

Ochrona  spdjnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,

jest niezwykle istotna, zwlaszcza

dla terenow

potozonych w bezposredniej bliskosci parku

narodowego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak

jest podstaw do uwzglednienia uwagi.
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legislacyjnej jak przyjeta w przedmiotowym projekcie odnosnie

obiektow matej architektury — odnos$nie ktorych nie wprowadzono

generalnego zakazu ich stawiania i bez wskazywania gdzie
stawianie ogrodzen jest dopuszczalne (kwestie te sa w pelni
uregulowane w obowiazujacych przepisach), poprzez np:

a) nadanie § 14 nastgpujacego brzmienia: ,,Dopuszcza sie¢
sytuowanie ogrodzen wylacznie na zasadach i warunkach
ustalonych w niniejszym rozdziale, wylacznie o ustalonych
w nim gabarytach, standardach jakoSciowych oraz
rodzajach materialéw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane”.

b) usuniecie zapisow § 15 ust. 1, 2 w calo$ci , ewentualnie o

c) dopisanie w §15 wust. 1 kolejnego punktu w brzmieniu:
terenéw sportowo-rekreacyjnych” lub ,Tatrzanskiego
Parku Edukacyjnego” oraz ,, teren6w hodowli zwierzat i
roslin”

d) dopisanie w §15 ust. 1 pkt 2 roéwniez ,budynku
inwentarskiego i budynku gospodarczego” oraz ,,budynku
zaznaczonego lub przeznaczonego do pozostawienia w
miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego”
oraz

e) w § 15 ust. 2 dopisanie kolejnego punktu w brzmieniu
sorganizacji i bezpieczenstwa terenow sportowo-
rekreacyjnych” Iub ,organizacji i bezpieczenstwa
Tatrzanskiego Parku Edukacyjnego”,

f) dopisanie w § 15 ust. 2 pkt 3) in fine ,, i laséw prywatnych”,
odpowiednie przeredagowanie zapisow Dziatu I11, w taki sposob aby
uwzglednialy zapisy w brzmieniu proponowanym wyzej tj. aby albo
nie dotyczyly ogrodzen albo dotyczyly jedynie konieczno$ci
dostosowania gabarytow, rozmiar6w i1 materiatow, z ktérych sa
ogrodzenia sag wykonane.”

Caty obszar
21.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem U waga nr 2.1 Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
,»W pelni popieram uwagi do projektu uchwaty krajobrazowej miasta
Zakopane przedstawione przez Towarzystwo Opieki nad Zabytkami
— Oddziat Podhalasski im. St. Witkiewicza Caly obszar Uwaga nr 22 L o .
22.| 31.08.2022. [*] . a ’ objety projektem . . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
Uwagi w zalaczniku. uchwaty — nieuwzgledniona.
Uwagi w zalaczniku stanowia doktadne powtorzenie uwagi nr 16.
,»W pelni popieram uwagi do projektu uchwaty krajobrazowej miasta
Zakopane przedstawione przez Towarzystwo Opieki nad Zabytkami Caty obszar Uwaga nr 23
23.| 31.08.2022. [*] — Oddziat Podhalanski im. St. Witkiewicza. objety projektem | nieuwg ledniona Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
Uwagi w zafaczniku.” uchwaly. gle ’
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Uwagi w zalaczniku stanowig doktadne powtorzenie uwagi nr 16.

,.W pelni popieram uwagi do projektu uchwaty krajobrazowej miasta
Zakopane przedstawione przez Towarzystwo Opieki nad Zabytkami

. . e Caty obszar
24.| 31.08.2022. [*1 - Oddg ial Podhal?nslil i, St. Witkiewicza. Oqutyyprojektem U waga nr 2.4 Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
Uwagi w zalaczniku. — nieuwzgledniona.
uchwaty.
Uwagi w zalaczniku stanowia doktadne powtdrzenie uwagi nr 16.
-Sktadam nastgpujace uwagi do projektu uchwaty krajobrazowej:” Caty obszar
25.| 31.08.2022. [*1 objety projektem U waga fr 2.5 Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
. . , . . — nieuwzgledniona.
Uwagi stanowia doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. uchwaty.
»JMP postuluje o: Ze wzgledu na ochrone warto$ci krajobrazowych,
1. Przyjecie dopuszczalnej powierzchni ekspozycji reklamy tablic i historycznych i kulturowych, regulacja zagadnien
urzadzen na 40 % powierzchni przeswitu kazdej witryny, a nie jak zwigzanych z triur. jest jednym z gléwnych
obecnie 20 % (§ 10 ust. 1, § 13 ust. 1, § 12 ust. 1), wynika z faktu zalozen sporzgdzenia projektu uchwaly. Z kolei
iz 20 % to za mala powierzchnia, by eksponowac¢ reklamy badz ustalone w projekcie uchwaly zasady i warunki
szyldy w sposob widoczny dla klienta; sytuowania t.r.i.u.r. stanowig glowny element tej
2. Dopuszczenie sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen regulacji. Ograniczy to m.in. liczbe i gabaryty
reklamowych réwniez na innych nieruchomosciach, poza obiektow czesto szpecacych krajobraz. Istotne jest
obiektami sportowymi, instytucjami kultury 1 terenami uspokojenie odbioru przestrzeni wizualnej
narciarskimi; W sieci Biedronka stosuje si¢ wolnostojace gabloty Zakopanego, m.in. poprzez ograniczenie liczby i
reklamowe. Bywa, ze gabloty te montowane sg na budynkach, ale gabarytow t.r.iur.
czasami jest to niemozliwe np. z powodu drewna na elewacji.
Czasem montowane s3 rOwniez na wiatach na wozki, co begdzie 1. )
réwniez niedopuszczalne w oparciu o projektowang uchwate. PTOJ?kt uc_hwaly ustalg_ faczna dopuszcza!nq
Wszystkie te ograniczenia spowoduja, ze przy niektérych sklepach powierzchni¢  ckspozycji  reklamy  wszystkich
Biedronka nie bedzie mogta mie¢ zadnych tablic reklamowych, triur, w o tym stan.ow1q<fylch szyldy (z
Jeronimo Martins dlatego zasadne jest dopuszczenie mozliwoséci sytuowania tablic|  Caty obszar Uwaga nr 26 wyi)a(czemellln reklam okolilcznoscllowygh ! reklafm
26.| 31.08.2022. Polska S.A wolnostojacych przynajmniej w przypadkach, gdy nie moga by¢ | objety projektem | . ledniona wyborezych), sytuowanych na elewacji w stre 1
a umieszczone na budynkach (§ 9 ust. 2); uchwaty. teuwzgledniona. - parteru, w tym w_witrynach — na maks. 20%

. Dopuszczenie sytuowania tablic i urzadzen rowniez na §cianach

licowanych drewnem badZz dopuszczenie sytuowania tablic i
urzadzen w formie wolnostojacej — uzasadnienie jak w punkcie

powyzej (§ 9 ust. 1);

. Usuniecie zapisu § 9 ust. 1 pkt 1) lit. ¢) (,,taczna powierzchnia

ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych tego rodzaju na jednym budynku: maks. 12 m2”) —
zapis jest zbedny z tej przyczyny, ze uchwata i tak wprowadza
ograniczenie powierzchniowe (max. 20 % powierzchni elewacji w
strefie parteru dla powierzchni tacznej wszystkich tablic, urzadzen,
w tym szyldow); po drugie — zapis jest niedopuszczalny, gdyz w
ten sposob w istocie wprowadza limit tablic 1 urzadzen na 2 takie
tablice/urzadzenia  (przy  maksymalnych  dopuszczalnych

powierzchni elewacji w strefie parteru, w tym maks.
20% powierzchni przeswitu kazdej witryny.

Zwigkszenie lacznej dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji reklamy t.r.i.ur. w witrynach do 40%
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty,
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
W przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

2.

Dopuszczenie mozliwosci sytuowania t.r.i.u.r.
niestanowigcych szyldow w formie wolnostojacej
jest generalnie sprzeczne z zalozeniami projektu

wymiarach 3m x 2 m mozliwe jest posadowienie tylko 2 uchwaty i prowadzi do degradacji fadu

tablic/urzadzen), co jest sprzeczne z prawem, gdyz uchwalodawca przestrzennego. Takie dopuszczenie na

nie moze wprowadzaé limitow reklam, moze limitowaé wylacznie nieruchomo$ciach ~ zabudowanych  znaczacym
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liczbe szyldow (tak wynika z rozstrzygnigcia nadzorczego
Wojewody Swietokrzyskiego z dnia 26 maja 2022 r. w zwiazku z
uchwatg krajobrazowa w Kielcach, Znak: SPN.II1.4130.21.2022,
stwierdzajgcego niewazno$¢ uchwaty w czgscei);

5. Dopuszczenie sytuowania tablic i urzadzen reklamowych na
urzadzeniach budowlanych takich jak wiata na wozki — w
przypadku sklepéw Biedronka jest to konieczne w tych
przypadkach, gdy elewacja jest ma za mala powierzchnig
nieprzeszklona by zmiesci¢ gablote reklamowa, badz gdy elewacja
jest drewniana — wtedy uzasadnione jest dopuszczenie
tablic/urzadzen na wiacie na wozki, bo jednoczesnie zgodnie z
uchwata gabloty wolnostojace sg niedopuszczalne;

6. Dopuszczenie stosowania oswietlenia tablic i urzadzen
reklamowych innych niz kierunkowskazy reklamowe; Biedronka
stosuje  o$wietlenie w  przypadku gablot reklamowych
zawierajacych gazetki reklamowe (reklamy produktow) — gabloty
te musza by¢ oswietlone, w przeciwnych wypadku zapoznanie si¢
przez klientdw z ich trescia po zmroku bedzie istotnie utrudnione;

7. Zwigkszenie  dopuszczalnych  parametrow dla  tabliczek
kierunkowych; szeroko$¢ na 1,5 m, powierzchnia ekspozycji
reklamy do 0,75 m2 (w kazdym przypadku); ewentualnie
wprowadzenie zapisu, ze dopuszczalne jest odstgpstwo do 10 % od
parametrow skazanych w uchwale; w przypadku strzalek
kierunkowych stosowanych przez Biedronke, sa one wigksze od
dopuszczalnych wymiarow o kilka centymetréw; nie byloby
eckonomicznie uzasadnione usuwanie tych no$nikow i
zamontowanie nowych mniejszych o kilka centymetrow; przy
skali dziatalno$ci Biedronki beda to znaczne koszty (§ 9 ust. 4 pkt
3);

8. Usunigcie zapisu o tacznej powierzchni ekspozycji reklamy
wszystkich kierunkowskazow wolnostojacych (§ 9 ust. 4 pkt 3) lit.
e) — gdyz taki zapis wprowadza w istocie limit kierunkowskazow
reklamowych, co jest niedopuszczalne (jak wskazano wyzej);
ewentualnie zwigkszenie dopuszczalnej powierzchni ekspozycji
reklamy z maks. 1,2 m2 dla jednostronnych do 1,5 m2 i z maks.
2,4 m2 dla dwustronnych do 3m2;

9. Zwigkszenie dopuszczalne grubosci szyldow w kazdym przypadku
na 30 cm; szyldy Biedronki (logotypy w formie podswietlanych od
wewnatrz kasetonow) ze wzgledu na rodzaj instalacji muszg miec¢
wicksza grubos¢ (§ 12 w kazdym przypadku, gdy grubosé
okreslono na mniej niz 30 cm);

10.W przypadku szyldow sytuowanych powyzej strefy parteru
dopuszczenie szyldow innych niz tylko w formie azurowej;
dopuszczenie réwniez takich szyldow, jakie podmiot prowadzacy
dziatalnos¢ stosuje w ramach swojego standardu; chodzi tu o taka
sytuacje, gdy np. w danym budynku jest tylko jeden podmiot

obiektem sportowym, obiektem instytucji kultury i
na zorganizowanych terenach narciarskich w
sezonie narciarskim, jest dzialaniem dla rozwoju
kultury i sportu, w tym narciarstwa, na terenie
Zakopanego, jako glownych rodzajéw dziatalnosci
majacych stanowic o jego tozsamosci. Jednak takie
dopuszczenie na innych terenach skutkowaloby
zbyt daleko idaca degradacja tadu przestrzennego.

Natomiast o dzialalnoSci prowadzonej na
nieruchomosci, na ktorej si¢ znajduja, informuja
t.r.iur. stanowigce szyldy. Wnioskowane t.r.i.u.r.
moga stanowi¢ szyldy i w takim przypadku moga
by¢ dopuszczone przepisami projektu uchwaly.
Tym samym postulat zawarty w tej czg¢§ci uwagi
moze by¢ bezprzedmiotowy.

3.

Brak dopuszczenia sytuowania triur.
niestanowigcych szyldow na $cianach licowanych
drewnem stanowit jeden z elementéw ww. regulacji
i mial na celu ochrong elewacji stanowiacych czgsto
o tozsamo$ci Zakopanego. Drewno bylo tutaj
historycznie podstawowym materialem
budowlanym, a miasto slynie ze stylowej
architektury drewnianej, ktoéra nalezy mozliwie
chroni¢ i konserwowac dla przysztych pokolen.

W wyniku szeregu analiz, w tym analiz ztozonych
uwag, projekt uchwaty w ostatecznym brzmieniu
generalnie nie daje mozliwosci sytuowania t.r.i.u.r.
niestanowiacych szyldow na $cianach budynkow.
Taka mozliwo§¢ skutkowalaby nadmiernym
zageszczeniem t.r.i.ur. w przestrzeni publicznej i
pogorszeniem jej jakosci, a w konsekwencji
degradacja tadu przestrzennego.

Nawiasem, wnoszacy uwage sam stwierdzit w jej
punkcie 2, Ze ,,bywa, ze gabloty te montowane sg na
budynkach, ale czasami jest to niemozliwe np. z
powodu drewna na elewacji”. Wzmianka o
niemozno$ci sytuowania t.r.i.ur. na elewacjach
drewnianych znajduje si¢ roéwniez w punkcie 5
uwagi.

Dopuszczenie mozliwosci sytuowania t.r.i.u.r.

niestanowigcych szyldow w formie wolnostojacej
jest generalnie sprzeczne z zalozeniami projektu
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gospodarczy, ale budynek ma taka forme i miejsce usytuowania w
przestrzeni publicznej (np. zaslaniajace drzewa), ze zasadne jest
umieszczenie szyldu na gorze budynku, powyzej strefy parteru —
wazne jest w takim przypadku umozliwienie stosowania takich
szyldow, jakim podmiot postuguje si¢ zwyczajowo; wymog
zmiany w tym zakresie stanowitby zbyt daleko idaca ingerencje w
swobode dziatalnos$ci gospodarczej (§ 12 ust. 3);

11.Zwigkszenie dopuszczalnej wysokosci szyldow sytuowanych na
$cianach powyzej strefy parteru do 2,5 m w orientacji poziomowej
oraz grubos¢ do 30 cm (§ 12 ust. 3 pkt 1) lit. d);

12.Zwigkszenie maksymalnej szerokosci przy szyldach w witrynach
sytuowanych powyzej strefy parteru do 5 m; zwigkszenie
maksymalnej wysokosci do 2,5 m; dopuszczenie innych form
szyldéw niz wylacznie forma azurowa; zwigkszenie powierzchni
ekspozycji reklamy do 10 m2 (§ 12 ust. 3 pkt 2);

13.Dopuszczenie stosowania réwniez o$wietlenia wewnetrznego w
przypadku szyldow; szyldy, jakie stosuje Biedronka sg
podswietlane od wewnatrz; jest to wymog konieczny,
podswietlenie wewnetrzne to element stale stosowany w ramach
standardowych logotypach, ktérymi postuguje si¢ Biedronka;
szyldy musza by¢ pods$wietlane, gdyz sklepy czynne sa do pdznych
godzin nocnych badz calodobowo; podswietlenie jest wewnetrzne
i przy tego rodzaju szyldach nie ma mozliwosci zamocowania
podswietlenia zewnetrznego (§ 13 ust.9);

14.Doprecyzowanie zapis6w uchwaty w zakresie, w jakim dopuszcza
sytuowanie szyldow na terenach, na ktérych prowadzona jest
dziatalno$¢, w formie wolnostojacej w ten sposob, by
jednoznacznie dopusci¢ sytuowanie totemoéw; Biedronka stosuje
szyldy umieszczone na betonowych shupach (totem); zapis § 12
ust. 10 nie precyzuje jednoznacznie, czy gabaryty podane dla
orientacji poziome;j i pionowej dotycza wytacznie samego szyldu,
czy dotycza caloSci urzadzenia; nie mozna jednoznacznie
stwierdzi¢, czy totemy jakie stosuje Biedronka sa orientacji
pionowej (tak trzeba by przyjaé, gdyby bra¢ pod uwagg roéwniez
wysokos$¢ stupa) czy poziomej (tak trzeba by przyjaé, gdyby nie
bra¢ pod uwagg stupa); postuluje si¢ zwigkszenie parametrow, by
dopuszczalne byto sytuowanie szyldow o szerokosci szyldu 5Sm i
wysokosci szyldu 2,5 m na stupie o wysokosci 9 m, czyli tacznie
11,5 m wysokosci; W kazdym przypadku dopuszczalna grubosé
powinna wynosi¢ 30 cm (§ 12 ust. 10);

15.wydhuzenie terminu na dostosowanie do 86 miesigcy, poniewaz
termin wskazany w projekcie uchwaly bedzie si¢ wigzat z duzymi
naktadami finansowymi. Koszt dostosowania reklam do zapiséw
uchwatly bedzie bardzo wysoki przy skali dziatalnosci Biedronki,
dlatego termin musi by¢ wydluzony. Proponowany termin 86
miesiecy to okres, po uptywie ktorego sklepy sa remontowane, zas

uchwaty 1 prowadzi do degradacji tadu
przestrzennego. Takie dopuszczenie na
nieruchomosciach ~ zabudowanych  znaczacym
obiektem sportowym, obiektem instytucji kultury i
na zorganizowanych terenach narciarskich w
sezonie narciarskim, jest dzialaniem dla rozwoju
kultury 1 sportu, w tym narciarstwa, na terenie
Zakopanego, jako glownych rodzajéw dziatalnosci
majacych stanowic o jego tozsamosci. Jednak takie
dopuszczenie na innych terenach skutkowatoby
zbyt daleko idaca degradacja tadu przestrzennego..

Natomiast o dziatalnosci prowadzonej na
nieruchomosci, na ktorej si¢ znajduja, informuja
t.r.iur. stanowigce szyldy. Wnioskowane t.r.i.u.r.
moga stanowi¢ szyldy i w takim przypadku sa
dopuszczone przepisami projektu uchwaty. Tym
samym postulat zawarty w tej cze¢$ci uwagi moze
by¢ bezprzedmiotowy.

4.

Ograniczenie tacznej powierzchni ekspozycji
reklamy wszystkich t.r.i.u.r. na elewacji w strefie
parteru nie jest tozsame z ograniczeniem 1acznej
powierzchni  ekspozycji reklamy  wszystkich
t.r.iur. danego rodzaju. Obydwa ograniczenia sa
istotne dla zmniejszenia liczby i gabarytow t.r.i.u.r.
na budynkach, a tym samym dla ochrony fadu
przestrzennego.

Przepis § 9 ust. 1 pkt 1 lit. ¢ projektu uchwaty byt
zgodny z przepisami odrgbnymi i orzecznictwem w
tym zakresie. Nie wprowadzal on ograniczenia
liczbowego dla t.r.i.u.r. niestanowiacych szyldow.
Wszak zgodnie z jego brzmieniem mozliwe jest
usytuowanie, przyktadowo, zarowno dwoch tablic
reklamowych o powierzchni ekspozycji reklamy 6
m? kazda, jak i szeSciu tablic reklamowych o
powierzchni ekspozycji reklamy 2 m? kazda.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do usunigcia maksymalnej
dopuszczalnej tacznej powierzchni ekspozycji
reklamy wszystkich t.r.i.u.r. danego rodzaju.

S.
Dopuszczenie mozliwosci sytuowania t.r.i.u.r. ,,na
urzadzeniach budowlanych takich jak wiata na
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tablice i urzadzenia reklamowe moga by¢ wymienione i
dostosowane do przepisow uchwaty.

Majac na uwadze powyzej zaproponowane zmiany wskazac nalezy,
ze ich zaimplementowanie do przedmiotowej uchwaly czynitoby
zado$¢ wywiedzionej z tresci artykul 2 Konstytucji RP zasadzie
ochronie praw nabytych, ktorej przestrzeganie ma szczegdlne
znaczenie w sytuacji, w ktorej dochodzi do zmian dotychczas
obowiazujacych przepisow, zwlaszcza tych, ktore znalazly juz
zastosowanie, jako czynnik ksztaltujacy sytuacje prawna ich
adresatow, a ponadto zasadzie wynikajacej z tresci art. 31 ust. 1
Konstytucji RP rozumianej jako prawo do promocji, prowadzenia
dziatan marketingowych, czy prawo do reklamy marki oraz
produktow.

Ponadto, nalezy wskaza¢, iz zapisy uchwaty krajobrazowej powinny
gwarantowac, iz obiekty, urzadzenia lub inne budowle, w tym w
szczegllnosci urzadzenia czy tablice reklamowe, ktore zostaly
wzniesione na podstawie pozwolenia na budoweg, wymaganego
zgloszenia lub zgodnie z whasciwymi przepisami nie podlegatby
usuni¢ciu lub zdemontowaniu z uwage na ochron¢ praw nabytych.
Zapisy uchwaly powinny jedynie eliminowa¢ z krajobrazu obiekty,
urzadzenie lub inne budowle, ktore stanowia ,,samowole budowlang”.
W kazdym razie, w pierwszej kolejnosci nalezy daé pierwszenstwo
nos$nikom speliajacym wymogi formalno-prawne przed samowolg
budowlang, nastepnie nalezy dokona¢ oceny prawidtowosci tych
legalnych no$nikow.

Konczac, nalezy wskaza¢ na wady prawne projektu uchwaty
krajobrazowej dla miasta Zakopane w sprawie zasad i warunkow
sytuowania matej architektury, tablic reklamowych i1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta Zakopane, ktore jednak
zostalyby ~ wyeliminowane  wskutek  przyjecia  powyzej
zaproponowanych zmian.

1. Naruszenie zasady ochrony praw nabytych oraz pewnoSci
prawa i zaufania obywateli do panstwa

Za ujeciem zaproponowanych zmian przemawia fakt, Ze na etapie
przygotowywania projektu uchwaly w sprawie zasad i warunkéw
sytuowania obiektow matlej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen doszto do przekroczenia
ustawowego upowaznienia przyznanego organom samorzadowym
skutkujacego uchybieniem polegajacym na niezapewnieniu ochrony
urzadzeniom reklamowym obecnie istniejacym, a powstatym zgodnie
z obowigzujacymi przepisami prawa i nie nadajacymi si¢ do zmiany
bez glebokich i kosztownych ingerencji w ich strukture, co stanowi
naruszenie konstytucyjnej zasady ochrony praw nabytych

wozki” byloby sprzeczne z zatozeniami projektu
uchwaty, skutkowatoby nadmiernym
zageszezeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni publicznej i
pogorszeniem jej jakosci, a w konsekwencji
degradacja fadu przestrzennego.

6.

Dopuszczenie mozliwosci zewnetrznego
oswietlenia t.r.i.u.r. niestanowiacych szyldow jest
generalnie sprzeczne z zalozeniami projektu
uchwaty 1 prowadzi do degradacji tadu
przestrzennego. Takie dopuszczenie w stosunku do
kierunkowskazow  reklamowych  wynika ze
specyfiki Zakopanego, jako miasta turystycznego.
Jednak takie dopuszczenie w stosunku do
wszystkich  tr.i.ur. niestanowigcych szyldow
skutkowatoby zbyt daleko idaca degradacja tadu
przestrzennego.

Natomiast o dziatalno$ci prowadzonej na
nieruchomosci, na ktorej si¢ znajduja, informuja
t.r.iur. stanowigce szyldy. Wnioskowane t.r.i.u.r.
mogg stanowi¢ szyldy i w takim przypadku ich
zewngtrzne  os$wietlenie  jest  dopuszczone
przepisami projektu uchwaty. Tym samym postulat
zawarty w tej czgéci uwagi moze byé
bezprzedmiotowy.

7.

Dopuszczenie ustalonych gabarytow
kierunkowskazow reklamowych jest wynikiem
szeregu analiz, w tym analiz uwag ztozonych na
etapach wylozen projektu uchwaty do publicznego
wgladu.  Dopuszczenie  jeszcze — wigkszych
gabarytow kierunkowskazow reklamowych byloby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby nadmiernym zagegszczeniem t.r.i.u.r.
w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

8.

Usunigcie  parametru  tacznej  dopuszczalnej
powierzchni  ekspozycji reklamy  wszystkich
kierunkowskazow  reklamowych ~w  formie
wolnostojacej na jednej nieruchomosci byloby
sprzeczne z zatozeniami zawartymi w uwadze
og6lnej na poczatku niniejszego wiersza tabeli,
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wynikajacej z artykut 2 Konstytucji RP. Ponadto wskaza¢ nalezy, ze
tre$¢ § 17 przedmiotowej uchwaty w zakresie w jakim naktada on na
wiascicieli ograniczony czasowo i generujacy koszty obowigzek
dostosowania juz istniejacych i powstatych zgodnie z obowigzujacym
prawem tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych do zakazow,
zasad 1 warunkow okreslonych w uchwale, rowniez pozostaje w
sprzecznosci z konstytucyjna zasada ochrony praw nabytych.

2. Naruszenie zasady wolnoSci dzialalnosci gospodarczej i prawa
wlasnosci

Kolejno  wskaza¢  nalezy, ze  uwzglgdnienie  powyzej
zaproponowanych zmian zredukowatoby w sposob istotny bezprawny
wplyw przedmiotowej uchwaty na wolno$¢ dziatalnosci gospodarczej
rozumianej przez pryzmat tresci art. 31 ust. 1 Konstytucji RP jako
prawo do promocji, prowadzenia dzialan marketingowych, czy prawo
do reklamy marki oraz produktow, ktdre zgodnie z trescig art. 22
Konstytucji RP mogg by¢ ograniczone tylko w drodze ustawy i tylko
ze wzgledu na wazny interes publiczny.

W zwiazku z powyzszym, uwzglednienie uwag wyszczegdlnionych
W niniejszym pi$mie jest uzasadnione.”

skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Przepisy w tym zakresie sa zgodne z przepisami
odrebnymi 1 orzecznictwem. Nie wprowadza on
ograniczenia liczbowego dla kierunkowskazoéw
reklamowych.

9.

Maksymalne dopuszczalne gabaryty szyldow sa
wynikiem szeregu analiz przeprowadzonych na
réznych etapach sporzadzenia projektu uchwaty.
Dopuszczenie wigkszej grubosci  (glebokosci)
szyldow byloby sprzeczne z zatozeniami zawartymi
w uwadze ogdlnej na poczatku niniejszego wiersza
tabeli 1 skutkowatoby  degradacja  tadu
przestrzennego.

10.

Dopuszczenie szyldow na elewacjach powyzej
strefy parteru, sytuowanych réwnolegle do
elewacji, wylacznie formy azurowej, jest wynikiem
szeregu analiz przeprowadzonych na r6znych
etapach sporzadzenia projektu uchwaty. Wniesiono
szereg uwag dotyczacych wprowadzenia zakazu
sytuowania szyldow powyzej strefy parteru.
Dopuszczenie formy azurowej stanowi zatem
pewnego rodzaju kompromis. Szyldy powyzej
strefy parteru powinny by¢ filigranowe i
wpasowane w architekture budynku. Dopuszczenie
formy szyldéw innej niz azurowa byloby sprzeczne
z zalozeniami projektu uchwaty i skutkowaloby
degradacja fadu przestrzennego.

1.

Maksymalne dopuszczalne gabaryty szyldow sa
wynikiem szeregu analiz przeprowadzonych na
roznych etapach sporzadzenia projektu uchwaly.
Dopuszczenie wickszej wysokosci 1 grubosci
(gtebokosci) szyldow sytuowanych na elewacjach
powyzej strefy parteru, réwnolegle do elewacji, w
orientacji  poziomej, byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty 1 skutkowaloby
degradacja tadu przestrzennego.

12.
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Maksymalne dopuszczalne gabaryty szyldow sa
wynikiem szeregu analiz przeprowadzonych na
réznych etapach sporzadzenia projektu uchwaty.
Tak samo dopuszczenie dla szyldow na elewacjach
powyzej strefy parteru, sytuowanych réwnolegle do
elewacji, wylacznie formy azurowej. Wniesiono
szereg uwag dotyczacych wprowadzenia zakazu
sytuowania szyldow powyzej strefy parteru.
Dopuszczenie ustalonych gabarytow oraz formy
azurowej stanowi zatem pewnego rodzaju
kompromis. Szyldy powyzej strefy parteru powinny
by¢ filigranowe i wpasowane w architekturg
budynku. Dopuszczenie wickszych gabarytow oraz
formy szyldow innej niz azurowa, dla szyldow
sytuowanych w witrynach powyzej strefy parteru,
byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby degradacja tadu przestrzennego.

13.

Projekt uchwaty nie reguluje kwestii wewnetrznego
podswietlenia szyldéw, ani ich barwy (tym samym
dopuszczone jest np. sytuowanie szyldow w formie
kolorowych neonéw), a jedynie kwesti¢ ich
oswietlenia zewngtrznego — wylacznie przy
zastosowaniu $wiatla stalego barwy bialej. Tym
samym postulat zawarty w tej czeSci uwagi jest
bezprzedmiotowy.

14.

Zgodnie z § 2 ust. 1 pkt 38 projektu uchwaty, przez
wysoko$¢ wolnostojacej tablicy reklamowej lub
wolnostojacego urzadzenia reklamowego nalezy
rozumie¢ catkowity wymiar pionowy, mierzony od
najnizszego poziomu terenu, na ktérym usytuowana
jest ta tablica lub usytuowane jest to urzadzenie, do
poziomu najwyzej polozonego punktu tej tablicy
Iub tego urzadzenia. Gabaryty t.r.i.ur. w formie
wolnostojacej, w tym ich wysoko$¢, dotycza zatem
catej tablicy reklamowej lub catego urzadzenia
reklamowego, wraz z konstrukcja nos$na.

Takim urzadzeniem reklamowym moze by¢ totem,
o ile jego gabaryty beda spetnia¢ wszystkie wartosci
maksymalne ustalone uchwata.

Projekt uchwatly jest wystarczajaco precyzyjny w
tym zakresie.
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Maksymalne dopuszczalne gabaryty szyldow sa
wynikiem szeregu analiz przeprowadzonych na
réznych etapach sporzadzenia projektu uchwaty.
Dopuszczenie wigkszych gabarytow szyldow w
formie wolnostojacej byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaty i skutkowaloby
degradacja tadu przestrzennego.

15.

Na pewnym etapie sporzadzenia uchwaly
krajobrazowej, termin na dostosowanie do
zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale
zostal wydluzony o 6 miesiecy w stosunku do
pierwszej wersji projektu uchwaty. Stanowilo to
uwzglednienie uwagi nr 7.12 wniesionej na etapie [
wylozenia projektu uchwaly do publicznego
wgladu.  Wniesiono  jednak  szereg uwag
dotyczacych skrocenia tego terminu do 12 miesigey.
Ostatecznie uznano, ze wydluzenie terminu
dostosowania do zasad i warunkow ustalonych
uchwala do 18 miesigcy od dnia wejscia w zycie
uchwaly, skutkowatoby dluzszym pogarszaniem
jakosci przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Termin 12 miesigcy stanowi uwzglednienie uwagi
nr 6 wniesione] na etapie czwartego wylozenia
projektu uchwaty do publicznego wgladu.

Projekt uchwaty nie godzi w istot¢ prawa wtasnosci,
ani istot¢ swobody prowadzenia dziatalnosci
gospodarcze;j.

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p-i.z.p. nie daje podstaw do réznicowania sytuacji
wiascicieli i operatordéw t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgloszen
rob6t budowlanych, ani nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte.

Zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy o p.i.z.p. projekt
uchwaty okresla warunki i termin dostosowania
istniejacych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tr.iur. do
zakazow, zasad i warunkow w niej okreslonych.
Zgodnie z art. 37a ust. 10 ustawy o p.i.z.p. uchwata
moze wskazywaé wylacznie rodzaje obiektow
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matej  architektury, ktére nie wymagaja
dostosowania do zakazdéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale, oraz ogrodzen, dla ktoérych
nastepuje zwolnienie z obowigzku dostosowania do
zakazoéw, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale, ale nie t.r.i.u.r.

Natomiast  projekt uchwalty dla tr.iur.
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji  administracyjnych  lub  skutecznie
przyjetych zgloszen robot budowlanych zawiera
wydtuzenie okresu ich dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwatg — do 60 miesigey od
dnia wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
generalnych 12 miesigcy.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.

,»W pelni popieram uwagi do projektu uchwaty krajobrazowej miasta
Zakopane przedstawione przez Towarzystwo Opieki nad Zabytkami

. . s Caty obszar
27.] 31.08.2022. %] ~ Oddziat Podhalafiski im. St. Witkiewicza. objety projektem | OWABANI 2Ty dnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
Uwagi w zalaczniku. — nieuwzgledniona.
uchwaty.
Uwagi w zalgczniku stanowiag doktadne powtorzenie uwagi nr 16.
,,Bardzo cieszymy si¢ z projektu ustawy krajobrazowej, ktdra mamy Dopuszczone gabaryty i rodzaje t.r.iur. zostaly
nadziej¢ przywroci harmonig i tad przestrzenny Zakopanego. Od lat okreSlone w wywazony sposéb, stanowiacy
czekamy z na jej wprowadzer}ie. Jednak w p.rojekc.ie. po@danym kompromis pomiedzy interesem prywatnym i
konsultaCJ} spo%e.cznrej uderzaja pewne nieécistosci i nierdéwne publicznym, dostosowany do specyfiki i krajobrazu
trakt()\.)van.le pf)dm{OtOW' ] kulturowego Zakopanego.
Wydaje sig tez by¢ zbyt 11bera1qa. ] Projekt uchwaty zawiera ustalenia obowigzujace dla
1. Ogdlnie uwazamy, ze powierzchnia maksymalna dozwolonych terenu calej Gminy Miasta Zakopane w jego
reklam (w tyr'n szyldéw) . powinna l?yc znacznie nizsza niz granicach  administracyjnych, z wylaczeniem
proponowana. ,(sredmo pomni€jszona o min. 50%. ). ) ) ) terenéw zamknietych ustalonych przez inne organy
2. P_owm_na roWno traktowad wszy.stklch,.dotyczyc takze stokow Caly obszar . 28 niz ministra wlasciwego do spraw transportu.
28.| 31.08.2022. [*] narciarskich, stacji benzynowych, obiektow i urzadzen budowlanych, | gpiety projektem wagd it = Ustalenia ~ dotycza ~ wszystkich  podmiotow
itp. Przy tych ostatnich obawiamy sie naduzyé w postaci uchwaty. — nieuwzgledniona. funkcjonujacych na terenie gminy, natomiast sa

pozorowanych urzadzen budowlanych, ktore faktycznie beda
nos$nikami reklam. W Zakopanem reklama na plocie czy budowie
powinna by¢ po prostu ZAKAZANA.

3. Informacja - szyld powinna by¢ ograniczony ilociowo do 1 szyldu
dla 1 podmiotu na 1 obiekcie.

4. Doprecyzowania wymaga moc i godziny oswietlania reklam i
szyldoéw, aby ograniczy¢ zanieczyszczenie Swiattem.

Ponizej przedstawiamy nasze bardziej precyzyjne uwagi do
proponowane;j ustawy:

niekiedy zroznicowane ze wzgledu na rodzaj terenu
lub obiektu.

Liczba szyldow dopuszczonych do sytuowania dla
kazdego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ na
danej nieruchomos$ci, zostala okreSlona w
wywazony  sposob, stanowigcy  kompromis
pomiedzy interesem prywatnym i publicznym,
dostosowany do specyfiki i krajobrazu kulturowego
Zakopanego.
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Dziat 1

A

DZ1§4.1.pkt1

JEST Zapisane:

1) jako oferty zbycia lub wynajmu w miejscu lokalizacji przedmiotu
oferty, jednak maks. jednej oferty o powierzchni ekspozycji reklamy
maks. 3 m2 dla jednego zbywanego lub wynajmowanego lokalu,
budynku lub nieruchomosci, na czas nie dtuzszy niz 90 dni tacznie w
ciggu roku;

komentarz Nie ma powodu zawiesza¢ informacjg o zbyciu reklama
o powierzchni 3m2.

dla wynajmu stosuje si¢ szyld

a dla sprzedazy - sa inne miejsca dla ogloszen sprzedazy - internet ,
gazeta

Propozycja : usuna¢ DZ1 § 4. 1. pkt 1

B.

DZ1§4.1.pkt6

6) ptasko, przylegle — namalowanych lub naklejonych — na
fabrycznych konstrukcjach zarejestrowanych i dopuszczonych do
ruchu na drogach publicznych: pojazdéw samochodowych, przyczep,
naczep, lawet i kolejek turystycznych;

komentarz: Powinno dopusci¢ wylacznie forme¢ informacyjng o matej
powierzchni

Propozycja: 0,25 m2, wylacznie o charakterze informacyjnym np.
logotyp instytucji.

C.DZ1§4.1.pkt7

7) ptasko, przylegle — namalowanych lub naklejonych — na
fabrycznych konstrukcjach rowerdw cargo i wozkéw rowerowych;
komentarz. Okresli¢ powierzchnie i charakter informacji:
Propozycja: 0,25 m2, wylacznie o charakterze informacyjnym np.
logotyp instytucji/ wlasciciela..

DZIAL 11

D.DZII 1. § 7. pkt 3

3. Dopuszcza si¢ o$wietlenie obiektow malej architektury wylacznie
przy zastosowaniu $wiatla stalego barwy biale;j.

komentarz: istotne jest wprowadzenie ograniczenia czasowego
oswietlenia matej architektury, tak zeby smog $wietlny nie zaklocat
wegetacji zwierzat i roélin

Propozycja: Dopuszcza si¢ o$wietlenie obiektow matej architektury
wylacznie przy zastosowaniu §wiatla statego barwy bialej. do godziny
23.00.

E.DZII 1. § 7. pkt5

Laczna liczba szyldow na jednym budynku w
praktyce nie jest wysoka, zwlaszcza w przypadku
budynkéw wolnostojacych. Nalezy pamigtaé, ze
czesto sama nazwa dziatalno$ci sktada si¢ z dwoch-
trzech wyrazow (np. ,,Hotel Kasprowy Wierch”,
,Pensjonat Bialy Slad”, ,Restauracja Gazdowo
Kuznia”, ,,Pijalnia Czekolady E. Wedel”), ktore z
uwagi na charakter elewacji moga by¢ usytuowane
na r6znych nosénikach stanowigcych odrgbne szyldy
W rozumieniu przepisOw prawa. A przeciez szyld w
rozumieniu przepisow prawa to nie tylko nazwa
dziatalnosci, ale wszelkie inne t.r.i.u.r. informujace
o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktorej si¢ znajduja.

Ustalenia dotyczace mocy i godzin o$wietlenia
tr.iur. wykraczatyby poza okre§lony ustawg o
p.i.z.p. zakres uchwaty.

A.

Istnieja interpretacje przepisow prawnych, zgodnie
z ktérymi oferty zbycia lub wynajmu, zwlaszcza te
niezawierajagce nazwy czy logo, nie stanowig
reklamy i moglyby tak czy inaczej pozostawac poza
zakresem ustalen uchwaly krajobrazowej. W opinii
organu stanowia one reklame, zatem pierwotnie
wylaczono okreslone oferty ze stosowania
przepisow uchwaty, by wyeliminowac watpliwosci.
Miejsce oznaczato nieruchomo$é, a przepisOw
uchwaly nie nalezato stosowa¢ do jednej oferty na
jednej nieruchomosci. Oferty nie miaty dotyczy¢
wynajmu krotkoterminowego.

W wyniku szeregu analiz, w tym analiz ztozonych
uwag, projekt uchwaty w ostatecznym brzmieniu
nie zawiera wylaczenia ze stosowania przepisow
uchwaly dla reklam sytuowanych jako oferty zbycia
lub wynajmu.

B.iC.

Reklama mobilna, triur. na pojazdach
samochodowych itp., zgodnie z wieloma
interpretacjami przepiséw prawnych pozostaja poza
zakresem  ustalen  uchwaly  krajobrazowej,
dotyczacej generalnie obiektow budowlanych.
Postanowiono jednak okresli¢ warunki ich
sytuowania, by wyeliminowa¢ watpliwosci.

D.

1d: 5459A2C0-4C96-49B9-8C15-3310A6BF7BE4. Projekt

Strona 80




5) dla obiektow matej architektury okreslonych w § 6 pkt 1 dopuszcza
si¢ stosowanie materialow innych niz okreslone w pkt 2 oraz
kolorystyki innej niz okreslona w pkt 3, w tym jaskrawej kolorystyki.
komentarz: nie ma powodu wylacza¢ obiektow okreslonych w § 6 pkt
1 z ustalen pkt 2, 314

Propozycja: usuna¢ DZII 1. § 7. pkt §

F.DZIIr. 11 §9.

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastgpujacych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow, na
obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i
technicznych:

Komentarz: Nie widzimy powodu do wylaczania obiektéw i urzadzen
budowlanych spod zakazu umieszczania reklam.

Propozycja:

- dopuszcza si¢ usytuowanie tablicy informacyjnej na obiekcie
budowlanym ptasko na §cianie w strafie parteru o pow. max 1m 2

- usunaé punkty: DZ 1T r. 11§ 9. 1. 1)b, ¢; DZ I r. 11 § 9. 1. 1), DZ
Mr.11§9.1.2)

-DZ1Ir.11§9.1.3)

Komentarz: Nie widzimy powodu do wylaczania ogrodzen
budowlanych spod zakazu umieszczania reklam.

Propozycja: dopuszcza si¢ usytuowanie tablicy informacyjnej na
ogrodzeniu obiektu budowlanym plasko na §cianie w strafie parteru
0 pow. max 1m 2

DZIIr.11§9.1.4)

Komentarz: Nie widzimy powodu do wylaczania obiektow
narciarskich i sportowych spod zakazu umieszczania reklam.
Propozycja : dopuszcza si¢ usytuowanie tablicy informacyjnej na
ogrodzeniu obiektu narciarskiego w okresie sezonu narciarskim o
pow. max 1m 2

DZ1Ir.11§9.1.5)

Komentarz: Nie widzimy powodu do wylaczania wiat
przystankowych spod zakazu umieszczania reklam.

Propozycja : dopuszcza si¢ usytuowanie tablicy informacyjnej na
wiacie przystankowej o pow. max 1m 2

DZIr.11§9.1.7

Komentarz: Nie widzimy powodu do wytaczania kolejek i krzesetek
spod zakazu umieszczania reklam.

Propozycja : dopuszcza si¢ usytuowanie logotypu/ szyldu j o pow.
max 0,25 m2

G.DZIIr.11§9.2

Ustalenia dotyczace godzin o$wietlenia obiektow
matej architektury wykraczatyby poza przyjety
zakres uchwaty.

E.

Dopuszczenie stosowania innych materialow i
innej, w tym jaskrawej, kolorystyki dla uzytkowych
obiektow matej architektury stuzacych rekreacji
codziennej, stanowigcych wyposazenie placow
zabaw, ogrodkow jordanowskich 1  sitowni
plenerowych, jest podyktowane wzgledami
bezpieczenstwa dla uzytkownikow takich obiektow.
Podobne dopuszczenia funkcjonuja w uchwatach
krajobrazowych obowiazujacych w innych gminach
w Polsce, np. w Krakowie.

F.

Przepisy § 9 ust. 1 projektu uchwaty dotyczyty
t.r.i.ur. niestanowigcych szyldow dopuszczonych
do sytuowania na: $cianach w strefie parteru
budynkow: ustugowych, produkcyjnych,
sktadowych i magazynowych (z wyjatkiem S$cian
licowanych drewnem, kamieniem lub ceramika, w
tym cegla), Scianach budynkow (z wyjatkiem $cian
licowanych drewnem, kamieniem lub ceramika, w
tym cegla) jako integralna czg$¢ wigkszego murala,
ogrodzeniach budynkéw ustugowych,
produkcyjnych, sktadowych 1 magazynowych,
ogrodzeniach znaczacych obiektow sportowych, a
takze na tymczasowych ogrodzeniach terenow
robot budowlanych, ogrodzeniach
zorganizowanych terendw narciarskich w trakcie
sezonu narciarskiego, Scianach wiat
przystankowych publicznego transportu
zbiorowego, urzadzeniach automatycznych oraz
pojazdach  funkcjonujacych osobowych kolei
linowych. Intencjg sporzadzajacego  projekt
uchwaly jest dopuszczenie sytuowania t.r.i.u.r.
niestanowiacych szyldow na ww. obiektach i
urzadzeniach.

Tablice informacyjne niestanowigce reklam
wykraczaja poza ustawowy zakres ustalen uchwaty
krajobrazowej.

G.
Rozréznienie kategorii terendow w tekscie projektu
uchwaly ma taki sam skutek, jaki miatoby ich
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Komentarz ogélny: nie rozumiemy dlaczego sa dzialalnosci ktére
maja byc wylaczone z umieszczania reklam wolnostojacych. Jest
to nieréowne traktowanie réznych podmiotow.!

Ogdlnie uwazamy, ze takich wyjatkéw nie powinno byc. Jezeli
jednak z jakiego$ powodu sa konieczne to uwazamy ze powinno
si¢ ograniczyc powierzenhnie oraz precyzowaé reklamodawcow,
tresci i kolorystyke.

2. 1) Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastgpujacych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow, w
formie wolnostojacej

I)na nieruchomosciach zabudowanych znaczacym obiektem
sportowym lub obiektem instytucji kultury:

Komentarz: powinno si¢ doprecyzowaé, ze tresci informacyjne na
reklamach wolnostojacych dla znaczacych obiektow kultury i sportu
musza SciSle wigzaé si¢ z dziatalnoécia ww. instytucji lub ich
partnerow i instytucji nadzorujacych

Propozycja: ograniczy¢ do 6 m2 , doprecyzowanie kto moze by¢
reklamodawcg i ograniczyc jaskrawa kolorystyke

2. 2) powinno si¢ doprecyzowac, ze tresci informacyjne na reklamach
wolnostojacych dla zorganizowanych terenow narciarskich w sezonie
narciarskim muszg $ci$le wigza¢ si¢ z ich dziatalno$cia

Propozycja: ograniczy¢ do 6 m2 , doprecyzowanie kto moze by¢
reklamodawca i ograniczyc jaskrawg kolorystyke

H.DZIIr.11§9.4

Komentarz Gabaryty Kierunkowskazow reklamowych w istotny
spos6b  przekraczaja idee zachowania uporzadkowanej
przestrzeni wolnej od chaosu reklam

Propozycja dla 1) i 2) plasko na scianie w strefie parteru, plasko
na ogrodzeniu: szer max 0,5 m, wysoko$¢ 0,25 m, grubos¢ 5 cm.
Propozycja dla 3) zakaza¢ uzywania

LDZIr.11§9.5

J. DZ 11 r. III Szyldy

Dla zachowania porzadku przestrzennego i estetyki szyldy
powinny by¢ umieszczone wylgcznie w strefie parteru jedynie w
polach szyldowych plasko na elewacji , lub prostopadle do
elewacji. . Dozwolony 1 szyld dla 1 podmiotu na obiekcie.

Nie powinno byc dozwolone umioeszczanie szyldow na witrynach
w formie zaklejania powierzchni witryny.

Powierzchnia maksymalna dla szyldow umieszconych plasko 1
m2 i dla szyldow prostopadlych 0,75

J.DZ1Ir. 111§ 12.4

rozroznienie w zalaczniku graficznym. Uchwata
krajobrazowa moze bowiem przewidywaé roézne
regulacje dla r6znych obszaréw gminy, o ile sa one
okreslone w sposdb jednoznaczny (por. art. 37a ust.
6 ustawy o p..z.p.). Przy czym rozréznienie w
tek$cie nie skutkuje koniecznoscia zmiany uchwaly
w przypadku pojawienia si¢ nowych terenow
okreslonego rodzaju, co byloby konieczne przy ich
rozréznieniu w zalaczniku graficznym.

Uchwata krajobrazowa nie moze zawiera¢ ustalen
dotyczacych konkretnych reklamodawcow, tresci i
kolorystyki reklam. Natomiast projekt uchwatly
zawiera przepisy dotyczace kolorystyki elementow
konstrukcyjnych i zamocowan triur.
niestanowiacych szyldow, jak réwniez gabarytow
t.r.i.ur., ustalone w wywazony sposob.

H.

Dopuszczone gabaryty i rodzaje kierunkowskazow
reklamowych zostaly okre§lone w wywazony
sposob,  stanowigcy  kompromis  pomig¢dzy
interesem prywatnym i publicznym, dostosowany
do specyfiki i krajobrazu kulturowego Zakopanego.

L
Przepisy § 9 ust. 5 projektu uchwaty dotyczyty
reklam okoliczno$ciowych promujacych

wydarzenia miejskie. Brak tresci uwagi w tym
zakresie.

I

Rodzaje, liczba 1 gabaryty szyldow, a takze
ograniczenia w ich sytuowaniu (np. maks. 20%
powierzchni elewacji w strefie parteru, w tym maks.
20% powierzchni przeswitu kazdej witryny) zostaty
okreslone wilasciwie, w wywazony sposob.

Nalezy pamigtac, ze czesto sama nazwa dziatalnosci
sktada si¢ z dwoch-trzech wyrazéw (np. ,,Hotel
Kasprowy Wierch”, ,Pensjonat Bialy Slad”,
~Restauracja ~ Gazdowo  Kuznia”, ,Pijalnia
Czekolady E. Wedel”), ktore z uwagi na charakter
elewacji moga by¢ usytuowane na rdéznych
nos$nikach  stanowiacych odrgbne szyldy w
rozumieniu przepisow prawa. A przeciez szyld w
rozumieniu przepisow prawa to nie tylko nazwa
dziatalnosci, ale wszelkie inne t.r.i.u.r. informujace
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Propozycja : nie dopuszcza si¢ umieszczania szyldéw powyzej
strefy parteru (pola szyldowego)

DZ1Ir. 11§ 12.5

Umieszcanie szyldow na ogordzeniach . Jezeli mamy na celu
porzadek przestrzenny i estetyke makymalna powierzchnia
takich szyldéw moze mie¢ wielko$¢ 0,5 m2 w projekcie sa
dopuszczone zbyt duze gabaryty reklamy.

DZ Il r. III § 12. 6 podobnie jak wyzej max 0,5m2

DZ1Ir. 11§ 12.7

pkl1 - nie ma powodu umieszczania wiecej niz 1 szyldu

pkt 7. Nie widzimy uzasadnienia dla powi¢kszenia maxymalnej
powierzchni reklamy dla Stacji Paliw na terenie gminy miasta
Zakopane. Powinny obowiazywaé te same zasady co innych
uslugodawcéw.

DZ1Ir. 11 §12.10

ABSOLUTNIE NIESPRAWIEDLIWY ZAPIS NIE MAJACY
ZADNEGO UZASADNIENIA DLA TERENU GMINY
ZAKOPANE

PROPOZYCJA: USUNAC TEN PUNKT!

DZIIr. II§131.

Punkt ten wydaje si¢ byé zaprzeczeniem Kkoncepcji uchwaly
krajobrazowej. W celu przywrdécenia ladu przestrzennego ustali¢
si¢ powinno 1 szyld na 1 obiekcie dla 1 podmiotu

DZIIr.1I1§132

Nie powinno byc dozwolone umieszczanie szyldow na witrynach
w formie zaklejania powierzchni witryny ze wzgledow
estetycznych.

DZIIr. 111§ 139. oraz § 16 4.

tekst: Dopuszcza si¢ zewngtrzne oswietlenie szyldow wylacznie przy
zastosowaniu $wiatla statego barwy bialej

Komentarz: Zanieczyszczenia $wiatlem maja negatywny wpltyw na
zdrowie czlowieka, moga powodowaé depresje, tendencje do
nowotworéw. Maja takze negatywny wptyw na srodowisko naturalne,
zwierzeta i ro$liny, jest to takze marnotrawienie energii.
Rozwigzaniem problemu moze by¢ ustalenie norm technicznych -
migdzynarodowa komisja o$wietleniowa wypracowuje standardy
techniczne. Problem dotyczy jednak wdrozenia tych rozwigzan, a
takze ich praktycznego rozwigzania.

Zakopane mogloby w niniejszej uchwale wypracowaé¢ normy
dotyczace emisji $wiatta 1 doprecyzowaé ograniczenie mocy
o$wietlenia oraz godzin wjakich moze dziata¢”

o dzialalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktorej si¢ znajduja.

J. (powtdrzenie lit. J przez wnoszacego uwage)
Ad. uwagi dotyczacej § 12 ust. 4:

Ograniczenie sytuowania szyldow wylacznie do
strefy parteru oznaczaloby brak mozliwosci
pokazania gléwnej funkcji lub dziatalnosci
prowadzonej w budynku na szyldzie usytuowanym
w goérnej czeSci jego elewacji (np. ,.hotel”,
aquapark”, »Szymonek™). \\% opinii
sporzadzajacego projekt uchwaly byloby to zbyt
daleko idace ograniczenie. Sytuowanie szyldow
powyzej strefy parteru jest bardzo ograniczone — do
jednego lub maks. dwoch szyldow tego rodzaju na
jednym budynku tacznie (a nie dla kazdego
podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ w budynku).
Dodatkowo szyldy sytuowane rownolegle do
elewacji powyzej strefy parteru musza posiadaé
form¢ azurowa. Natomiast projekt uchwaty
zakazuje sytuowania szyldow na dachach.

Ad. uwagi dotyczacej § 12 ust. 5:

Gabaryty szyldéow dopuszczonych do sytuowania
na ogrodzeniach zostaty okreslone w wywazony
sposob,  stanowiacy  kompromis  pomigdzy
interesem prywatnym i publicznym, dostosowany
do specyfiki i krajobrazu kulturowego Zakopanego.

Ad. uwagi dotyczacej § 12 ust. 6:

Pierwotnie powierzchnia ekspozycji reklamy
szylddow dopuszczonych do sytuowania na
obiektach matej architektury wynosita maks. 0,1
m?, a wigc pigciokrotnie mniej, niz postulowat
Wnoszacy uwage w tym zakresie.

W wyniku szeregu analiz, w tym analiz ztozonych
uwag, majac na wzgledzie tad przestrzenny, projekt
uchwaly w ostatecznym brzmieniu nie dopuszcza
sytuowania szylddw na  obiektach  malej
architektury.

Ad. uwagi dotyczacej § 12 ust. 7:

Liczba szyldow dopuszczonych do sytuowania na
tymczasowych obiektach budowlanych petnigcych
funkcje ustugowe i innych obiektach ustugowych
nieposiadajacych elewacji, w tym wiatach i
stoiskach wystawienniczych, byla okre§lona przy
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zalozeniu, ze takim obiektem moze by¢ np. myjnia
samochodowa lub inne do$¢ duze obiekty, czesto
zlokalizowane przy ulicy — pierwotnie dopuszczono
maks. dwa szyldy ptasko na obiekcie, dostrzegajac
celowo$¢ ich usytuowania np. z dwdch stron
obiektu, dla widocznosci przejezdzajacych i
przechodzacych z tych dwoch stron.

Nalezy pamigtac, ze czgsto sama nazwa dziatalnos$ci
sktada si¢ z dwoch-trzech wyrazow, ktore z uwagi
na charakter elewacji moga by¢ usytuowane na
r6znych nosnikach stanowigcych odrebne szyldy w
rozumieniu przepisow prawa. A przeciez szyld w
rozumieniu przepisow prawa to nie tylko nazwa
dziatalnosci, ale wszelkie inne t.r.i.u.r. informujace
o dzialalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktorej si¢ znajduja.

W wyniku szeregu analiz, w tym analiz zloZzonych
uwag, projekt uchwaty w ostatecznym brzmieniu
zawiera ograniczenie sytuowania maks. jednego
szyldu na jednym obiekcie — w tym zakresie uwaga
jest bezprzedmiotowa.

Gabaryty szylddow w formie azurowej na
nieruchomos$ciach, na ktorych zlokalizowana jest
stacja  paliw  (sytuowanych na  opaskach
otaczajacych dachy i zadaszenia stanowisk
shuzacych obstudze pojazdow lub podwieszonych
pod krawedzig dachu lub zadaszenia) okre$lone
zostaly w ten sposob z uwagi na specyfike, funkcje
i charakter tego rodzaju terenow — kierowca
podejmuje decyzje z wnetrza pojazdu.

Ad. uwagi dotyczacej § 12 ust. 10:

Dopuszczenie szyldow w formie wolnostojacej
zostalo wprowadzone w wywazony Sposob,
stanowigcy kompromis pomigdzy interesem
prywatnym i publicznym, dostosowany do
specyfiki i krajobrazu kulturowego Zakopanego.

Ad. uwagi dotyczacej § 13 ust. 1:

Liczba szyldow dopuszczonych do sytuowania dla
kazdego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ na
danej nieruchomosci, zostala okreslona w
wywazony  sposob, stanowiacy  kompromis
pomiedzy interesem prywatnym i publicznym,
dostosowany do specyfiki i krajobrazu kulturowego
Zakopanego.
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W wielu gminach liczba ta jest znacznie wyzsza i
wynosi nawet 20 (projekt uchwaty warszawskiej)
lub 24 (uchwata cieszynska). Nieruchomosci w
Zakopanem czgsto majg duza powierzchnie, czesto
na jednej nieruchomosci jest usytuowanych kilka
budynkow.

Laczna liczba szyldow na jednym obiekcie w
praktyce nie byla wysoka, zwlaszcza w przypadku
budynkéw wolnostojacych. Nalezy pamigtaé, ze
czesto sama nazwa dziatalno$ci sktada si¢ z dwoch-
trzech wyrazow (np. ,,Hotel Kasprowy Wierch”,
,.Pensjonat Bialy Slad”, ,Restauracja Gazdowo
Kuznia”, ,,Pijalnia Czekolady E. Wedel”), ktore z
uwagi na charakter elewacji moga by¢ usytuowane
na r6znych nos$nikach stanowigcych odrgbne szyldy
W rozumieniu przepisoOw prawa. A przeciez szyld w
rozumieniu przepisow prawa to nie tylko nazwa
dziatalno$ci, ale wszelkie inne t.r.i.u.r. informujace
o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktorej si¢ znajduja.

Dla ochrony tadu przestrzennego projekt uchwaty
wprowadza wiele ustalen dotyczacych sytuowania
szyldow na obiektach budowlanych. Oprocz
ograniczen liczbowych 1 gabarytowych s3 to m.in.
ograniczenia  dotyczace  konieczno$ci  ich
sytuowania w sposOb niezastaniajacy detalu
architektonicznego czy zachowania odlegtosci ich
skrajnych elementdow od krawedzi elewacji,
otworow okiennych itp.

Ad. uwagi dotyczacej § 13 ust. 2:

Laczna dopuszczalna powierzchnia ekspozycji
reklamy wszystkich tr.iur. sytuowanych na
elewacji w strefie parteru, w tym w witrynach,
zostata ustalona w wywazony sposob, na maks.
20% powierzchni elewacji w strefie parteru, w tym
maks. 20% powierzchni przeswitu kazdej witryny.
Podobne parametry zostaly ustalone w wielu
uchwatach krajobrazowych obowigzujacych w
innych gminach.

Ad. uwagi dotyczacej § 13 ust. 9 oraz § 16 ust. 4:
Ustalenia dotyczace norm emisji $wiatta, mocy
oswietlenia oraz godzin o$wietlenia wykraczalyby
poza okreslony ustawa o p.i.z.p. zakres uchwaty.
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,dzialajac imieniem Fundacji Tarcza Podhala z siedzibg w
Zakopanem, przedstawiam nastgpujace uwagi do projektu uchwaty
krajobrazowej:”

Fundacja Caly obszar Uwaga nr 29
29.1 31.08.2022. Tarcza Podhala Uwagi stanowia doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. obj qltl}ékf)vrvcggktem — nieuwzgledniona. Uzasadnienie nicuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
~Zwracam si¢ zatem z uprzejma prosba o merytoryczne rozpoznanie
wyzej wskazanych uwag, a w konsekwencji ich uwzglednienie.”
Caty obszar Uwaea nr 30
30.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem | nieuwfgle; dniona Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. ’
.Na wstepie nalezy zaznaczy¢, ze wspolczesna stacja paliw oferuje 1.
cala game ustug dla kierowcow innych niz zakup paliwa: mycie Ze wzgledu na ochrong wartosci krajobrazowych,
samochodu w myjni automatycznej lub recznej, odkurzanie wnetrza historycznych i kulturowych, regulacja zagadnien
samochodu, sprawdzanie i uzupehienie cisnienia w kotach, zakupy w zwigzanych z triur. jest jednym z gltéwnych
sklepie stacyjnym, positek w punkcie bistro. Poniewaz nie jest regula zalozen sporzadzenia projektu uchwaty. Z kolei
wyposazanie stacji paliw we wszystkie te ustugi we wszystkich ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
lokalizacjach, standardem rynkowym sa elementy komunikacji sytuowania t.r.iu.r. stanowia glowny element tej
adekwatne do oferty danej lokalizacji. Komunikacja, ktora kieruje regulacji. Ograniczy to m.in. liczb¢ i gabaryty
wspolczesna stacja paliw dla klienta-kierowcy dotyczy zatem cen obiektow czesto szpecacych krajobraz. Istotne jest
paliw, zakresu oferty i marki, ktora patronuje danej stacji. Jest to uspokojenie  odbioru  przestrzeni  wizualnej
komunikacja korzystna przede wszystkim dla klientéw w celu Zakopanego, m.in. poprzez ograniczenie liczby i
podjecia wlasciwego i $wiadomego wyboru, a jej forma fizyczna musi gabarytow t.r.iu.r.
byc dostosowang d(.). khena{[a, .ktory kieruje pojazdem. Opisane Dia roznych rodzajow terenéw projekt uchwaty
elementy komunikacji przybieraja formy czysto graficzne (kolory), LT . . . .
, . .. S . ustala niekiedy rézne zasady i warunki sytuowania
znakow graficznych o okreslonej postaci i napisow informujacych. . . .
. . . ; . ; triuwr. Ze wzgledu na funkcjg, specyfike i
BP Europa SE Ten arsenal rodkow jest niemal identyczny dla wszystkich glownych Caty obszar charakter terenow stacji paliw (kierowca podejmuje
. uczestnikow rynku paliwowego (uwzglgdniajac takze wymiary) i ) . Uwaga nr 31 . . .
31.| 31.08.2022. Europaische raktveznie determinuie powtarzalny wvelad stacii paliw. niezalesnie objety projektem | nieuwzoledniona decyzje z wnetrza pojazdu) zostaly dla nich
Aktiengesellschaft prakty Jep ywygla J1 paliw, uchwaty. gle " | dopuszczone wigksze gabaryty szyldow w formie

od podmiotu prowadzacego taka stacje. Mozna zatem stwierdzié, iz

elementy typowe dla wspotczesnej stacji paliw to:

o Pylon cenowy — zawiera logo lub napis marki gtdwnej, ceny paliw,
logo lub opis marki gastronomicznej, informacje o ofercie na danej
stacji;

o Totem — wysoki element w formie masztu zwienczonego logo
marki gléwnej i marki gastronomicznej;

o Logotyp, nazwa marki gldwnej — wystepujacy na wiacie, budynku
sklepu, pylonie cenowym;

o Logotyp, nazwa marki gastronomicznej — wystepujacy na pylonie
cenowym i budynku sklepu;

o Logotypy, nazwy produktow lub ustug charakterystycznych — np
unikalnego dla danej marki paliwa, programu lojalno$ciowego —
wystepujacy na pylonie cenowym, pod wiata;

o Gabloty, tablice reklamowe informujace o aktualnych ofertach,
promocjach — wystepuja na budynku sklepu, pod wiata;

wolnostojacej. Natomiast dopuszczenie dla nich
catkowicie odmiennych, indywidualnych
rozwigzan w zakresie sytuowania t.r.iur. lub
wylaczenie z ustalen uchwaly w tym zakresie —
byloby nieuzasadnione, sprzeczne z = Www.
zatozeniami, skutkowatoby nadmiernym
zageszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni publicznej i
pogorszeniem jej jakosci, a w konsekwencji
degradacja tadu przestrzennego. Ze wzgledu na
ochrong tadu przestrzennego brak jest podstaw do
uwzglednienia uwagi.

Lokalizacja znakow informacyjnych i
kierunkowych, niestanowiacych triwr.,
umieszczonych na  terenie  nieruchomosci,

nie stanowi przedmiotu ustalen projektu uchwaty.
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o Opisy funkcjonalne obiektow — np sklep, myjnia, myjnia reczna,
zazwyczaj powiazane z ttem w kolorze charakterystycznym marki

o Elementy architektoniczne obiektow — np. pasy attyk w firmowym
kolorze Stacja Paliw BP.

Ponizej przedstawiamy wymienione wyzej elementy w formie

graficznej wraz z wymiarami tak jak jest to opisane w standardzie

wizualnym:

(..)

Majac na celu, aby przyszta Uchwata pozwolita zachowaé

integralno$¢ stacji  paliw poprzez zachowanie istniejacych,

niezbednych elementéw komunikacji nie tyle marki co oferty

obiektow uzytecznosci publicznej, kwalifikowanych jako reklamy w

mys$l Ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,

przedstawiamy wnioski i uwagi do ww. projektu Uchwaty:

1.

BP wnosi o dopuszczenie dla nieruchomosci, na ktorych
zlokalizowane sg stacje paliw begdace obiektami uzyteczno$ci
publicznej, funkcjonowania indywidualnej identyfikacji wizualnej
danej marki w zakresie rozmieszczenia, wielkosci, ilosci czy tez
kolorystyki tablic i urzadzen reklamowych w tym szyldow i reklam
oraz w zakresie lokalizacji znakéw informacyjnych i kierunkowych
umieszczonych na terenie nieruchomosci.

Uzasadnienie:

Uchwata ma realizowa¢ dyspozycje Ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym, zgodnie z ktéra moze ona w
swojej tresci regulowac zasady i warunki sytuowania m.in. tablic
reklamowych oraz urzadzen reklamowych (art. 37a ust. 1 u.p.z.p.).
Tym samym nie jest wykluczone w Uchwale stworzenie regulacji dla
konkretnych rodzajow dziatalnosci, tj. stacji paliw. Stacje paliw
funkcjonujace na rynku paliwowym wyksztatcity do§¢ podobny
model zorganizowania elementéw stacji paliw, w tym roéwniez
elementow infrastruktury informacyjno-reklamowej stosowany przez
wigkszo$¢ uczestnikow rynku, a pozadanych przez klientow ze
wzgledu na specyficzny charakter dzialalnosci stacji paliw. W
niektérych gminach czy miastach (np. w Sosnowcu — Uchwata Nr
130/V1/2019 Rady Miejskiej w Sosnowcu z dnia 28 marca 2019 r. w
sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane Dz.U. Woj.
Slaskiego z 2019 1., poz. 2998), celem zachowania tadu
przestrzennego przy projektowaniu obiektow budowlanych jakimi sa
stacje paliw wprowadzono regulacje, ktore uwzgledniaja specyficzny
charakter tego typu obiektow uzyteczno$ci publicznej. Pozadanym
bytoby zatem, dla nieruchomos$ci potozonych w bezposrednim

2.

Ad.lit.aib:

wnioskowane t.r.i.u.r. moga stanowi¢ szyldy i w
takim przypadku niektére z nich moga by¢
dopuszczone przepisami projektu uchwaty. Tym
samym postulat zawarty w tej czgsci uwagi moze
by¢ bezprzedmiotowy. Natomiast dopuszczenie
wigkszych mozliwos$ci sytuowania t.r.i.u.r., w tym
ich wigkszej liczby i gabarytow, bytoby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly, skutkowatoby
nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej i pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Ad. lit. c:

projekt uchwaty nie ustala kolorystyki t.r.iur., a
jedynie kolorystyke elementéw konstrukcyjnych i
zamocowan t.r.i.u.r. Tym samym postulat zawarty
w tej czg$ci uwagi jest bezprzedmiotowy.

3.

Projekt uchwaty nie ustala kolorystyki t.r.iur., a
jedynie kolorystyke elementéw konstrukcyjnych i
zamocowan t.r.i.u.r. Tym samym cze$¢ postulatow
zawartych w tej czeSci uwagi jest bezprzedmiotowa.

Natomiast dopuszczenie tak znacznej liczby
i gabarytow szyldow byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly, skutkowatoby
nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

4.

Z przedmiotu ustalen projektu uchwaly sa
wylaczone ogrodzenia zabezpieczajace stanowigce
realizacje¢ obowiazku nalozonego przepisami
odrebnymi (tj. ktorych konieczno$¢ usytuowania,
rodzaj i cechy wynikaja z przepisow odrebnych).
Tym samym cze$¢ postulatow zawartych w tej
czesci uwagi jest bezprzedmiotowa.

5.

Projekt uchwaty nie godzi w istote prawa wlasnosci,
istot¢  swobody  prowadzenia  dziatalnosci
gospodarczej, ani istote praw i wolnosci.
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sasiedztwie drog, na ktorych zlokalizowane sa stacje benzynowe
dopuszczenie funkcjonowania indywidualnej identyfikacji wizualnej
w zakresie rozmieszczenia, wielkosci ilosci: znakow firmowych, liter
przestrzennych, logotypu przestrzennego, kolorystyki tablic i
urzadzen reklamowych, tablic informacyjnych stosowanych na
obiektach itp.

Niezaleznie od wyzej postulowanych rozwiazan dot. wylaczenia
terenow stacji paliw z ogolnych regulacji i dopuszczenie
funkcjonowania indywidualnej identyfikacji wizualnej stacji paliw,
ponizej wnosimy uwagi i zastrzezenia do projektu Uchwaly w sprawie
ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, na terenie Gminy Miasto
Zakopane.

2.

BP wnosi o rozszerzenie katalogu dopuszczen sytuowania tablic

reklamowych na nieruchomosciach, na ktérych zlokalizowane sa

stacje paliw:

a) urzadzen reklamowych w formie wolnostojacej, w ilosci maks. 2
szt., o powierzchni reklamy nieprzekraczajgcej 4m?,

b) tablic reklamowych na budynku stacji paliw, w ilo§ci maks. 2
sztuk, o powierzchni reklamy nieprzekraczajgcej 4m?,

c) tablic i urzadzen reklamowych w kolorystyce wilasciwej dla
powtarzalnej kolorystyki danej sieci stacji paliw”.

3.

BP wnosi o dopuszczenie na nieruchomosci, na ktorej zlokalizowane

Jjest stacja paliw szyldow w kolorystyce wlasciwej dla powtarzalnej

kolorystyki sieci stacji paliw, tj.:

a) szyldu cenowego w formie wolnostojqcej, zawierajgcego
informacje o cenach paliw, logotyp marki gtownej, logotyp marki
gastronomicznej i inne informacje o wystepujqcych na stacji paliw
ustugach lub sprzedawanych towarach:

— wysokos¢ maks.7,5 m,

— szerokos¢ maks. 2,5 m,

— grubos¢ maks. — 0,7 m,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 14m? na kazdej ze stron,
gdzie umieszczane sq reklamy,

b) szyldu pomocniczego w formie wolnostojqcej, zawierajgcego
informacje o ustugach specjalistycznych (np. UKV...);

— wysokos¢ maks. — ...,
— szerokos¢ maks. -...,
— grubos¢ maks. — ...,

Projekt uchwaty obejmuje teren Gminy Miasto
Zakopane, a nie teren ,,miasta Gdyni”.

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p-i.z.p. nie daje podstaw do roéznicowania sytuacji
wiascicieli i operatordw t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgloszen
rob6t budowlanych, ani nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte..

Zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy o p.i.z.p. projekt
uchwaly okre$la warunki i termin dostosowania
istniejacych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
malej architektury, ogrodzen oraz tr.i.ur. do
zakazow, zasad i warunkow w niej okreslonych.
Zgodnie z art. 37a ust. 10 ustawy o p.i.z.p. uchwata
moze wskazywaé wylacznie rodzaje obiektow
matej  architektury, ktére nie wymagaja
dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale, oraz ogrodzen, dla ktoérych
nastgpuje zwolnienie z obowigzku dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale, ale nie t.r.i.u.r.

Natomiast  projekt uchwaly dla triur.
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji  administracyjnych  lub  skutecznie
przyjetych zgloszen robot budowlanych zawiera
wydtuzenie okresu ich dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwata — do 60 miesiecy od
dnia wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
generalnych 12 miesigcy.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglednienia uwagi.
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— powierzchnia ekspozycyjna reklamy maks. ... na kazdej ze stron,
gdzie umieszczane sq reklamy,

¢) szyldu — logotypu marki wilasnej umieszczonego na wiacie, w ilosci
maks. 3 sztuk;

— wysokos¢ maks. Im,

— szerokos¢ maks. -1 m,
— grubos¢ maks. — 0,2 m,
— forma azurowa,

d) szyldu— logotypu marki wilasnej, umieszczonego na budynku stacji,
w ilosci maks. 1 sztuki;

— wysokos¢ maks. 1 m,
— szerokos¢ maks. 1 m,
— grubos¢ maks. 0,2 m,
— forma azurowa,

e) szyldu — logotypu marki gastronomicznej, umieszczonego na
budynku stacji, w ilosci maks. 1 sztuki:
— wysokos¢ maks. 1 m,

— szerokos¢ maks. 2 m,
— grubos¢ maks. 0,2 m,

f) szyldu — informacji o menu funkcji gastronomicznej,
umieszczonego na budynku stacji w ilosci maks. 2 sztuk
— wysokos¢ maks. 1,5 m,

— szerokos¢ maks. 1,1 m,
— grubos¢ maks. 0,1 m,
— forma panelu reklamowego,

g) szyldu — grafiki naklejanej z logo marki wtasnej na dystrybutorach
paliwowych, powiqzanej z informacjg o marce wlasnej
sprzedawanych paliw w formie panelu reklamowego nad
dystrybutorem w przestrzeni wyznaczonej przez stupy i sufit wiaty,

h) szyldu umieszczonego na budynku myjni stacji  paliw,
informujgcego o ustudze myjni, o szerokosci nie przekraczajqcej
elewacji, na ktorej jest umieszczony i wysokosci maks. 1 m.”

(wizualizacja poszczegbélnych szyldow znajdujacych si¢ na terenie

stacji paliw w Zakopanym — wyzej)

Uzasadnienie:

Podstawowa funkcjg stacji paliw jest sprzedaz paliw, a w $lad za

przepisami Ustawy z dnia 9 maja 2014 r. o informowaniu o cenach

towaréw 1 ustug oraz Rozporzadzeniem Ministra Rozwoju z dnia 9

grudnia 2015 r. w sprawie uwidaczniania cen towarow i ustug,

informowanie czytelne o cenach paliw jest obowiazkiem natozonym
przez prawo.

Pomimo wielu podmiotéw funkcjonujacych na rynku paliwowym

wyksztatcit si¢ do$¢ podobny model szyldéow stacji paliw

stosowanych przez wigkszo$¢ uczestnikow rynku: np. pylon na
ktérym obok komunikacji cen znajduje si¢ logotyp firmy oraz
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informacje o podstawowych ushugach, ktore oferuje stacja paliw:
kawiarenka lub bistro, specyficzny typ paliwa, myjnia automatyczna,
myjnia reczna. Sg to informacje istotne i oczekiwane przez klientow,
a komunikowane na pylonie cenowym po to, aby da¢ mozliwosé
podjecia decyzji o zjechaniu z drogi na stacje.

Postulowane przez BP rozwiazania maja przede wszystkim chroni¢
interes konsumentéw i umozliwia¢ im dokonywanie optymalnych
wyboréow co do skorzystania z wybranej stacji benzynowej. Szyldy
stacji paliw, jako specyficzne pod wzgledem pehionej funkcji,
powinny umozliwia¢ informowanie nie tylko o cenach paliw ale
innych towarach i ustugach oraz umozliwia¢ promowanie nazw i
symboli marek integralnie zwigzanych z prowadzong dziatalnoscig na
stacjach paliw. Stad w pelni uzasadnionym pozostaje postulat
wprowadzenia proponowanych zmian lub wyodrebnienia definicji
pylonu stacji paliw pozostawiajac go jako zgodny ze standardem
danego Operatora.

Cechg ww. rozwigzania jest powtarzalno$¢ — szyldy cenowe danej
marki jak i pozostate szyldy stanowiace logotypy marki glownej i
gastronomicznej wystepuja na terenie catego kraju w identycznej lub
bardzo zblizonej formie, co sprzyja budowaniu tadu przestrzennego.
Wprowadzenie proponowanych zapisow pozwala na realizacje
postulatow — dostepnosci informacji oraz jej powtarzalnosci. A to
dodatkowo wptywa na ksztattowania tadu przestrzennego nie tylko w
wymiarze lokalnym ale ogolnokrajowym.

4.

BP wnosi uzupetnienie § 15 ust. 1 Uchwaty o pkt dot. infrastruktury
technicznej stacji paliw”

Uzasadnienie

Stacje paliw jako obiekty uzytecznosci publicznej nie posiadaja
ogrodzen z wyjatkiem sytuacji narzuconych odrgbnymi przepisami
prawa i wymogami prawa budowlanego na etapie projektowania.
Jednak ze wzgledow bezpieczenstwa, niektore elementy
infrastruktury technicznej stacji paliw podlegaja ogrodzeniu. Dotyczy
to przede wszystkim zbiornikow i instalacji do napelniania
samochodéw gazem LPG oraz niektorych elementow instalacji
paliwowej. W zwiazku z powyzszym konieczne jest zapewnienie
mozliwosci grodzenia pewnych obiektow stacji paliw.

5.
W ocenie BP w procesie prac nad przygotowaniem i wdrozeniem
Uchwaly szczegdlna uwaga powinna zostaé po$wigcona kwestiom
zasadniczym z punktu widzenia obowigzujacego w Rzeczypospolitej
Polskiej porzadku prawnego, a szczegdlnie zasadom majacym zrodto
w Konstytucji RP:

e ochrony prawa wlasnosci
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Jedna z naczelnych zasad polskiego porzadku prawnego jest ochrona
wlasnosci. Zasada ta potwierdzona zostata w Konstytucji RP, ktorej
art. 21 ust. 1 stanowi, ze wlasno$¢ jest prawem chronionym przez
Rzeczpospolitg Polskg. Powyzsze zostalo rozwinicte w art. 64 ust. 2
Konstytucji RP, zgodnie z ktorym prawo wlasnosci podlega ochronie
prawnej. Biorac pod uwage obecne brzmienie projektu Uchwaly
wlasciciele nieruchomosci beda zobowiazani do zastosowania si¢ do
jej zapisow, zarowno co do zasad, jak i warunkow sytuowania tablic
i urzadzen reklamowych. W wielu wypadkach bedzie to
rOwnoznaczne z zakazem sytuowania w obrebie nieruchomosci
jakichkolwiek tablic i urzadzen reklamowych, w innych za$ z
mozliwoscia sytuowania jedynie niektérych ich rodzajow
dopuszczonych w Uchwale lub tez takich, ktore beda spetniaty
wymogi z niej wynikajace. Wtasciciele nieruchomosci zostang wigc
powaznie ograniczeni w prawie decydowania o przeznaczeniu
stanowigcych ich wiasno$¢ nieruchomosci, korzystania z nich i
pobierania z nich pozytkow.

Wskazaé nalezy, iz organy administracji publicznej nie moga swego
prawa naduzywa¢ w wyniku samodzielnego gospodarowania
przestrzenig miejska w sposoéb dowolny, nie baczac w szczegdlnosci
na konieczno$¢ uwzglednienia konstytucyjnie chronionego prawa
wlasnosci przystugujacego wilascicielom nieruchomoscei, na ktorych
zlokalizowane sa tablice i urzadzenia reklamowe, a takze prawa do
swobody prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, bedacego podstawa
funkcjonujacego  w  Rzeczypospolitej  systemu  gospodarki
wolnorynkowej, ktore jest w tym wypadku realizowane przez
podmioty dzialajace na terenie miasta Gdyni. Tym samym, winno si¢
oczekiwaé, ze przy konstruowaniu norm prawnych okreslajacych tak
istotne kwestie jak zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych (w tym szyldéw i reklam), a takze ich
gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, Rada Miasta bedzie w
sposob racjonalny korzysta¢ ze swego prawa tj. poprzez dokonanie
wyboru rozwigzan optymalnych, ktore uwzgledniajg zardéwno
charakter danej przestrzeni miejskiej, jej znaczenie gospodarcze,
interesy lokalnej spotecznosci, a w tym réwniez funkcjonujacych w
jej ramach przedsigbiorcow.

W naszej ocenie projekt Uchwaly krajobrazowej wprowadza w
szczegllnosci zbyt daleko idace nakazy, zakazy i ograniczenia,
ktorych wejscie w zycie spowoduje trudne do odwrocenia negatywne
skutki zarowno w sferze ekonomicznej jak i spotecznej. Wskazane
nakazy, zakazy i ograniczenia w sposob nadmierny i nieuzasadniony
ograniczaja nie tylko podstawowe prawa przedsigbiorcow
prowadzacych stacje benzynowe, ale réwniez prawa innych
podmiotéw, ktorych nieruchomos$ci zlokalizowane sa na terenie
Gminy. , W panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie i
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sztywno pojmowanej nadrzednosci interesu ogolnego nad interesem
indywidualnym (art. 7 k.p.a.). Organ orzekajgcy w kazdym wypadku
ma obowiqzek wskazac, o jaki interes 0gdlny chodzi, i udowodnic, ze
jest on tak wazny i znaczqcy, iz bezwzglednie wymaga ograniczenia
uprawnien indywidualnych obywatela. Zarowno wykazanie takiego
interesu, jak i jego znaczemie, a takze przestanki powodujgce
koniecznos¢  przedlozenia w  konkretnym  wypadku  interesu
spolecznego nad indywidualnym, podlegac¢ muszq wnikliwej kontroli
instancyjnej i sqgdowej, szczegolnie wowczas, gdy w ocenie organu w
interesie spolecznym lezy ograniczenie praw obywatela okreslonych
w Konstytucji RP” (por. wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 21 czerwca
2001 roku, sygn. akt: V SA 3718/00).

Wprowadzenie zakazow lub daleko idgcych ograniczen sytuowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym szyldow)
stuzacych do identyfikacji podmiotow prowadzacych dziatalnosc¢
gospodarcza na terenie danej nieruchomos$ci, stanowi przejaw
niecuzasadnionego  naruszenia  wskazanych  powyzej  praw
przyshugujacych obywatelom. Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3
Konstytucji ograniczenia w zakresie korzystania z konstytucyjnych
wolnosci i praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy,
gdy sa konieczne w demokratycznym panstwie dla jego
bezpieczenistwa lub porzadku publicznego, badz dla ochrony
srodowiska, zdrowia i moralno$ci publicznej, albo wolnosci i praw
innych osob. Ograniczenia te nie mogg naruszaé istoty wolnosci i
praw. Odpowiednie zastosowanie znajduje tu stanowisko wyrazone
przez Naczelny Sad Administracyjny, ktory wskazat, ze w kontekscie
powotanego przepisu Konstytucji ocena , naduzycia wladztwa
planistycznego sprowadza sie do zbadania, czy ustalone w planie
miejscowym ograniczenia prawa wilasnosci nieruchomosci sq
konieczne dla ochrony takich wartosci, jak bezpieczenstwo i porzqdek
publiczny lub ochrona Srodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej,
a takze wolnosci i praw innych osob” (por. wyrok NSA z dnia 29
listopada 2016 roku, sygn. akt II OSK 440/15). Jest to zatem
robwnoznaczne z obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci
zastosowanych §rodkow w stosunku do zamierzonego celu. Organ jest
jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania S$rodkow
odpowiednich, ale takze do wyboru $rodka powodujacego
najmniejszg mozliwg ingerencj¢ w sfere¢ uprawnien obywateli.

., Trybunat  Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzal, zZe w tresci
konstytucyjnej przestanki koniecznosci ograniczenia (art. 31 ust. 3
Konstytucji) mieszczqg si¢ wymogi niezbednosci, przydatnosci i
proporcjonalnosci  sensu  stricto. Spelnienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres
korzystania z konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania
przez ustawodawcg Srodkow prawnych rzeczywiscie stuzgcych
realizacji zamierzonych celow. Chodzi ponadto o zastosowanie
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Srodkow niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one bedg okreslone
wartosci w sposob bqdz w stopniu, ktory nie mogtby by¢ osiggniety
przy zastosowaniu innych srodkow, a jednoczesmie winny to byc
Srodki jak najmniej ucigzliwe dla podmiotow, ktorych prawo bgdz
wolnos¢ ulegajq ograniczeniu” (por. wyrok TK z dnia 20 czerwca
2005 r., sygn. akt K 4/04).) W orzecznictwie sadowo-
administracyjnym podnosi sig, ze ,,...wlasnos¢ moze byc¢ ograniczona,
tyle ze tylko w drodze ustawy i tylko w takim zakresie w jakim nie
narusza to istoty prawa wiasnosci, a wiec z poszanowaniem zasady
proporcjonalnosci, tj. zakazem nadmiernej w stosunku do chronionej
wartosci ingerencji w sfere praw i wolnosci jednostki. Ingerencja w
sfere prawa wiasnosci musi zatem pozostawaé w racjonalnej i
odpowiedniej proporcji do ww. celow, dla osiggniecia ktorych
ustanawia sie okreslone ograniczenia, przy czym ograniczenia te
winny by¢ dokonane wylgcznie w formie przepisow ustawowych”
(wyrok WSA we Wroctawiu z dnia 19 grudnia 2017 r., sygn. akt II
SA/Wr 624/17).

W naszej ocenie Uchwala w zaproponowanym ksztalcie narusza
wyzej powotang zasade proporcjonalnosci. Okolicznos$ci sprawy nie
wskazujg bowiem na to, aby do uzyskania celow wymienionych w
projekcie Uchwaly konieczna bylta az tak daleko idaca ingerencja w
prawa przedsigbiorcy, w tym w szczegdlnosci juz nabyte.

e ochrona praw nabytych

Jednym z krytykowanych przez BP aspektoéw wprowadzonych przez
projektowang Uchwate regulacji, jest faktyczne zrownanie sytuacji
tych podmiotow - zardéwno przedsigbiorcow, jak i1 wiascicieli
nieruchomosci - ktore umieszczaty tablice i urzadzenia reklamowe w
pelni zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa (w tym po
dokonaniu wymaganych zgloszen i uzyskaniu stosownych pozwolen)
z tymi, ktéore dokonaly tego z pomini¢gciem wyzej wskazanych
procedur, a wigc nielegalnie. Zgodnie z obecnymi regulacjami
prawnymi obie powyzsze kategorie podmiotow beda na réwni
zobowigzane do dostosowania stanowigcych ich wiasno$¢ tablic i
urzadzen reklamowych do wymogoéw stawianych przez Uchwate. W
znacznej czgsci przypadkéw owo dostosowanie nie bedzie moglo
nastgpi¢ w inny sposob, jak tylko przez usunigcie tablic lub urzadzen
reklamowych, szyldow, reklam poniewaz nie bgdg one spetniaty
nowo wprowadzonych zasad zawartych w projektowanej Uchwale.
Rozwigzanie takie godzi w sposob jaskrawy i oczywisty w
konstytucyjna zasad¢ ochrony praw nabytych, wywodzona z kolei z
zasady demokratycznego panstwa prawnego okre§lonej w art. 2
Konstytucji RP. Podkreslenia wymaga, ze podmioty (w tym BP)
zgodnie z przepisami prawa sytuowaly tablice i urzadzenia
reklamowe czynity to w wielu wypadkach na skutek ostatecznych
decyzji o pozwoleniu na budowg lub tez w wyniku skutecznie
dokonanych zgloszen do organdéw administracji architektoniczno-
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budowlanej. Zgodno$¢ z prawem powyzszych dziatan potwierdzona
zostata wigc albo w formie wladczego rozstrzygniecia wlasciwego
organu na drodze decyzji administracyjnej, badz brakiem sprzeciwu
wlasciwego organu w przewidzianym przez ustawe¢ terminie. Z
rozstrzygnieciami tymi wiaza si¢ okreslone uprawnienia, ktore nie
powinny by¢ nastepnie przez organy panstwa arbitralnie
kwestionowane i negowane. Skoro dany podmiot nabyt juz prawo do
umieszczenia w okre§lonej w decyzji lub zgloszeniu lokalizacji
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, to prawo takie - jako
stusznie nabyte powinno by¢ szanowane i uwzgledniane w przysztych
dziataniach oraz decyzjach uprawnionych do tego organow, w tym
szczegllnie na etapie projektowania i wdrazania aktow prawa
miejscowego. Z powyzszym rowniez wigze si¢ postulat pewnosci
prawa i zaufania do organow Panstwa, gdzie kazdy podmiot prawa
winien mie¢ pewno$¢, ze uzyskane przez niego uprawnienie nie
zostanie nastgpnie zakwestionowane.
Nie mozna poming¢ réwniez aspektu  ekonomicznego
wprowadzanych regulacji. Przedsigbiorcy dzialajac w zaufaniu do
istniejacych regulacji i decyzji organdow poniesli koszty
zaprojektowania i budowy tablic reklamowych, urzadzen
reklamowych, szyldow. Skutki wprowadzenia Uchwaly w obecnym
brzmieniu dla podmiotéw posiadajacych legalne nosniki reklamowe
(jak BP) beda polegaty na koniecznosci ich znaczacych modyfikacji
Iub usunigcia, co skutkowato bedzie poniesieniem dodatkowych
wysokich kosztow z tym zwiazanych oraz utrata korzysci zwigzanych
z ekspozycja reklamy. W zwiazku z powyzszym negatywnie nalezy
oceni¢ obecne rozwigzanie, w ktorym brak jest jakiegokolwiek
mechanizmu odszkodowawczego dla przedsigbiorcow, ktorzy
zmuszeni bgda do poniesienia konsekwencji wejscia Uchwaty w
zycie. Skutki ekonomiczne wprowadzenia regulacji prawnej
przerzuca si¢ w Uchwale w caloéci na dzialajacych zgodnie z
przepisami prawa przedsigbiorcow. Nie mozna wigc pominac, ze brak
wnikliwego rozwazenia tego zagadnienia juz na etapie
przygotowywania przepisow Uchwaly, bedzie powodowat powazne
konsekwencje na etapie jej stosowania, w tym rowniez wystepowanie
przez przedsigbiorcow, ktdrzy poniosa szkody w zwiazku z realizacja
Uchwaty z roszczeniami wobec Miasta z tego tytutu.
Nie tagodzi powyzszego wprowadzenie w Uchwale okresow na
dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych do jej zapisow.

e zasada niedzialania prawa wstecz
W ocenie BP projektowane przepisy Uchwatly stoja w oczywistej
sprzecznosci z jedna podstawowych zasad porzadku prawnego, jaka
jest niedzialanie prawa wstecz. Wprowadzenie obowigzku
dostosowania legalnie istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do
zapisoOw uchwal krajobrazowych bedzie rownoznaczne z ponowna
oceng standw faktycznych, ktoére zaistnialy przed wejsciem danej
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Uchwaly w zycie, pod katem przepisow, ktore weszly w zycie
znacznie pozniej, niz w okresie, kiedy te stany faktyczne miaty
migjsce. Przepisy Uchwaly beda wiec stosowane wstecz pod katem
oceny legalnosci tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
posadowionych w sposob zgodny z przepisami i wymogami prawa
obowiazujacymi w czasie ich umieszczania, co uznaé nalezy za
niedopuszczalne odstgpstwo od zasady niedziatania prawa wstecz.

W przedmiocie tej zasady jednoznacznie wypowiedziat si¢ Naczelny
Sad Administracyjny w Uchwale z dnia 10 kwietnia 2006 roku, sygn.
akt I OPS 1/06 wskazujac: ,,Zasada niedziatania prawa wstecz,
chociaz nie zostata wprost wyrazona w Konstytucji, stanowi w
panstwie podstawowq zasade porzqdku prawnego, opartego na
zalozeniu, ze "kazdy przepis normuje przysztos¢, nie zas przesztosc”.
Prawidlowym bytoby wigc jedynie takie rozwigzanie, zgodnie z
ktorym zasady i warunki sytuowania tablic i urzadzen reklamowych
okreslane w Uchwale odnosityby si¢ jedynie do tablic i urzadzen
sytuowanych po dniu wejscia w zycie wspomnianej Uchwaly, bez
ingerencji w zdarzenia oraz zwigzane nimi konsekwencje prawne,
ktore miaty miejsce przed wejsciem tego aktu prawa miejscowego w
zycie.

Na wage powyzszych zagadnien zwrdcit uwage NSA, ktory
postanowieniem z dnia 6 czerwca 2019 r. sygn. akt: II OSK 166/18,
zwrocit si¢ do Trybunalu Konstytucyjnego z pytaniem prawnym:
"Czy ort. 37a ust. 9 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2018 r. poz. 1945 ze zm.),
w zakresie w jakim przewiduje obowigzek okreslenia w uchwale, o
ktorej mowa w art. 37a ust. 1 powotanej ustawy, warunkow i terminu
dostosowania istniejgcych w dniu jej wejscia wzycie, wzniesionych na
podstawie zgody budowlanej, tablic reklamowych i urzqdzen
reklamowych do zakazow okreslonych w tej uchwale, bez zapewnienia
ustawowych podstaw i trybu dochodzenia odszkodowania przez
podmioty, ktore sq zobowigzane do ich usunigcia, jest zgodny z art. 2,
art. 21, art. 64 ust. 1 i 2 w zw. z art. 31 ust. 3 Konstytucji
Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. oraz z art. 1
Protokotu nr 1 do Konwencji o ochronie praw czlowieka i
podstawowych wolnosci z dnia 20 marca 1952 r. (Dz.U. z 1995 r. Nr
36, poz. 175 ze zm.)." Przy czym szczegllnie nalezy podkresli¢, ze
NSA w uzasadnieniu powyzszego postanowienia zwrocit uwage, ze:
., Generalng zasadqg polskiego prawa zagospodarowania przestrzeni
Jjest zatem trwatos¢ udzielonych zgod budowlanych bez wzgledu na
pozniejsze zmiany przeznaczenia planistycznego nieruchomosci.”
Zasada ta powinna zosta¢ rowniez uwzgledniona w przepisach
uchwaty krajobrazowe;j. |

Niezasadnym jest opieranie zapisow projektowanej Uchwaly
krajobrazowej o przepisy, ktorych konstytucyjnos¢ budzi uzasadnione
zastrzezenia. Wadliwo$¢ projektowanych rozwigzan wiaze si¢ z
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istotnym ryzykiem prawnym dla Miasta w sytuacji stwierdzenia
niekonstytucyjnosci ww. przepisow.”

Caty obszar
32.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem | nilil‘;vvtizgllgélfiina Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaty. ’
Caty obszar Uwaga nr 33
33.] 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem | nieuwzgledniona Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaty. ’

L. §4 ust. 1 pkt 1 Projektu: Przepisow dziatu II — rozdziat 11 i I1I — nie L
stosuje si¢ do reklam sytuowanych: 1) jako oferty zbycia lub wynajmu Istnieja interpretacje przepisOw prawnych, zgodnie
w miejscu lokalizacji przedmiotu oferty, jednak maks. jednej oferty o z ktorymi oferty zbycia lub wynajmu, zwlaszcza te
powierzchni ekspozycji reklamy maks. 3 m2 dla jednego zbywanego niezawierajagce nazwy czy logo, nie stanowia
Iub wynajmowanego lokalu, budynku Iub nieruchomosci, na czas nie reklamy i moglyby tak czy inaczej pozostawac poza
dtuzszy niz 90 dni tacznie w ciggu roku (...). zakresem ustalen uchwaty krajobrazowej. W opinii
Komentarz: Przepis w przedstawionym wyzej brzmieniu umozliwia i);‘}%}zr;l;mslt(a;nogllzr}e;r;flerek(l)a;‘?rf; Zaztzm srigesrx;ﬁz
przedmiotowe wytaczenie norm dziatu II — rozdziatu II i III Projektu, rzepisow uchwaly, by wyeliminowaé watpliwosci
co do ofert zbycia lub wynajmu w miejscu lokalizacji przedmiotu E/Iieg ce oznaczalo, zierﬁchomos’é a qrr)ze isévs;
oferty - maksymalnie 3 m2 dla jednego zbywanego lub uch\JNaiy nie nalezato stosowa¢ do jednejpofelsty na
wynajmowanego lokalu, budynku lub nieruchomosci, na czas nie jednej nieruchomosci. Oferty nie miaty dotyczyé
dluzszy niz 90 dni tacznie w ciggu roku. Po pierwsze, norma wynajmu krétkoterminowego
zakre§lona w przedstawiony w Projekcie sposob, spowoduje, ze W wyniku szeregu analiz w.tym analiz zlozonych
regulacji co do sytuowania reklam nie bedzie stosowana — miedzy uwag, projekt uchwaly v;/ ostatecznym brzmieniu
innymi — do ofert najmu krotkoterminowego. Legalne pozostana nie zéwiera wylgczenia ze stosowania przepiséw
wowczas wyswietlacze o zmiennej treSci — na przyktad: Wolne uchwaly dla reklam sytuowanych jako oferty zbycia
pokoje. Co wigcej, przedmiotowa konstrukcja przepisu pozwoli Iv ob lub wynaimu
zakrywaé elewacje obiektow budowlanych w trakcie robot .Ca y obszar Uwaga nr 34 wynamu.

34.1 31.08.2022. [*1 . . . | objety projektem . .
budowlanych wielkoformatowa reklama wskazujaca na sprzedaz uchwaly — nieuwzgledniona. |II.

wyodrebnionych w niej lokali. Zapis zredagowany w zaproponowany
w Projekcie sposob pozwala bowiem na interpretacje, w mysl ktorej
na 30 lokali, dopuszczalna jest reklama o powierzchni 90 m2 (3 m2 x
30). Nadto, niejednoznaczny jest zapis: (...) w miejscu lokalizacji
przedmiotu oferty (...). Wydaje si¢, ze nie bylaby pozbawiong
podstawy wyktadnia, zgodnie z ktdra przez miejsce miatoby oznaczad
chociazby miejscowo§¢é. Tym samym — dla przykladu -
dopuszczalnym byloby usytuowanie reklamy hotelu (najem
krotkoterminowy) z dala od obiektu, w ktorym ustugi faktycznie sg
$wiadczone. Wreszcie zapis o 90 dniach tacznie w ciggu roku oznacza
mozliwo$¢ nieprzerwanego usytuowania reklamy od dnia 2
pazdziernika do dnia 1 kwietnia. Co wigcej ograniczenie odwotlujace
si¢ do oferty, a nie tablicy, powoduje, ze celem obejscia przepisu,
wystarczy zmienic tablice po uptywie 90 dni.

Propozycja zmiany: Przepisow dziatu Il — rozdziat I1 i Il — nie stosuje
si¢ do reklam sytuowanych: 1) jako oferty sprzedazy, usytuowanych
na nieruchomosci, ktorej dotycza, jednak maks. jednej tablicy o

Dopuszczenie stosowania innej, w tym jaskrawe;j,
kolorystyki dla uzytkowych obiektoéw malej
architektury  stuzacych rekreacji  codzienne;j,
stanowigcych ~ wyposazenie  placow  zabaw,
ogrodkéw jordanowskich i sitowni plenerowych,
jest podyktowane wzgledami bezpieczenstwa dla
uzytkownikow  takich  obiektow.  Podobne
dopuszczenia funkcjonuja w uchwatach
krajobrazowych obowigzujacych w innych gminach
w Polsce, np. w Krakowie.

[I.

Wiele  robot  budowlanych skutkujacych
powstaniem obiektow lub urzadzen nie wymaga
pozwolenia na budowg ani zgloszenia, natomiast
tereny robot sa grodzone na czas ich prowadzenia.
Dodatkowo przepisy z zakresu prawa budowlanego
s3 zmieniane — zauwazalny jest trend ich stopniowej
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powierzchni ekspozycji reklamy maks. 3 m2 dla jednej nieruchomosci
lub jej wyodrebnionej czgsci, przy czym przy ofercie obejmujacej
wiecej niz jedng nieruchomosé lub jej wyodrebniona czes¢, wskazana
wyzej powierzchnia ekspozycji reklamy nie ulega powigkszeniu, na
czas nie dtuzszy niz 90 nastepujacych po sobie dni i nie dtuzej niz 90
dni w ciagu roku (...).

II. §7 ust. 4 pkt 5 Projektu: dla obiektow malej architektury
okreslonych w § 6 pkt 1 dopuszcza si¢ stosowanie materialow innych
niz okreslone w pkt 2 oraz kolorystyki innej niz okre§lona w pkt 3, w
tym jaskrawej kolorystyki.

Komentarz: Brak jest uzasadnienia dla odstepstwa od zakazu
stosowania jaskrawej kolorystyki w przypadku obiektow okreslonych
w § 6 pkt 1 Projektu, a dopuszczenie kolorystyki innej niz wskazana
w §7 ust. 4 pkt 2 Projektu jest wystarczajace ze wzgledu na ich
funkcje.

Propozycja zmiany: dla obiektow malej architektury okreslonych w §
6 pkt 1 dopuszcza si¢ stosowanie materiatdw innych niz okre$lone w
pkt 2 oraz kolorystyki innej niz okre§lona w pkt 3.

IIL. §9 ust. 1 pkt 3 Projektu: Dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie
nastepujacych tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych,
niestanowigcych szyldow, na obiektach budowlanych oraz
urzadzeniach budowlanych i technicznych (...) na tymczasowych
ogrodzeniach terenéw rob6t budowlanych — wylacznie od frontu
dziatki:

Komentarz: Pojgcie robot budowlanych nie oznacza a priori ich
zgodnosci z przepisami prawa budowlanego. Na wzoér uchwaty Rady
Miasta Krakowa, proponuj¢ odwotanie do robot budowlanych
prowadzonych na podstawie zgloszenia, albo ostatecznej decyzji w
przedmiocie pozwolenia na budowg, o ile te sg wymagane. Warto przy
tym zwazy¢, ze samo wzniesienie ogrodzenia moze juz stanowié
roboty budowlane, a teren, na ktorym zostato ono posadowione jest
przez to terenem robot budowlanych. W tego konsekwencji mozliwa
jest paradoksalna sytuacja, w ktorej dopuszczalne jest wzniesienie
ogrodzenia wylacznie celem umieszczenia na nim reklamy. Co przy
tym istotne, przepis o wskazanym wyzej brzmieniu nie odwotuje si¢
do czasu trwania robot budowlanych, z czego mozna wywodzi¢, ze
dopuszczalne jest pozostawienie reklam na ogrodzeniach réwniez po
ich zakonczeniu.

Propozycja zmiany: Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie
nastgpujacych tablic reklamowych 1 wurzadzen reklamowych,
niestanowigcych szyldow, na obiektach budowlanych oraz

liberalizacji — 1 katalog takich obiektow lub
urzadzen caly czas si¢ powigksza, stad takie bylo
brzmienie przepisu projektu uchwaty.
Dopuszczenie sytuowania tr.iur. na
tymczasowych  ogrodzeniach terendw  robot
budowlanych dotyczylo legalnie prowadzonych
robot budowlanych. Projekt uchwaly zawiera
przepisy mowiace o tym, ze dopuszczenie
sytuowania t.r.i.u.r. na obiektach budowlanych oraz
urzadzeniach budowlanych i technicznych dotyczy
wylacznie obiektow i urzadzen zrealizowanych
legalnie w rozumieniu przepisow odrebnych, w
szczegllnoscei z zakresu prawa budowlanego.
Zgodnie z przepisem § 13 projektu uchwaly,
dopuszczone jest sytuowanie ogrodzen wylacznie
na zasadach i warunkach ustalonych w rozdziale II1.
Natomiast przepis § 14 ust. 2 pkt 1 projektu uchwaty
zawiera ograniczenie czasu sytuowania
tymczasowych ogrodzen terenow robot
budowlanych — wylacznie na czas wykonywania
rob6t budowlanych.

W opinii organu, jezeli beda prowadzone nielegalne
roboty budowlane, to same w sobie stanowi¢ beda
one problem, o wiele wigkszy niz np. tablica
reklamowa na ich tymczasowym ogrodzeniu.
Stwierdzanie nielegalno$ci prowadzenia robot
budowlanych nalezy do wlasciwosci rzeczowej
organdéw nadzoru budowlanego.

W wyniku szeregu analiz, w tym analiz ztozonych
uwag, projekt uchwaty w ostatecznym brzmieniu
nie  dopuszcza  sytuowania  tr.iur. na
tymczasowych  ogrodzeniach terendw  robot
budowlanych.

V.

Uwaga w tej cze$ci jest niezrozumiala i nie zawiera
zadnych postulatéw. Mozna domniemac, ze takie jej
brzmienie wynika z pomytki przy kopiowaniu i
wklejaniu w tres¢ wiadomos$ci e-mail. Mozna
rowniez domniemaé, ze miala  stanowié
powtdrzenie uwagi nr 16.4. W takim przypadku —
uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr
16.4.
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urzadzeniach budowlanych i technicznych (...) na tymczasowych
ogrodzeniach terenéw robot budowlanych, prowadzonych na
podstawie ostatecznej decyzji w przedmiocie pozwolenia na budowe,
albo zgloszenia, o ile te s3 wymagane — przez czas trwania tych robot
— wylacznie od frontu dziatki (...)

IV. §10 ust. 3 Projektu: Dla tablic reklamowyc”

Caty obszar

35.] 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem U waga nr 3.5 Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaea nr 36
36.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaea nr 37
37.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaea nr 38
38.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
,Nie jestem mieszkancem Zakopanego, ale w sezonie zimowym
odwiedzam Panstwa miasto regularnie i mam tam wielu przyjaciot.
Z racji, ze lezy mi na sercu powrdt Zakopanego do dawnej §wietnosci, Caty obszar Uwaea nr 39
39.1 31.08.2022. [*] proszg o uwzglgdnienie ponizszych poprawek w projekcie uchwaly | objety projektem | nieuwg ledniona Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
krajobrazowej.” uchwaly. gle ’
Dalej uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16.
,, 10 jest wstyd ze pozwala si¢ na reklamy takie jak :
Powigkszanie piersi na ktore patrzg dzieci i cala rzesza innych reklam
tez. Caty obszar Uwaea nr 40
40.| 31.08.2022. [*1 Jedzmy w Alpy nigdzie czegos$ takiego nie doswiadczymy bo szpeci | objgty projektem | nieuwg ledniona Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
to krajobraz musimy z tym zrobi¢ porzadek!!” uchwaly. gl¢ ’
Dalej uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16.
Caty obszar Uwaea nr 41
41.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 42
42.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtérzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 43
43.1 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
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Caty obszar

44.] 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem U waga nr 4.4 Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 45
45.] 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem i . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 46
46.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem i . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwaginr 16.
uchwaty. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 47
47.] 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem i . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaty. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaea nr 48
48.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem Jvag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaea nr 49
49.] 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caly obszar Uwaea nr 50
50.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caly obszar Uwasa nr 51
51.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caly obszar Uwaea nr 52
52.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caly obszar Uwaea nr 53
53.] 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtérzenie uwagi nr 16. objety projektem g . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 54
54.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtérzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 55
55.1 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 56
56.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtérzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 57
57.] 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
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Caty obszar

58.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem U waga nr 5.8 Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
— nieuwzgledniona.
uchwaty.
Caty obszar Uwaga nr 59
59.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem i . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
— nieuwzgledniona.
uchwaty.
Caty obszar Uwaga nr 60
60.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem i . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwaginr 16.
— nieuwzgledniona.
uchwaly.
Caty obszar Uwaea nr 61
61.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem i . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
— nieuwzgledniona.
uchwaly.
Liczba szyldow dopuszczonych do sytuowania dla
kazdego podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ na
danej nieruchomosci, zostala okreSlona w
wywazony  sposob,  stanowigcy  kompromis
pomigdzy interesem prywatnym i publicznym,
,Uwaga dotyczaca V. §12 ust. 1 pkt 1 lit. a) Projektu: Dopuszcza si¢ dostosowany do specyfiki i krajobrazu kulturowego
sytuowanie wylacznie nastepujacych szyldow na elewacjach w strefie Zakopanego.
parteru, rownolegle do elewacji (...) ptasko na §cianach w polu Budynek wolnostojacy posiada najczesciej cztery
szyldowym (...) na jednym budynku maks. trzy szyldy tego rodzaju elewacje. Budynek narozny posiada najczesciej
dla kazdego podmiotu prowadzacego dzialalno$¢ na terenie danej dwie elewacje wykorzystywane do sytuowania
nieruchomosci. szyldow. Projekt uchwaly zawiera szereg
Uwazam, ze nie ma racjonalnego uzasadnienia aby dopusci¢ wigcej ograniczen dotyczacych sytuowania szyldow, w
niz jeden szyld danego rodzaju, dla kazdego podmiotu prowadzacego tym liczbowych, gabarytowych i innych, ktére
. x o . L Caty obszar . P .
% dziatalno$¢ na danej nieruchomosci. Dopuszczenie wigeej niz jednego ) . Uwaga nr 62 powinny poskutkowa¢ ich wpasowaniem w
62.] 31.08.2022. [*1 ) . . . objety projektem . . . . p )
szyldu powodowatoby chaos informacyjny i prowadzitoby do uchwal — nieuwzgledniona. |elewacje. Laczna liczba szyldow na jednym
za$miecania krajobrazu, ktory i tak jest przetadowany reklama Y. budynku w praktyce nie jest wysoka. Nalezy
zewngtrzng o bardzo zréznicowane;j stylistyce, formie i estetyce. bowiem pamig¢taé, ze czgsto sama nazwa
Proponuje¢ nastepujace brzmienie tego punktu: dziatalnosci sktada si¢ z dwoch-trzech wyrazow
Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastgpujacych szyldow na (np. ,Hotel Kasprowy Wierch”, ,,Pensjonat Bialy
elewacjach w strefie parteru, rownolegle do elewacji (...) ptasko na Slad”, ,,Restauracja Gazdowo Kuznia”, ,,Pijalnia
$cianach w polu szyldowym (...) na jednym budynku maks. Jeden Czekolady E. Wedel”), ktore z uwagi na charakter
szyld tego rodzaju dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ elewacji moga by¢ usytuowane na roéznych
na danej nieruchomo$ci.” no$nikach stanowigcych odrgbne szyldy w
rozumieniu przepisdw prawa. A przeciez szyld w
rozumieniu przepisow prawa to nie tylko nazwa
dziatalnosci, ale wszelkie inne t.r.i.u.r. informujace
o dzialalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktorej sie znajduja.
»W zwiazku z udostgpnieniem Uchwaty krajobrazowej przesytam
nastgpujace uwagi z prosba o ich rozpatrzenie i uwzglednienie Caly obszar Uwaga nr 63
63.] 31.08.2022. [*] epujace uwagt z prosoa P uwzgle ' objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
(-er) uchwaty — nieuwzgledniona.

Uwagi:”
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Uwagi stanowig doktadne powtdrzenie uwagi nr 16.

Caty obszar
64.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem U waga nr 6.4 Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 65
65.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem i . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 66
66.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem i . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwaginr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaea nr 67
67.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaty. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaea nr 68
68.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem Jvag R Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
,Zwracam si¢ z uprzejma prosba o analiz¢ ponizszych uwag uwag i
komentarzy oraz uwzglednienie ich w pracach nad projektem
uchwaty. Caty obszar Uwaea nr 69
69.| 31.08.2022. [*] () objety projektem | nieuwg ledniona Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
Ponizej tres¢ uwag do projektu uchwaty.” uchwaty. gl¢ ’
Uwagi stanowig doktadne powtorzenie uwagi nr 16.
Caty obszar Uwaga nr 70
70.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaea nr 71
71.1 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 72
72.1 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem owag . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaly. — nieuwzgledniona.
,»W peli popieram uwagi do projektu uchwaty krajobrazowej miasta
Zakopane przedstawione przez Towarzystwo Opieki nad Zabytkami
— Oddziat Podhalanski im. St. Witkiewicza Caly obszar Uwaga nr 73
73.1 31.08.2022. [*] . ST ’ objety projektem . . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
Uwagi w zalaczniku. uchwaty — nieuwzgledniona.
Uwagi w zalaczniku stanowia doktadne powtorzenie uwagi nr 16.
~Przedmiotowa uchwala powinna w maksymalnym stopniu Caly obszar Uwaga nr 74
74.1 31.08.2022. [*] ogranicza¢ ilo$¢ banerow, szyldow, tablic reklamowych, a takze ich | objety projektem | nieuwg ledniona Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
rozmiary na terenie miasta. W dzisiejszych czasach, w dobie uchwaly. gle ’

1d: 5459A2C0-4C96-49B9-8C15-3310A6BF7BE4. Projekt

Strona 101




internetu, gdzie reklama i ogloszenia sa wszechobecnie dost¢pne
zanieczyszczanie przestrzeni publicznej banerami, tablicami
reklamowymi itp. nie powinno mie¢ miejsca. Trzeba sobie
uswiadomi¢, ze nie jest to obecnie nikomu potrzebne, wrecz
zniecheca potencjalnych klientow widzacych, Ze znane firmy
reklamuja si¢ jeszcze w ten sposob. Zbyt duza ilo§¢
wielkoformatowych szyldow, banerow, tablic reklamowych psuje
wizerunek miasta, jego mieszkancow, zanieczyszcza przestrzen
publiczna, czgsto przystania widok na Tatry oraz elewacje
zabytkowych obiektow.

Widzimy, ze wiele miasta w Polsce poradzito sobie z tym problemem.
Dobrym przyktadem sg tez niektore miejscowosci turystyczne np. we
Wrtoszech gdzie praktycznie nie ma reklam na banerach, tablicach,
szyldy sa malych rozmiardéw, jednolite u wszystkich podmiotow.
Dlatego w mojej ocenie jak i wielu innych oséb projekt uchwaty
powinien by¢ bardziej restrykcyjny i1 ogranicza¢ "reklamoze"
maksymalnie. Ponizej przesylam szczegdétowe uwagi do projektu
uchwaty krajobrazowe;j i prosz¢ o ich uwzglednienie w uchwale.”

Uwagi stanowig doktadne powtorzenie uwagi nr 16.

Caly obszar
75.1 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtorzenie uwagi nr 16. objety projektem .Uwaga nr 7,5 Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaty. — nieuwzgledniona.
Caty obszar Uwaga nr 76
76.| 31.08.2022. [*] Uwaga stanowi doktadne powtdrzenie uwagi nr 16. objety projektem . g . Uzasadnienie nieuwzglednienia jak do uwagi nr 16.
uchwaty. — nieuwzgledniona.

UWAGI ZGLOSZONE DO PROJEKTU UCHWALY WYLOZONEGO PO RAZ CZWARTY DO PUBLICZNEGO WGLADU

(wytozenie w dniach od 18 lipca 2025 r. do 8 sierpnia 2025 r., wnoszenie uwag do dnia 25 sierpnia 2025 r.)

77.1 07.08.2025.

[*]

()

,Postuluje, by w odniesieniu do (...) dziatki dopuszczone zostato
wykonanie jej dookélnego ogrodzenia na takich samych zasadach,
jakie dopuszczone sg w § 15 ust. 1 projektu uchwaty.”

Dziatka nr 29/3
obreb 12.

Uwaga nr 77

— nieuwzgledniona.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania ogrodzen, w tym dopuszczenie ich
sytuowania dla potrzeb grodzenia konkretnych
kategorii terenéw, majg na celu poprawg tadu
przestrzennego, m.in. poprzez ograniczenie liczby
obiektow  czesto  szpecacych  krajobraz i
pozostawienie pozostatych terendw otwartymi.
Dzicki temu zostang zachowane niezbe¢dne
korytarze przyrodnicze.

Dopuszczenie  grodzenia otwartych  terenow
zielonych byloby sprzeczne z zalozeniami projektu
uchwaty i skutkowatoby pogorszeniem jakosci
przestrzeni oraz degradacja tadu przestrzennego.
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Ustalenia projektu uchwaly w zakresie grodzenia
terenu w przedmiotowym przypadku praktycznie
niewiele roznig si¢ od ustalen obowiazujacego

miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego w tym zakresie, w ktorym dla
terendw rolnych obowiazuje zakaz realizacji
ogrodzen (z  wyjatkiem  zwigzanych z
koszarowaniem owiec oraz zabudowa w
istniejacych siedliskach).

Ochrona  spojnosci  zachowanych  terenow

otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
potozonych w bliskosci parku narodowego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.

78.

12.08.2025. [*]

,Przedstawiony  projekt  narusza  konstytucyjne zasady
proporcjonalnosci i rownosci.
()

Projekt uchwaly w praktyce réznicuje podmioty na dwie grupy, tj.
podmioty objete jej przepisami oraz podmioty, ktore korzystajg z
reklam w ramach Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej oraz
Systemu Informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego.
Reklamowania si¢ za pomoca ww. systemoéw w $wietle § 4 projektu
uchwaty nie obejmujg ograniczenia dotyczace innych podmiotow np.
lokalnych przedsigbiorcéw reklamujacych si¢ we wiasnym zakresie,
tj. bez uzycia ww. systemow.

W $wietle zasady réwnosci nie ma zadanego uzasadnienia aby w
ramach Systemu Informacji Miejsko-Turystycznej oraz Systemu
Informacji Tatrzanskiego Parku Narodowego prezentowane byty
tresci reklamowe. Reklamy w ramach ww. systeméw powinny
podlega¢ takim samym ograniczeniom jak reklamy dla innych
podmiotow.

Niezaleznie od powyzszego zarzutu zauwazy¢ nalezy, iz
wprowadzone restrykcj¢ sa nieadekwatne do celu jakiemu majg
stuzy¢. Granice obszaru objetego projektem uchwaty obejmuja teren
Gminy Miasto Zakopane w jego granicach administracyjnych, z
pewnymi wylaczeniami. Nie powinno ulega¢ watpliwosci, ze w
réznych czeSciach gminy potrzeba ograniczenia dziatalnosci
reklamowej powinna by¢ zréznicowana W miejscach intensywnego
ruchu turystycznego powinna by¢ ona dozwolona w wickszym
zakresie niz w miejscach gdzie takiego ruchu nie ma. Projekt uchwaty
nie roznicuje takich miejsc i z tego wzgledu rowniez narusza zasadg
proporcjonalnosci.”

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 78
— nieuwzgledniona.

Projekt uchwaly nie r6znicuje podmiotow.
Roéznicuje regulacje wedlug funkcji terenow lub
obiektow, nie wedlug tozsamosci ich wilascicieli.
Miejski i tatrzanski schemat informacyjny, ktorych
zadaniem jest przekazywanie informacji o
charakterze miejskim i turystycznym oraz o
Tatrzanskim Parku Narodowym i Tatrach, mogly
by¢ wytacznie uzupehione tre§ciami reklamowymi.
Przy czym nalezy pamigtal, ze tre§¢ reklamowa
stanowi przyktadowo logo TPN.

W wyniku szeregu analiz, w tym analiz zlozonych
uwag, projekt uchwaty w ostatecznym brzmieniu
nie zawiera wylaczenia ze stosowania przepisow
uchwaly dla miejskiego i tatrzanskiego schematu
informacyjnego.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. majag na celu poprawe ladu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego. Projekt uchwaty
ustala czgsto rézne zasady i warunki sytuowania
triuwr. dla réznych rodzajow terendw lub
obiektow. Przyktadowo, ze wzgledu na funkcje,
specyfike i charakter terenow stacji paliw (kierowca
podejmuje decyzje z wngtrza pojazdu) zostaty dla
nich dopuszczone wigksze gabaryty szyldow w
formie wolnostojacej. Rozroéznienie kategorii
terendw w tekscie projektu uchwaly ma taki sam
skutek, jaki miatoby ich rozréznienie w zataczniku
graficznym. Tym samym postulat zréznicowania
ograniczenia  dziatalnosci  reklamowej  jest
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spelniony — funkcjonuje  zréznicowanie W
zalezno$ci od rodzaju terenu lub obiektu.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglednienia uwagi.

79.

20.08.2025.

- hasza Spotka jest operatorem nos$nika reklamowego
zlokalizowanego na Hotelu Murowanica przy ul. Przewodnikow
Tatrzanskich w Zakopanem. Nosnik ten zostal zrealizowany z
zachowaniem wszelkich przepisow prawa dlatego wnioskujemy, aby
zgodnie z wyrokiem Trybunatu Konstytucyjnego, ktory okreslit, ze
nie mozna okresla¢ okresow dostosowawczych dla nos$nikow
reklamowych dla ktorych zostaly wydane zgody budowlane, takie
nosniki wylaczy¢ spod tzw. okresoéw dostosowawczych.
Pozostawienie nos$nikow reklamowych, ktore zostaly wykonane
zgodnie z przepisami prawa budowlanego nie wplynie na estetyke
Zakopanego poniewaz takich reklam jest moze kilkanascie na terenie
calej gminy. Natomiast rozwigzanie to nie narazi Pafstwa na
ewentualne uniewaznienie Uchwaty ze wzgledu na jej niezgodnos$¢ z
wyrokiem TK. Uchwata nie powinna nakazywa¢ likwidacji badz
dostosowania reklam, ktore dotychczas byty zgodne z prawem, a jak
wspomnieliSmy takich reklam na terenie calego miasta jest moze
kilkanascie.

Ponadto wnosimy o:

- dopuszczenie umieszczania tablic 1 urzadzen reklamowych powyzej
strefy parteru oraz zwigkszenie ich gabarytow do wymiardéw 6 m szer.
X 3 m wys.;

- dodanie definicji muralu reklamowego przez ktéry nalezy rozumiec
urzadzenie reklamowe, wykonane technikami plastycznymi na
elewacji obiektu budowlanego;

- dopuszczenie umieszczania reklam wielkoformatowych (w tym
murali) na $cianach Slepych przez ktore rozumie si¢ Sciang bez
otworow okiennych lub drzwiowych albo z otworami okiennymi lub
drzwiowymi, ktorych powierzchnia nie przekracza 10% powierzchni
tej $ciany;

- usunigcie zakazu umieszczania reklam na obiektach i obszarach
zabytkowych -wprowadzenie ogoélnego zakazu reklam na zabytkach
w sytuacji, w ktorej kompetencje w tym zakresie majg organy
konserwatorskie dziatajace w oparciu o przepisy ustawy o ochronie
zabytkow i opiece nad zabytkami;

- dopuszczenie umieszczania urzadzen reklamowych typu shup
reklamowy oraz dwustronna gablota reklamowa o wymiarach
ekspozycji reklamy 1,8 m wys. x 1,2 m szer. (w tym ekspozycja w
formie ekranu cyfrowego). No$niki reklamowe matego formatu sa
powszechnie akceptowane przez spoteczenstwo oraz dopuszczone w
miastach gdzie uchwaly krajobrazowe juz funkcjonuja tj. Krakow,

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 79
— nieuwzgledniona.

Pomimo wyroku Trybunatu Konstytucyjnego,
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p-i.z.p. nie daje podstaw do réznicowania sytuacji
wiascicieli i operatordw t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgloszen
robot budowlanych, ani nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte.

Zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy o p.i.z.p. projekt
uchwaty okres§la warunki i termin dostosowania
istniejacych w dniu jej wejécia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tr.iur. do
zakazow, zasad 1 warunkow w niej okres§lonych.
Zgodnie z art. 37a ust. 10 ustawy o p.i.z.p. uchwata
moze wskazywa¢ wylacznie rodzaje obiektow
malej architektury, ktére nie wymagaja
dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale, oraz ogrodzen, dla ktorych
nastepuje zwolnienie z obowiazku dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale, ale nie t.r.i.u.r.

Natomiast  projekt uchwaly dla triur.
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji  administracyjnych  lub  skutecznie
przyjetych zgloszen robot budowlanych zawiera
wydtuzenie okresu ich dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwatg — do 60 miesiecy od
dnia wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
generalnych 12 miesigcy.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby
i gabarytow, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego. Dopuszczenie
wigkszych mozliwosci sytuowania t.r.i.u.r. byloby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jakos$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja fadu przestrzennego.
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Poznan, Gdansk, Gdynia, Sopot. Ponadto dopuszczenie mozliwos$ci
umieszczania reklam cyfrowych pozwala na ograniczenie liczby
nosnikow reklamowych poniewaz na tradycyjnym no$niku moze byé
umieszczona reklama tylko jednego podmiotu, natomiast na nosniku
cyfrowym mogg by¢ wyswietlane reklamy wielu r6znych klientow.
Ponadto nos$niki cyfrowe sa ekologiczne (nie trzeba drukowaé
nowych materiatéw i ich utylizowac, nie trzeba przy kazdej zmianie
reklamy jej fizycznie montowac¢) oraz s3 rozwiazaniem
przysztosciowym, ktéore moze pozycjonowa¢ Zakopane jako miasto
innowacyjne;

- dopuszczenie reklam w formie nadrukow na siatkach ochronnych
umieszczanych na rusztowaniach na czas trwania robot budowlanych
zwigzanych z elewacja budynku, z zastrzezeniem, iz reklama nie
moze zajmowac wigcej niz 50% powierzchni siatki ochronnej i moze
by¢ umieszczona na okres nie dluzszy niz rok, a ponowne
umieszczenie nie moze nastgpi¢ wezesniej niz po uptywie 5 lat od
ostatniego zakonczonego okresu trwania robot budowlanych;”

Projekt uchwaly zawiera konieczne definicje, w
brzmieniu skorelowanym z potrzeba ich uzycia w
tek$cie projektu uchwaty.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglednienia uwagi.

80.

25.08.2025.

sktadam uwagi do tresci czgsci tekstowej tego aktu w zakresie, jak
nastepuje:

Z artykulu 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 roku — o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (zw. dalej: u.p.z.p.)
wynika prawo gminy do ingerencji w zakres praw i obowigzkow
obywateli, miedzy innymi poprzez okreslenie zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na jej terenie. Przepisy art. 37a-
37d u.p.z.p. zostaly bowiem wlaczone do polskiego porzadku
prawnego nowelizacja z dnia 24 kwietnia 2015 roku tj. ustawa o
zmianie niektorych innych ustaw w zwiazku ze wzmocnieniem
narzedzi ochrony krajobrazu (Dz. U. z 2015 r. poz. 774 z p6ézn. zm.),
zwang powszechnie tzw. ,ustawa krajobrazowg”, ktorej
zamierzeniem — wedle uzasadnienia projektu wymienionej ustawy —
byto wprowadzenie do polskiego ustawodawstwa nowatorskich
rozwigzan, ktoére miaty na celu przede wszystkim troske o tad
przestrzenny oraz powstrzymanie degradacji krajobrazu i jego
ochrong poprzez upowaznienie rady gminy (w przedmiotowej
sprawie Rady Miasta) do ustalenia w formie uchwaly zasad i
warunkow  sytuowania obiektdow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym szyldow) oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Wskaza¢ przy tym jednakze nalezy, iz organ administracji publicznej
nie moze swego prawa naduzywa¢ w wyniku samodzielnego
gospodarowania przestrzenia miejska w sposob dowolny, nie baczac
w szczegllnosci na konieczno$¢ uwzglednienia konstytucyjnie
chronionego prawa wlasnosci przystugujacego wlascicielom

Caty obszar
objety projektem
uchwaty.

Uwaga nr 80
— nieuwzgledniona.

Projekt uchwaty obejmuje teren Gminy Miasto
Zakopane, a nie teren ,,miasta Krakowa”.

Projekt uchwaty nie godzi w istot¢ prawa wtasnosci,
istot¢  swobody  prowadzenia  dziatalnosci
gospodarczej, ani istote praw 1 wolnosci.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. majag na celu poprawe ladu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego.

Przepisy projektu uchwaly zostaly okreslone w
wywazony  sposob,  stanowigcy  kompromis
pomigdzy interesem prywatnym i publicznym,
dostosowany do specyfiki i krajobrazu kulturowego
Zakopanego.

Projekt uchwaty zawiera przepisy dostosowujace,
okreslone w wystarczajacy sposob.

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p.i.z.p. nie daje podstaw do réznicowania sytuacji
whascicieli i operatorow t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgloszen
rob6t budowlanych, ani nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte.

Zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy o p.i.z.p. projekt
uchwaly okresla warunki i termin dostosowania
istniejacych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
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nieruchomosci, na ktérych zlokalizowane sa tablice i urzadzenia
reklamowe, a takze prawa do swobody prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej, bedacego  podstawa  funkcjonujacego = w
Rzeczypospolitej systemu gospodarki wolnorynkowej, ktore jest w
tym wypadku realizowane przez podmioty reklamujace si¢ lub
dziatajace na terenie miasta Krakowa. Tym samym, winno si¢
oczekiwac, ze przy konstruowaniu norm prawnych okreslajacych tak
istotne kwestie jak zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych (w tym szyldow), a takze ich gabaryty,
standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane, Rada Miasta bedzie w sposob racjonalny
korzysta¢ ze swego prawa tj. poprzez dokonanie wyboru rozwiagzan
optymalnych, ktore uwzgledniaja zarowno charakter danej przestrzeni
miejskiej, jej znaczenie gospodarcze, interesy lokalnej spotecznosci,
a w tym rowniez funkcjonujacych w jej ramach przedsigbiorcow, jak
réwniez troske o tad przestrzenny oraz cel powstrzymania degradacji
krajobrazu. Nie bez znaczenia pozostaje tutaj kwestia tworzenia
opisanego aktu prawa miejscowego przez pryzmat wymagan
wspoélczesnego §wiata, zmieniajacej si¢ rzeczywistosci, najlepszych
trendow §wiatowych 1 ich zréznicowania oraz dynamicznie
rozwijajacej si¢ techniki, zwlaszcza zachodzacych przeobrazen w
zakresie reklam audiowizualnych 1 sposobu ich prezentacji.
Racjonalno$¢ ta winna zosta¢ przy tym przez Rad¢ Miasta wykazana,
w szczegolnoscei, iz zasigg oddziatywania kwestionowanej uchwaty
na stosunki gospodarcze w miescie i regionie oraz perspektywy
rozwoju obecnych i przysztych miejsc pracy jest na tyle znaczacy, ze
moze W sposob negatywny odbi¢ si¢ na dalszym rozwoju miasta i
lokalnych przedsigbiorcow oraz w znaczny sposdb ograniczy¢
konkurencyjnos¢ Zakopanego na arenie ogélnopolskiej, jak rowniez
europejskie;j.

W zwiazku z powyzszym Gmina przed podjeciem przedmiotowej
uchwaly winna przygotowaé¢ wyliczenia i prognozy finansowe, ktore
pozwalalyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie konkretnie i w jakim
wymiarze bedg skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zaré6wno dla
miasta, jego mieszkancéw oraz podmiotéw gospodarczych
funkcjonujacych na terenie Zakopanego oraz kto konkretnie w sposob
majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisow. Jednoczesnie nie
dokonano analizy w zakresie potencjalnej koniecznos$ci wyplaty
odszkodowan podmiotom, ktore beda musiaty usunaé swoje legalnie
usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich
analiz jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje,
ze gmina de facto nie wie jakie skutki wywota uchwata oraz czy
gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejscia w zycie.
Podkreslenia wymaga rownoczes$nie okoliczno$é, ze rygorystyczny
charakter przepisow uchwaly m.in. w zakresie sytuowania tablic

matej architektury, ogrodzen oraz tr.iur. do
zakazow, zasad i warunkow w niej okreslonych.
Zgodnie z art. 37a ust. 10 ustawy o p.i.z.p. uchwata
moze wskazywaé wylacznie rodzaje obiektow
matej  architektury, ktére nie wymagaja
dostosowania do zakazdéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale, oraz ogrodzen, dla ktorych
nastepuje zwolnienie z obowiazku dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale, ale nie t.r.i.u.r.

Natomiast  projekt uchwaly dla triu.r.
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji  administracyjnych ~ lub  skutecznie
przyjetych zgloszen robdt budowlanych zawiera
wydtuzenie okresu ich dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwatg — do 60 miesiecy od
dnia wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
generalnych 12 miesigcy.

Projekt uchwaly nie zawiera  przepisow
dotyczacych murali.

Transformacja systemowa, ktora miata miejsce w
Polsce po 1989 r. i wynikajace z niej przemiany
gospodarcze, mialy daleko idacy wplyw na
ekspansj¢ reklam w przestrzeni publiczne;j.
Wprowadzenie przepisow dotyczacych t.r.i.u.r.
powstatych przed 1989 r. ma na celu ochrong
reklam o wysokiej wartosci kulturowej i
historycznej, poprzez mozliwo$¢ ich utrzymania.

Obowigzujace miejscowe plany zagospodarowania
przestrzennego, w zakresie t.r.i.u.r. zawieraja
przepisy niedostosowane do obecnego stanu
prawnego, ktory ulegt znaczacej zmianie od czasu
ich uchwalenia. Przyktadowo, czesto dotycza
no$nikow informacyjnych, a nie reklam. Przez to
nie sg mozliwe do egzekwowania przez
odpowiednie organy, zwlaszcza w zakresie t.r.i.u.r.
usytuowanych na obiektach budowlanych, nie
stanowiacych odrebnych urzadzen budowlanych.

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
pizp. nie daje mozliwosci uzaleznienia
sytuowania t.r.i.u.r. od zgody odrgbnego organu, ani
mozliwosci odstgpienia od przepisow uchwaty
krajobrazowej.
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reklamowych 1 urzadzen reklamowych moze doprowadzi¢ do Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
monopolizacji rynku reklamowego w Zakopanem. jest podstaw do uwzglednienia uwagi.

Whikliwie przeprowadzona analiza tresci projektu uchwaty wskazuje,
Ze przyjete w nim rozwigzania bezposrednio naruszajg chronione
prawem interesy wiascicieli nieruchomosci, a przede wszystkim
podmiotow prowadzacych dzialalno$§¢ gospodarcza na rynku
reklamy. W sposob posredni ingeruja z kolei w chronione prawem
interesy przettaczajacej wigkszosci przedsigbiorcow z obszaru miasta
Zakopanego.

Do zaistnienia tej sytuacji doszto pomimo tego, iz gmina ma
obowigzek wszechstronnego rozwazenia interesow poszczegélnych
grup spotecznych i wykazania ponad wszelka watpliwosci, ze
mniejsza skala ograniczen uniemozliwi realizacje interesu
publicznego. Mozna przy tym odnie$¢ wrazenie, ze W rzeczonej
sprawie autorzy koncepcji z gory przyjeli, iz nie jest mozliwe
pogodzenie interes6w jednostkowych i1 ogdlnospotecznego oraz
przedtozyli interes ogdlnospoteczny ponad indywidualne. Rezygnacja
z mozliwoséci przyjecia racjonalnego sposobu ochrony cennych
historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta §wiadczy
jednakze o tym, iz w realiach przedmiotowej sprawy interes, ktorym
kierowali si¢ tworcy uchwaly stanowi wypaczenie interesu
ogolnospotecznego.

Nie ulega najmniejszej watpliwosci, ze na obszarze miasta
Zakopanego zachodzi potrzeba ochrony tadu przestrzennego i
waloréow widokowych miasta, co stusznie stanowi jeden z gléwnych
celow, ktore przyswiecaly sporzadzeniu kwestionowanego projektu
uchwaly i co jednocze$nie nie jest kwestionowane przez zaden z
zainteresowanych podmiotow. Niemniej jednak istotne w sprawie jest
rowniez odpowiednie wywazenie interesu spotecznego oraz
uzasadnionych intereséw indywidualnych obywateli, w tym réwniez
uzasadnionych interesow mojego zglaszajacego uwagi, ktore to jest
jednym z obowigzkéw organéow administracji publicznej,
wynikajagcym zaréwno z zasad ogodlnych prawa administracyjnego
(art. 7 ustawy Kodeks postgpowania administracyjnego), jak i
przepisow Konstytucji. Tymczasem przedstawiona koncepcja
uchwaly Rady Miasta Zakopane w zadnym stopniu tego obowiazku
nie realizuje.

Projekt uchwaty krajobrazowej wprowadza w szczegodlnosci zbyt
daleko idace nakazy, zakazy i ograniczenia, ktorych wejscie w zycie
spowoduje trudne do odwrocenia negatywne skutki zarowno w sferze
ekonomicznej jak i spolecznej. Wskazane nakazy, zakazy i
ograniczenia w sposob nadmierny i nieuzasadniony ograniczaja nie
tylko podstawowe prawa podmiotéw, ktorych nieruchomosci
zlokalizowane sg na terenie Gminy Miasta Zakopane. Konsekwencja
wprowadzenia wskazanych w koncepcji nakazow, zakazéw i
ograniczen bedzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilo$ci
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miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania
nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen reklamowych przez
znaczng grupe osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z
przedmiotowej dziatalnosci stanowia czesto glowne lub jedyne zrodto
dochodu, oraz powazne problemy z oznaczeniem w przestrzeni
publicznej miejsca prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej przez
lokalnych przedsigbiorcow i migdzynarodowe koncerny (kwestia
szyldow).

Osiagniecie celow wskazanych w koncepcji uchwaty nie powinno by¢
dokonane bez uwzglednienia negatywnych skutkow, jakie beda si¢ z
tym niewatpliwe wigza¢. Na przytoczenie zastuguje w tym miejscu
aktualna teza wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21 czerwca 2001 roku
(sygn. akt: V. SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktorym Sad
stwierdzil, ze: ,,W panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie i
sztywno pojmowanej nadrzednos$ci interesu ogdlnego nad interesem
indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku
ma obowiazek wskazaé, o jaki interes ogdlny chodzi, i udowodnic, ze
jest on tak wazny i znaczacy, iz bezwzglednie wymaga ograniczenia
uprawnien indywidualnych obywatela. Zarowno wykazanie takiego
interesu, jak 1 jego znaczenie, a takze przestanki powodujace
koniecznos¢ przedlozenia w konkretnym wypadku interesu
spotecznego nad indywidualnym, podlega¢ musza wnikliwej kontroli
instancyjnej i sgdowej, szczegdlnie wowczas, gdy w ocenie organu w
interesie spotecznym lezy ograniczenie praw obywatela okreslonych
w Konstytucji RP”. Restrykcyjne i bezrefleksyjne trzymanie si¢
ogolnych celow wskazanych w koncepcji uchwaty bedzie zatem w
tym konkretnym stanie faktycznym szkodliwe z ogo6lnospotecznego
punktu widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne konsekwencje
jakie zaistnieja w sferze indywidualnych interesow na skutek
wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.

Projekt uchwaty w obecnym jego brzmieniu narusza prawo wlasnosci
wykonywane wzgledem nieruchomosci, a takze prawo swobody
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Wprowadzenie bowiem
zakazow lub daleko idacych ograniczen sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym szyldow) stuzacych do
identyfikacji podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza na
terenie danej nieruchomosci, na praktycznie calym obszarze miasta
Zakopane niewatpliwe stanowi przejaw nieuzasadnionego naruszenia
wskazanych powyzej praw przystugujacych obywatelom.

Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ograniczenia w
zakresie korzystania z konstytucyjnych wolnosci i praw moga by¢
ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa konieczne w
demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku
publicznego, badz dla ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci
publicznej, albo wolnosci i praw innych osob. Ograniczenia te nie
moga narusza¢ istoty wolnosci i praw. Odpowiednie zastosowanie
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znajduje tu stanowisko wyrazone przez Naczelny Sad
Administracyjny, ktory wskazal, ze w kontekscie powolanego
przepisu Konstytucji ocena ,naduzycia wladztwa planistycznego
sprowadza si¢ do zbadania, czy ustalone w planie miejscowym
ograniczenia prawa wilasnosci nieruchomosci sa konieczne dla
ochrony takich wartosci, jak bezpieczenstwo i porzadek publiczny lub
ochrona $rodowiska, zdrowia i1 moralnosci publicznej, a takze
wolno$ci 1 praw innych o0s6b” (zob. wyrok Naczelnego Sadu
Administracyjnego z dnia 29 listopada 2016 roku, sygn. akt II OSK
440/15). Jest to zatem roéwnoznaczne z obowigzkiem zachowania
proporcjonalnosci  zastosowanych §rodkow w  stosunku do
zamierzonego celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do
zastosowania $rodkéw odpowiednich, ale takze do wyboru s$rodka
powodujacego najmniejsza mozliwg ingerencj¢ w sfer¢ uprawnien
obywateli. Na potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto
przywotaé teze z wyroku Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 20
czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005,
Nr 6, poz. 64), ktory wskazat ze: , Trybunat Konstytucyjny
wielokrotnie stwierdzal, ze w tre$ci konstytucyjnej przestanki
koniecznosci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszcza sig¢
wymogi niezbednosci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto.
Spelienie tych wymagan uzaleznione jest od faktycznej potrzeby
dokonania ingerencji w zakres korzystania z konstytucyjnego prawa
Iub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawce S$rodkow
prawnych rzeczywiscie shuzacych realizacji zamierzonych celow.
Chodzi ponadto o zastosowanie srodkow niezbgdnych, w tym sensie,
ze chroni¢ one beda okreslone wartosci w sposdb badz w stopniu,
ktéry nie mogltby by¢ osiagnigty przy zastosowaniu innych $srodkow,
a jednocze$nie winny to by¢ $rodki jak najmniej ucigzliwe dla
podmiotéw, ktérych prawo badz wolnos¢ ulegaja ograniczeniu”.
Rowniez w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04;
opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr 250, poz. 2116, str. 16353) Trybunat
Konstytucyjny zawart teze adekwatng do przedmiotowej sytuacji. W
wyroku tym stwierdzono w szczeg6lnosci, ze: ,,Trybunat
Konstytucyjny wielokrotnie wskazywal na to, ze model panstwa
demokratycznego wymaga zachowania zasady proporcjonalnosci.
Rozwazania w tym wzgledzie prowadza do udzielenia odpowiedzi na
trzy pytania: 1) czy wprowadzona regulacja jest w stanie doprowadzié
do zamierzonych przez nig skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezbgdna
dla ochrony interesu publicznego, z ktérym jest powiazana, 3) czy
efekty wprowadzonej regulacji pozostaja w proporcji do cigzarow
naktadanych przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnosci taczy
si¢ z zakazem nadmiernej ingerencji w sfer¢ praw i wolnosci
konstytucyjnych jednostki”.

Nadto w orzecznictwie sagdowoadministracyjnym podnosi sig¢, ze
,»(...) wlasno$¢ moze by¢ ograniczona, tyle ze tylko w drodze ustawy
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i tylko w takim zakresie w jakim nie narusza to istoty prawa
wlasnosci, a wigc z poszanowaniem zasady proporcjonalnosci, tj.
zakazem nadmiernej w stosunku do chronionej wartos$ci ingerencji w
sfere praw i wolnosci jednostki. Ingerencja w sfere prawa wilasnosci
musi zatem pozostawa¢ w racjonalnej i odpowiedniej proporcji do
ww. celow, dla osiagnigcia ktorych ustanawia si¢ okreSlone
ograniczenia, przy czym ograniczenia te winny by¢ dokonane
wylacznie w formie przepisow ustawowych” (wyrok Wojewodzkiego
Sadu Administracyjnego we Wroctawiu z dnia 19 grudnia 2017 r.,
sygn. akt Il SA/Wr 624/17).

Przywolane w poprzednich akapitach twierdzenia Trybunatu
Konstytucyjnego i sadow administracyjnych sa o tyle istotne w
przedmiotowej sprawie, ze w mojej ocenie tre$¢ przedstawionej
koncepcji  uchwaly  narusza  wyzej  powotang  zasadg
proporcjonalnos$ci. Okolicznosci sprawy nie wskazuja bowiem na to,
aby do uzyskania celow wymienionych w koncepcji uchwaty
konieczna byla az tak daleko idaca ingerencja w prawa obywateli.
Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczos$cia, ze z punktu
widzenia ochrony walorow widokowych miasta, w pehi
wystarczajace byloby dazenie do wyeliminowania jedynie
nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazuja na to
przeprowadzone badania, przewazaja na terenie gminy.

1. Faktyczny zakaz sytuowania wybranych kategorii no$nikow
Kwestig szczeg6lnie watpliwa jest mozliwos¢ wprowadzenia zakazu
(w tym catkowitego) sytuowania reklam i urzadzen reklamowych,
gdyz taka regulacja moze by¢ potraktowana jako naruszajgca zasade
konstytucyjnej ochrony wolnosci gospodarczej, a uchwata
krajobrazowa faktycznie takie zakazy wprowadza. Takim
naruszeniem konstytucyjnej ochrony wolnosci gospodarczej i prawa
wlasnos$ci sa w mojej przede wszystkim:

- de facto zakaz sytuowania billboardow na terenie calego
Zakopanego w wyniku wylaczanie ich lokalizacji expressis verbis
badZ ograniczenie ich sytuowania, ktore z uwagi na zastosowane
kryteria powoduje w rzeczywistosci ich calkowita eliminacj¢ z
przestrzeni miejskiej;

- zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
stupach os$wietleniowych oraz w shupie powietrza nad drogami
publicznymi i placami.

Art. 37a ust. 9 up.zp. wprowadza obowigzek dostosowania
istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty krajobrazowej obiektow
matlej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych do zakazow, warunkow i zasad w niej okreslonych, a
radzie gminy powierzone zostalo okreslenie warunkow i terminu
dostosowania, przy czym termin ten nie moze by¢ krotszy niz 12
miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.
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Whioskodawca kwestionuje w tym miejscu legalno$¢ przyjetego
przez ustawodawce rozwigzania, w pelni podzielajac stanowisko
wyrazone w doktrynie, wedle ktorego ,,Taka regulacja ma charakter
dziatania prawa wstecz w odniesieniu do dziatan, ktore byly w czasie
ich podejmowania legalne. Motywacja ustawowego unormowania
postugujaca si¢ interesem publicznym w zakresie ochrony krajobrazu
nie jest adekwatna do tego, aby obligowa¢ chronionych
konstytucyjnie wtascicieli nieruchomosci do zastosowania si¢ do
nowych uregulowan”. Zmuszenie zatem podmiotow, ktore legalnie
usytuowaly obiekty malej architektury, ogrodzenia oraz tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe do dostosowania si¢ do zakazow,
warunkow i zasad w niej okreslonych moze okazac¢ si¢ z duzym
prawdopodobienstwem oparte o niekonstytucyjna podstawe prawna.
Abstrahujac od powyzszego podnoszg, ze projekt uchwaly w sposdb
istotny narusza powolany przepis art. 37a ust. 9 u.p.zp.
Postanowienia przedmiotowej uchwaly dowodza bowiem, ze
zastosowane zasady dostosowania prowadzg do powaznych
problemow interpretacyjnych w zakresie ustalenia, ktore konkretnie
tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe zostang przeznaczone
do usunigcia (zarowno zwykte jak i wolnostojace), zwlaszcza, ze w
sytuacji, gdy obiekty te b¢da mialy identyczne wymiary. Watpliwos$ci
tych nie rozstrzygaja rdwniez dodatkowe zasady przewidziane dla
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wolnostojacych,
albowiem wprowadzaja one dowolno$¢ organdéw administracji,
wykraczajaca poza zakres uznania administracyjnego.

Gdyby przyja¢ konstytucyjno§é przepisu art. 37a ust. 9 u.p.zp.,
uchwata winna zawiera¢ szczegdlowe zasady dostosowania do
zawartych w niej zakazéw, zasad i1 warunkow, ktore beda
wprowadzaly egzekwowalny mechanizm dostosowania tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych do postanowien uchwaty,
faworyzujacy te umieszczone w sposob legalny.

Z kolei projekt uchwaly nie rozréznia sytuacji tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych ,legalnych” i ,nielegalnych” oraz nie
odpowiada na pytanie, ktore konkretnie sposrod usytuowanych
urzadzen i tablic winny pozosta¢ nienaruszone, a ktore nalezy
zdemontowac, azeby spelni¢ wymagania okreslone w uchwale, a to z
uwagi na nieprawidtowe okreslenie warunkoéw dostosowania, tj. brak
postanowien majacych zastosowanie do mozliwych do wystapienia w
praktyce stanow faktycznych, a wprowadzenie mechanizmu
znajdujacego zastosowanie wylgcznie do wybidrczych stanow
faktycznych.

Nadto w § 25 pkt 3 projektu uchwaty co prawda przewidziano, iz w
stosunku do ogrodzen powstatych legalnie przed wejsciem w zycie
niniejszej uchwaty, nastgpuje zwolnienie z obowigzku dostosowania
takich ogrodzen do wymogdéw uchwaly, lecz wedle powotanego
przepisu zawarte w uchwale zakazy, zasady i warunki znajduja
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zastosowanie do obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen sytuowanych, budowanych,
remontowanych lub przebudowywanych od dnia wejscia w Zycie
uchwaly, tj. oznacza to, iz ogrodzenie powstale legalnie przed
wejsciem w zycie niniejszej uchwaly 1 niezgodne z jej
postanowieniami nie begdzie moglo by¢ remontowane czy
przebudowywane , gdyz remont bedzie oznaczat koniecznos¢ jego
dostosowania.

Wedle art. 37a ust. 1 u.p.z.p. Rada gminy moze ustali¢ w formie
uchwaty zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, przy czym przez tablice
reklamowa nalezy rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub
shuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi
i zamocowaniami, o plaskiej powierzchni stuzacej ekspozycji
reklamy, w szczegodlnosci baner reklamowy, reklame naklejang na
okna budynkoéw i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu
lub wyposazeniu placu budowy, z wylaczeniem drobnych
przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich
przeznaczeniem; a urzadzenie reklamowe to przedmiot materialny
przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z
wylaczeniem  drobnych  przedmiotow  codziennego  uzytku
wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem.

Mural stanowi natomiast reklame wykonana technikami plastycznymi
na elewacji obiektu budowlanego, tj. nie jest on zdecydowanie
przedmiotem materialnym, a przy tym nie posiada elementow
konstrukcyjnych i zamocowan. Tym samym, mural nie spehia
ustawowych  kryteriow  tablicy reklamowej 1 urzadzenia
reklamowego, a zatem Gmina Miejska Krakéw nie ma podstawy
prawnej do uregulowania uchwata kwestii murali.

Rownoczeénie budzi istotne watpliwosci  wylaczenie  spod
obowigzywania procedowanej ustawy tablic i urzadzen reklamowych
powstatych do roku 1989 bez wzgledu na ich legalnos¢, standardy
jako$ciowe oraz ich wplyw na otoczenie. Uchwatla w zaden racjonalny
sposob nie wyjasnia dlaczego przyjeta zostala ta konkretna cezura, jak
réwniez czy 1 w jaki sposob gmina bedzie w stanie zweryfikowaé czy
dany nosénik to kryterium spetnia. Watpliwosci budzi rowniez to czy
okreslenie ,.tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe powstate do
roku 1989” odnosi si¢ do no$nika, ktory zostal postawiony przed 1989
i stanowi nieprzerwanie element tkanki miejskiej do dnia wejscia w
zycie uchwaty, czy réwniez do nosnikdéw, ktore zostaly czasowo
zdemontowane. Przyjgcie bowiem drugiego rozumienia tego pojecia
rodzi powazne ryzyko wysypu nowych ,,zabytkowych nosnikoéw”.
Celem uniknigcia potencjalnych naduzy¢ proponuje si¢ wige
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rozwazenie przyjecia tego wylaczenia wylacznie dla no$nikow
ujetych w kartach ewidencyjnych zabytkow, a w najgorszym
wypadku wprowadzenia zamknigtej listy tych ,,zabytkowych
nos$nikow” i dolaczenie jej do uchwaly krajobrazowej w formie
zalacznika. Niemniej jednak kryteriami, w oparciu o ktore
podejmowana bedzie decyzja o pozostawieniu danej tablicy lub
urzadzenia reklamowanego, winny by¢ legalno$¢ usytuowania,
odpowiednie standardy jakoSciowe i poszanowanie dobrego
sasiedztwa, natomiast kwestig nieistotna data, w ktorej dana reklama
zostata zrealizowana.

Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaty przewiduje zbyt krotki
termin jaki zastrzezony zostal do dostosowania tablic i urzadzen
reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly do
zawartych w uchwale zasad i warunkéw. Postanowienia uchwaty w
tym zakresie w ogole nie uwzgledniaja przede wszystkim
okolicznoséci, ze umowy zawierane w branzy reklamowej maja
najczgéciej charakter umoéw dlugoterminowych. Tym samym,
zastrzezenie zbyt krotkiego terminu do dostosowania tablic i urzadzen
reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkow spowoduje
istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkoéw
cywilnoprawnych, a dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych do
wymogoéw uchwaty bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze
wzgledow technicznych i organizacyjnych.

Projekt uchwaly w zaden sposob nie uwzglednia uprawnien nabytych
przed wejsciem uchwaty w zycie. Urzadzenia reklamowe wykonane
w sposéb legalny na podstawie uzyskanych pozwolen
administracyjnych winny by¢ wylaczone spod zakresu dzialania
przedmiotowej uchwaty, gdyz w przeciwnym wypadku uchwata
bedzie de facto pozbawia¢ uprawnien uzyskanych zgodnie z prawem,
ktoére podlegaja ochronie w §wietle obowigzujacej Konstytucji RP. W
tym zakresie nalezy podkresli¢, Zze ochrona praw nabytych jest jedng
z podstawowych zasad panstwa prawa, ktora wigze si¢ $cisle z zasada
nieretroaktywnosci prawa. Za niedopuszczalng nalezy zatem uznaé
sytuacje, w ktorej inwestor po wykonaniu obiektu reklamowego na
podstawie stosownych pozwolen administracyjnych (np. pozwolenia
na budowe) bedzie nastepnie zobowigzany do zlikwidowania tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego pod grozba bardzo
wysokich sankcji administracyjnych.

Nalezy zauwazy¢, ze w obowigzujacych na terenie gminy
miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego okreslone
zostaty odpowiednie zasady dotyczace kwestii tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, a wprowadzenie bardziej radykalnych
rozwigzan jest zupelnie niecelowe i niepotrzebne.

Projekt uchwaty powinien przewidywaé¢ mozliwos¢ uzyskania zgody
wlasciwego organu na sytuowanie w szczegdlnych sytuacjach tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego niezaleznie od ustalen
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uchwaty, w ramach tzw. odstgpstwa. Nie mozna bowiem wykluczy¢,
ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych zasady lub
warto$ci ogélnospoteczne, beda przemawialy za wydaniem zgody na
odstapienie od postanowien uchwaty. Pewne wartosci w konkretnych
sytuacjach moga by¢ bowiem wyzej cenione od bezrefleksyjnego
dazenia do osiagnigcia harmonii i porzadku przestrzennego.
Mozliwo$¢ odstapienia od zasad ogdlnych przewidziana jest przy tym
czesto w konkretnych aktach prawa powszechnie obowiazujacego.
Taka mozliwos¢ wraz z trybem udzielenia zgody na odstgpstwo
powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale.

Majac na uwadze powyzsze, niniejszym wnosze¢ o uwzglednienie
zgltoszonych uwag i zastrzezen na dalszych etapach procedury
zwigzanej z uchwalaniem uchwaly w sprawie zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i

urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, tj. tzw. uchwaty
krajobrazowej.”
Uwaga niezrozumiata, nie zawiera postulatu

sol(ee) Caty obszar Uwasa nr 81 i generalnie wydaje si¢ wykraczaé poza ustawowy

81.] 25.08.2025. [*] Moje uwagi to brak poszanowania dobrego sasiedztwa (...), ktore objety projektem oWag . zakres ustalen uchwaty krajobrazowej. Projekt

.. Y S, — nieuwzgledniona. . :
zmniejsza warto$¢ mojej dziatki. uchwaty. uchwaly ma na celu m.in. poszanowanie dobrego
sgsiedztwa.
,,Projekt uchwaty krajobrazowej w obecnym ksztatcie budzi powazne Projekt uchwaty jest czytelny i spdjny, natomiast
zastrzezenia: dotyczy skomplikowanej w swej istocie materii tadu
1. Jest nadmiernie skomplikowany i nieczytelny dla przecigtnych przestrzennego. Nie odbiega stopniem
mieszkancow i przedsigbiorcOw — zamiast uporzadkowac przestrzen, szczegotowosci od uchwal  krajobrazowych
grozi stworzeniem dodatkowego chaosu. obowigzujacych w innych gminach w Polsce.
2. Nie ogranicza wystarczajaco chaosu reklamowego, a w niektorych Przepisy zostaly okreslone w wywazony sposob,
zapisach wrecz otwiera mozliwosci lokowania reklam tam, gdzie stanowigcy kompromis pomigdzy interesem
dotad byty zabronione (np. na ogrodzeniach). prywatnym i publicznym, dostosowany do
3. W wielu miejscach jest bardziej liberalny niz miejscowe plany specyfiki i krajobrazu kulturowego Zakopanego.
zagospodarowania przestrzennego, a jego uchwalenie skutkowatoby Projekt uchwaty zostal ponownie przeanalizowany
Stowarzyszenie uchyleniem zapisow MPZP — ostabiajac dotychczasowa ochrong Ca%y ob_szar Uwaga nr 82 i mozliwie uproszczony, uczytelniony.
82.] 25.08.2025. krajobrazu. objety projektem . .
Dla Podhala J . . o . — nieuwzgledniona.

4. W efekcie uchwata moze okaza¢ si¢ wizerunkowym niewypatem — uchwaty. 1.

zamiast poprawy estetyki i fadu przestrzennego grozi, ze w praktyce
nic nie zmieni.

Dlatego konieczne jest przyj¢cie uchwaly prostszej, bardziej czytelnej
i skutecznej — opartej gtownie na regulacji szyldow zwigzanych z
dziatalnoéciag w danym obiekcie, przy jednoczesnym ograniczeniu
pozostatych form reklamy.

WNOSIMY O WPROWADZENIE NASTEPUJACYCH ZMIAN
I POPRAWEK:
1. Reklamy i szyldy — kierunkowe ograniczenia

A. Projekt uchwaty dopuszcza sytuowanie t.r.i.u.r.
niestanowiacych szyldow w bardzo ograniczonym
zakresie. Przepisy w tym zakresie zostaly okreslone
W wywazony sposob, dostosowany do charakteru
miejsca.

B. Liczba szyldow dopuszczonych do sytuowania
dla kazdego podmiotu prowadzacego dzialalno$¢ na
danej nieruchomosci, zostala okreslona w
wywazony  sposob, stanowigcy  kompromis
pomiedzy interesem prywatnym i publicznym,
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A. Wprowadzi¢ calkowity zakaz reklam w przestrzeni publiczne;j,
pozostawiajac wylacznie szyldy odnoszace si¢ do prowadzonej
dziatalnosci.

B. Ograniczy¢ liczbe szyldow do 1 szyldu na dziatalno$¢.

C. Okresli¢c maksymalng powierzchni¢ szyldu (np. 2 m?) zamiast
drobiazgowych wymiarow.

D. Catkowicie zakaza¢ reklam wyborczych poza wyznaczonymi
miejscami (tablice miejskie, tablice kampanijne).

2. Okres dostosowawczy

A. Wprowadzi¢ termin dostosowania istniejacych obiektéw — min. 12
miesiecy.

B. Skroci¢ nadmiernie dhugi okres 5-letni dla reklam legalnych do
maksymalnie 24 miesi¢cy..

C. Zawezi¢ katalog wylaczen — nie zwalnia¢ wszystkich istniejacych
ogrodzen, a jedynie obiekty zabytkowe i szczegdlnie wartosciowe.

3. Podziatl na strefy i spdjnos¢ z planami

A. Wyznaczy¢ strefy regulacyjne (centrum historyczne,
turystycznoustugowa, peryferyjna/przyrodnicza) z granicami w
zalgcznikach.

B. Uniknaé¢ sytuacji, w ktorych uchwata jest bardziej liberalna niz
MPZP..

4. Mechanizmy wsparcia i motywacji

A. Kampania informacyjna i doradztwo dla mieszkancow,
skoncentrowane szczegdlnie na wyjasnieniu réznic migdzy reklama
a szyldem oraz korzys$ciach wynikajacych z prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej w wizualnie uporzadkowanej przestrzeni.

B. Konsultacje szyldow z plastykiem miejskim.

C. Opracowanie katalogu dobrych i ztych praktyk.

D. Powigzanie z optata reklamowa (preferencje dla no$nikow
zgodnych z uchwatg).

E. Wprowadzenie dopuszczalnych szyldow wolnostojacych w stylu
regionalnym.

5. Zgodno$¢ z ustawa i poprawa techniki prawodawczej

A. Uzupehi¢ uchwale o wszystkie elementy wymagane art. 37a
ustawy (zasady, gabaryty, materiaty).

B. Usuna¢ powielanie definicji ustawowych i zastapi¢ nieostre pojecia
jasnymi parametrami.

C. Zrezygnowaé z zapisow zakazujacych szyldow — nalezy jasno
wskazac¢ ich dopuszczalne formy.

6. Priorytetyzacja egzekucji

A. Najpierw usuwaé najwigksze i najbardziej szpecace reklamy.

B. Ograniczy¢ czas ekspozycji reklam okoliczno$ciowych do 30 dni
po wydarzeniu.

UZASADNIENIE

dostosowany do specyfiki i krajobrazu kulturowego
Zakopanego.

Nalezy pamigtac, ze czgsto sama nazwa dziatalnosci
sktada si¢ z dwoch-trzech wyrazow (np. ,,Hotel
Kasprowy Wierch”, ,Pensjonat Bialy Slad”,
»Restauracja  Gazdowo  Kuznia”, ,Pijalnia
Czekolady E. Wedel”), ktore z uwagi na charakter
elewacji moga by¢ usytuowane na rdéznych
no$nikach stanowigcych odrgbne szyldy w
rozumieniu przepisow prawa. A przeciez szyld w
rozumieniu przepisow prawa to nie tylko nazwa
dziatalnosci, ale wszelkie inne t.r.i.u.r. informujace
o dzialalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktorej si¢ znajduja, jak np. przedstawienie menu lub
asortymentu ustug.

C. Ustalone maksymalne wymiary t.r.i.u.r. maja na
celu poprawe tadu przestrzennego oraz eliminacje
watpliwosci interpretacyjnych na etapie pracy na
przepisach uchwaty. Przyktadowo szyld o ustalonej
jedynie maksymalnej powierzchni 2 m? moze
przyja¢ wymiary: 20 m dtugosci i 10 cm wysokosci.
Rezygnacja =z wustalenia wymiaréw moglaby
skutkowa¢ pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.

D. W wyniku szeregu analiz, w tym analiz
ztozonych uwag, w ostatecznym brzmieniu projektu
uchwaly reklamy wyborcze zostaty dopuszczone na
miejskich tablicach i urzadzeniach plakatowo-
afiszowych i informacyjnych.

2.

A. W wyniku szeregu analiz, w tym analiz
ztozonych uwag, w ostatecznym brzmieniu projektu
uchwaly generalny termin dostosowania do
zakazow, zasad i warunkoéw ustalonych projektem
uchwaly wynosi 12 miesi¢cy od dnia wejscia w
zycie uchwaly — w tym zakresie uwaga jest
bezprzedmiotowa.

B. Termin 60 miesi¢ecy dla t.r.i.u.r. usytuowanych
na podstawie prawomocnych decyzji
administracyjnych lub  skutecznie przyjetych
zgloszen robot budowlanych, a wige praw nabytych,
zostat okreslony w wywazony sposob.

C. Zwolnienie z obowiazku dostosowania do
przepisow uchwaty nie dotyczy ,,wszystkich
istniejacych ogrodzen”, a wylacznie ogrodzen
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
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Przyjecie powyzszych poprawek zapewni zgodno$¢ uchwaty z ustawa
i planami miejscowymi, uprosci przepisy, wzmocni ich skutecznosé
i odporno$¢ na uniewaznienie oraz wprowadzi czytelne, proste
zasady. Skupi tez regulacje na wyeliminowaniu agresywnych reklam
dominujacych w przestrzeni Zakopanego, zamieniajac je na szyldy
informacyjne. W polaczeniu z mechanizmami wsparcia i motywacji
pozwoli to na realng poprawe estetyki przestrzeni miejskiej.”

decyzji  administracyjnych  lub  skutecznie
przyjetych zgloszen robdt budowlanych, ogrodzen
usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowiazujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego oraz ogrodzen
objetych ochrong konserwatorska. Zwolnienie to
zostato okreslone w wywazony sposob, zgodny z
brzmieniem przepisow projektu uchwaty, ktore,
przyktadowo, dopuszczaja sytuowanie ogrodzen na
terenach zabudowy ustalonych w obowiazujacych
miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego.

3.

A. Rozréznienie kategorii terendw w  tekscie
projektu uchwaty ma taki sam skutek, jaki miatoby
ich rozroznienie w zataczniku graficznym. Uchwala
krajobrazowa moze bowiem przewidywac rozne
regulacje dla r6znych obszaréw gminy, o ile sa one
okreslone w sposob jednoznaczny (por. art. 37a ust.
6 ustawy o p.i.z.p.). Przy czym rozréznienie w
tekscie nie skutkuje koniecznoscig zmiany uchwaty
w przypadku pojawienia si¢ nowych terenow
okreslonego rodzaju, co byloby konieczne przy ich
rozrdznieniu w zalaczniku graficznym.

B. Obowigzujace miejscowe plany
zagospodarowania przestrzennego, w zakresie
tr.iur. zawieraja przepisy niedostosowane do
obecnego stanu prawnego, ktory ulegt znaczacej
zmianie od czasu ich uchwalenia. Przyktadowo,
czesto dotycza nosnikéw informacyjnych, a nie
reklamowych. Przez to nie s3 mozliwe do
egzekwowania przez odpowiednie  organy,
zwlaszcza w zakresie t.r.i.u.r. usytuowanych na
obiektach  budowlanych, nie stanowiacych
odrebnych urzadzen budowlanych.

4.

Postulaty wykraczaja poza ustawowy zakres ustalen
uchwaly krajobrazowej. Przyktadowo, wysokos¢
optat reklamowych wynika z przepisow wyzszego
rzedu oraz bedzie stanowi¢ przedmiot odrgbnej
uchwaly Rady Miasta Zakopane. Przepisy uchwaty
nie moga okresla¢ standardow jakosciowych lub
rodzajow materialow budowlanych dla szyldow.
Nic jednak nie stoi na przeszkodzie, zeby szyldy
prezentowaty styl regionalny.

5.
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Projekt uchwaty jest zgodny z przepisami prawnymi
wyzszego rzedu, w tym ustawg o p.i.z.p. i zasadami

techniki  legislacyjnej.  Zawiera  wszystkie
wymagane elementy. Nie powiela definicji
ustawowych. Zawiera mozliwie precyzyjne

ustalenia, co, skadinad, skutkuje watpliwoS$ciami
dotyczacymi stopnia jego skomplikowania (por.
punkt pierwszy wprowadzenia do uwagi
Stowarzyszenia). Nie zawiera zakazu sytuowania
szyldow, a jedynie zakaz sytuowania szyldow w
pewnych, $cisle okreslonych, formach.

6.

A. Postulat wykracza poza ustawowy zakres ustalen
uchwaly krajobrazowej. Mozna jednak domniemac,
ze egzekucja przepisow uchwaty bedzie dotyczyé w

pierwszej  kolejnoéci  obiektow  najbardziej
szpecacych krajobraz.
B. Sytuowanie reklam  okolicznosciowych

promujacych wydarzenia miejskie jest dopuszczone
do 7 dni po zakonczeniu wydarzenia (por. § 9 ust. 5
projektu uchwaly). Sytuowanie reklam
okolicznosciowych na terenach wydarzen miejskich
jest dopuszczone do 3 dni po zakonczeniu
wydarzenia (por. § 9 ust. 6 projektu uchwaty).
Przepisy w tym zakresie zostaly okreSlone w
wywazony sposob, a organ nie widzi sensu w
postulacie ich ,,ograniczenia (...) do 30 dni po
wydarzeniu”, ktore stanowitoby wydtuzenie, a nie
ograniczenie.

83.

25.08.2025.

Polskie Koleje Linowe
S.A.

,,Uzupetienia/zmiany, ktére PKL postuluje do wprowadzenia zostaty
oznaczone poprzez podkreslenie tekstu, natomiast to co PKL
proponuje do usunigcia zostato oznaczone poprzez przekreslenie
tekstu. Nasze wyjasnienia do proponowanych zmian s3 zapisane

kursywa.

W zakresie Dziatu I

Zmiany w definicjach oraz Dodanie definicji w § 2:

29) sezonie narciarskim — nalezy przez to rozumie¢ okres czasu od
dnia 01 grudnia danego roku kalendarzowego do dnia 10 maja
nastgpnego roku kalendarzowego — Wyjasnienie PKL: proponowana
zmiana podyktowana jest to tym, iz niejednokrotnie sezon na
osrodkach narciarskich zaczyna si¢ wczesniej i konczy pozniej niz
proponowany w uchwale 15 grudnia i 15 kwietnia np. na Kasprowym
Wierchu sezon narciarski trwa do weekendu majowego (w najbardziej
skrajnym przypadku nawet do 10 maja).

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 83
— nieuwzgledniona.

Projekt uchwaty zawiera konieczne definicje, w
brzmieniu skorelowanym z potrzeba ich uzycia w
tekscie projektu uchwaty.

Lokalizacja znakow informacyjnych i
kierunkowych, niestanowigcych tr.iuwr., nie
stanowi przedmiotu ustalen projektu uchwaty.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby,
rodzajow i gabarytdéw, majg na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego.

Dopuszczenie rozszerzonych mozliwosci
sytuowania tr.iuwr., w tym ich dodatkowych
rodzajow, poprzez  wylaczenie  stosowania

przepisow uchwaly w stosunku do nich, bytoby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly i
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34) terenie dostgpnym publicznie — nalezy przez to rozumieé
ogdlnodostgpng  przestrzen, niebedaca wnetrzem  budynku,
pozostajaca we wladaniu Skarbu Panstwa lub jednostki samorzadu
terytorialnego, lub bedaca zorganizowanym terenem narciarskim albo
terenem zwigzanym z funkcjonujacg osobowg kolejg linowa;

44) znaczacym obiekcie sportowym — nalezy przez to rozumiec:
stadion o pojemnos$ci min. 250 widzéw, hale sportowa o powierzchni
min. 500 m2, sal¢ gimnastyczng o powierzchni min. 400 m2, basen
ptywacki o dtugosci min. 25 m, kort tenisowy o powierzchni min. 200
m2, skoczni¢ narciarskg o rozmiarze (HS) min. 50 m, lodowisko o
dtugosci tafli min. 60 m, tor tyzwiarski owalny o obwodzie min. 400
m, lub $ciang wspinaczkowa o powierzchni $ciany min. 250 m2;
osobowa kolej linowa (bez wzgledu na przepustowos$é) wraz z
infrastrukturg, wyciag lub przenos$nik wraz z ich infrastrukturg o
przepustowos$ci co najmniej 500 os/h. - Wyjasnienie PKL: konieczne
Jjest uzupelnienie definicji znaczgcego obiektu sportowego o koleje
osobowe oraz wyciqgi, gdyz zgodnie z definicjg ustawowq nie
mieszczq sig one w pojeciu ,, zorganizowanych terenow narciarskich”.
A bez watpienia zwlaszcza koleje linowe sq istotnymi obiektami
sportowymi, zwlaszcza w porownaniu np. z kortami tenisowymi czy
Sciankami wspinaczkowymi i powinny ich dotyczy¢ takie same
preferencje odnosnie reklam.

Dodanie definicji:

46) tablicy informacji kierunkowej — nalezy przez to rozumiec tablicg
ktorej gtéwnym celem jest okreSlenie lokalizacji obiektow
zwigzanych z obshu klientow na danym obszarze (np.
kierunkowskazy i oznaczenia lokalizacyjne kas; toalet; restauracji
itd.) — Wyjasnienie PKL: pozwoli to unikng¢ nieporozumien w jaki
sposob traktowaé tabliczki kierunkowe lokalizowane w obszarze
danego osrodka np. w obszarze Gornej Stacji KLT Gubatowka
znajduje sig kilka restauracji; wycigg narciarski; toalety, zjezdzalnia
grawitacyjna, kasy;, sklepik z pamigtkami i konieczna jest
odpowiednia organizacja komunikacji kierunkowej. Nie jest to to
samo co w pkt 11) kierunkowskaz reklamowy (ktory w domysle moze
by¢ lokalizowany na terenie calego Miasta) poniewaz gtownym
zadaniem jest tatwa identyfikacja obiektow uzytkowych w danym
osrodku i moze by¢ lokalizowana tylko w najblizszej lokalizacji
danych obiektow. W celu ograniczenia mozliwosci naduzywania
takiej  interpretacji  proponujemy  ewentualne  ograniczenie
maksymalnych powierzchni ekspozycji informacji kierunkowej do np.
0,25 m?

Zmiany / Uzupelienia zapisow w § 4 w zakresie:

ust. 1: Przepisow Rozdziatu II — Dziat II i III — nie stosuje si¢ do
reklam sytuowanych:

6) ptasko, przylegle — namalowanych lub naklejonych — na
fabrycznych konstrukcjach zarejestrowanych i dopuszczonych do

skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.
Osobowe koleje linowe stanowig obiekty
budowlane, ktorych nie stanowig pojazdy
samochodowe. Reklama mobilna, tr.i.ur. na
pojazdach samochodowych itp., zgodnie z wicloma
interpretacjami przepiso6w prawnych pozostaja poza
zakresem  ustalen  uchwaly  krajobrazowe;j,
dotyczacej generalnie wiasnie obiektow
budowlanych. Postanowiono jednak okresli¢
warunki ich sytuowania, by wyeliminowaé
watpliwosci. Dodatkowo osobowe koleje linowe sg
usytuowane w terenach zielonych, o duzych
warto$ciach krajobrazowych, i nie jest intencja
projektu ich wylaczenie z ustalen uchwaty.

Treéci reklamowe na wyswietlaczach obstugi
urzadzen automatycznych zawieraja si¢ w ramach
t.r.i.ur. sytuowanych ptasko na urzadzeniu.

Nie jest intencja projektu uchwaty, zeby dekoracje
okolicznos$ciowe zawieraty tresci reklamowe.
Uchwata krajobrazowa generalnie nie dotyczy
triur. sytuowanych wewnatrz budynkow (z
wyjatkiem tych w witrynach) i pojazdow.

Tablice informacyjne niestanowigce reklam
wykraczaja poza ustawowy zakres ustalen uchwaty
krajobrazowe;j.

Maszty flagowe nie stanowia obiektow matej
architektury. W zwiazku z tym brak podstawy
prawnej do ustalenia maks. wysokosci masztow
flagowych w uchwale.

Natomiast je$li dany maszt flagowy zostanie
zakwalifikowany jako obiekt matej architektury
przez organ administracji  architektoniczno-
budowlanej lub organ nadzoru budowlanego,
obowigzywaé go bedzie wysokos$¢ maks. 4 m, czyli
taka, jak ustalona generalnie dla obicktow matej
architektury. Dopuszczenie wigkszej wysokosci
obiektow matej architektury byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowatoby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja tadu przestrzennego.

W projekcie uchwaly przyjeto generalng zasadg
stosowania materialdw naturalnych, a nie ich
imitacji. Dopuszczenie  stosowania  imitacji
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ruchu na drogach publicznych: pojazdéw samochodowych, przyczep,
naczep, lawet i kolejek turystycznych, jak rdwniez na elementach, w
tym pojazdach i urzadzeniach wyciagowych lub/i infrastrukturze
funkcjonujgcych  osobowych kolei linowych, wyciggdw i
przenos$nikow. - Wyjasnienie PKL: osobowych kolei i wyciggow jest
niewiele na terenie Zakopanego i to nie one sq powodem braku tadu
w zakresie reklam. Stgd zasadne jest ogolne wylgczenie, a nie
szczegolowe regulacje w dalszej tresci uchwaty. Uprosci to tez samg
konstrukcjg uchwaty.

Dodanie punktow w ust.1:

9) na urzadzeniu automatycznym w_formie treéci multimedialnej o
powierzchni do 1 m? — Wyjasnienie PKL: mamy na mysli mozliwosé
wykorzystania do prezentowania tresci reklamowych ograniczonych
powierzchni multimedialnych urzqdzen automatycznych

10) na elementach dekoracji okolicznosciowych, o ile beda
ograniczone do tresci reklamowych do pow. do 0.25 m? wykonanych
w technologii / formie analogicznej do dekoracji; — Wyjasnienie PKL:
mamy na mysli np. organizowany od kilku lat w obszarze gornej stacji
KLT Gubaléwka Park Swiatla; na znacznej ilosci ozdéb _znajdujq sie
logotypy; hashtagi, ktore sq spojne z dekoracjg a mogty_by byc
traktowane jako tresci reklamowe

11) wewnatrz budynkdéw i pojazdow,

12) na clementach zabezpieczajacych takich jak siatki, fladry,
materace — logotypow i oznaczen zarzadcy zorganizowanego terenu

narciarskiego.
Dodanie ust. 3

3. Przepisow dziatu II — rozdziat II i III — nie stosuje si¢ do:

1) tablic informacji kierunkowych — Wyjasnienie PKL: ilos¢ tablic
informacji kierunkowych musi by¢ wieksza niz ograniczenia wskazane
w rozdziatach Il i I, np. stacja gorna Gubatowki miec¢ wigcej
kierunkowskazow sterujgcych ruchem np. do zjezdzalni, restauracyi,
toalet. Ich celem nie jest reklama ale kierowanie ruchem turystow,
stqd zasadne jest w ogdle wylgczenie ich spod regulacji rozdziatow I1
i1l

W zakresie Dziatu 11

Rozdziat I OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

Zmiany § 6 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

3) Masztéw flagowych — maks. 8 m

Zmiany § 7 ust. 4 w zakresie zmian/ dodania zapiséw:

2) nakazuje si¢ wykonywanie obiektow malej architektury z
nastgpujacych materiatdw: drewno naturalne, kamien naturalny,
metal, stop metalu, szkto i jego imitacje (np. szklo akrylowe,
poliweglan), beton (w tym beton architektoniczny), ceramika (w tym
cegla), materialy kompozytowe imitujgce materialy naturalne;
— Wyjasnienie PKL: obecnie powszechnie wykorzystuje sie materiaty

materialow naturalnych byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaty i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Tresci reklamowe na wyswietlaczach obstugi
urzadzen automatycznych zawieraja si¢ w ramach
t.r.i.u.r. sytuowanych ptasko na urzadzeniu.
Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r., w tym ograniczenie ich liczby,
rodzajow, gabarytow i czasu sytuowania, maja na
celu poprawe tadu przestrzennego, m.in. poprzez
uspokojenie  odbioru  przestrzeni  wizualnej
Zakopanego.

Dopuszczenie wigkszych gabarytow t.r.iur. na
wagonikach funkcjonujacych osobowych kolei
linowych byloby sprzeczne z zatozeniami projektu
uchwaly i skutkowaloby pogorszeniem jakosci
przestrzeni publicznej oraz degradacja ladu
przestrzennego.

Dopuszczenie wigkszej powierzchni ekspozycji
reklamy t.r.iur. w formie wolnostojacej byloby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.
Kwestia jej odniesienia do  powierzchni
nieruchomosci  skutkowalaby skomplikowaniem
projektu uchwaty i pracy na przepisach uchwaty
krajobrazowe;.

Wydhuzenie maksymalnego okresu sytuowania
reklam okolicznosciowych byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i skutkowatoby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Dopuszczenie przeziernych ekranéw LED do
wyswietlania treSci reklamowych w  formie
projekcji byloby sprzeczne z zatozeniami projektu
uchwaly 1 skutkowaloby pogorszeniem jakosci
przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

W projekcie uchwaly przyjeto generalny zakaz
sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych szyldow na
obiektach 1  obszarach  objetych  ochrong
konserwatorska oraz na obszarach parkow
kulturowych.  Nawet, jesli ~dany  obiekt
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kompozytowe ktore niejednokrotnie wyglgdajq niemal identycznie jak
materiaty naturalne natomiast majq wiekszq trwatos¢ — np. laminaty
HPL; dibond

Rozdziat II TABLICE REKLAMOWE I URZADZENIA
REKLAMOWE, NIESTANOWIACE SZYLDOW

Zmiany § 9 w zakresie zmian/ dodania / usunigcia zapisow:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastgpujacych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow, na
obiektach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i
technicznych:

4) na urzadzeniach automatycznych:

d) w formie tresci multimedialnej na wy$wietlaczu obstugi

5y napejazdach-funkejonujgeych-osobowyeh keoleilinowyeh:

wagonike—tub—gendeli- — Wyjasnienie PKL: w przypadku, gdyby
pojazdy te zostaly wylgczone zgodnie z wyzszym postulatem dla § 4,
okreslanie parametrow reklamy w tym miejscu nie bedzie konieczne;
w  przeciwnym wypadku wnosimy o zwigkszenie powierzchni
ekspozycji reklamy dla wagonika do 4 m?

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, niestanowigcych szyldow, w formie
wolnostojace;j:

1) na nieruchomosciach zabudowanych znaczacym obiektem
sportowym lub obiektem instytucji kultury oraz na zorganizowanych
terenach narciarskich w trakcie sezonu narciarskiego:

a) jednostronne lub wielostronne,

b) gabaryty dla orientacji poziomej:

— szerokos$¢ maks. 4 m,

— wysokos$¢ maks. 4.5 m, w tym wysoko$¢ powierzchni ekspozycji
reklamy maks. 2,5 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 25 cm,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 7 m? po kazdej stronie i
maks. 14 m? facznie,

c) gabaryty dla orientacji pionowe;j:

— szeroko$¢ maks. 1,25 m,

— wysoko$¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztéw flagowych i winderow,
dla ktérych maks. 5 m,

— grubos$¢ (gleboko$¢) maks. 1,25 m, z wyjatkiem masztow
flagowych i winderow, dla ktérych maks. 10 cm,

zlokalizowany jest na zorganizowanym terenie
narciarskim lub stanowi budynek stacji, ochrona
konserwatorska i ochrona parkow kulturowych jest
najwazniejsza. Przy czym na takim obiekcie mozna
bedzie sytuowal szyldy, zgodnie z przepisami
uchwaly. Wprowadzenie zmian w tym zakresie
bytoby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby ostabieniem ochrony obiektow i
obszarow objetych ochrong konserwatorska oraz
parkow  kulturowych, pogorszeniem jakosci
przestrzeni publicznej oraz degradacja ‘tadu

przestrzennego.
Dopuszczenie sytuowania pneumatycznych
(pompowanych, dmuchanych) urzadzen

reklamowych na  zorganizowanych terenach
narciarskich, stanowiacych tereny zielone o duzych
wartosciach krajobrazowych, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Zwigkszenie liczby urzadzen reklamowych o
zmiennej tresci lub emitujacych $wiatlo o
zmiennym nat¢zeniu lub kolorze, dopuszczonych na
nieruchomosci zabudowanej budynkiem dworca
komunikacji publicznego transportu zbiorowego,
byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
szyldow, ich wickszej liczby i gabarytow, bytoby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacjg tadu przestrzennego.

Zwigkszenie lacznej dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji reklamy wszystkich triur.
sytuowanych na elewacji w strefie parteru, jak
réwniez zmniejszenie odleglosci ochronnych od ich
skrajnych  elementéw, byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Dla ochrony tadu przestrzennego zakazane sa takie
formy szyldow jak baner (nazywany czgsto
pejoratywnie ,,szmatg reklamowa”), ,,potykacz” czy
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— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i
maks. 12 m? lacznie,

d) faczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych tego rodzaju na kazde 2000 m?
jednej nieruchomosci lub na kazde 2000 m? jednego zorganizowanego
terenu narciarskiego: maks. 12 m2.

— Wyjasnienie PKL: w przypadku tablic i urzqdzen reklamowych
wolnostojgcych np. przy obiektach sportowych wskazane wymiary sq
zbyt mate w odniesieniu do potrzeb i dopuszczenie wigkszych tablic i
urzqdzen w sqsiedztwie tak duzych obiektow jak znaczgcy obiekt
sportowy lub zorganizowane tereny narciarskie nie spowoduje zbyt
duzej ingerencji z krajobraz. Ponadto, z uwagi na powszechnie
przyjetq definicje nieruchomosci (jedna nieruchomosé¢ obejmuje
wszystkie dziatki, ktore znajdujq sie w jednej ksiedze wieczystej), to
brak sprecyzowania powierzchni w odniesieniu do nieruchomosci (tak
jak to zaproponowat PKL) doprowadzi do skrajnie nierownego
traktowania adresatow uchwaty. Przyktadowo, jesli jeden teren
narciarski jest podzielony na wiele matych nieruchomosci, to bedzie
mial do dyspozycji znacznie wiekszq powierzchnie ekspozycji reklamy
niz duzo wigksza od niego stacja narciarska, ale posiadajgca
wiekszoS¢ dziatek w jednej ksiedze wieczystej.

5. Dopuszcza  si¢  sytuowanie  nastgpujacych  reklam
okolicznosciowych promujacych wydarzenia miejskie — na czas
trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do 21 dni przed jego
rozpoczeciem i do 7 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz
90 dni tacznie w ciggu roku:

6. Dopuszcza si¢  sytuowanie  nastepujacych  reklam
okolicznosciowych na terenach wydarzen miejskich — na czas trwania
danego wydarzenia oraz dodatkowo do 7 dni przed jego rozpoczgciem
i do 3 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 90 dni tacznie
w ciggu roku:

8. Dopuszcza  si¢  stosowanie _ urzadzen  reklamowych
wykorzystujacych nowoczesne technologie przeziernych ekranow
LED do wyswietlania tresci reklamowych w_formie projekcji na
elewacjach lub w witrynach budynkéw lub budowli, przy
nastepujacych ograniczeniach:

a) urzadzenia tego typu beda funkcjonowaé w godzinach 6:00 —22:00
b) tresci o charakterze promocyjnym na tego typu urzadzeniach beda

emitowane przez maksymalnie 15 minut w kazdej petne godzinie. W
pozostalym czasie na instalacji emitowane beda tresci edukacyjne

zwiazane z kultura, przyroda i historig Podhala.

¢) powierzchnia tego typu urzadzen bedzie wynosi¢ maksymalnie
50% powierzchni elewacji

Zmiany § 10 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

6. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, niestanowiacych szyldow:

.dmuchaniec”. Wys$wietlacze o zmiennej tresci na
nieruchomosciach zabudowanych budynkiem stacji
osobowej kolei linowej powinny co do zasady
informowaé 0 warunkach narciarskich,
turystycznych i pogodowych, stanowiagc czgsto
podstawe decyzji o zakupie biletu, i jest to jedyny
powadd ich dopuszczenia w projekcie uchwaty.
Dopuszczenie wnioskowanych mozliwosci
sytuowania  szyldow  byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwalty i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania ogrodzen, w tym dopuszczenie ich
sytuowania dla potrzeb grodzenia konkretnych
kategorii terené6w, maja na celu poprawe tadu
przestrzennego, m.in. poprzez ograniczenie liczby
obiektow  czesto  szpecacych  krajobraz i
pozostawienie pozostatlych terendw otwartymi.
Dzigki temu zostang zachowane niezbedne
korytarze przyrodnicze.

Dopuszczenie sytuowania tymczasowych ogrodzen
na zorganizowanych terenach narciarskich w
trakcie sezonu narciarskiego, jest dziataniem dla
rozwoju narciarstwa na terenie Zakopanego.
Natomiast dopuszczenie wigkszych mozliwosci
sytuowania ogrodzen, w tym sytuowania trwatych
ogrodzen na zorganizowanych terenach
narciarskich, stanowiacych tereny zielone o duzych
warto$ciach krajobrazowych, w ciggu caltego roku,
czy ogrodzen o monstrualnej wysokosci 5 m,
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacjg tadu przestrzennego.
Natomiast z przedmiotu ustalen projektu uchwaty sa
wylaczone ogrodzenia zabezpieczajace stanowigce
realizacje¢ obowiazku nalozonego przepisami
odrebnymi (tj. ktorych konieczno$¢ usytuowania,
rodzaj i cechy wynikajg z przepisow odrebnych).
Ochrona  spojnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
potozonych w bliskosci parku narodowego.
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1) na obiektach objgtych ochrong konserwatorska, nieruchomosciach
zabudowanych takim obiektem oraz obszarach objetych ochrong
konserwatorska, z wyjatkiem kierunkowskazow reklamowych,
reklam okoliczno$ciowych na terenach wydarzen miejskich, tablic i
urzadzen reklamowych na zorganizowanych terenach narciarskich,

tablic i urzadzen reklamowych na nieruchomosciach zabudowanych
budynkiem dworca / stacji komunikacji publicznego transportu
zbiorowego — kolejowego, autobusowego, linowego lub linowo-
terenowego, tablic i urzadzen reklamowych na nieruchomos$ciach
zabudowanych osobowymi kolejami linowymi lub ich infrastrukturg;
oznaczen na urzadzeniach automatycznych, tresci reklamowych
prezentowanych w formie multimedialnej na ekranach urzadzen
automatycznych — Wyjasnienie PKL: caly obszar gornej stacji KLT
Gubatowka (a wiec obszar zorganizowanego terenu narciarskiego,
zabudowanego budynkiem stacji znajduje sie¢ w strefie ochrony
konserwatorskiej w zwigzku z czym takie zapisy sq potrzebne),
podobnie sprawa ma si¢ co do budynkow stacyjnych Kolei Linowej
Kasprowy Wierch — tez sq wpisane do Gminnej Ewidencji Zabytkow
a znajdujq si¢ na zorganizowanym terenie narciarskim i sq
nieruchomosciami  zabudowanymi dworcami. Nalezy ponadto
wyjasnic, ze obecnie zadna z osobowych kolei linowych w Zakopanem
nie jest srodkiem komunikacji publicznego transportu zbiorowego a
w odniesieniu do budynkow kolei linowych ustawy i rozporzqdzenia
uzywajq pojecia ,,stacja” a nie ,,dworzec”.

2) na obszarze Parku Kulturowego obszaru ulicy Krupowki, z
wyjatkiem: kierunkowskazow reklamowych, reklam
okolicznosciowych i1 promujacych wydarzenia miejskie, reklam
okolicznosciowych na terenach wydarzen miejskich oraz reklam
wyborczych; z wyjatkiem oznaczen na urzadzeniach automatycznych,
tresci reklamowych prezentowanych w formie multimedialnej na
ekranach urzadzen automatycznych

3) na obszarze Parku Kulturowego Kotliny Zakopianskiej, z
wyjatkiem: tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych na
zorganizowanych terenach narciarskich w trakcie sezonu
narciarskiego, kierunkowskazow reklamowych oraz reklam
okolicznosciowych na terenach wydarzen miejskich, tablic i urzadzen
reklamowych na nieruchomosciach zabudowanych budynkiem
dworca / stacji komunikacji publicznego transportu zbiorowego —
kolejowego, autobusowego, linowego lub linowo-terenowego, reklam
na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei linowych; tablic i
urzadzen reklamowych na nieruchomosciach zabudowanych
osobowymi kolejami linowymi lub ich infrastrukturg, oznaczen na
urzadzeniach automatycznych, tresci reklamowych prezentowanych
w formie multimedialnej na ekranach urzadzen automatycznych

— Wyjasnienie PKL: zarowno czes¢ osrodka Gubatowka jak i
Kasprowy Wierch znajduje sie na obszarze Parku Kulturowego

W projekcie uchwaly przyjeto generalng zasade
stosowania materialdbw naturalnych, a nie ich
imitacji. Dopuszczenie  stosowania  imitacji
materialdw naturalnych byloby sprzeczne =z
zalozeniami projektu uchwalty i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja tadu przestrzennego.

Rozszerzenie rodzajow wyjatkow od obowigzku
dostosowania do zakazow, zasad 1 warunkow
ustalonych  uchwata, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.
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Kotliny Zakopianskiej w zwiqzku z czym takie zapisy sq potrzebne.
Nalezy ponadto wyjasnié, ze obecnie zadna z osobowych kolei
linowych w Zakopanem nie jest srodkiem komunikacji publicznego
transportu zbiorowego a w odniesieniu do budynkow kolei linowych
ustawy i rozporzqdzenia uzywajq pojecia ,,stacja” a nie ,,dworzec”.
7. Zakazuje si¢ sytuowania dopuszczonych uchwatg tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow, w
nastgpujacych formach:

3)pneumatycznych  (pompowanych, dmuchanych) urzadzen
reklamowych, z wyjatkiem reklam okoliczno$ciowych w miejscu
organizacji na terenach wydarzen miejskich oraz urzadzen
reklamowych na zorganizowanych terenach narciarskich

4) o zmiennej tresci lub emitujacych $wiatlo o zmiennym natgzeniu
lub kolorze, z wyjatkiem urzadzen reklamowych:

b) maks. jednego—urzadzenia—reklamowege dwoch urzadzen
reklamowych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem dworca
komunikacji publicznego transportu zbiorowego — kolejowego,
autobusowego, linowego Iub linowo-terenowego oraz dwoch
urzadzen reklamowych na nieruchomos$ci zabudowanej budyniem
stacji osobowej kolei linowej lub jej infrastruktura.

Rozdziat Il SZYLDY

Zmiany § 12 w zakresie zmian/ dodania / usuniecia zapisow:

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastgpujacych szyldow na
elewacjach powyzej strefy parteru, rownolegle do elewacji:

1) plasko na $cianach, z wyjatkiem $cian budynkow mieszkalnych
wielorodzinnych:

a) na jednym budynku maks. jeden szyld tego rodzaju dla kazdego z
podmiotéw prowadzgcych dziatalno§¢ w danym budynku, z
wyjatkiem budynkow uzytecznosci publicznej, na ktorych maks. dwa
szyldy tego rodzaju

b) na jednej $cianie maks. jeden szyld tego rodzaju, dla jednego z
podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ w danym budynku

k&ese%ku—l—maks—2—4—m2—na—w&geﬂﬂeu—hib—geﬂdeh— Wyjasmeme
PKL: w przypadku, gdyby pojazdy te zostaly wylgczone zgodnie z
wyzszym postulatem dla § 4, okreslanie parametrow szyldow w tym
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miejscu nie bedzie konieczne; w przeciwnym wypadku wnosimy o
zwigkszenie powierzchni ekspozycji szyldu dla wagonika do 4 m?

8. Dopuszcza sie sytuowanie wylacznie nastepujacych szyldéw na
obiektach matej architektury i obiektéw dekoracji okolicznosciowych
(Swiatecznych):

1) na jednym obiekcie maks. jeden szyld;

2) ptasko na obiekcie, z wylaczeniem daszku lub zadaszenia;

3) gabaryty:

a) szerokos$¢: maks. 2 m

b) wysokos¢: maks. 1.5 m

¢) grubosé (glebokosé) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0.3 m2

9. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow w formie
wolnostojace;j:

1) na nieruchomosciach, na ktorych zlokalizowana jest stacja paliw
Iub restauracja o powierzchni uzytkowej min. 250 m2 umozliwiajaca
zakup bezposrednio z samochodu, lub budynek uzytecznosci
publicznej petniacy funkcje handlowa o powierzchni sprzedazy min.
1000 m2:

a) na jednej nieruchomosci maks. dwa szyldy;

b) jednostronne lub wielostronne,

¢) gabaryty dla orientacji poziome;j:

- szeroko$¢ maks. 3 m,

- wysoko$¢ maks. 3 m, w tym wysoko$¢ powierzchni ekspozycji
reklamy maks. 2 m,

- grubos$¢ (glgbokos¢) maks. 25 cm,

- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 6 m2 po kazdej stronie i
maks. 12 m2 tacznie,

d) gabaryty dla orientacji pionowe;j:

- szerokos$¢ maks. 1,5 m,

- wysoko$¢ maks. 5 m, z wyjatkiem szyldow o powierzchni
ekspozycji reklamy nieprzekraczajacej 1 m2 po jednej stronie i 2 m2
acznie, dla ktorych maks. 8 m,

- grubos¢ (glgbokos¢) maks. 0,5 m, z wyjatkiem szyldow o wysokosSci
nieprzekraczajacej 3 m, dla ktorych maks. 1,5 m, oraz z wyjatkiem
masztow flagowych i winderéw, dla ktoérych maks. 10 cm,

- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 6 m2 po kazdej stronie i
maks. 15 m2 tacznie;

2) na innych nieruchomosciach, na ktorych prowadzona jest
dziatalno$¢ — z wylaczeniem terendw ogrodkow gastronomicznych:
a) na kazde 2000 m? jednej nieruchomos$ci lub na kazde 2000 m?
jednego zorganizowanego terenu narciarskiego maks. jeden szyld;

b) jednostronny lub wielostronny,

¢) gabaryty dla orientacji poziome;j:

- szerokos$¢ maks. 3 m,
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- wysoko$¢ maks. 3 m, w tym wysoko§¢ powierzchni ekspozycji
reklamy maks. 1,5 m,

- grubos¢ (glebokosc¢) maks. 25 cm,

- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 4,5 m2 po kazdej stronie i
maks. 9 m2 tacznie,

d) gabaryty dla orientacji pionowej:

- szeroko$¢ maks. 1,25 m,

- wysoko$¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderow,
dla ktorych maks. 5 m,

- grubos$¢ (glebokosé) maks. 1,25 m, z wyjatkiem masztow flagowych
i winderdw, dla ktorych maks. 10 cm,

- powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m2 po kazdej stronie i
maks. 12 m2 tacznie.

Zmiany § 13 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie maks. pigciu szyldow przez kazdy
podmiot prowadzacy dzialalno$¢ na kazde 2000 m? jednej
nieruchomos$ci lub na kazde 2000 m? jednego zorganizowanego
terenu narciarskiego, przy uwzglednieniu dodatkowych ograniczen
liczbowych naktadanych na ich poszczegdlne rodzaje przepisami
§ 12.

2. Ustala si¢ taczna dopuszczalng powierzchni¢ ekspozycji reklamy
wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym
niestanowigcych szyldow) sytuowanych na elewacji w strefie parteru
(w tym w witrynach), z wylaczeniem reklam okoliczno$ciowych i
reklam wyborczych — na maks. 40% 206% powierzchni elewacji w
strefie parteru, w tym maks. 40% 20% powierzchni kazdej witryny.
4. Dla szyldow sytuowanych na obiektach budowlanych oraz
urzadzeniach budowlanych, nakazuje si¢:

2) zachowanie odlegto$ci ich skrajnych elementéw od:

a) krawedzi: elewacji, ogrodzen i konstrukcji, otworéw okiennych i
wejsciowych, przeszklen oraz detalu architektonicznego — min. 46 5
cm

7. Zakazuje si¢ sytuowania szyldow w nast¢pujacych formach:

1) baneréw, z wyjatkiem szyldow na zorganizowanych terenach
narciarskich,  szyldow  zwigzanych z  realizacjag  imprez

okolicznosciowych
3) pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) szyldow /

urzadzen reklamowych, z wyjatkiem okoliczno§ciowych w miejscu
organizacji _wydarzen miejskich; urzadzen reklamowych na
zorganizowanych terenach narciarskich

4) o zmiennej tresci lub emitujacych §wiatlo o zmiennym natezeniu
lub kolorze, z wyjatkiem:

a) cennikow,

b) rozktadow jazdy,

¢) informacji o stopniu wykorzystania miejsc parkingowych,
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d) informacji o warunkach narciarskich, turystycznych i pogodowych,
oferowanych przez zarzadce obiektu produktach i ustugach - na
nieruchomosciach zabudowanych budynkiem stacji osobowej kolei
linowej —na etrznejwagen i i erenowew ef
w_ tym linowo-terenowej oraz na zorganizowanym _terenie
narciarskim.

Rozdziat IV OGRODZENIA

Zmiany § 15 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen dla potrzeb grodzenia
wylacznie nast¢pujacych terenow:

9) Ogrodzen organizacji i bezpieczenstwa dla zorganizowanych
terenéw narciarskich (ogrodzenia typu: konstrukcje wsporcze pod
materace zabezpieczajace; trwale zabezpieczenia tras narciarskich np.
siatki wytapujace) — Wyjasnienie PKL bardzo czesto ogrodzenia
terenow narciarskich musza by¢ ogrodzeniami trwalymi, dotyczy to
zwlaszcza ogrodzen stuzgcych do zabezpieczania niebezpiecznych
miejsc siatkami i materacami ktore sq montowane w sposob trwaty
np. na fundamentach. Ma to zmnaczqcy wplyw na bezpieczng
eksploatacje takich obiektow.

3. Dopuszcza si¢ nastepujacg wysoko$¢ ogrodzen:

5) - dla ogrodzen organizacji i bezpieczenstwa zorganizowanych
terendéw narciarskich zaréwno tymczasowych jak i trwatych — max.
Sm.

Zmiany § 16 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

5. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatdow
budowlanych z jakich moga by¢ wykonane ogrodzenia:

2) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen z nastepujacych materiatow:
drewno naturalne (w tym gont naturalny dla daszkéw nad
ogrodzeniem oraz zadaszen bram, wej$¢ i $mietnikow wbudowanych
w ogrodzenie), kamien naturalny, metal, stop metalu; materiaty
kompozytowe — Wyjasnienie PKL: obecnie powszechnie wykorzystuje
sig materialy kompozytowe ktore niejednokrotnie wyglgdajq niemal
identycznie jak materialy naturalne natomiast majq wigkszq trwatosé
— np laminaty HPL, dibond

11) dla ogrodzen okreslonych w § 15 ust. 1 pkt 9iust. 2 pkt 1,417
oraz fladr dopuszcza si¢ stosowanie kolorystyki innej niz okreslona w
pkt 9, w tym jaskrawej kolorystyki.

W zakresie Rozdziatu 111 Przepisy Dostosowujace

Zmiany § 17 w zakresie zmian/ dodania zapisow:

1) obiektow matej architektury:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji
administracyjnych lub skutecznie przyjetych zgloszen robot
budowlanych lub lokalizowanych poza miejscami publicznymi lub —
zgodnie z obowigzujgcym prawem budowlanym obiekty matej
architektury poza miejscami publicznymi np. przydomowe mogg by¢
realizowane bez zgloszen lub innych decyzji administracyjnych lub
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b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowigzujacych ~ miejscowych  planach  zagospodarowania
przestrzennego lub na terenach z wydanymi ostatecznymi decyzjami
o warunkach zabudowy i zagospodarowania terenu, lub

3) ogrodzen:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji
administracyjnych Iub skutecznie przyjetych zgloszen robot
budowlanych, lub

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowigzujacych ~ miejscowych  planach  zagospodarowania
przestrzennego lub na terenach z wydanymi ostatecznymi decyzjami
o warunkach zabudowy i zagospodarowania terenu, lub

84.

25.08.2025.

,,pO zapoznaniu si¢ z projektem uchwaty wnosz¢ o:

- ponowne przeanalizowanie dopuszczonych form reklamowania si¢
na terenie gminy miejskiej Zakopane,

- uproszczenie i uczytelnienie formy uchwaty,

- ograniczenie mozliwo$ci montazu reklam na terenie miasta
Zakopane do niezb¢dnego minimum,

- ograniczenie ilo$ci dopuszczanych nosnikow na jednej
nieruchomosci,

- ograniczenie dopuszczonych wymiaréw reklam (w tym szyldéw),
- wnioskuje rowniez o zroéwnanie zasad dopuszczonych dla
podmiotéw publicznych z whascicielami prywatnymi.”

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 84
— nieuwzgledniona.

Dopuszczone formy t.r.i.u.r. zostaly ponownie
przeanalizowane.

Projekt uchwaty jest czytelny i spdjny, natomiast
dotyczy skomplikowanej w swej istocie materii tadu
przestrzennego. Nie odbiega stopniem
szczegOtowosci  od  uchwal  krajobrazowych
obowigzujacych w innych gminach w Polsce.
Projekt uchwaly zostal mozliwie uproszczony,

uczytelniony.
Przepisy projektu uchwaty zostaly okre§lone w
wywazony  sposob, stanowigcy  kompromis

pomiedzy interesem prywatnym i publicznym,
dostosowany do specyfiki i krajobrazu kulturowego
Zakopanego. Znacznie ograniczaja mozliwosé
sytuowania t.r.i.ur. niestanowigcych szyldow,
0g6lng liczbe t.r.iur. na nieruchomosciach, jak
rowniez ich gabaryty.

Projekt uchwaly nie roznicuje podmiotow.
Natomiast ustala czesto rézne zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. dla ré6znych rodzajow terenéw
lub obiektow — rdznicuje regulacje wedtug funkcji
terené6w lub obiektow, nie wedlug tozsamosci
wiascicieli. Rozréznienie kategorii terendw w
tekscie projektu uchwaty ma taki sam skutek, jaki
mialoby ich rozréznienie w zataczniku graficznym.
Uchwata krajobrazowa moze bowiem przewidywac
rozne regulacje dla roznych obszaréw gminy, o ile
sg one okres$lone w sposob jednoznaczny (por. art.
37aust. 6 ustawy o p.i.z.p.). Przy czym rozréznienie
w tekscie nie skutkuje konieczno$cig zmiany
uchwaly w przypadku pojawienia si¢ nowych
terenoéw okreslonego rodzaju, co bytoby konieczne
przy ich rozréznieniu w zataczniku graficznym.
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Przepisy projektu uchwaly zostaly okreslone w
sposob stanowiacy kompromis pomiedzy interesem
prywatnym i publicznym.

85.

25.08.2025.

,Uwaga odnosnie nie korelowaniu tresci uchwaty z zatozeniami dla
jakich miat powstac ,

Uwaga odnoénie zastosowania nieuzasadnionych restrykcji i
bezprawnemu zawlaszczaniu prywatnej przestrzeni wlascicieli
terenow .

Trudno przeprowadzic dowdd ,aby restrykcyjne "co do centymetra"
sytulowanie urzadzen reklamowych na obiektach i terenach
prywatnych mialo na celu sprostanie postawionym w motcie uchwaly
celom , by ich umieszczenie na $cianie kilka centymetrow w lewo czy
w prawo "chronilo unikatowe walory krajobrazowe Zakopanego".
Uwaga odnosnie braku strefowania obszaru obowigzywania uchwaty
. Niewatpliwie inna warto§¢ krajobrazowa ma teren otwarty ,
uczeszczany turystycznie , a inng tereny przemystowe . Tymczasem
uchwata nieuzasadnienie restrykcyjnie traktuje jednakowo calg
przestrzen jej oddziatywania .

Czytelno$¢ przekazu reklamowego . Inaczej postrzegana jest tablica
informacyjna w centrum miasta z odlegtosci np. 2 metroéw , a inaczej
z perspektywy poruszajacego si¢ pojazdu i odlegtosci 15 m . Winno
to znalez¢ uwzglednienie w wielkosci reklamy .

Uwaga odno$nie braku poszanowania konstytucyjnie chronionego
prawa wlasno$ci . Poddaje si¢ w watpliwos¢ , jak reklama
umieszczona na prywatnej posesji reklamodawcy "zawlaszcza
przestrzen publiczng." , "pogarsza jakosc zycia w miescie" , "nie
szanuje dobrego sgsiedztwa" . Przeciez jest to prywatna sprawa
wlasciciela .

Przedstawiony  "projekt uchwaly  krajobrazowe;j"
gwarantowane Konstytucjij prawo wlasnosci

Uwaga odnosnie nie przedstawienia trybu odszkodowawczego z
tytutu usuniecia legalnych urzadzen reklamowych , odszkodowan z
tytutu dostosowania do wymagan uchwaty .

Uwaga odnosnie braku wyliczenia finansowych  skutkow
wprowadzenia uchwaty . Projektodawca nie przedstawit wyliczenia
srodkéw jakie Gmina Zakopane poniesie z tytulu odszkodowan za
narzucenie swoich rozwigzan . Czy $rodki te s zarezerwowane .

Na umieszczenie wickszo$ci urzadzen reklamowych niepotrzebne sa
specjalne zgody czy pozwolenia. Zatem uzna¢ nalezy ze reklamy
umieszczone s3 legalnie . Reklamodawcy poniesli koszty zwigzane z
ich wytworzeniem i umieszczemem .

Z powodu ich umieszczenia spodziewaja si¢ uzyskac¢ korzysci
finansowe w postaci wigkszych obrotow i zyskow . Urzad musi
spodziewac siy zatem lawiny roszczen o odszkodowania z tytulu

narusza

Caty obszar
objety projektem
uchwaty.

Uwaga nr 85
— nieuwzgledniona.

Ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. maja na celu poprawe ladu
przestrzennego, m.in. poprzez uspokojenie odbioru
przestrzeni wizualnej Zakopanego.

Dla réznych rodzajow terenéw lub obiektow projekt
uchwaly ustala niekiedy rozne zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. Przykltadowo, ze wzgledu na
funkcje, specyfike i charakter terenéw stacji paliw
(kierowca podejmuje decyzje z wngtrza pojazdu)
zostaly dla nich dopuszczone wicksze gabaryty
szyldow w formie wolnostojacej.

Projekt uchwaty nie godzi w istotg prawa wlasnosci.

Ustawa o p.d.zp. nie przewiduje ,trybu
odszkodowawczego” za usunigte reklamy.

Delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p.i.z.p. nie daje podstaw do réznicowania sytuacji
wiascicieli i operatordéw t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgloszen
rob6t budowlanych, ani nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte.

Uchwata krajobrazowa dotyczy calego obszaru
gminy, z wylaczeniem jedynie terenow
zamknigtych ustalonych przez inne organy niz
ministra wlasciwego do spraw transportu (por. art.
37a ust. 5 ustawy o p.i.z.p.).

Ze wzgledu na ochrone tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglednienia uwagi.
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poniesionych kosztow i utraconych zyskéw. Czy sa na to
przewidziane srodki ? .

Czy wladze Miasta Zakopane przygotowane sa na pozwy o
odszkodowania

Nadto sktadam wniosek wylaczenie spod planowanej uchwatly
krajobrazowej nastepujacych dziatek :

(...) Z uwagi na nie przedstawianie waloré6w krajobrazowych nie ma
podstaw do oejmowania wskazanych nieruchomosci restrykcjami
uchwaty krajobrazowej”

UWAGI ZGLOSZONE DO PROJEKTU UCHWALY WYLOZONEGO PO RAZ PIATY DO PUBLICZNEGO WGLADU

(wytozenie w dniach od 27 marca 2026 r. do 16 kwietnia 2026 r., wnoszenie uwag do dnia 30 kwietnia 2026 r.)

86.

,Harenda-Wyciagi”

30.04.2026.
Sp. z 0.0.

()

wyjasniamy, ze:

« uzupehienia/zmiany, ktére SPOEKA postuluje do wprowadzenia
zostaly oznaczone poprzez podkreslenie tekstu,

« zapisy, ktorych usunigcie proponuje SPOLKA - zostaty oznaczone
poprzez przekreslentie-tekstu,

« wyjasnienia SPOLKA do proponowanych zmian sa zapisane
kursywgq.

UWAGI SPOLKI
W ZAKRESIE DZIALU I - PRZEPISY OGOLNE

§ 2 - zmiany w definicjach oraz dodanie jednej definicji:

26) sezonie narciarskim — nalezy przez to rozumie¢ okres czasu od
dnia 1 grudnia danego roku kalendarzowego do dnia 10 maja
nastepnego roku kalendarzowego — Wyjasnienie SPOEKI:
proponowana zmiana podyktowana jest tym, iz niejednokrotnie sezon
na osrodkach narciarskich zaczyna sig¢ wezesniej i konczy pozniej niz
proponowany w uchwale 15 grudnia i 15 kwietnia.

29) terenie dostepnym publicznie — nalezy przez to rozumied
ogoélnodostgpng  przestrzen, niebedagca  wnetrzem  budynku,
pozostajaca we wiadaniu Skarbu Panstwa lub jednostki samorzadu
terytorialnego, lub bedaca zorganizowanym terenem narciarskim albo
terenem zwigzanym z funkcjonujaca osobowa koleja linows; -
Wyjasnienie SPOEKI: tereny stacji turystyczno — narciarskich to
Jjedne z najbardziej rozpoznawalnych ogolnodostegpnych przestrzeni
na terenie Miasta Zakopane i powinny by¢ traktowane na rowni z
pozostatymi terenami dostgpnymi dla ogotu

39) znaczacym obiekcie sportowym — nalezy przez to rozumiec:
stadion o pojemnosci min. 250 widzow, halg sportowa o powierzchni
min. 500 m?, sale gimnastyczng o powierzchni min. 400 m?, basen

Caty obszar
objety projektem
uchwaty.

Uwaga nr 86
— nieuwzgledniona.

Ze wzgledu na ochron¢ wartos$ci krajobrazowych,
historycznych i kulturowych, regulacja zagadnien
zwigzanych z triur. jest jednym z glownych
zalozen sporzadzenia projektu uchwaly. Z kolei
ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. stanowig glowny element tej
regulacji. Ograniczy to m.in. liczbg i gabaryty
obiektow czesto szpecacych krajobraz. Istotne jest
uspokojenie  odbioru  przestrzeni  wizualnej
Zakopanego, m.in. poprzez ograniczenie liczby i
gabarytow t.r.i.u.r.

Projekt uchwaly zawiera definicje w brzmieniu
skorelowanym z potrzeba ich uzycia w tekscie
projektu uchwaty.

Dopuszczenie sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych
szyldow na zorganizowanych terenach narciarskich
w trakcie sezonu narciarskiego, jest dziataniem dla
rozwoju sportu, jako jednego z dwoch glownych
rodzajow dziatalnoSci majacych stanowi¢ o
tozsamos$ci Zakopanego (drugim jest kultura).
Jednak wydluizenie sezonu narciarskiego w
rozumieniu przepisow uchwaly krajobrazowe;j
bytoby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby zbyt daleko idaca degradacja tadu
przestrzennego. Definicje sezonu narciarskiego
funkcjonujace w innych dokumentach przyjetych w
Zakopanem, czesto ustalaja jego koniec na koniec
kalendarzowej zimy lub koniec marca. Dhuzszy
sezon narciarski w rozumieniu przepisdéw uchwaty
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ptywacki o dtugosci min. 25 m, kort tenisowy o powierzchni min. 200
m?, skocznie narciarskg o rozmiarze (HS) min. 50 m, lodowisko o
dtugosci tafli min. 60 m, tor tyzwiarski owalny o obwodzie min. 400
m, lub Sciane wspinaczkowg o powierzchni $ciany min. 250 m?;
osobowa kolej linowa (bez wzgledu na przepustowos$é) wraz z
infrastruktura, wyciag lub przeno$nik wraz z ich infrastruktura o
przepustowoéci co najmniej 500 os/h. - Wyjasnienie SPOEKI:
konieczne jest uzupetnienie definicji znaczgcego obiektu sportowego
o0 koleje osobowe oraz wyciqgi, gdyz zgodnie z definicjq ustawowq nie
mieszczq Sig one w pojeciu ,,zorganizowanych terenow narciarskich”
(...). A bez wqtpienia zwlaszcza koleje linowe sq istotnymi obiektami
sportowymi, zwlaszcza w porownaniu np. z kortami tenisowymi czy
Sciankami wspinaczkowymi i powinny ich dotyczy¢ takie same
preferencje odnosnie reklam.

Dodanie definicji:

41) tablicy informacji kierunkowej — nalezy przez to rozumiec
tablice, ktorej gléwnym celem jest okreslenie lokalizacji obiektow
zwigzanych z obshu klientow na danym obszarze (np.
kierunkowskazy i oznaczenia lokalizacyjne kas: toalet; restauracji
itd) —  Wyjasnienie SPOEKI: nalezy odrézni¢  pojecia
,, kierunkowskazu reklamowego” (ktorego gtowng rolg jest reklama)
od , tablicy informacji kierunkowej” (ktorej glowng rolg jest
informacja) - pozwoli to unikngé nieporozumien w jaki sposob
traktowaé tabliczki kierunkowe lokalizowane w obszarze danego
osrodka np. w ktorym znajduje sie kilka restauracji; wycigg
narciarski; toalety; zjezdzalnia grawitacyjna; kasy; sklepik z
pamiqgtkami i konieczna jest odpowiednia organizacja komunikacji
kierunkowej. Nie jest to to samo co w pkt 11) kierunkowskaz
reklamowy (ktory w domysle moze by¢ lokalizowany na terenie catego
Miasta) poniewaz glownym zadaniem jest latwa identyfikacja
obiektow uzytkowych w danym osrodku i moze by¢ lokalizowana tylko
w najblizszej lokalizacji danych obiektow. W celu ograniczenia
mozliwosci naduzywania takiej interpretacji proponujemy ewentualne
ograniczenie maksymalnych powierzchni ekspozycji  informacji
kierunkowej do np. 0,25 m?

W ZAKRESIE DZIALU II - PRZEPISY SZCZEGOLOWE

Rozdziat I TABLICE REKLAMOWE 1 URZADZENIA
REKLAMOWE

Oddzial I

Przepisy dotyczace wszystkich tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, tj. stanowiacych szyldy i niestanowiacych szyldow

Zmiany w § 4:

nie miesci si¢ w koncepcji wprowadzenia jego
definicji do projektu uchwaty.

Rozszerzenie  definicji  terenu  dostgpnego
publicznie byloby sprzeczne z zatozeniami projektu
uchwaly i skutkowaloby zbyt daleko idaca
degradacja tadu przestrzennego. Zorganizowane
tereny narciarskie i tereny zwigzane z kolejami
linowymi stanowig na ogot tereny zielone o duzych
warto$ciach krajobrazowych.

Koleje linowe, wyciagi i przenosniki nie mieszcza
si¢ w definicji znaczacego obiektu sportowego,
uzytej w projekcie uchwaty.

Tablice informacyjne niestanowigce reklam
wykraczajg poza ustawowy zakres ustalen uchwaty
krajobrazowe;j. Dopuszczenie wigkszych
mozliwoéci sytuowania tr.iur, w tym ich
dodatkowych rodzajow, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaty, skutkowaloby
nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.
Lokalizacja znakow informacyjnych i
kierunkowych, niestanowigcych tr.iuwr., nie
stanowi przedmiotu ustalen projektu uchwaty.

Tresci multimedialne na urzadzeniach
automatycznych zawieraja si¢ w ramach t.r.iu.r.
sytuowanych plasko na urzadzeniu. Sytuowanie
t.r.iur. o lacznej powierzchni ekspozycji reklamy
maks. 1 m? jest dopuszczone na urzadzeniach
automatycznych.

Nie jest intencja projektu uchwaty, zeby dekoracje
okolicznosciowe lub elementy zabezpieczajace
zawieraly tresci reklamowe.

Uchwata krajobrazowa generalnie nie dotyczy
triur. sytuowanych wewnatrz budynkow (z
wyjatkiem tych w witrynach) i pojazdow; rowniez
zgodnie z art. 17a ust. 5 ustawy z dnia 12 stycznia
1991 r. o podatkach i optatach lokalnych, optaty
reklamowej nie pobiera si¢ jezeli tablice lub
urzadzenia reklamowe nie sg widoczne z przestrzeni
dostepnych publicznie.

Tablice informacyjne niestanowigce reklam
wykraczaja poza ustawowy zakres ustalen uchwaty
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Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych wylacznie na zasadach i warunkach ustalonych w
niniejszym rozdziale. Przepisow Rozdziatu I — oddziat IT i III — nie
stosuje si¢ do reklam sytuowanych:

1) na urzadzeniu automatycznym w_formie tre$ci multimedialnej o
powierzchni do 1 m? , - Wyjasnienie SPOEKI: mamy na mysli
mozliwos¢ wykorzystania do prezentowania tresci reklamowych
ograniczonych powierzchni multimedialnych urzqdzen
automatycznych

2) na eclementach dekoracji okolicznosciowych, o ile bedag
ograniczone do tresci reklamowych do pow. do 0,25 m? wykonanych
w technologii / formie analogicznej do dekoracji

3) wewnatrz budynkéw i pojazdéw,

4) na elementach zabezpieczajacych takich jak siatki, fladry, materace
— logotypéw i oznaczen zarzadcy zorganizowanego terenu
narciarskiego,

5) tablic informacji kierunkowych - Wyjasnienie SPOEKI: ilosé tablic
informacji kierunkowych musi by¢ wigksza niz ograniczenia wskazane
w oddziatach II i Ill, np. stacje gorne i dolne muszq mie¢ wigcej
kierunkowskazow sterujgcych ruchem np. do zjezdzalni, restauracyi,
toalet. Ich celem nie jest reklama, ale kierowanie ruchem turystow,
stqd zasadne jest w ogole wylgczenie ich spod regulacji oddziatow I1
i1l

Zmiany § S ust. 1:

1. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na
obicktach budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i
technicznych:

1) ustala si¢ taczna dopuszczalng powierzchni¢ ekspozycji reklamy
wszystkich ~ tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych
sytuowanych na elewacji w strefie parteru (w tym w witrynach) na
maks. 20% 40% powierzchni elewacji w strefie parteru, w tym maks-
20% 40% powierzchni kazdej witryny;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie na obiektach budowlanych
oraz urzadzeniach budowlanych i technicznych zrealizowanych
legalnie w rozumieniu przepisow odrebnych, w szczegodlnosci z
zakresu prawa budowlanego;

3) nakazuje si¢ sytuowanie w sposob niezastaniajacy:

a) otworéw okiennych i wejSciowych, z wylaczeniem tablic i
urzadzen dopuszczonych w witrynach,

b) detalu architektonicznego, z wylaczeniem szyldow w formie
azurowej na boniowaniu,

¢) nosnikow trwale upamigtniajacych osoby, instytucje lub
wydarzenia,

d) no$nikdéw informacyjnych (w tym tablic i znakow),

e) innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych;

krajobrazowe;j. Lokalizacja znakow
informacyjnych i kierunkowych, niestanowiacych
tr.iur., nie stanowi przedmiotu ustalen projektu
uchwaly.

Natomiast dopuszczenie wickszych mozliwosci
sytuowania tr.iur., w tym ich dodatkowych
rodzajow, poprzez  wylaczenie  stosowania
przepisow uchwaty w stosunku do nich, byloby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly,
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Zwigkszenie lacznej dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji reklamy t.r.i.u.r. na elewacjach w strefie
parteru 1 w witrynach, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaty, skutkowaloby
nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Zachowanie odleglosci triur. od krawedzi:
elewacji, ogrodzen, konstrukcji,  otworéow
okiennych i wejsciowych, przeszklen oraz detalu
architektonicznego, ma na celu zachowanie tadu
przestrzennego i uspokojenie odbioru wizualnego
elewacji obiektow budowlanych.

Nakaz sytuowania t.r.i.u.r. w formie wolnostojacej
W sposOb niezastaniajacy obiektow objetych
ochrong konserwatorskag oraz osi widokowych,
przedpoli ekspozycji i panoram, ma na celu
zachowanie tadu przestrzennego i ochron¢ odbioru
wizualnego wymienionych obiektow.

Osobowe koleje linowe stanowia obiekty
budowlane, ktorych nie stanowia pojazdy
samochodowe. Reklama mobilna, tr.iur. na
pojazdach samochodowych itp., zgodnie z wieloma
interpretacjami przepiséw prawnych pozostaja poza
zakresem  ustalen uchwaly  krajobrazowe;,
dotyczacej generalnie  wlasnie  obiektow
budowlanych. Postanowiono jednak okresli¢
warunki ich sytuowania, by wyeliminowaé
watpliwosci. Dodatkowo osobowe koleje linowe sa
usytuowane w terenach zielonych, o duzych

1d: 5459A2C0-4C96-49B9-8C15-3310A6BF7BE4. Projekt

Strona 131




4) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci od:

a) krawedzi: elewacji, ogrodzen, konstrukcji, otworéw okiennych i
wejsciowych, przeszklen oraz detalu architektonicznego — min. 46 5
cm,

b) nosénikéw trwale upamigtniajacych osoby, instytucje lub
wydarzenia — min. 5 m,

¢) nos$nikow informacyjnych (w tym tablic i znakéw) oraz innych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych — min. 1 m;

5) dla sytuowanych ptasko — nakazuje si¢ nieprzekraczanie szerokos$ci
i wysokosci elementow obiektow i urzadzen, na ktorych sa
sytuowane, tzn. skrajne elementy tablicy lub urzadzenia nie moga
wykracza¢ poza element obiektu lub urzadzenia, na ktérym sa
sytuowane;

6) dla sytuowanych ptasko na $cianie — dopuszcza si¢ dystansowanie
tylnej powierzchni tablicy lub urzadzenia od zewngtrznej powierzchni
$ciany na maks. 10 cm.

Zmiany § S ust. 2:

2. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych w
formie wolnostojacej, nakazuje sie:

4) sytuowanie w sposob niezastaniajacy obiektow objetych ochrona
konserwatorska oraz osi widokowych, przedpoli ekspozycji 1
panoram, z wyjatkiem reklam okolicznosciowych na terenach
wydarzen miejskich. — Wyjasnienie SPOEKI: taki dopisek byl w
poprzedniej wersji uchwaly krajobrazowej i byt on uzasadniony (nie
nalezy z niego rezygnowac), zwilaszcza w kontekscie bardzo
nieprecyzyjnego i ocennego zwrotu ,,zastaniania panoram”).

Zmiany § S ust. 3 pkt 2:

3. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych:

2) na pojazdach samochodowych, przyczepach, naczepach, lawetach,
kolejkach turystycznych, rowerach i wozkach rowerowych, z
wyjatkiem tablic reklamowych namalowanych lub naklejonych na
fabrycznych konstrukcjach pojazdow samochodowych
zarejestrowanych i dopuszczonych do ruchu na drogach publicznych,
stanowigcych  integralny  element  oznakowania  pojazdu,
nieoswietlonych od wewnatrz lub zewnatrz, jak réwniez na
elementach, w tym pojazdach i urzadzeniach wyciagowych lub/i
infrastrukturze funkcjonujacych osobowych kolei linowych,
wyciagdw i przenosnikéw, do ktorych nie stosuje si¢ przepisow
oddziatu 11 i oddziatu I1I; - Wyjasnienie SPOEKI: osobowych kolei i
wyciqgow jest niewiele na terenie Zakopanego i to nie one sq
powodem braku ladu w zakresie reklam. Stqd zasadne jest ogolne
wylgczenie, a nie szczegolowe regulacje w dalszej tresci uchwaty.
Uprosci to tez samq konstrukcje uchwaty.

wartos$ciach krajobrazowych, i1 nie jest intencja
projektu ich wylaczenie z ustalen uchwaty.

Projekt uchwaly dopuszcza sytuowanie t.r.i.u.r. na
pojazdach  funkcjonujacych osobowych kolei
linowych.

Dopuszczenie sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych
szyldow na zorganizowanych terenach narciarskich
w trakcie sezonu narciarskiego, jest dziataniem dla
rozwoju sportu, jako jednego z dwoch glownych
rodzajow dziatalnosci majacych stanowi¢ o
tozsamo$ci Zakopanego (drugim jest kultura).
Jednak poszerzenie mozliwosci ich sytuowania, w
tym dopuszczonych form t.r.i.u.r., bytoby sprzeczne
z zalozeniami projektu uchwaty i skutkowaloby
zbyt daleko idaca degradacja tadu przestrzennego.
Zorganizowane tereny narciarskie stanowig na ogot
tereny  zielone o  duzych  wartoSciach
krajobrazowych.

Dopuszczenie przeziernych ekranow LED do
wyswietlania treSci reklamowych w  formie
projekcji na elewacjach lub w witrynach byloby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
W przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Nie jest intencja projektu uchwaty, zeby obiekty
matej architektury lub dekoracje okoliczno$ciowe
($wigteczne) zawieraly tresci reklamowe.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
szyldow, w tym ich wigkszej liczby, byloby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.
Odniesienie do powierzchni  nieruchomosci
skutkowataby skomplikowaniem projektu uchwaty
i pracy na przepisach uchwaly krajobrazowe;.

Dopuszczenie wigkszych mozliwoséci sytuowania
szyldow, w tym ich wickszej liczby, na
ogrodzeniach, byloby sprzeczne z zalozeniami
projektu uchwaty i skutkowaloby nadmiernym
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Zmiany § S ust. 4:

4. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w nastgpujacych formach:

3) pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) urzadzen
reklamowych, z wyjatkiem reklam okolicznosciowych na terenach
wydarzen miejskich oraz reklam na zorganizowanych terenach
narciarskich;

4) o zmiennej tresci lub emitujacych §wiatlo o zmiennym nat¢zeniu
Iub kolorze, z wyjatkiem:

a) rozktadow jazdy,

b) cennikéw,

¢) informacji o stopniu wykorzystania miejsc parkingowych,

d) informacji o warunkach narciarskich, turystycznych i pogodowych
oraz oferowanych przez zarzadce obiektu produktach i ustugach, na
nieruchomos$ciach zabudowanych budynkiem stacji osobowej kolei
linowej — napewietrznej—wagonowei—lub—linowo—terenowej
wagonewej, w tym linowo - terenowej,

e) maks. dwoch urzadzen reklamowych stanowiacych reklamy
okolicznosciowe na terenie wydarzen miejskich, na terenie zajgtym
pod organizacj¢ danego wydarzenia miejskiego,

f) maks. dwoch urzadzen reklamowych na zorganizowanym terenie
narciarskim.

Dodanie w § 5 ust. 5i 6:

5.  Dopuszcza  si¢  stosowanie  urzadzen  reklamowych
wykorzystujacych nowoczesne technologie przeziernych ekrandéw
LED do wyswietlania tresci reklamowych w formie projekcji na
elewacjach lub w_witrynach budynkéow lub budowli, przy
nastepujacych ograniczeniach:

a) urzadzenia tego typu beda funkcjonowaé w godzinach 6:00 —22:00
b) tredci o charakterze promocyjnym na tego typu urzadzeniach beda
emitowane przez maksymalnie 15 minut w kazdej petne godzinie. W
pozostalym czasie na instalacji emitowane beda tresci edukacyjne
zwigzane z kulturg, przyroda i historig Podhala.

¢) powierzchnia tego typu urzadzen bedzie wynosi¢ maksymalnie

50% powierzchni elewacji

6. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie nastepujacych tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych na obiektach malej
architektury i obiektow dekoracji okolicznosciowych ($§wigtecznych):
1) na jednym obiekcie maks. jedna tablica lub urzadzenie:

2) ptasko na obiekcie, z wylgczeniem daszku lub zadaszenia;
3) gabaryty:

a) szeroko$¢: maks. 2 m

b) wysokoséé: maks. 1,5 m

¢) grubos$¢ (glebokosé) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,3 m?

zageszezeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni publicznej i
pogorszeniem jej jakosci, a w konsekwencji
degradacja fadu przestrzennego.

Zwigkszenie lacznej dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji  reklamy triur. na pojazdach
funkcjonujacych  osobowych kolei linowych,
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly,
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Treéci reklamowe na wyswietlaczach obstugi
urzadzen automatycznych zawieraja si¢ w ramach
t.r.i.u.r. sytuowanych ptasko na urzadzeniu.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
szyldow, w tym ich wigkszej liczby, byloby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
Ww przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.
Odniesienie do powierzchni  nieruchomosci
skutkowataby skomplikowaniem projektu uchwaty
i pracy na przepisach uchwaly krajobrazowe;.

W projekcie uchwaly przyjeto generalny zakaz
sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych szyldow na
obiektach i obszarach objetych  ochrona
konserwatorska oraz na obszarach parkow
kulturowych.  Nawet, jesli dany  obiekt
zlokalizowany jest na zorganizowanym terenie
narciarskim lub stanowi budynek stacji, ochrona
konserwatorska i ochrona parkow kulturowych jest
najwazniejsza. Przy czym na takim obiekcie mozna
bedzie sytuowaé szyldy, zgodnie z przepisami
uchwaly. Wprowadzenie zmian w tym zakresie
byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby ostabieniem ochrony obiektow i
obszarow objetych ochrong konserwatorska oraz
parkéw kulturowych, nadmiernym zaggszczeniem
t.r.i.u.r. w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej
jakosci, a w konsekwencji degradacjg tadu
przestrzennego.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
tr.iur. niestanowigcych szyldow, w tym ich
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Oddzial 11
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, stanowiace szyldy

Zmiany § 6 ust. 1:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie tacznie maks. dwéeh pigciu szyldow
przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnosé - Sei
na kazde 2000 m? jednej nieruchomoéci lub na kazde 2000 m? jednego
zorganizowanego terenu narciarskiego. — Wyjasnienie SPOLKI:
Nalezy podkreslic, ze ,, nieruchomos¢” to w swietle art. 46 Kodeksu
cywilnego czgsé powierzchni ziemskiej stanowigca odrebny przedmiot
wlasnosci (grunt), budynki trwale z gruntem zwigzane lub ich czesci,
jezeli na mocy szczegolnych przepisow stanowiq odrebny przedmiot
wlasnosci. W pojeciu ,,nieruchomosci” miesci si¢ zatem i 2 arowa
dziatka objeta jednq ksiegq wieczystq, jak i 10 ha dziatka zabudowana
wieloma budynkami, jesli jest objeta jedng ksiegq wieczystq. Obrazuje
to jak nieprecyzyjne, nieproporcjonalne i przypadkowe jest postuzenie
sig pojeciem ,,danej (tj. jednej) nieruchomos¢” w tym przepisie. Z
uwagi na legalng definicje nieruchomosci (jedna nieruchomosé
obejmuje wszystkie dziatki, ktore znajdujq si¢ w jednej ksiedze
wieczystej), brak sprecyzowania powierzchni w odniesieniu do
nieruchomosci (tak jak to zaproponowala SPOEKA) doprowadzi do
skrajnie nierownego traktowania adresatow uchwaty. Przyktadowo,
jesli jeden teren narciarski jest podzielony na wiele matych
nieruchomosci, to bedzie mial do dyspozycji znacznie wigkszg
powierzchnig ekspozycji niz duzo wigksza od niego stacja narciarska,
ale posiadajgca wigkszos¢ dziatek w jednej ksigdze wieczystej.

Zmiany § 7 ust. 6,71 8:

6. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na ogrodzeniach
— przy ograniczeniu ich liczby do maks. jednego szyldu najednym
ogrodzentt na kazde rozpoczete 100 metréw biezacych jednego
ogrodzenia:

1) ptasko na ogrodzeniu, z wylaczeniem daszku lub zadaszenia, przy
kazdym wejsciu na nieruchomos¢:

a) gabaryty:

— szeroko$¢ maks. 2 m,

— wysoko$¢ maks. 1,5 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,

b) gabaryty dla szyldow w formie azurowej na ogrodzeniach
budynkow uzyteczno$ci publicznej, eraz na ogrodzeniach znaczacych
obiektow sportowych oraz na ogrodzeniach zorganizowanych
terenow narciarskich:

— szeroko$¢ maks. 3 m,

— wysoko$¢ maks. 1 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

wigkszej liczby, na ogrodzeniach, bytoby sprzeczne
z zalozeniami projektu uchwaty i skutkowaloby
nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej i pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.
Zorganizowane tereny narciarskie stanowig na ogo6t
tereny  zielone o duzych  wartosciach
krajobrazowych.

Zwigkszenie lacznej dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji  reklamy triur. na pojazdach
funkcjonujacych  osobowych kolei linowych,
byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly,
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
W przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

TreSci reklamowe na wyswietlaczach obstugi
urzadzen automatycznych zawieraja si¢ w ramach
t.r.i.ur. sytuowanych ptasko na urzadzeniu

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
tr.iur. niestanowigcych szyldow, w tym ich
wigkszych gabarytow, byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i skutkowatoby
nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Odniesienie do powierzchni  nieruchomosci
skutkowataby skomplikowaniem projektu uchwaty
i pracy na przepisach uchwaly krajobrazowe;.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
kierunkowskazow reklamowych, w tym ich
wigkszych gabarytow, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Wydhuzenie czasu sytuowania reklam
okolicznosciowych bytoby sprzeczne z zatozeniami
projektu uchwaty i skutkowatoby pogorszeniem
jakosci przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Maszty flagowe nie stanowig obiektow malej
architektury. W zwiazku z tym brak podstawy
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— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?;

7. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na pojazdach
funkcjonujacych osobowych kolei linowych:

1) ptasko na pojezdzie;

2) faczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych 1 wurzadzen reklamowych (w tym rowniez
niestanowigcych szyldow) na jednym pojezdzie: maks. 0,5 m? na
krzeselku i maks. 2 4 m? na wagonie.

8. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow na urzadzeniach
automatycznych:

1) ptasko na urzadzeniu;

2) faczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym roéwniez
niestanowigcych szyldéw) na jednym urzadzeniu automatycznym:
maks. 1 m?,

3) w formie tresci multimedialnej na wyswietlaczu obstugi.

Zmiany § 7 ust. 10 pkt 2):

10. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow w formie
wolnostojacej:

2) na innych nieruchomosciach, na ktoérych prowadzona jest
dziatalnos$¢ — z wylaczeniem terendow ogrodkow gastronomicznych:
a) najednejnterachomoset maks. jeden szyld tego rodzaju na kazde
2000 m? jednej nieruchomo$ci lub na kazde 2000 m? jednego
zorganizowanego terenu narciarskiego;

b) jednostronny lub wielostronny,

¢) gabaryty:

— szerokos$¢ maks. 3 m,

— wysoko$¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztéw flagowych i winderow,
dla ktérych maks. 5 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 1,5 m,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i
maks. 6 m? lgcznie.

Oddzial 111

Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, niestanowigce
szyldow

Zmiany § 8 ust. 1:

1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, niestanowiacych szyldow:

1) na obiektach objetych ochrong konserwatorska, nieruchomosciach
zabudowanych takim obiektem oraz obszarach objetych ochronag
konserwatorska, z wyjatkiem kierunkowskazéw reklamowych,
reklam okolicznosciowych, reklam okolicznosciowych na terenach
wydarzen miejskich, tablic i wurzadzen reklamowych na

prawnej do ustalenia maks. wysoko$ci masztow
flagowych w uchwale.

Natomiast je$li dany maszt flagowy zostanie
zakwalifikowany jako obiekt malej architektury
przez organ administracji architektoniczno-
budowlanej lub organ nadzoru budowlanego,
obowigzywac go bedzie wysokos§¢ maks. 4 m, czyli
taka, jak ustalona generalnie dla obiektow matej
architektury. Dopuszczenie wigkszej wysokosci
obiektow matej architektury bytoby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaty i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

W projekcie uchwaly przyjeto generalng zasade
stosowania materialdw naturalnych, a nie ich
imitacji. Dopuszczenie  stosowania  imitacji
materialow naturalnych byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaty i skutkowatoby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Przepisow rozdziatu dotyczacego ogrodzen nie
stosuje si¢ do ogrodzen zabezpieczajacych
stanowiacych realizacj¢ obowigzku natozonego
przepisami odrgbnymi, tj. ktoérych koniecznos¢
usytuowania, rodzaj i cechy wynikaja z przepisow
odrebnych.

Elementy zabezpieczajace niestanowigce ogrodzen
(jak materace) nie stanowig przedmiotu ustalen
projektu uchwaty.

Dopuszczenie sytuowania tymczasowych ogrodzen
na zorganizowanych terenach narciarskich w
trakcie sezonu narciarskiego, jest dziataniem dla
rozwoju narciarstwa na terenie Zakopanego.
Natomiast dopuszczenie wigkszych mozliwosci
sytuowania ogrodzen, w tym sytuowania trwatych
ogrodzen na zorganizowanych terenach
narciarskich, stanowigcych tereny zielone o duzych
warto$ciach krajobrazowych, w ciagu catego roku,
czy ogrodzen o monstrualnej wysokosci 5 m,
byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.
Ochrona  spojnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
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zorganizowanych terenach narciarskich, tablic i urzadzen
reklamowych na nieruchomos$ciach zabudowanych budynkiem

dworca / stacji komunikacji publicznego transportu zbiorowego —
kolejowego, autobusowego, linowego lub linowo- terenowego, tablic
i_urzadzen reklamowych na nieruchomos$ciach zabudowanych
osobowymi kolejami linowymi lub ich infrastruktura; oznaczen na
urzadzeniach automatycznych, tresci reklamowych prezentowanych
w formie multimedialnej na ekranach urzadzen automatycznych

3) na obszarze Parku Kulturowego Kotliny Zakopianskiej, z
wyjatkiem: tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
zorganizowanych terenach narciarskich w trakcie sezonu
narciarskiego, kierunkowskazow reklamowych oraz reklam
okolicznosciowych na terenach wydarzen miejskich, tablic i urzadzen
reklamowych na nieruchomos$ciach zabudowanych budynkiem

dworca / stacji komunikacji publicznego transportu zbiorowego —
kolejowego. autobusowego, linowego lub linowo- terenowego,

reklam na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei linowych;
tablic i urzadzen reklamowych na nieruchomosciach zabudowanych
osobowymi kolejami linowymi lub ich infrastruktura, oznaczen na
urzadzeniach automatycznych, tresci reklamowych prezentowanych
w formie multimedialnej na ekranach urzadzen automatycznych

— Wyjasnienie SPOEKI: zaréwno czesé osrodkéw narciarskich
znajduje sig na obszarze Parku Kulturowego Kotliny Zakopianskiej w
zwiqzku z czym konieczne jest dodanie opisanych powyzej wyjgtkow.
Nalezy ponadto wyjasnié¢, Ze obecnie zadna z osobowych kolei
linowych w Zakopanem nie jest srodkiem komunikacji publicznego
transportu zbiorowego a w odniesieniu do budynkow kolei linowych
ustawy i rozporzgdzenia uzywajq pojecia ,,stacja” a nie ,,dworzec”.

Zmiany § 9 ust. 1 pkt 2 - 4:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, niestanowigcych szyldow, na obiektach
budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i technicznych:

2) na tymczasowych ogrodzeniach zorganizowanych terenow
narciarskich w trakcie sezonu narciarskiego oraz na trwatych
ogrodzeniach zorganizowanych terendw narciarskich:

a) ptasko na ogrodzeniu, z wylaczeniem daszku lub zadaszenia,

b) gabaryty:

— szerokos$¢ maks. 4 m,

— wysoko$¢ maks. 1 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 5 cm,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,

c) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych tego rodzaju na—wszystkieh
egrodzentach na kazde rozpoczete 100 metréw biezacych jednego

jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
potozonych w bliskosci parku narodowego.

W projekcie uchwaly przyjeto generalng zasade
stosowania materialdw naturalnych, a nie ich
imitacji. Dopuszczenie stosowania  imitacji
materialow naturalnych byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Rozszerzenie rodzajow wyjatkow od obowigzku
dostosowania do zakazow, zasad 1 warunkow
ustalonych  uchwata, byloby sprzeczne =z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Pomimo wyroku Trybunatu Konstytucyjnego,
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p.i.z.p. nie daje podstaw do réznicowania sytuacji
whascicieli 1 operatorow t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgloszen
rob6t budowlanych, ani nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte.

Zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy o p.i.z.p. projekt
uchwaly okresla warunki i termin dostosowania
istniejacych w dniu jej wejécia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tr.iur. do
zakazow, zasad i warunkow w niej okreslonych.
Zgodnie z art. 37a ust. 10 ustawy o p.i.z.p. uchwata
moze wskazywaé wylacznie rodzaje obiektow
malej  architektury, ktére nie wymagaja
dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale, oraz ogrodzen, dla ktorych
nastepuje zwolnienie z obowiazku dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale, ale nie t.r.i.u.r.

Natomiast  projekt uchwaly dla triur.
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji  administracyjnych  lub  skutecznie
przyjetych zgloszen robot budowlanych zawiera
wydtuzenie okresu ich dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwatg — do 60 miesigey od
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ogrodzenia na jednym zorganizowanym terenie narciarskim: maks. 4 dnia wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
2.

m?; generalnych 12 miesigcy.

3) na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei linowych:

a) plasko na pojezdzie, Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
b) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic jest podstaw do uwzglednienia uwagi.

reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym réwniez stanowiacych
szyldy) na jednym pojezdzie: maks. 0,5 m? na krzesetku i maks. 2 4
m? na wagonie;

4) na urzadzeniach automatycznych:

a) plasko na urzadzeniu,

b) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym rowniez stanowigcych
szyldy) na jednym urzadzeniu automatycznym: maks. 1 m?,

¢) w formie tresci multimedialnej na wy$wietlaczu obstugi

Zmiany § 9 ust. 3:

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, niestanowigcych szyldow, w formie
wolnostojacej: na nieruchomosciach zabudowanych znaczacym
obiektem sportowym lub obiektem instytucji kultury oraz na
zorganizowanych terenach narciarskich w trakcie sezonu
narciarskiego:

1) jednostronne lub wielostronne;

2) gabaryty:

a) szerokos$¢ maks. 3 4 m,

b) wysoko$¢ maks. 3 4.5 m, z wyjatkiem masztow flagowych i
winderow, dla ktorych maks. 5 m,

¢) grubo$¢ (glgbokos¢) maks. 1,5 m,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 7 m? po kazdej stronie i
maks. 6 14 m? tgcznie;

3) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych tego rodzaju na jednej
nieruchomosci lub na jednym zorganizowanym terenie narciarskim:
maks. 12 m? na kazde 2000 m2 jednej nieruchomosci lub na kazde
2000 m2 jednego zorganizowanego terenu narciarskiego. —
Wyjasnienie SPOEKI: w przypadku tablic i urzqdzen reklamowych
wolnostojgcych np. przy obiektach sportowych wskazane wymiary sq
zbyt mate w odniesieniu do potrzeb i dopuszczenie wigkszych tablic i
urzgdzen w sgsiedztwie tak duzych obiektow jak znaczgcy obiekt
sportowy lub zorganizowane tereny narciarskie nie spowoduje zbyt
duzej ingerencji z krajobraz. Ponadto, z uwagi na powszechnie
przyjetg definicje nieruchomosci (jedna nieruchomosé obejmuje
wszystkie dzialki, ktore znajdujg sie w jednej ksigdze wieczystej), to
brak sprecyzowania powierzchni w odniesieniu do nieruchomosci (tak
Jjak to zaproponowata SPOEKA) doprowadzi do skrajnie nieréwnego
traktowania adresatow uchwaty. Przyktadowo, jesli jeden teren
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narciarski jest podzielony na wiele matych nieruchomosci, to bedzie
mial do dyspozycji znacznie wiekszq powierzchnie ekspozycji reklamy
niz duzo wigksza od niego stacja narciarska, ale posiadajgca
wiekszoS¢ dziatek w jednej ksiedze wieczystej.

Zmiany § 9 ust. 4:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych kierunkowskazow
reklamowych — przy ograniczeniu ich liczby do maks. dwoch
kierunkowskazow dla jednego obiektu lub terenu:

1) ptasko na $cianie w strefie parteru, o gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 1,2 m,

b) wysokos¢:

— maks. 0,5 m,

— dla formy zbiorczej maks. 2 m,

¢) grubo$¢ (glgbokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy:

— maks. 0,6 m?,

— dla formy zbiorczej maks. 2,5 m?, w tym maks. 0,6 m? dla jednego
obiektu lub terenu,

e) laczna powierzchnia ekspozycji  reklamy — wszystkich
kierunkowskazow reklamowych na jednym budynku:

— maks. 0,6 m?,

— dla formy zbiorczej maks. 2,5 m?;

2) plasko na ogrodzeniu, z wylaczeniem daszku lub zadaszenia, o
gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 1,2 m,

b) wysokos¢:

—maks. 0,5 m,

— dla formy zbiorczej maks. 1,5 m,

¢) grubo$¢ (glgbokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy:

— maks. 0,6 m?,

— dla formy zbiorczej maks. 1,8 m?, w tym maks. 0,6 m? dla jednego
obiektu lub terenu,

e) laczna powierzchnia  ekspozycji reklamy  wszystkich
kierunkowskazow reklamowych na jednym ogrodzeniu:

— maks. 0,6 m?,

— dla formy zbiorczej maks. 1,8 m?;

3) w formie wolnostojacej — jednostronnych lub dwustronnych, o
gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 1,2 m,

b) wysokos¢:

—maks. 3 m, w tym wysoko$¢ powierzchni ekspozycji reklamy maks.
0,5 m,

— dla formy zbiorczej maks. 3 m,

¢) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 20 cm,
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d) powierzchnia ekspozycji reklamy:

— maks. 0,6 m? po kazdej stronie,

— dla formy zbiorczej maks. 3 m? po kazdej stronie, w tym maks. 0,6
m? dla jednego obiektu lub terenu po kazdej stronie,

e) 1laczna powierzchnia  ekspozycji reklamy  wszystkich
kierunkowskazow reklamowych w formie wolnostojacej na jednej
nieruchomosci:

— maks. 0,6 m? dla jednostronnych i maks. 1,2 m? dla dwustronnych,
— dla formy zbiorczej maks. 3 m? dla jednostronnych i maks. 6 m? dla
dwustronnych.

Zmiany § 9 ust. 5i6:

5. Dopuszcza si¢  sytuowanie  nastgpujacych  reklam
okoliczno$ciowych promujacych wydarzenia miejskie — na czas
trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do +4 21 dni przed jego
rozpoczeciem i do 3 7 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy
niz 60 90 dni w ciagu roku kalendarzowego:

()

6. Dopuszcza si¢  sytuowanie  nastgpujacych  reklam
okoliczno$ciowych na terenach wydarzen miejskich — na czas
trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do 4 7 dni przed jego
rozpoczeciem i do 3 7 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy
niz 60 90 dni w ciagu roku kalendarzowego:

(o)
Rozdzial 1T
OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

Zmiany § 11:

Dopuszcza si¢ nastgpujaca wysokos¢ obiektow matej architektury:

1) uzytkowych shizacych rekreacji codziennej, stanowiacych
wyposazenie placow zabaw, ogrodkoéw jordanowskich i sitowni
plenerowych — maks. 6 m;

2) pozostatych — maks. 4 m,

3) masztéw flagowych — maks. 8 m

Zmiany § 12 ust. 3:

3. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatdow
budowlanych z jakich moga by¢ wykonane obiekty malej
architektury:

1) nakazuje si¢ wykonywanie obiektow matej architektury o wysokiej
jakosci, tj. o konstrukcji i z materiatdéw odpornych na proces starzenia
oraz czynniki mechaniczne i atmosferyczne;

2) nakazuje si¢ wykonywanie obiektow malej architektury z
nastgpujacych materialdw: drewno naturalne, kamien naturalny,
metal, stop metalu, szklo i jego imitacje (np. szklo akrylowe,
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poliweglan), beton (w tym beton architektoniczny), ceramika (w tym
cegla), materialy kompozytowe imitujace materialy naturalne; —
Wyjasnienie SPOEKI: obecnie powszechnie wykorzystuje sie
materiaty kompozytowe ktore niejednokrotnie wyglgdajg niemal
identycznie jak materialy naturalne natomiast majg wiekszq trwatos¢
— np. laminaty HPL; dibond

3) nakazuje si¢ zachowanie naturalnej kolorystyki materiatow lub
stosowanie kolorystyki w odcieniach bieli, czerni, grafitu, szaro$ci,
ciemnego brazu i ciemne;j zieleni;

4) zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki;

5) dla obiektow matej architektury okreslonych w § 11 pkt 1
dopuszcza si¢ stosowanie materiatlow innych niz okreslone w pkt 2
oraz kolorystyki innej niz okreslona w pkt 3.

Rozdzial 111
OGRODZENIA

Zmiany § 14 ust. 1,21i3:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen dla potrzeb grodzenia
nastgpujacych terenow:

1) terenéow zabudowy: mieszkaniowej, ustugowej, zagrodowej i
techniczno-produkcyjnej (obiektow produkcyjnych, sktadow i
magazynow), ustalonych w obowiazujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego;

2) nieruchomos$ci zabudowanych budynkiem: mieszkalnym,
ustugowym, zagrodowym, produkcyjnym, skltadowym lub
magazynowym, zrealizowanym legalnie w rozumieniu przepisow
odrebnych, w szczegdlnosci z zakresu prawa budowlanego;

3) sktadowisk odpadéw komunalnych;

4) oczyszczalni §ciekow komunalnych;

5) cmentarzy komunalnych i wyznaniowych;

6) rodzinnych ogrodow dziatkowych, w rozumieniu ustawy z dnia 13
grudnia 2013 r. o rodzinnych ogrodach dziatkowych (tekst jedn. Dz.
U. 22021 r. poz. 1073);

7) znaczacych obiektow sportowych;

8) zlokalizowanych na terenach dostepnych publicznie: placow
zabaw, ogrodkow jordanowskich, sitowni plenerowych i wybiegow
dla pséw;

9) zorganizowanych terendw narciarskich, w zakresie ogrodzen
organizacji i bezpieczenstwa o charakterze trwatym (ogrodzenia typu:

konstrukcje wsporcze pod materace zabezpieczajace: trwale
zabezpieczenia tras narciarskich np. siatki wylapujace) — Wyjasnienie
SPOLKI: bardzo czesto ogrodzenia terendw narciarskich musza byé
ogrodzeniami trwalymi, dotyczy to zwlaszcza ogrodzen stuzgcych do
zabezpieczania niebezpiecznych miejsc siatkami i materacami ktore
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sq montowane w sposob trwaly np. na fundamentach. Ma to znaczqcy
wplyw na bezpieczng eksploatacje takich obiektow.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen tymczasowych dla potrzeb:

1) grodzenia terenéw robot budowlanych — na czas wykonywania
robot budowlanych;

2) koszarowania owiec — w trakcie sezonu wegetacyjnego;

3) grodzenia upraw lesnych na terenach lasow publicznych;

4) organizacji i bezpieczenstwa ruchu turystycznego i narciarskiego
oraz ochrony przed dzikimi zwierzgtami — na obszarze Tatrzanskiego
Parku Narodowego;

5) grodzenia terenéw targowisk — na czas trwania targowiska oraz
dodatkowo do 2 dni przed jego rozpoczeciem i do 2 dni po jego
zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 7 dni tacznie;

6) organizacji wydarzen miejskich — na czas trwania wydarzenia oraz
dodatkowo do 3 dni przed jego rozpoczgciem i do 3 dni po jego
zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 14 dni tacznie;

7) organizacji 1 bezpieczenstwa zorganizowanych terendw
narciarskich — w trakcie sezonu narciarskiego lub w okresie
funkcjonowania wyciagu lub przeno$nika na danym terenie;

8) organizacji ogrodkow gastronomicznych — w trakcie sezonu
letniego.

3. Dopuszcza si¢ nastepujacg wysoko$¢ ogrodzen:

1) okreslonych w ust. 1 pkt 7 stanowiacych pitkochwyty — maks. 6 m;
2) okreslonych w ust. 1 pkt 1 dla terenow zabudowy mieszkaniowej
wielorodzinnej, w ust. 1 pkt 2 dla budynkéw mieszkalnych
wielorodzinnych oraz w ust. 2 pkt 2, 5 +7 — maks. 1,2 m;

3) okreslonych w ust. 2 pkt 8 — maks. 0,9 m;

4) pozostatych — maks. 2,2 m.

5) ogrodzen organizacji i bezpieczenstwa zorganizowanych terenéw
narciarskich zaréwno tymczasowych jak i trwatych — max. 5 m.

Zmiany § 15 ust. 4 pkt 2, 6,7, 11:

4. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatow
budowlanych z jakich moga by¢ wykonane ogrodzenia:

2) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen z nastepujacych materiatow:
drewno naturalne (w tym gont naturalny dla daszkéw nad
ogrodzeniem oraz zadaszen bram, furtek i $mietnikow wbudowanych
w ogrodzenie), kamien naturalny, metal, stop metalu, materiaty
kompozytowe — Wyjasnienie SPOEKI: obecnie powszechnie
wykorzystuje sie¢ materialy kompozytowe ktore niejednokrotnie
wyglqdajg niemal identycznie jak materialy naturalne natomiast majq
wigkszq trwatosé¢ — np laminaty HPL, dibond.

6) dopuszcza si¢ stosowanie tworzyw sztucznych — wylacznie dla
ogrodzen okreSlonych w § 14 wust. 1 pkt 9 oraz ogrodzen
tymczasowych okreslonych w § 14 ust. 2 pkt 4, 61 7;
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7) dopuszcza si¢ stosowanie fladr — wylacznie dla ogrodzen
okreslonych w § 14 ust. 1 pkt 9 oraz ogrodzen tymczasowych
okreslonych w § 14 ust. 2 pkt 1-7;

11) dla ogrodzen okreslonych w § 14 ust. 1 pkt 9 oraz § 14 ust. 2 pkt
1, 4 1 7 oraz fladr, dopuszcza si¢ stosowanie kolorystyki innej niz
okreslona w pkt 9, w tym jaskrawej kolorystyki.

Dzial 11T

Przepisy dostosowujace

Zmiany § 17

Dla istniejacych w dniu wej$cia w zycie uchwaty obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen — ustala si¢ obowiagzek dostosowania do zakazow, zasad i
warunkéw ustalonych uchwalg, w terminie 12 miesigcy od dnia
wejscia w zycie uchwaty, z wyjatkiem:

1) obiektow matlej architektury:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji
administracyjnych, b skutecznie przyjetych zgloszen robdt
budowlanych lub lokalizowanych poza miejscami publicznymi —
Wyjasnienia SPOEKI:  zgodnie z obowigzujgcym  prawem
budowlanym obiekty matej architektury poza miejscami publicznymi
mogq by¢ realizowane bez zgloszen Ilub innych decyzji
administracyjnych, tji. w przypadku barku zmiany komentowanego
przepisu, to pomimo ze zostaly wzniesione legalnie, bedq wymagaty
dostosowania

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowigzujacych miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego lub w wydanych ostatecznych decyzjach o warunkach
zabudowy i zagospodarowania terenu,

¢) objetych ochrong konserwatorska,

d) kultu religijnego,

e) posagow, fontann, wodotryskow,

f) uzytkowych stuzacych rekreacji codziennej, stanowigcych
wyposazenie placow zabaw, ogrodkow jordanowskich i sitowni
plenerowych

—ktore nie wymagaja dostosowania do zakazow, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale;

2) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zrealizowanych na
podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie
przyjetych zgloszeni robot budowlanych —eéla—ktéryeh—termin
dostoco n1 nosi-60-miecie od-dni e1éol > 10 h .

2024 r., sygn. I OSK 1825/19 nakaz dostosowania istniejgcych tablic
reklamowych i urzqdzen reklamowych wzniesionych na podstawie
zgody budowlanej, bez zapewnienia mechanizmu kompensacyjnego,
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Jjest niezgodny z przepisami Konstytucji RP. Takie przepisy naruszajg
prawa nabyte oraz zasade zaufania obywateli do panstwa i jego
prawa. Podobnie wskazat NSA w wyroku z 19 grudnia 2024 r., Il OSK
631/23: ,, W swietle stwierdzonej niekonstytucyjnosci art. 37a ust. 9
u.p.z.p. zgodzic¢ sie nalezy, ze wprowadzenie w uchwale krajobrazowej
regulacji, nakazujgcej dostosowanie zrealizowanych legalnie, gdyz
na podstawie zgody budowlanej przed dniem jej wejscia w Zycie tablic
lub  urzqdzen reklamowych, bez jakiegokolwiek mechanizmu
kompensacyjnego (regulacji ochronnych), jest niezgodne z prawem.”
3) ogrodzen:

a) zrealizowanych na

podstawie  prawomocnych decyzji

administracyjnych lub skutecznie przyjetych zgloszen robot
budowlanych,

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowigzujacych miejscowych planach zagospodarowania

przestrzennego lub w wydanych ostatecznych decyzjach o warunkach
zabudowy i zagospodarowania terenu,

¢) objetych ochrong konserwatorska

— dla ktérych nastgpuje zwolnienie z obowigzku dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkow okreslonych w uchwale.

87.

Polskie Koleje Linowe

30.04.2026. SA

()

wyjasniamy, ze:

* uzupetnienia/zmiany, ktére PKL postuluje do wprowadzenia zostaly
oznaczone poprzez podkreslenie tekstu,

* zapisy, ktorych usunigcie proponuje PKL - zostaly oznaczone
poprzez przekreslenie-tekstu,

» wyjasnienia PKL do proponowanych zmian sg zapisane kursywq.
UWAGI PKL
W ZAKRESIE DZIALU I - PRZEPISY OGOLNE

§ 2 - zmiany w definicjach oraz dodanie jednej definicji:

26) sezonie narciarskim — nalezy przez to rozumie¢ okres czasu od
dnia 1 grudnia danego roku kalendarzowego do dnia 10 maja
nastepnego roku kalendarzowego — Wyjasnienie PKL: proponowana
zmiana podyktowana jest tym, iz niejednokrotnie sezon na osrodkach
narciarskich zaczyna si¢ wezesniej i koniczy pozniej niz proponowany
wuchwale 15 grudnia i 15 kwietnia np. na Kasprowym Wierchu sezon
narciarski trwa do weekendu majowego (w najbardziej skrajnym
przypadku nawet do 10 maja).

29) terenie dostepnym publicznie — nalezy przez to rozumiedé
ogolnodostgpng  przestrzen, niebgdaca wnetrzem  budynku,
pozostajaca we wladaniu Skarbu Panstwa lub jednostki samorzadu
terytorialnego, lub bedaca zorganizowanym terenem narciarskim albo

terenem zwigzanym z funkcjonujaca osobowa koleja linowa; —
Wyjasnienie PKL: tereny stacji turystyczno — narciarskich to jedne z

Caty obszar
objety projektem
uchwaly.

Uwaga nr 87
— nieuwzgledniona.

Ze wzgledu na ochron¢ wartos$ci krajobrazowych,
historycznych i kulturowych, regulacja zagadnien
zwigzanych z triur. jest jednym z glownych
zalozen sporzadzenia projektu uchwaly. Z kolei
ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. stanowig glowny element tej
regulacji. Ograniczy to m.in. liczbg i gabaryty
obiektow czesto szpecacych krajobraz. Istotne jest
uspokojenie  odbioru  przestrzeni  wizualnej
Zakopanego, m.in. poprzez ograniczenie liczby i
gabarytow t.r.i.w.r.

Projekt uchwaly zawiera definicje w brzmieniu
skorelowanym z potrzebg ich uzycia w tekscie
projektu uchwaty.

Dopuszczenie sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych
szyldow na zorganizowanych terenach narciarskich
w trakcie sezonu narciarskiego, jest dziataniem dla
rozwoju sportu, jako jednego z dwoch gtownych
rodzajow dziatalnosci majacych stanowi¢ o
tozsamo$ci Zakopanego (drugim jest kultura).
Jednak wydluzenie sezonu narciarskiego W
rozumieniu przepisow uchwaly krajobrazowej
bytoby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby zbyt daleko idaca degradacja tadu
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najbardziej rozpoznawalnych ogolnodostgpnych przestrzeni na
terenie Miasta Zakopane i powinny by¢ traktowane na rowni z
pozostalymi terenami dostepnymi dla ogotu

39) znaczacym obiekcie sportowym — nalezy przez to rozumiec:
stadion o pojemnosci min. 250 widzow, hale sportowa o powierzchni
min. 500 m?, sale gimnastyczng o powierzchni min. 400 m?, basen
ptywacki o dtugosci min. 25 m, kort tenisowy o powierzchni min. 200
m?, skoczni¢ narciarskg o rozmiarze (HS) min. 50 m, lodowisko o
dtugosci tafli min. 60 m, tor tyzwiarski owalny o obwodzie min. 400
m, lub Sciane wspinaczkowg o powierzchni $ciany min. 250 m?;
osobowa kolej linowa (bez wzgledu na przepustowos$é) wraz z
infrastruktura, wyciag lub przenoénik wraz z ich infrastruktura o
przepustowosci co najmniej 500 os/h. — Wyjasnienie PKL: konieczne
Jjest uzupetnienie definicji znaczgcego obiektu sportowego o koleje
osobowe oraz wyciqgi, gdyz zgodnie z definicjq ustawowq nie
mieszczq sig one w pojeciu ,,zorganizowanych terenow narciarskich”
(...). A bez watpienia zwlaszcza koleje linowe sq istotnymi obiektami
sportowymi, zwlaszcza w poréwnaniu np. z kortami tenisowymi czy
Sciankami wspinaczkowymi i powinny ich dotyczy¢ takie same
preferencje odnosnie reklam.

Dodanie definicji:
41) tablicy informacji kierunkowej — nalezy przez to rozumieé

tabliceg, ktorej gtdéwnym celem jest okreslenie lokalizacji obiektow
zwigzanych z obshu klientow na danym obszarze (np.

kierunkowskazy i oznaczenia lokalizacyjne kas; toalet; restauracji
itd.) — Wyjasnienie PKL: nalezy odrozni¢ pojecia ,, kierunkowskazu
reklamowego” (ktorego glowng rolg jest reklama) od , tablicy
informacji kierunkowej” (ktorej gtowng rolg jest informacja) -
pozwoli to unikng¢ nieporozumien w jaki sposob traktowac tabliczki
kierunkowe lokalizowane w obszarze danego osrodka np. w obszarze
Gornej Stacji KLT Gubalowka znajduje sie kilka restauracji; wycigg
narciarski; toalety; zjezdzalnia grawitacyjna; kasy; sklepik z
pamigtkami i konieczna jest odpowiednia organizacja komunikacji
kierunkowej. Nie jest to to samo co w pkt 11) kierunkowskaz
reklamowy (ktory w domysle moze by¢ lokalizowany na terenie catego
Miasta) poniewaz glownym zadaniem jest latwa identyfikacja
obiektow uzytkowych w danym osrodku i moze by¢ lokalizowana tylko
w najblizszej lokalizacji danych obiektow. W celu ograniczenia
mozliwosci naduzywania takiej interpretacji proponujemy ewentualne
ograniczenie maksymalnych powierzchni ekspozycji informacji
kierunkowej do np. 0,25 m?

W ZAKRESIE DZIALU II - PRZEPISY SZCZEGOLOWE

Rozdzial I TABLICE REKLAMOWE 1 URZADZENIA
REKLAMOWE

przestrzennego. Definicje sezonu narciarskiego
funkcjonujgce w innych dokumentach przyjetych w
Zakopanem, czesto ustalaja jego koniec na koniec
kalendarzowej zimy lub koniec marca. Diuzszy
sezon narciarski w rozumieniu przepisOw uchwaty
nie miesci si¢ w koncepcji wprowadzenia jego
definicji do projektu uchwaty.

Rozszerzenie  definicji  terenu  dostgpnego
publicznie byltoby sprzeczne z zatozeniami projektu
uchwaly i skutkowaloby zbyt daleko idaca
degradacja tadu przestrzennego. Zorganizowane
tereny narciarskie i tereny zwigzane z kolejami
linowymi stanowig na ogot tereny zielone o duzych
wartos$ciach krajobrazowych.

Koleje linowe, wyciagi i przenosniki nie mieszcza
si¢ w definicji znaczacego obiektu sportowego,
uzytej w projekcie uchwaty.

Tablice informacyjne niestanowigce reklam
wykraczaja poza ustawowy zakres ustalen uchwaty
krajobrazowe;j. Dopuszczenie wigkszych
mozliwosci sytuowania triur, w tym ich
dodatkowych rodzajéw, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly, skutkowaloby
nadmiernym zageszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.
Lokalizacja znakow informacyjnych i
kierunkowych, niestanowigcych tr.iur., nie
stanowi przedmiotu ustalen projektu uchwaty.

Tresci multimedialne na urzadzeniach
automatycznych zawierajg si¢ w ramach t.r.i.u.r.
sytuowanych plasko na urzadzeniu. Sytuowanie
tr.iur. o lacznej powierzchni ekspozycji reklamy
maks. 1 m? jest dopuszczone na urzadzeniach
automatycznych.

Nie jest intencja projektu uchwaty, zeby dekoracje
okolicznosciowe lub elementy zabezpieczajace
zawieraly tresci reklamowe.

Uchwata krajobrazowa generalnie nie dotyczy
tr.iuwr. sytuowanych wewnatrz budynkow (z
wyjatkiem tych w witrynach) i pojazdow; rowniez
zgodnie z art. 17a ust. 5 ustawy z dnia 12 stycznia
1991 r. o podatkach i optatach lokalnych, optaty
reklamowej nie pobiera si¢ jezeli tablice lub
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Oddzial 1

Przepisy dotyczace wszystkich tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, tj. stanowiacych szyldy i niestanowiacych szyldow

Zmiany w § 4:

Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych wylacznie na zasadach i warunkach ustalonych w
niniejszym rozdziale. Przepisow Rozdziatu I — oddziat II i III — nie
stosuje si¢ do:

1) reklam sytuowanych na urzadzeniu automatycznym w formie tre$ci
multimedialnej o powierzchni do 1 m? — Wyjasnienie PKL: mamy na
mysli mozliwos¢ wykorzystania do prezentowania tresci reklamowych
ograniczonych powierzchni multimedialnych urzqdzen
automatycznych

2) reklam sytuowanych na elementach dekoracji okoliczno$ciowych
o ile beda ograniczone do treéci reklamowych do pow. do 0,25 m2
wykonanych w_technologii / formie analogicznej do dekoracji, —
Wyjasnienie PKL: mamy na mysli np. organizowany od kilku lat w
obszarze gornej stacji KLT Gubatowka Kraina Swiatla; na znacznej
ilosci 0zdob znajdujg sie logotypy; hashtagi, ktore sq spojne z
dekoracjg a mogly by by¢ traktowane jako tresci reklamowe

3) reklam sytuowanych wewnatrz budynkéw i pojazdéw,

4) reklam sytuowanych na elementach zabezpieczajacych takich jak
siatki, fladry, materace — logotypoéw i oznaczen zarzadcy
zorganizowanego terenu narciarskiego,

5) tablic informacji kierunkowych — Wyjasnienie PKL: ilos¢ tablic
informacji kierunkowych musi by¢ wigksza niz ograniczenia wskazane
w oddziatach II i IIlI, np. stacja gorna Gubalowki mieé¢ wigcej
kierunkowskazow sterujgcych ruchem np. do zjezdzalni, restauracyi,
toalet. Ich celem nie jest reklama, ale kierowanie ruchem turystow,
stqd zasadne jest w ogole wylqczenie ich spod regulacji oddziatow 11
i 111

6) wystaw okoliczno$ciowych typu kraina $wiatta — Wyjasnienie
PKL: PKL co roku organizuje na Gubatowce trwajgcg ok. 120 dni
wystawe okolicznosciowq ,,Kraina Swiatla”, popularng wsréd
turystow i budujgcq pozytywny, zimowy wizerunek Zakopanego. W
ramach wystawy wykorzystywane sq iluminowane instalacje
przestrzenne, w tym napisy oraz elementy tekstowe i hasztagi (np.
. Gubatowka”, ,, Kraina Swiatla”, oznaczenia ekspozycji), ktére mogg
zosta¢ odebrane jako szyldy w rozumieniu uchwaty. Ich skala i forma
— wynikajgce z charakteru wystawy — przekraczajg parametry
przewidziane dla standardowych szyldow. Jednoczesnie elementy te
majq  charakter  tymczasowy,  dekoracyjno-ekspozycyjny i
funkcjonalnie mogq odpowiadaé elementom malej architektury.
Zastosowanie dla tych elementow limitow wysokosci i szerokoSci

urzadzenia reklamowe nie s widoczne z przestrzeni
dostepnych publicznie.

Tablice informacyjne niestanowigce reklam
wykraczaja poza ustawowy zakres ustalen uchwaty
krajobrazowe;. Lokalizacja znakow
informacyjnych i kierunkowych, niestanowiacych
t.r.iur., nie stanowi przedmiotu ustalen projektu
uchwaty.

Wystawy okoliczno$ciowe niestanowigce reklam
wykraczaja poza ustawowy zakres ustalen uchwaty
krajobrazowe;. Lokalizacja wystaw
okolicznosciowych niestanowiacych t.r.i.u.r. nie
stanowi przedmiotu ustalen projektu uchwaty.
Natomiast dopuszczenie wigkszych mozliwosci
sytuowania tr.iuwr., w tym ich dodatkowych
rodzajow, poprzez  wylaczenie  stosowania
przepisow uchwaly w stosunku do nich, byloby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty,
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
W przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Zwigkszenie lacznej dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji reklamy t.r.i.u.r. na elewacjach w strefie
parteru i w witrynach, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly, skutkowaloby
nadmiernym zageszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Zachowanie odlegtosci triur. od krawedzi:
elewacji, ogrodzen, konstrukcji,  otworow
okiennych i wejSciowych, przeszklen oraz detalu
architektonicznego, ma na celu zachowanie tadu
przestrzennego i uspokojenie odbioru wizualnego
elewacji obiektow budowlanych.

Nieprzekraczanie  szeroko$ci 1 wysokosci
elementow obiektow i urzadzen, na ktdrych sa
sytuowane t.r.i.u.r., ma na celu zachowanie tadu
przestrzennego i uspokojenie odbioru wizualnego
obiektow i urzadzen.

Nakaz zachowania odleglosci tr.iu.r. w formie
wolnostojacej od wymienionych obiektow, ma na
celu zachowanie tadu przestrzennego i ochrone
odbioru wizualnego tych obiektow.
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moze w praktyce uniemozliwi¢ realizacje wystawy, dlatego zasadne
jest dopuszczenie elastycznej kwalifikacji  elementow wystaw
okolicznosciowych, bez stosowania rygorow wiasciwych dla reklamy
i szyldow.

Zmiany § S ust. 1:

1. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na
obiektach budowlanych oraz wurzadzeniach budowlanych i
technicznych:

1) ustala si¢ taczna dopuszczalng powierzchni¢ ekspozycji reklamy
wszystkich  tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych
sytuowanych na elewacji w strefie parteru (w tym w witrynach) na
maks. 26% 40% powierzchni elewacji w strefie parteru, w tym maks-
20% 40% powierzchni kazdej witryny;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie na obiektach budowlanych
oraz urzadzeniach budowlanych i technicznych zrealizowanych
legalnie w rozumieniu przepisow odrebnych, w szczegdlnosci z
zakresu prawa budowlanego;

3) nakazuje si¢ sytuowanie w sposob niezastaniajacy:

a) otworéw okiennych i wejSciowych, z wylaczeniem tablic i
urzadzen dopuszczonych w witrynach,

b) detalu architektonicznego, z wylaczeniem szyldow w formie
azurowej na boniowaniu,

¢) nos$nikdw trwale upamigtniajagcych osoby, instytucje lub
wydarzenia,

d) no$nikow informacyjnych (w tym tablic i znakow),

e) innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych;

4) nakazuje si¢ zachowanie odlegtosci od:

a) krawedzi: elewacji, ogrodzen, konstrukcji, otworéw okiennych i
wejsciowych, przeszklen oraz detalu architektonicznego — min. 40 5
cm,

b) nos$nikow trwale upamigtniajagcych osoby, instytucje lub
wydarzenia — min. 5 m,

¢) no$nikow informacyjnych (w tym tablic i znakéw) oraz innych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych — min. 1 m;

5) dla sytuowanych ptasko — nakazuje si¢ nieprzekraczanie szerokos$ci
i wysokosci elementow obiektow 1 urzadzen, na ktorych sa
sytuowane, tzn. skrajne elementy tablicy lub urzadzenia nie moga
wykracza¢ poza element obiektu lub urzadzenia, na ktéorym sa
sytuowane, z wylaczeniem budynkéw stacji kolei linowej (w tym
linowo — terenowej), wyciagu lub przenosnika oraz budynkow
zjezdzalni grawitacyjnej; Wyjasnienie PKL: chodzi o szyldy, ktore w
przypadku budynkoéw stacyjnych wurzgdzen transportu linowego
sytuowane sq na budynkach, w szczegélnosci szyld ,, Gubatowka”
usytuowany na budynku dolnej stacji KLT Gubatowka, ktory jest
przeskalowang kopig historycznego napisu ze starego budynku

Natomiast wystawy okoliczno$ciowe niestanowiace
reklam wykraczajg poza ustawowy zakres ustalen
uchwaly krajobrazowej. Lokalizacja wystaw
okolicznosciowych niestanowiacych t.r.i.u.r. nie
stanowi przedmiotu ustalen projektu uchwaty.

Nakaz sytuowania t.r.i.u.r. w formie wolnostojace;j
W sposOb niezaslaniajacy obiektow objetych
ochrona konserwatorska oraz osi widokowych,
przedpoli ekspozycji i panoram, ma na celu
zachowanie tadu przestrzennego i ochrong odbioru
wizualnego wymienionych obiektow.

Osobowe koleje linowe stanowig obiekty
budowlane, ktérych nie stanowig pojazdy
samochodowe. Reklama mobilna, tr.i.ur. na
pojazdach samochodowych itp., zgodnie z wicloma
interpretacjami przepisow prawnych pozostaja poza
zakresem  ustalen  uchwaly  krajobrazowe;j,
dotyczacej generalnie wlasnie obiektow
budowlanych. Postanowiono jednak okresli¢
warunki ich sytuowania, by wyeliminowac
watpliwosci. Dodatkowo osobowe koleje linowe sa
usytuowane w terenach zielonych, o duzych
wartos$ciach krajobrazowych, i nie jest intencja
projektu ich wylaczenie z ustalen uchwaty.

Projekt uchwaly dopuszcza sytuowanie t.r.i.u.r. na
pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei
linowych.

Dopuszczenie sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych
szyldow na zorganizowanych terenach narciarskich
w trakcie sezonu narciarskiego, jest dziataniem dla
rozwoju sportu, jako jednego z dwoch glownych
rodzajow dziatalnoSci majacych stanowi¢ o
tozsamos$ci Zakopanego (drugim jest kultura).
Jednak poszerzenie mozliwosci ich sytuowania, w
tym dopuszczonych form t.r.i.u.r., bytoby sprzeczne
z zalozeniami projektu uchwaty i skutkowatoby
zbyt daleko idaca degradacja tadu przestrzennego.
Zorganizowane tereny narciarskie stanowia na ogot
tereny  zielone o  duzych  warto$ciach
krajobrazowych.

Dopuszczenie przeziernych ekranow LED do
wyswietlania treSci reklamowych w formie

1d: 5459A2C0-4C96-49B9-8C15-3310A6BF7BE4. Projekt

Strona 146




Stacyjnego KL-T Gubatowka ktory zostat wyburzony i zastgpiony
nowym budynkiem w roku 1996.

6) dla sytuowanych plasko na $cianie — dopuszcza si¢ dystansowanie
tylnej powierzchni tablicy lub urzadzenia od zewngtrznej powierzchni
$ciany na maks. 10 cm.

Zmiany § S ust. 2:

2. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych w
formie wolnostojacej, nakazuje sig:

1) zachowanie odlegtosci od:

a) obiektow budowlanych oraz urzadzen budowlanych i technicznych
—min. 2 m,

b) brzegéw ciekéw wodnych — min. 5 m,

c¢) pomnikow 1 innych obiektow lub no$nikéw trwale
upamigtniajacych osoby, instytucje lub wydarzenia — min. 10 m,

d) noénikow informacyjnych (w tym tablic i znakéw) w formie
wolnostojacej — min. 5m,

e) innych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie
wolnostojacej — min. 50 m, 2z wylaczeniem wystaw
okolicznos$ciowych typu kraina wiatla;

- Wyjasnienie PKL: elementy wystawy okolicznosciowej Kraina
Swiatla sq umieszczone blisko siebie; na pewno nie stojg w
odleglosciach min. 50 metrow a z racji tego ze majq rowniez logotyp;
hashtag mogq by¢ kwalifikowane jako wolnostojgce urzgdzenia
reklamowe.

4) sytuowanie w sposob niezastaniajacy obiektow objetych ochrong
konserwatorska oraz osi widokowych, przedpoli ekspozycji i
panoram, z wyjatkiem reklam okolicznosciowych na terenach
wydarzen miejskich. — Wyjasnienie PKL: taki dopisek byt w
poprzedniej wersji uchwaty krajobrazowej i byt on uzasadniony (nie
nalezy z niego rezygnowac), zwlaszcza w kontekscie bardzo
nieprecyzyjnego i ocennego zwrotu ,,zastaniania panoram”).

Zmiany § S ust. 3 pkt 2:

3. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych:

2) na pojazdach samochodowych, przyczepach, naczepach, lawetach,
kolejkach turystycznych, rowerach i wozkach rowerowych, z
wyjatkiem tablic reklamowych namalowanych lub naklejonych na
fabrycznych konstrukcjach pojazdéw samochodowych
zarejestrowanych i dopuszczonych do ruchu na drogach publicznych,
stanowigcych  integralny  element  oznakowania  pojazdu,
nieo$wietlonych od wewnatrz lub zewnatrz, jak réwniez na
elementach, w tym pojazdach i urzadzeniach wyciagowych lub/i
infrastrukturze funkcjonujacych osobowych kolei linowych,
wyciagdw i przenosnikéw, do ktorych nie stosuje si¢ przepisow
oddziatu II i oddziatu III; - Wyjasnienie PKL: osobowych kolei i

projekcji na elewacjach lub w witrynach byloby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Nie jest intencja projektu uchwaty, zeby obiekty
matej architektury lub dekoracje okolicznosciowe
($wiateczne) zawieraly tresci reklamowe.

Dopuszczenie wigkszych mozliwoséci sytuowania
szyldow, w tym ich wickszej liczby, byloby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
W przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.
Odniesieniec do  powierzchni  nieruchomosci
skutkowataby skomplikowaniem projektu uchwaty
i pracy na przepisach uchwaty krajobrazowe;.

Nie jest intencjg projektu uchwaty, zeby wystawy
okolicznos$ciowe zawieraty tresci reklamowe.
Wylaczenie stosowanie przepisow uchwaly dla
wystaw okoliczno$ciowych w zakresie o$wietlenia
(zewngtrznego), bytoby sprzeczne z zatozeniami
projektu uchwaty i skutkowatoby pogorszeniem
jakosci przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Ograniczenie maks. wysoko$ci sytuowania szyldow
podwieszonych pod okapem dachu, podcieniem,
portykiem, przejazdem bramnym, zadaszeniem nad
wejsciem lub witryng, ma na celu zachowanie tadu
przestrzennego i uspokojenie odbioru wizualnego
elewacji obiektow budowlanych. Zwigkszenie tej
wysokosci byloby sprzeczne z zatozeniami projektu
uchwaly i skutkowaloby pogorszeniem jakosci
przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Odniesienie do powierzchni  nieruchomosci
skutkowataby skomplikowaniem projektu uchwaty
i pracy na przepisach uchwaty krajobrazowe;.
Nie jest intencja projektu uchwaly, zeby wystawy
okolicznos$ciowe zawieraly tresci reklamowe.

Ograniczenie maks. wysokosci sytuowania szyldow
podwieszonych pod okapem dachu, ma na celu
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wyciqgow jest niewiele na terenie Zakopanego i to nie one sq
powodem braku tadu w zakresie reklam. Stqd zasadne jest ogolne
wylqczenie, a nie szczegotowe regulacje w dalszej tresci uchwaty.
Uprosci to tez samq konstrukcje uchwaty

Zmiany § S ust. 4:

4. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w nastgpujacych formach:

3) pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) urzadzen
reklamowych, z wyjatkiem reklam okoliczno$ciowych na terenach
wydarzen miejskich oraz reklam na zorganizowanych terenach
narciarskich;

Wyjasnienie ~ PKL:  stosowanie  pneumatycznych — urzqdzen
reklamowych catkowicie wpisato sie w organizacje roznych wydarzen
okolicznosciowych, zawodow sportowych (np. Puchar Zakopanego w
Narciarstwie Alpejskim; Puchar Swiata w Skokach Narciarskich;
wyscig Tour de Pologne) wigc nalezy dopusci¢ mozliwos¢ stosowania
takich urzqdzen reklamowych w ograniczonym zakresie

4) o zmienngj treéci lub emitujacych $wiatlo o zmiennym natezeniu
lub kolorze, z wyjatkiem:

a) rozktadow jazdy,

b) cennikow,

¢) informacji o stopniu wykorzystania miejsc parkingowych,

d) informacji o warunkach narciarskich, turystycznych i pogodowych
oraz oferowanych przez zarzadce obiektu produktach i ustugach, na
nieruchomos$ciach zabudowanych budynkiem stacji osobowej kolei
linowej ——napewietrznej—wageonowej—ltub—linowo-terenowe;
wagenewej, w tym linowo - terenowej,

e) maks. dwoch urzadzen reklamowych stanowigcych reklamy
okolicznosciowe na terenie wydarzen miejskich, na terenie zajetym
pod organizacj¢ danego wydarzenia miejskiego,

f) maks. dwoch urzadzen reklamowych na zorganizowanym terenie
narciarskim.

Dodanie w § 5 ust. 5i 6:

5.  Dopuszcza  si¢  stosowanie  urzadzen  reklamowych
wykorzystujacych nowoczesne technologie przeziernych ekrandow
LED do wyéwietlania tresci reklamowych w formie projekcji na
elewacjach lub w witrynach budynkéw lub budowli, przy
nastepujacych ograniczeniach:

a) urzadzenia tego typu beda funkcjonowaé¢ w godzinach 6:00 —22:00
b) treéci o charakterze promocyjnym na tego typu urzadzeniach bedg
emitowane przez maksymalnie 15 minut w kazdej pelne godzinie. W
pozostalym czasie na instalacji emitowane beda tresci edukacyjne

zwiazane z kultura, przyroda i historig Podhala.

zachowanie tadu przestrzennego i uspokojenie
odbioru wizualnego elewacji obiektow
budowlanych. Zwigkszenie tej wysokosci byloby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby pogorszeniem jakosci przestrzeni
publicznej oraz degradacja fadu przestrzennego.

Zakaz sytuowania szyldow na dachach i
zadaszeniach oraz ograniczenie liczby i maks.
wysokosci sytuowania szyldow, maja na celu
zachowanie tadu przestrzennego i uspokojenie
odbioru  wizualnego obiektow budowlanych.
Dopuszczenie sytuowania szyldow na dachach i
zadaszeniach, w wickszej liczbie lub na wigkszej
wysokosci, byloby sprzeczne z zatozeniami
projektu uchwaty i skutkowaloby nadmiernym
zageszezeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni publicznej i
pogorszeniem jej jakosci, a w konsekwencji
degradacja fadu przestrzennego.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
szyldow, w tym ich wigkszej liczby, na
ogrodzeniach, byloby sprzeczne z zalozeniami
projektu uchwaty i skutkowaloby nadmiernym
zageszezeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni publicznej i
pogorszeniem jej jakosci, a w konsekwencji
degradacja fadu przestrzennego.

Zwigkszenie lacznej dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji reklamy triur. na pojazdach
funkcjonujacych  osobowych kolei linowych,
byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaty,
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
W przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Treéci reklamowe na wyswietlaczach obstugi
urzadzen automatycznych zawierajg si¢ w ramach
t.r.i.u.r. sytuowanych ptasko na urzadzeniu.

Dopuszczenie wigkszych mozliwoséci sytuowania
szyldow, w tym ich wigkszej liczby, byloby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.
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¢) powierzchnia tego typu urzadzen bedzie wynosi¢ maksymalnie

50% powierzchni elewacji

6. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylgcznie nastepujacych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych na obiektach malej
architektury i obiektéw dekoracji okoliczno$ciowych ($wigtecznych):
1) na jednym obiekcie maks. jedna tablica lub urzadzenie;

2) ptasko na obiekcie, z wylaczeniem daszku lub zadaszenia;

3) gabaryty:

a) szeroko$¢: maks. 2 m

b) wysokosé¢: maks. 1,5 m

¢) grubo$é (gleboko$¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozyciji reklamy maks. 0.3 m?

Oddzial 11

Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, stanowiace szyldy

Zmiany § 6 ust. 1,2 i 4:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie lacznie maks. dwéehk pieciu szyldow
przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalno$¢ i) Set
na kazde 2000 m? jednej nieruchomoéci lub na kazde 2000 m? jednego
zorganizowanego terenu narciarskiego. — Wyjasnienie PKL: Nalezy
podkresli¢, ze , nieruchomos¢” to w swietle art. 46 Kodeksu
cywilnego czegsé powierzchni ziemskiej stanowigca odrebny przedmiot
wlasnosci (grunt), budynki trwale z gruntem zwigzane lub ich czesci,
Jjezeli na mocy szczegolnych przepisow stanowiq odrebny przedmiot
wlasnosci. W pojeciu ,,nieruchomosci” miesci si¢ zatem i 2 arowa
dziatka objeta jedng ksiegq wieczystg, jak i 10 ha dziatka zabudowana
wieloma budynkami, jesli jest objeta jedng ksiegq wieczystq. Obrazuje
to jak nieprecyzyjne, nieproporcjonalne i przypadkowe jest postuzenie
sig pojeciem ,,danej (1j. jednej) nieruchomos¢” w tym przepisie. Z
uwagi na legalng definicje nieruchomosci (jedna nieruchomosé
obejmuje wszystkie dziatki, ktore znajdujq sie¢ w jednej ksiedze
wieczystej), brak sprecyzowania powierzchni w odniesieniu do
nieruchomosci (tak jak to zaproponowat PKL) doprowadzi do
skrajnie nierownego traktowania adresatow uchwaty. Przyktadowo,
jesli jeden teren narciarski jest podzielony na wiele matych
nieruchomosci, to bedzie mial do dyspozycji znacznie wigkszg
powierzchnig ekspozycji niz duzo wigksza od niego stacja narciarska,
ale posiadajgca wigkszos¢ dziatek w jednej ksigdze wieczystej.

2. Do limitu ilo§ciowego szyldow, o ktorym mowa w ust. 1, nie wlicza
si¢ szyldow: na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei
linowych, o ktorych mowa w § 7 ust. 7, na urzadzeniach
automatycznych, o ktérych mowa w § 7 ust. 8, wystaw
okolicznosciowych typu kraina $wiatla a takze na wyposazeniu
ogrodkéw gastronomicznych, o ktérych mowa w § 7 wust. 9.
Wyjasnienie PKL: Na elementach wystaw okolicznosciowych typu

Odniesienie do  powierzchni  nieruchomosci
skutkowataby skomplikowaniem projektu uchwaty
i pracy na przepisach uchwaty krajobrazowe;.

W projekcie uchwaly przyjeto generalny zakaz
sytuowania t.r.i.u.r. niestanowiacych szyldow na
obiektach i obszarach objetych  ochrona
konserwatorska oraz na obszarach parkow
kulturowych.  Nawet, jesli dany  obiekt
zlokalizowany jest na zorganizowanym terenie
narciarskim lub stanowi budynek stacji, ochrona
konserwatorska i ochrona parkow kulturowych jest
najwazniejsza. Przy czym na takim obiekcie mozna
bedzie sytuowaé szyldy, zgodnie z przepisami
uchwaly. Wprowadzenie zmian w tym zakresie
byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby ostabieniem ochrony obiektow i
obszarow objetych ochrong konserwatorskg oraz
parkéw kulturowych, nadmiernym zagg¢szczeniem
t.r.i.u.r. w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej
jakosci, a w konsekwencji degradacja ‘tadu
przestrzennego.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
tr.iur. niestanowigcych szyldow, w tym ich
wigkszej liczby, na ogrodzeniach, bytoby sprzeczne
z zalozeniami projektu uchwaty i skutkowatoby
nadmiernym zageszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.
Zorganizowane tereny narciarskie stanowig na ogot
tereny  zielone o  duzych  wartosciach
krajobrazowych.

Zwigkszenie lacznej dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji  reklamy triuwr. na pojazdach
funkcjonujacych osobowych kolei linowych,
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwatly,
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
W przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakoSci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Tresci reklamowe na wyS$wietlaczach obshugi
urzadzen automatycznych zawieraja si¢ w ramach
t.r.i.ur. sytuowanych plasko na urzadzeniu
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Kraina Swiatla; na znacznej ilosci ozdob znajdujg sie logotypy;
hashtagi, ktore sq spojne z dekoracjg a mogty by by¢ traktowane jako
tresci reklamowe

4. Dopuszcza si¢ zewngtrzne oswietlenie szyldow wylacznie przy
zastosowaniu $wiatla stalego barwy bialej, z wylaczeniem wystaw
okolicznosciowych typu kraina $wiatla.

Zmiany § 7ust. 1,21i3

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na elewacjach
w strefie parteru, rownolegle do elewacji:

5) podwieszonych pod okapem dachu, podcieniem, portykiem,
przejazdem bramnym, zadaszeniem nad wejsciem lub witryna:

a) skrajne elementy szyldu:

—na wysokos$ci min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
—na wysoko$ci maks. 5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
z _wylaczeniem budynkdéw stacji kolei linowej (w_tym linowo —
terenowej), w przypadku ktérych maksymalna wysokos$¢ od poziomu
terenu pionowo pod szyldem wynosi 13 m,

Wyjasnienie PKL: W przypadku budynku dolnej stacji KLT
Gubatowka, ktora ma tylko jedng kondygnacje szyld jest podwieszony
pod okapem dachu, ktory znajduje sie na wysokosci ok 13 m.

— w odleglosci maks. od elewacji nieprzekraczajacej odlegtosci
krawedzi elementu architektonicznego, do ktorego szyld jest
podwieszony,

b) gabaryty:

— szeroko$¢ maks. 3 m, jednak nie wigcej niz szerokos¢ elementu
architektonicznego, do ktorego szyld jest podwieszony,

— wysoko$¢ maks. 0,5 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 20 cm,

— powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 1,5 m?.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow w formie
wolnostojacej:

1) na nieruchomosciach, na ktorych zlokalizowana jest stacja paliw
lub restauracja o powierzchni uzytkowej min. 250 m? umozliwiajaca
zakup bezposrednio z samochodu, lub budynek uzytecznosci
publicznej petniacy funkcje handlowa o powierzchni sprzedazy min.
1000 m?:

a) na jednej nieruchomosci maks. jeden szyld tego rodzaju;

b) jednostronny lub wielostronny,

c) gabaryty:

— szeroko$¢ maks. 3 m,

— wysoko$¢ maks. 5 m, z wyjatkiem szyldow o powierzchni
ekspozycji reklamy nieprzekraczajacej 1 m? po jednej stronie i 2 m?
acznie, dla ktorych maks. 8 m,

— grubos¢ (glebokos¢) maks. 0,5 m, z wyjatkiem szyldow o wysokosci
nieprzekraczajacej 3 m, dla ktérych maks. 1,5 m,

Dopuszczenie wigkszych mozliwoséci sytuowania
tr.iur. niestanowigcych szyldow, w tym ich
wigkszych gabarytow, byloby sprzeczne =z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Odniesienie do  powierzchni  nieruchomosci
skutkowataby skomplikowaniem projektu uchwaty
i pracy na przepisach uchwaty krajobrazowe;.

Dopuszczenie wigkszych mozliwosci sytuowania
kierunkowskazow reklamowych, w tym ich
wigkszych gabarytow, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Wydhuzenie czasu sytuowania reklam
okolicznosciowych bytoby sprzeczne z zatozeniami
projektu uchwaly i skutkowatoby pogorszeniem
jakosci przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.

Maszty flagowe nie stanowia obiektow matej
architektury. W zwiazku z tym brak podstawy
prawnej do ustalenia maks. wysokosci masztow
flagowych w uchwale.

Natomiast jesli dany maszt flagowy zostanie
zakwalifikowany jako obiekt matej architektury
przez organ administracji  architektoniczno-
budowlanej lub organ nadzoru budowlanego,
obowigzywaé go bedzie wysokos$¢ maks. 4 m, czyli
taka, jak ustalona generalnie dla obicktow matej
architektury. Dopuszczenie wigkszej wysokosci
obiektow matej architektury byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowatoby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

W projekcie uchwaly przyjeto generalng zasade
stosowania materialdw naturalnych, a nie ich
imitacji. Dopuszczenie stosowania  imitacji
materialow naturalnych byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowatoby
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— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 5 m? po kazdej stronie i
maks. 10 m?lgcznie;

2) na innych nieruchomosciach, na ktorych prowadzona jest
dziatalno$¢ — z wylaczeniem terendéw ogrodkoéw gastronomicznych:
a) na jednej kazde 2000 m? nieruchomosci maks. jeden szyld tego
rodzaju, z wylaczeniem wystaw okolicznoéciowych typu kraina
Swiatta, na ktoérych dopuszcza si¢ maks. dziesi¢é¢ szyldow na dang
wystawe; Wyjasnienie PKL: istotne tylko w przypadku gdy nie
zostanie uwzgledniony postulat co do § 6 ust. 2 aby wylgczyé
ograniczenie iloSciowe dla tego typu wystaw

b) jednostronny lub wielostronny,

c) gabaryty:

— szerokos$¢ maks. 3 m,

— wysoko$¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztéw flagowych i winderow,
dla ktorych maks. 5 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 1,5 m,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i
maks. 6 m? lgcznie.

d) gabaryty dla szylddow na wystawach okolicznosciowych typu
kraina $wiatta:

— szeroko$§¢ maks. 12 m,

— wysoko$§¢ maks. 4 m, z wyjatkiem masztéw flagowych i winderéw,
dla ktérych maks. 5 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 0,5 m,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 50 m? po kazdej stronie i
maks. 60 m? facznie.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na elewacjach

powyzej strefy parteru, rownolegle do elewacji:

3) ptasko na $cianach budynkéw uzytecznosci publicznej:

a) na jednym budynku maks. dwa szyldy tego rodzaju,

b) na jednej Scianie maks. jeden szyld tego rodzaju,

c¢) forma azurowa,

d) gabaryty:

— szeroko$¢ maks. 10 m,

— wysoko$¢ maks. 10 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 20 cm,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 5 m?, z wyjatkiem elewacji
o wysokosci powyzej 12 m, dla ktérych maks. 10 m?;

4) ptasko w przeszkleniach o powierzchni min. 4 m? budynkow
ushugowych:

a) na jednym budynku maks. jeden szyld tego rodzaju dla kazdego
lokalu posiadajacego takie przeszklenie,

b) forma azurowa,

c) gabaryty:

— szeroko$¢ maks. 2 m,

— wysoko$¢ maks. 2 m,

pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Wylaczenie stosowanie przepisow uchwaly dla
wystaw okoliczno$ciowych, w zakresie standardow
jakosciowych i rodzajow materialow budowlanych
oraz o$wietlenia (zewngtrznego), byloby sprzeczne
z zalozeniami projektu uchwaty i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Przepisow rozdzialu dotyczacego ogrodzen nie
stosuje si¢ do ogrodzen zabezpieczajacych
stanowiacych realizacj¢ obowigzku natozonego
przepisami odrgbnymi, tj. ktoérych koniecznos¢
usytuowania, rodzaj i cechy wynikaja z przepisow
odrebnych.

Elementy zabezpieczajace niestanowiagce ogrodzen
(jak materace) nie stanowig przedmiotu ustalen
projektu uchwaty.

Dopuszczenie sytuowania tymczasowych ogrodzen
na zorganizowanych terenach narciarskich w
trakcie sezonu narciarskiego, jest dziataniem dla
rozwoju narciarstwa na terenic Zakopanego.
Natomiast dopuszczenie wigkszych mozliwosci
sytuowania ogrodzen, w tym sytuowania trwatych
ogrodzen na zorganizowanych terenach
narciarskich, stanowiacych tereny zielone o duzych
warto$ciach krajobrazowych, w ciggu caltego roku,
czy ogrodzen o monstrualnej wysokosci 5 m,
byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacjg tadu przestrzennego.
Ochrona  spojnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
potozonych w bliskosci parku narodowego.

Wydhuzenie czasu sytuowania  ogrodzen
tymczasowych dla potrzeb organizacji ogrodkow
gastronomicznych byloby sprzeczne z zatozeniami
projektu uchwaty i skutkowatoby pogorszeniem
jakosci przestrzeni publicznej oraz degradacja tadu
przestrzennego.
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— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?. ...

3) Dla dachéw o okapie powyze] poziomu parteru dopuszcza sie
stosowanie szyldéw podwieszonych pod okapem dachu, podcieniem,
portykiem, przejazdem bramnym, zadaszeniem nad wejsciem lub
witryna:

a) skrajne elementy szyldu:

— na wysoko$ci min. 2,2 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
— na wysoko$ci maks. 5 m od poziomu terenu pionowo pod szyldem,
z wylaczeniem budynkéw restauracji, w_ przypadku ktérych
maksymalna wysoko$¢ od poziomu terenu pionowo pod szyldem
wynosi 13 m, - Wyjasnienie PKL: W przypadku budynku restauracji i
browaru Gworno, ktora ma wiecej niz jedng kondygnacje szyld jest
podwieszony pod okapem dachu, ktory znajduje sie na wysokosci ok
13 m.

— w_odlegloéci maks. od elewacji nieprzekraczajacej odlegtosci
krawedzi elementu architektonicznego, do ktérego szyld jest
podwieszony,

b) gabaryty:

— szeroko$¢ maks. 3 m, jednak nie wiece] niz szeroko$¢ elementu
architektonicznego, do ktérego szyld jest podwieszony,

— wysoko$¢ maks. 0,5 m,

— grubos¢ (glebokos¢) maks. 20 cm,

— powierzchnia ekspozycji reklamy: maks. 1,5 m?.

Zmiany § 7 ust. 5

5. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow na
tymczasowych obiektach budowlanych petniacych funkcje ustugowe
i innych obiektach ustugowych nieposiadajacych elewacji, w tym
wiatach i stoiskach wystawienniczych, jak réwniez na budynkach
stacji kolei linowej (w tym linowo — terenowej), wyciagu lub
przenosnika oraz budynkach zjezdzalni grawitacyjnej — Wyjasnienie
PKL: chodzi o szyldy, ktore w przypadku budynkow stacyjnych
urzqdzen transportu linowego sytuowane sq na budynkach (,na
dachu”), w szczegolnosci szyld ,,Gubatowka” usytuowany na
budynku dolnej stacji KLT Gubatowka:

1) na jednym obiekcie maks. jeden szyld, z wyjatkiem budynkow
stacji kolei linowej (w tym linowo — terenowej)., wyciagu lub
przenosnika oraz budynkéw zjezdzalni grawitacyjnej, dla ktorych

dopuszcza si¢ maks. dwa szyldy;
2) ptasko na obiekcie;

3) skrajne elementy szyldu na wysokosci maks. 5 m od poziomu
terenu pionowo pod szyldem, z wyjatkiem budynkéw stacji kolei
linowej (w tym linowo — terenowej), wyciagu lub przenoénika oraz

budynkéw zjezdzalni grawitacyjnej, dla ktoérych dopuszeza sig
wysokosci maks.15 m;

W projekcie uchwaly przyjeto generalng zasade
stosowania materialdbw naturalnych, a nie ich
imitacji. Dopuszczenie  stosowania  imitacji
materialdw naturalnych byloby sprzeczne =z
zalozeniami projektu uchwalty i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja tadu przestrzennego.

Rozszerzenie rodzajow wyjatkow od obowigzku
dostosowania do zakazow, zasad 1 warunkow
ustalonych  uchwata, byloby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaty i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Pomimo wyroku Trybunatu Konstytucyjnego,
delegacja ustawowa zawarta w art. 37a ustawy o
p.i.z.p. nie daje podstaw do réznicowania sytuacji
whascicieli 1 operatorow t.r.i.u.r. zrealizowanych na
podstawie decyzji administracyjnych lub zgloszen
rob6t budowlanych, ani nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji sankcjonujacych
dotychczasowe prawa nabyte.

Zgodnie z art. 37a ust. 9 ustawy o p.i.z.p. projekt
uchwaty okres§la warunki i termin dostosowania
istniejacych w dniu jej wejécia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tr.iur. do
zakazow, zasad 1 warunkow w niej okres§lonych.
Zgodnie z art. 37a ust. 10 ustawy o p.i.z.p. uchwata
moze wskazywaé wylacznie rodzaje obiektow
malej  architektury, ktére nie wymagaja
dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale, oraz ogrodzen, dla ktorych
nastepuje zwolnienie z obowiazku dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w
uchwale, ale nie t.r.i.u.r.

Natomiast  projekt uchwaly dla tr.iur.
zrealizowanych na podstawie prawomocnych
decyzji  administracyjnych  lub  skutecznie
przyjetych zgloszen robot budowlanych zawiera
wydtuzenie okresu ich dostosowania do zasad i
warunkow ustalonych uchwatg — do 60 miesigey od
dnia wejscia w zycie uchwaly, w stosunku do
generalnych 12 miesigcy.

Transformacja systemowa, ktora miata miejsce w
Polsce po 1989 r. i wynikajace z niej przemiany
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4) zakaz sytuowania szyldow na dachach i zadaszeniach, z wyjatkiem
szyldow na lambrekinach markiz i parasoli oraz na opaskach
otaczajacych dachy i zadaszenia stanowisk stuzacych obstudze
pojazdow, jak rowniez z wyjatkiem szyldow na dachach i
zadaszeniach budynkow stacji kolei linowej (w_tym linowo —
terenowej ciggu lub przenosnika oraz budynkéw zjezdzalni
grawitacyjnej;

5) dopuszczenie podwieszenia szyldu pod krawedzig dachu Iub
zadaszenia, rownolegle do obiektu, przy zachowaniu jego skrajnych
elementow na wysokosci min. 2,5 m od poziomu terenu pionowo pod
szyldem oraz w odleglosci maksymalnej od konstrukcji obiektu
nieprzekraczajacej odleglosci krawedzi dachu lub zadaszenia;

6) gabaryty:

d) szeroko$¢ maks. 2 m,

¢) wysokos$¢ maks. 2 m,

f) grubos¢ (glebokosc) maks. 10 cm,

g) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 1 m?.

7) gabaryty dla szyldow w formie azurowej na nieruchomosciach, na
ktorych zlokalizowana jest stacja paliw, sytuowanych na opaskach
otaczajacych dachy i1 zadaszenia stanowisk stuzacych obstudze
pojazdow lub podwieszonych pod krawedzig dachu lub zadaszenia:
a) szeroko$¢ maks. 3 m,

b) wysokos$¢ maks. 1 m,

¢) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?.

Zmiany § 7 ust. 6,71 8:

6. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na ogrodzeniach
— przy ograniczeniu ich liczby do maks. jednego szyldu najednym
ogrodzentt na kazde rozpoczete 100 metréw biezacych jednego
ogrodzenia:

1) ptasko na ogrodzeniu, z wylaczeniem daszku lub zadaszenia, przy
kazdym wejsciu na nieruchomos¢:

a) gabaryty:

— szeroko$¢ maks. 2 m,

— wysoko$¢ maks. 1,5 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m2,

b) gabaryty dla szyldow w formie azurowej na ogrodzeniach
budynkow uzyteczno$ci publicznej, eraz na ogrodzeniach znaczacych
obiektow sportowych oraz na ogrodzeniach zorganizowanych
terenow narciarskich:

— szeroko$¢ maks. 5 m,

— wysoko$¢ maks. 2 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?;

gospodarcze, mialy daleko idacy wplyw na
ekspansje reklam w przestrzeni publiczne;j.
Wprowadzenie przepisow dotyczacych t.r.i.u.r.
powstatych przed 1989 r. ma na celu ochrone
reklam o wysokiej wartosci kulturowej i
historycznej, poprzez mozliwos$¢ ich utrzymania.
Ustalenie tego okresu na 2000 r. bytoby sprzeczne z
zalozeniami projektu uchwaly i skutkowaloby
pogorszeniem jako$ci przestrzeni publicznej oraz
degradacja fadu przestrzennego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglednienia uwagi.
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Wyjasnienie ~ PKL:  podobnie jak w  przypadku pojecia
., nieruchomosci”, zastosowanie pojecia ,,jednego ogrodzenia”
niezaleznie od tego czy ma ono kilkaset metrow czy kilkadziesigt
metrow doprowadzi do nierownego traktowania podmiotow.
Przyktadowo na ogrodzeniu kolei na Gubatowke ktore ma kilkaset
metrow bedzie mozna umiesci¢ jeden szyld, identycznie jak na
ogrodzeniu ktore ma kilkadziesigt metrow.

7. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow na pojazdach
funkcjonujacych osobowych kolei linowych:

1) ptasko na pojezdzie;

2) faczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym rowniez
niestanowigcych szyldow) na jednym pojezdzie: maks. 0,5 m> na
krzesetku i maks. 2 4 m” na wagonie.

8. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych szyldow na urzagdzeniach
automatycznych:

1) ptasko na urzadzeniu;

2) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych (w tym réwniez
niestanowigcych szyldéw) na jednym urzadzeniu automatycznym:
maks. 1 m?,

3) w formie treSci multimedialnej na wySwietlaczu obstugi.

Zmiany § 7 ust. 10 pkt 2):

10. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych szyldow w formie
wolnostojacej:

2) na innych nieruchomosciach, na ktorych prowadzona jest
dziatalnos$¢ — z wylaczeniem terendow ogrodkow gastronomicznych:
a) najednejnterachomoset maks. jeden szyld tego rodzaju na kazde
2000 m? jednej nieruchomos$ci lub na kazde 2000 m? jednego
zorganizowanego terenu narciarskiego;

b) jednostronny lub wielostronny,

¢) gabaryty:

— szeroko$¢ maks. 3 m,

— wysoko$¢ maks. 3 m, z wyjatkiem masztow flagowych i winderow,
dla ktérych maks. 5 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 1,5 m,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 m? po kazdej stronie i
maks. 6 m? Igcznie.

Oddzial I11

Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, niestanowiace
szyldow

Zmiany § 8 ust. 1:
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1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych, niestanowigcych szyldow:

1) na obiektach objetych ochrong konserwatorska, nieruchomosciach
zabudowanych takim obiektem oraz obszarach objetych ochrong
konserwatorska, z wyjatkiem kierunkowskazéw reklamowych,
reklam okolicznosciowych, reklam okolicznosciowych na terenach
wydarzen miejskich, tablic i wurzadzen reklamowych na
zorganizowanych terenach narciarskich, tablic i urzadzen
reklamowych na nieruchomos$ciach zabudowanych budynkiem
dworca / stacji komunikacji publicznego transportu zbiorowego —
kolejowego, autobusowego, linowego lub linowo- terenowego, tablic
i_urzadzen reklamowych na nieruchomosciach zabudowanych
osobowymi kolejami linowymi lub ich infrastrukturg; oznaczen na
urzadzeniach automatycznych, treci reklamowych prezentowanych
w_formie multimedialnej na ekranach urzadzen automatycznych —
Wyjasnienie PKL: caly obszar gornej stacji KLT Gubatowka (a wigc
obszar zorganizowanego terenu narciarskiego; zabudowanego
budynkiem stacji) znajduje si¢ w strefie ochrony konserwatorskiej w
zwiqzku z czym konieczne jest dopisanie wyjqtkow w tym zakresie.
Identyczna sytuacja dotyczy budynkow stacyjnych Kolei Linowej
Kasprowy Wierch — one rowniez sq wpisane do Gminnej Ewidencji
Zabytkow a znajdujq sie na zorganizowanym terenie narciarskim i sq
nieruchomosciami  zabudowanymi  dworcami/stacjami.  Nalezy
ponadto wyjasni¢, ze obecnie zadna z osobowych kolei linowych w
Zakopanem nie jest srodkiem komunikacji publicznego transportu
zbiorowego a w odniesieniu do budynkéw kolei linowych ustawy i
rozporzqdzenia uzywajg pojecia ,,stacja” a nie ,,dworzec”.

2) na obszarze Parku Kulturowego obszaru ulicy Krupdwki, z
wyjatkiem: kierunkowskazow reklamowych, reklam
okolicznosciowych, oznaczen na urzadzeniach automatycznych,
tresci_reklamowych prezentowanych w_formie multimedialnej na
ekranach urzadzen automatycznych oraz reklam wyborczych;

3) na obszarze Parku Kulturowego Kotliny Zakopianskiej, z
wyjatkiem: tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych na
zorganizowanych terenach narciarskich w trakcie sezonu
narciarskiego, kierunkowskazow reklamowych oraz reklam
okolicznosciowych na terenach wydarzen miejskich, tablic i urzadzen
reklamowych na nieruchomosciach zabudowanych budynkiem
dworca / stacji komunikacji publicznego transportu zbiorowego —
kolejowego, autobusowego, linowego lub linowo- terenowego,
reklam na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei linowych;
tablic i urzadzen reklamowych na nieruchomosciach zabudowanych
osobowymi kolejami linowymi lub ich infrastruktura, oznaczen na
urzadzeniach automatycznych, tresci reklamowych prezentowanych
w formie multimedialnej na ekranach urzadzen automatycznych
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— Wyjasnienie PKL: zarowno czes¢ osrodka Gubatowka jak i
Kasprowy Wierch znajduje sie na obszarze Parku Kulturowego
Kotliny Zakopianskiej w zwiqzku z czym konieczne jest dodanie
opisanych powyzej wyjgtkow. Nalezy ponadto wyjasni¢, ze obecnie
zadna z osobowych kolei linowych w Zakopanem nie jest srodkiem
komunikacji publicznego transportu zbiorowego a w odniesieniu do
budynkow kolei linowych ustawy i rozporzqdzenia uzywajq pojecia
,Stacja” a nie ,,dworzec”.

Zmiany § 9 ust. 1 pkt 2 - 4:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow, na obiektach
budowlanych oraz urzadzeniach budowlanych i technicznych:

2) na tymczasowych ogrodzeniach zorganizowanych terenow
narciarskich w trakcie sezonu narciarskiego oraz na trwalych
ogrodzeniach zorganizowanych terendw narciarskich:

a) ptasko na ogrodzeniu, z wyltaczeniem daszku lub zadaszenia,

b) gabaryty:

— szeroko$¢ maks. 5 m,

— wysoko$¢ maks. 2 m,

— grubos$¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

— powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 2 m?,

c) ftaczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych tego rodzaju na—wszystkich
ogrodzentach na kazde rozpoczete 100 metréw biezacych jednego
ogrodzenia na jednym zorganizowanym terenie narciarskim: maks. 4
m?;

3) na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei linowych:

a) ptasko na pojezdzie,

b) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym réwniez stanowigcych
szyldy) na jednym pojezdzie: maks. 0,5 m? na krzesetku i maks. 2 4
m? na wagonie;

4) na urzadzeniach automatycznych:

a) ptasko na urzadzeniu,

b) taczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym réwniez stanowigcych
szyldy) na jednym urzadzeniu automatycznym: maks. 1 m?,

¢) w formie tresci multimedialnej na wyswietlaczu obstugi

Zmiany § 9 ust. 3:

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastgpujacych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow, w formie
wolnostojacej: na nieruchomosciach zabudowanych znaczacym
obiektem sportowym lub obiektem instytucji kultury oraz na
zorganizowanych terenach narciarskich w trakcie sezonu
narciarskiego:
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1) jednostronne lub wielostronne;

2) gabaryty:

a) szeroko$¢ maks. 3 4 m,

b) wysoko$¢ maks. 3 4.5 m, z wyjatkiem masztow flagowych i
winderow, dla ktoérych maks. 5 m,

¢) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 1,5 m,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 3 7 m? po kazdej stronie i
maks. 6 14 m?lgcznie;

3) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych tego rodzaju na jednej
nieruchomosci lub na jednym zorganizowanym terenie narciarskim:
maks. 12 m? na kazde 2000 m2 jednej nieruchomodci lub na kazde
2000 m2 jednego zorganizowanego terenu narciarskiego. —
Wyjasnienie PKL: w przypadku tablic i urzqdzen reklamowych
wolnostojgcych np. przy obiektach sportowych wskazane wymiary sq
zbyt mate w odniesieniu do potrzeb i dopuszczenie wigkszych tablic i
urzqdzen w sqsiedztwie tak duzych obiektow jak znaczqcy obiekt
sportowy lub zorganizowane tereny narciarskie nie spowoduje zbyt
duzej ingerencji z krajobraz. Ponadto, z uwagi na powszechnie
przyjetqg definicje nieruchomosci (jedna nieruchomosé obejmuje
wszystkie dziatki, ktore znajdujq sie w jednej ksiedze wieczystej), to
brak sprecyzowania powierzchni w odniesieniu do nieruchomosci (tak
jak to zaproponowat PKL) doprowadzi do skrajnie nierownego
traktowania adresatow uchwaty. Przyktadowo, jesli jeden teren
narciarski jest podzielony na wiele matych nieruchomosci, to bedzie
mial do dyspozycji znacznie wigkszq powierzchnie ekspozycji reklamy
niz duzo wigksza od niego stacja narciarska, ale posiadajgca
wiekszoS¢ dziatek w jednej ksiedze wieczystej.

Zmiany § 9 ust. 4:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie nastepujacych kierunkowskazow
reklamowych — przy ograniczeniu ich liczby do maks. dwoéch
kierunkowskazow dla jednego obiektu lub terenu:

1) ptasko na $cianie w strefie parteru, o gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 1,2 m,

b) wysokos¢:

— maks. 0,5 m,

— dla formy zbiorczej maks. 4m, (Wyjasnienie PKL: chodzi o stupki;
standy reklamowe podobne jak przy dolnej stacji KL-T Gubatowka
ktore sq wpisane w budynek a swojg formgq stanowiq stup wykonany z
materiatow kompozytowych na ktorym znajduje sie¢ logotyp oraz
informacje kierunkujgce ruch pieszy)

¢) grubos¢ (gtebokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy:

— maks. 0,6 m?,
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— dla formy zbiorczej maks. 2,5 m?, w tym maks. 0,6 m? dla jednego
obiektu lub terenu,

e) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy  wszystkich
kierunkowskazow reklamowych na jednym budynku:

— maks. 0,6 m?,

— dla formy zbiorczej maks. 2,5 m?;

2) plasko na ogrodzeniu, z wylaczeniem daszku lub zadaszenia, o
gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 1,2 m,

b) wysokosc:

— maks. 0,5 m,

— dla formy zbiorczej maks. 1,5 m,

¢) grubos¢ (glebokos¢) maks. 10 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy:

— maks. 0,6 m?,

— dla formy zbiorczej maks. 1,8 m?, w tym maks. 0,6 m? dla jednego
obiektu lub terenu,

e) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy  wszystkich
kierunkowskazow reklamowych na jednym ogrodzeniu:

— maks. 0,6 m?,

— dla formy zbiorczej maks. 1,8 m?;

3) w formie wolnostojacej — jednostronnych lub dwustronnych, o
gabarytach:

a) szerokos$¢ maks. 1,2 m,

b) wysokos¢:

—maks. 3 m, w tym wysoko$¢ powierzchni ekspozycji reklamy maks.
0,5 m,

— dla formy zbiorczej maks. 3 m,

¢) grubo$¢ (glgbokos¢) maks. 20 cm,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy:

— maks. 0,6 m? po kazdej stronie,

— dla formy zbiorczej maks. 3 m? po kazdej stronie, w tym maks. 0,6
m? dla jednego obiektu lub terenu po kazdej stronie,

e) laczna powierzchnia ekspozycji reklamy  wszystkich
kierunkowskazow reklamowych w formie wolnostojacej na jednej
nieruchomosci:

— maks. 0,6 m? dla jednostronnych i maks. 1,2 m? dla dwustronnych,
— dla formy zbiorczej maks. 3 m? dla jednostronnych i maks. 6 m? dla
dwustronnych.

Zmiany § 9 ust. 5i 6:

S.  Dopuszcza sig  sytuowanie  nastepujacych  reklam
okoliczno$ciowych promujacych wydarzenia miejskie — na czas
trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do +4 21 dni przed jego
rozpoczeciem i do 3 7 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dtuzszy
niz 60 90 dni w ciagu roku kalendarzowego:
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6. Dopuszcza si¢  sytuowanie  nastgpujacych  reklam
okoliczno$ciowych na terenach wydarzen miejskich — na czas
trwania danego wydarzenia oraz dodatkowo do 4 7 dni przed jego
rozpoczeciem i do 3 7 dni po jego zakonczeniu, jednak nie dluzszy
niz 60 90 dni w ciggu roku kalendarzowego:

)
Rozdzial 1T
OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

Zmiany § 11:

Dopuszcza si¢ nastgpujaca wysokos¢ obiektow matej architektury:

1) uzytkowych shizacych rekreacji codziennej, stanowiacych
wyposazenie placow zabaw, ogrodkéw jordanowskich i sitowni
plenerowych — maks. 6 m;

2) pozostatych — maks. 4 m,

3) masztoéw flagowych — maks. 8 m

Zmiany § 12 ust. 3:

3. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatdow
budowlanych z jakich moga by¢ wykonane obiekty matej
architektury:

1) nakazuje si¢ wykonywanie obiektow matej architektury o wysokiej
jakosci, tj. o konstrukeji i z materiatdéw odpornych na proces starzenia
oraz czynniki mechaniczne i atmosferyczne;

2) nakazuje si¢ wykonywanie obiektow malej architektury z
nastepujacych materialow: drewno naturalne, kamien naturalny,
metal, stop metalu, szklo i jego imitacje (np. szklo akrylowe,
poliweglan), beton (w tym beton architektoniczny), ceramika (w tym
cegla), materialy kompozytowe imitujace materialy naturalne; —
Wyjasnienie PKL: obecnie powszechnie wykorzystuje si¢ materialy
kompozytowe ktore niejednokrotnie wyglgdajq niemal identycznie jak
materialy naturalne natomiast majq wigkszq trwatos¢ — np. laminaty
HPL; dibond

3) nakazuje si¢ zachowanie naturalnej kolorystyki materiatow lub
stosowanie kolorystyki w odcieniach bieli, czerni, grafitu, szaro$ci,
ciemnego brazu i ciemne;j zieleni;

4) zakazuje si¢ stosowania jaskrawej kolorystyki;

5) dla obiektéw matej architektury okreslonych w § 11 pkt 1
dopuszcza si¢ stosowanie materiatow innych niz okreslone w pkt 2
oraz kolorystyki innej niz okreslona w pkt 3.

Dodanie w § 12 ust. 5:

S. Przepiséw ust. 3 i 4 nie stosuje si¢ do wystaw okoliczno$ciowych
typu kraina $wiatta — Wyjasnienie PKL: PKL co roku organizuje na
Gubalowce trwajgcq 120 dni wystawe okolicznosciowq ,,Kraina
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Swiatla”, popularng wsréd turystéw i budujgcg pozytywny, zimowy
wizerunek Zakopanego. Niektore elementy tej wystawy mogq zostac
potraktowane jako obiekty matej architektury. Dlatego wazne jest,
zeby przez nakazy stosowania okreSlonych materiatow oraz rodzaj
oswietlenia nie zniweczy¢ mozliwosci realizacji tej wystawy.

Rozdzial 111
OGRODZENIA

Zmiany § 14 ust. 1,21 3:

1. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen dla potrzeb grodzenia
nastgpujacych terenow:

1) terenéow zabudowy: mieszkaniowej, ustugowej, zagrodowej i
techniczno-produkcyjnej (obiektow produkcyjnych, sktadow i
magazynoéw), ustalonych w obowigzujacych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego;

2) nieruchomos$ci zabudowanych budynkiem: mieszkalnym,
ustugowym, zagrodowym, produkcyjnym, sktadowym lub
magazynowym, zrealizowanym legalnie w rozumieniu przepisow
odrebnych, w szczegdlnosci z zakresu prawa budowlanego;

3) sktadowisk odpadéw komunalnych;

4) oczyszczalni §ciekow komunalnych;

5) cmentarzy komunalnych i wyznaniowych;

6) rodzinnych ogrodow dziatkowych, w rozumieniu ustawy z dnia 13
grudnia 2013 r. o rodzinnych ogrodach dziatkowych (tekst jedn. Dz.
U. 22021 r. poz. 1073);

7) znaczacych obiektow sportowych;

8) zlokalizowanych na terenach dostepnych publicznie: placow
zabaw, ogrodkow jordanowskich, sitowni plenerowych i wybiegow
dla pséw;

9) zorganizowanych terendw narciarskich, w zakresie ogrodzen
organizacji i bezpieczenstwa o charakterze trwatym (ogrodzenia typu:
konstrukcje wsporcze pod materace zabezpieczajgce; trwate
zabezpieczenia tras narciarskich np. siatki wytapujace) — Wyjasnienie
PKL bardzo czesto ogrodzenia terenéw narciarskich musza byé
ogrodzeniami trwatymi, dotyczy to zwlaszcza ogrodzen stuzgcych do
zabezpieczania niebezpiecznych miejsc siatkami i materacami ktore
sq montowane w sposob trwaly np. na fundamentach. Ma to znaczgcy
wplyw na bezpieczng eksploatacje takich obiektow.

2. Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen tymczasowych dla potrzeb:

1) grodzenia terenéw robot budowlanych — na czas wykonywania
rob6t budowlanych;

2) koszarowania owiec — w trakcie sezonu wegetacyjnego;

3) grodzenia upraw le$nych na terenach laséw publicznych;
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4) organizacji i bezpieczenstwa ruchu turystycznego i narciarskiego
oraz ochrony przed dzikimi zwierze¢tami — na obszarze Tatrzanskiego
Parku Narodowego;

5) grodzenia terenéw targowisk — na czas trwania targowiska oraz
dodatkowo do 2 dni przed jego rozpoczeciem i do 2 dni po jego
zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 7 dni facznie;

6) organizacji wydarzen miejskich — na czas trwania wydarzenia oraz
dodatkowo do 3 dni przed jego rozpoczgciem i do 3 dni po jego
zakonczeniu, jednak nie dtuzszy niz 14 dni tacznie;

7) organizacji 1 bezpieczenstwa zorganizowanych terendéw
narciarskich — w trakcie sezonu narciarskiego lub w okresie
funkcjonowania wyciagu lub przenosnika na danym terenie;

8) organizacji ogrodkoéw gastronomicznych —w—trakeie—sezonu
letatego: — Wyjasnienie PKL: obecnie ogrodki gastronomiczne sq
organizowane nie tylko w czasie sezonu letniego ale rowniez poza tym
sezonem

3. Dopuszcza si¢ nastgpujacg wysokos¢ ogrodzen:

1) okreslonych w ust. 1 pkt 7 stanowiacych pitkochwyty — maks. 6 m;
2) okreslonych w ust. 1 pkt 1 dla terenow zabudowy mieszkaniowej
wielorodzinnej, w ust. 1 pkt 2 dla budynkéw mieszkalnych
wielorodzinnych oraz w ust. 2 pkt 2, 5 +# — maks. 1,2 m;

3) okreslonych w ust. 2 pkt 8§ — maks. 0,9 m;

4) pozostatych — maks. 2,2 m.

5) ogrodzen organizacji i bezpieczenstwa zorganizowanych terenéw
narciarskich zaréwno tymczasowych jak i trwatych — max. 5 m.

Zmiany § 15 ust. 4 pkt 2, 6,7, 11:

4. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe i rodzaje materiatow
budowlanych z jakich moga by¢ wykonane ogrodzenia:

2) nakazuje si¢ wykonywanie ogrodzen z nastepujacych materiatow:
drewno naturalne (w tym gont naturalny dla daszkéw nad
ogrodzeniem oraz zadaszen bram, furtek i $mietnikow wbudowanych
w ogrodzenie), kamien naturalny, metal, stop metalu, materiaty
kompozytowe — Wyjasnienie PKL: obecnie powszechnie wykorzystuje
sig materialy kompozytowe ktore niejednokrotnie wyglgdajq niemal
identycznie jak materialy naturalne natomiast majg wigkszq trwatosé
— np laminaty HPL, dibond.

6) dopuszcza si¢ stosowanie tworzyw sztucznych — wylacznie dla
ogrodzen okreslonych w § 14 ust. 1 pkt 9 oraz ogrodzen
tymczasowych okreslonych w § 14 ust. 2 pkt 4,61 7;

7) dopuszcza si¢ stosowanie fladr — wylacznie dla ogrodzen
okreslonych w § 14 ust. 1 pkt 9 oraz ogrodzen tymczasowych
okreslonych w § 14 ust. 2 pkt 1-7;

11) dla ogrodzen okreslonych w § 14 ust. 1 pkt 9 oraz § 14 ust. 2 pkt
1, 4 i 7 oraz fladr, dopuszcza si¢ stosowanie kolorystyki innej niz
okreslona w pkt 9, w tym jaskrawej kolorystyki.
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Dzial 11T
Przepisy dostosowujace

Zmiany § 17

Dla istniejacych w dniu wej$cia w zycie uchwaty obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen — ustala si¢ obowiazek dostosowania do zakazow, zasad i
warunkéw ustalonych uchwata, w terminie 12 miesi¢gcy od dnia
wejscia w zycie uchwaty, z wyjatkiem:

1) obiektow matej architektury:

a) zrealizowanych na podstawie prawomocnych decyzji
administracyjnych, lub skutecznie przyjetych zgloszen robot
budowlanych lub lokalizowanych poza miejscami publicznymi —
Wyjasnienia PKL: zgodnie z obowiqzujgcym prawem budowlanym
obiekty matej architektury poza miejscami publicznymi mogq by¢
realizowane bez zgloszen lub innych decyzji administracyjnych, tj. w
przypadku barku zmiany komentowanego przepisu, to pomimo Ze
zostaly wzniesione legalnie, bedg wymagatly dostosowania

b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowiazujacych miejscowych  planach zagospodarowania
przestrzennego lub w wydanych ostatecznych decyzjach o warunkach
zabudowy i zagospodarowania terenu,

¢) objetych ochrong konserwatorska,

d) kultu religijnego,

¢) posagow, fontann, wodotryskow,

f) uzytkowych stuzacych rekreacji codziennej, stanowiacych
wyposazenie placow zabaw, ogrodkoéw jordanowskich i sitowni
plenerowych

— ktdre nie wymagaja dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow
okreslonych w uchwale;

2) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zrealizowanych na
podstawie prawomocnych decyzji administracyjnych lub skutecznie

przyje;tych zg%oszen robot budowlanych —d-la—kte{ﬂyeh—temm

- Wyjasmeme PKL zgodme z wyroklem NSA z dma 24 szetma 2024
r., sygn. Il OSK 1825/19 nakaz dostosowania istniejgcych tablic
reklamowych i urzqdzen reklamowych wzniesionych na podstawie
zgody budowlanej, bez zapewnienia mechanizmu kompensacyjnego,
Jjest niezgodny z przepisami Konstytucji RP. Takie przepisy naruszajg
prawa nabyte oraz zasade zaufania obywateli do panstwa i jego
prawa. Podobnie wskazat NSA w wyroku z 19 grudnia 2024 r., Il OSK
631/23: ,, W swietle stwierdzonej niekonstytucyjnosci art. 37a ust. 9
u.p.z.p. zgodzi¢ si¢ nalezy, ze wprowadzenie w uchwale krajobrazowej
regulacji, nakazujgcej dostosowanie zrealizowanych legalnie, gdyz
na podstawie zgody budowlanej przed dniem jej wejscia w Zycie tablic
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lub urzqdzen reklamowych, bez jakiegokolwiek mechanizmu
kompensacyjnego (regulacji ochronnych), jest niezgodne z prawem.”
3) ogrodzen:

a) zrealizowanych na
administracyjnych lub

podstawie  prawomocnych decyzji
skutecznie przyjetych zgloszen robot

budowlanych,
b) usytuowanych na terenach zabudowy ustalonych w
obowigzujacych miejscowych  planach zagospodarowania

przestrzennego lub w wydanych ostatecznych decyzjach o warunkach
zabudowy i zagospodarowania terenu,

¢) objetych ochrong konserwatorska

— dla ktorych nastgpuje zwolnienie z obowigzku dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkow okre$lonych w uchwale.

Zmiany § 18 ust. 2 pkt 3

3) w przypadku, gdy niezgodno$¢ z przepisami uchwaty dotyczy
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych objetych ochrona
konserwatorskg Iub tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w
formie azurowej o udokumentowanym istnieniu przed 989 2000 r. —
obowiazek dostosowania nie wystepuje. - Wyjasnienie PKL: dotyczy
to przede wszystkim szyldow na terenie KLT Gubatowka, ktora zostata
przebudowana. Szyldy te majq swojq tradycje i zasadne jest ich
zachowanie a jesli nie zostang uwzglednione wyzsze uwagi wowczas
nie bedq spetnialy wymogow uchwaly; obszar dolnej stacji KL-T
Gubatowka nie jest objety ochrong konserwatorskg w zZaden sposob.

88.

30.04.2026. [*]

1) W pierwszej kolejno$ci wnoszg o wydluzenie przyjetego w
projekcie uchwaly w § 2 pkt 26) okresu trwania sezonu narciarskiego
poprzez przyjecie, ze przez sezon narciarski nalezy rozumie¢ okres
czasu od dnia 1 grudnia danego roku do dnia 10 maja nastepnego
roku kalendarzowego. Podkres§lam, ze przyjety okres trwania sezonu
narciarskiego ma istotne znaczenie w zakresie mozliwosci
umieszczania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych na
zorganizowanych terenach narciarskich, przyjecie zbyt krotkiego
okresu sezonu narciarskiego moze bowiem uniemozliwi¢ reklame
rozpoczetej w  danym roku dziatalnosci narciarskiej w
najwazniejszym dla Spotek prowadzacych przedmiotowa dziatalnosé
okresie, tj. na poczatku i w koncowym okresie sezonu narciarskiego.

2) Dalej wnoszg o dodanie w definicji znaczacego obiektu
sportowego (§ 2 pkt 39 projektu Uchwaly) obiektow takich jak:
osobowa Kkolej linowa (bez wzgledu na przepustowos¢) wraz z
infrastruktura, wyciag lub przenos$nik wraz z ich infrastruktura
o przepustowos$ci co najmniej 500 os/h. Zauwazy¢ nalezy, ze
obiekty te nie sa objete definicja zorganizowanego terenu
narciarskiego, przez ktory rozumie si¢ ogdlnie udostgpnione i

Caty obszar
objety projektem
uchwaty.

Uwaga nr 88
— nieuwzgledniona.

Ze wzgledu na ochrone warto$ci krajobrazowych,
historycznych i kulturowych, regulacja zagadnien
zwigzanych z triur. jest jednym z glownych
zalozen sporzadzenia projektu uchwaly. Z kolei
ustalone w projekcie uchwaty zasady i warunki
sytuowania t.r.i.u.r. stanowig glowny element tej
regulacji. Ograniczy to m.in. liczbg i gabaryty
obiektow czesto szpecacych krajobraz. Istotne jest
uspokojenie  odbioru  przestrzeni  wizualnej
Zakopanego, m.in. poprzez ograniczenie liczby i
gabarytow t.r.i.u.r.

1. Dopuszczenie sytuowania triur.
niestanowiacych szyldow na zorganizowanych
terenach  narciarskich ~w  trakcie  sezonu
narciarskiego, jest dziataniem dla rozwoju sportu,
jako jednego z dwodch gtéwnych rodzajow
dziatalnosci majacych stanowi¢ o tozsamosci
Zakopanego (drugim jest kultura). Jednak
wydluzenie sezonu narciarskiego w rozumieniu
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odpowiednio nasniezone Ilub z odpowiednio przygotowanym
sztucznym podlozem, oznaczone i zabezpieczone tereny przeznaczone
do uprawiania narciarstwa lub snowboardingu, znajdujgce sie przy
urzqdzeniach transportu linowego lub tasmowego przeznaczonych do
transportu o0sob, a takze narciarskie trasy biegowe oraz parki
narciarskie i polka éwiczebne, a zatem brak ich uwzglednienia w
definicji znaczacego obiektu sportowego moze prowadzi¢ do
nieuzasadnionego zroznicowania zasad w zakresie umieszczania
reklam w poréwnaniu do obiektow sportowych ujetych w
przedmiotowej definicji.

3) Wnosz¢ o dodanie definicji rozrézniajacej tablice, ktérej celem
jest reklama, od tablicy o funkcji informacyjnej okreslajacej
lokalizacje obiektow powiazanych z obstuga klienta, takich jak kasy,
toalety, czy restauracje, a ktorych celem jest zapewnienie
odpowiedniej organizacji na terenie danego osrodka. W stosunku do
tablic o charakterze informacyjnym powinny zosta¢ ustanowione
mniejsze ograniczenia ilo$ciowe niz w stosunku do tablic o
charakterze reklamowym z uwagi na ich funkcje i cel informacyjny.

4) W zakresie § 4 projektu Uchwaty wnosz¢ o wprowadzenie
wylaczenia stosowania przepisow Rozdziatu I — oddziat I i III — w
odniesieniu do reklam sytuowanych:

a) na urzadzeniu automatycznym w formie tre§ci multimedialnej o
powierzchni do 1 m?

b) na elementach dekoracji okolicznosciowych, o ile beda
ograniczone do tresci reklamowych do pow. do 0,30 m? wykonanych
w technologii / formie analogicznej do dekoracji

¢) wewnatrz budynkoéw i pojazdow,

d) na elementach zabezpieczajacych takich jak siatki, fladry, materace
— logotypo6w 1 oznaczen zarzadcy zorganizowanego terenu
narciarskiego,

e) tablic o charakterze informacyjnym.

5) W odniesieniu do § 5 ust. 1 pkt 1) wnoszg o zwigkszenie tacznej
dopuszczalnej powierzchni ekspozycji reklamy wszystkich tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na elewacji w
strefie parteru (w tym w witrynach) do maks. 40% powierzchni
elewacji w strefie parteru, w tym maks. do 40% powierzchni kazdej
witryny.

6) W odniesieniu do § 5 ust. 1 pkt 4) lit a wnosz¢ o zmniejszenie
nakazanej do zachowania odlegtosci od krawedzi: elewacji, ogrodzen,
konstrukcji, otworéw okiennych i wejSciowych, przeszklen oraz
detalu architektonicznego do min. 5 cm.

7) Odnoszac si¢ do proponowanego zapisu § 5 ust. 2 pkt 4 projektu
Uchwaly wnoszg¢ o wylaczenie obowigzywania przedmiotowego

przepisow  uchwaty  krajobrazowej  byloby
sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby zbyt daleko idaca degradacja tadu
przestrzennego. Definicje sezonu narciarskiego
funkcjonujgce w innych dokumentach przyjetych w
Zakopanem, czesto ustalaja jego koniec na koniec
kalendarzowej zimy lub koniec marca. Dhuzszy
sezon narciarski w rozumieniu przepis6w uchwaty
nie miesci si¢ w koncepcji wprowadzenia jego
definicji do projektu uchwaty.

2. Projekt uchwaly zawiera definicje w brzmieniu
skorelowanym z potrzeba ich uzycia w tekscie
projektu uchwaty. Koleje linowe, wyciagi i
przenosniki nie mieszcza si¢ w definicji znaczacego
obiektu sportowego, uzytej w projekcie uchwaty.

3. Zgodnie z art. 2 pkt 16a ustawy o p.i.z.p. przez
reklam¢ nalezy rozumie¢ upowszechnianie w
jakiejkolwiek  wizualnej  formie informacji
promujacej osoby, przedsicbiorstwa, towary,
ustugi, przedsigwzigcia lub ruchy spoteczne. Zatem
to przepisy odr¢bne okreslaja co stanowi reklame.
Przyktadowo tablica informujaca o restauracji lub
platnej toalecie stanowi reklame, poniewaz
upowszechnia informacj¢ promujaca ushugi.
Natomiast tablice informacyjne niestanowigce
reklam wykraczaja poza ustawowy zakres ustalen
uchwaly krajobrazowej. Dopuszczenie wigkszych
mozliwosci sytuowania triur, w tym ich
dodatkowych rodzajéw, byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty, skutkowaloby
nadmiernym zageszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Lokalizacja znakow informacyjnych i
kierunkowych, niestanowigcych tr.iuwr., nie
stanowi przedmiotu ustalen projektu uchwaty.

4.  Tresci multimedialne na urzadzeniach
automatycznych zawieraja si¢ w ramach t.r.iu.r.
sytuowanych ptasko na urzadzeniu. Sytuowanie
triur. o lacznej powierzchni ekspozycji reklamy
maks. 1 m? jest dopuszczone na urzadzeniach
automatycznych.
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nakazu w odniesieniu do reklam okolicznosciowych na terenach
wydarzen miejskich.

8) W § 5 ust. 3 pkt 2 projektu Uchwaty wnosze o wylaczenie zakazu
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
elementach takich jak pojazdy i urzadzenia wyciaggowe oraz na
elementach infrastruktury funkcjonujacych osobowych kolei
linowych, wyciagow i przeno$nikow.

9) W § 5 ust. 4 pkt 3 projektu Uchwaty wnosz¢ o wylaczenie z zakazu
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formacie
pneumatycznych (pompowanych, dmuchanych) urzadzen
reklamowych na zorganizowanych terenach narciarskich.

10) W § 5 ust. 4 pkt 4 projektu Uchwaly wnosz¢ o wylaczenie z
zakazu sytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych o
zmiennej tresci lub emitujacych $wiatlo o zmiennym nat¢zeniu lub
kolorze w odniesieniu do max. dwoch urzadzen reklamowych na
zorganizowanym terenie narciarskim.

11) Wnosze o dopuszczenie w § 5 projektu Uchwaty stosowania
urzadzen reklamowych wykorzystujacych nowoczesne technologie
przeziernych ekranéw LED do wyswietlania tresci reklamowych w
formie projekcji na elewacjach lub w witrynach budynkow lub
budowli, przy nastgpujacych ograniczeniach:

a) urzadzenia tego typu beda funkcjonowaé w godzinach 6:00 —22:00,
b) treéci o charakterze promocyjnym na tego typu urzadzeniach beda
emitowane przez maksymalnie 15 minut w kazdej pelne godzinie. W
pozostalym czasie na instalacji emitowane beda treSci edukacyjne
zwigzane z kultura, przyroda i historig Podhala.

¢) powierzchnia tego typu urzadzen bedzie wynosi¢ maksymalnie
50% powierzchni elewacji

12) W zakresie § 6 ust. 1 wnosze o zwickszenie maks. liczby szyldow
sytuowanych przez kazdy podmiot prowadzacy dzialalnos¢ do
szedciu, przy czym ilos¢ ta nie powinna przypada¢ na dang
nieruchomos$¢ lecz powinna zosta¢ odniesiona do danej powierzchni,
tj. przyktadowo max. sze$¢ szyldow na 2000m?.

13) Odnoszac si¢ do § 7 projektu Uchwaty wnosz¢ o zmiang jego
tre$ci w ust. 6 poprzez dopuszczenie usytuowania okre§lonych w tym
przepisie szyldow z ograniczeniem ich liczby do maks. jednego na
kazde rozpoczgte 100 metrow biezacych danego ogrodzenia (zamiast
jednego szyldu na jednym ogrodzeniu). Dodatkowo wnosz¢ o dodanie
w § 7 ust. 6 pkt. 1 lit. b mozliwo$ci sytuowania okreslonych w tym
przepisie szyldow réwniez na ogrodzeniach zorganizowanych
terenow narciarskich.

Nie jest intencja projektu uchwaty, zeby dekoracje
okolicznosciowe lub elementy zabezpieczajace
zawieraly tre$ci reklamowe.

Uchwata krajobrazowa generalnie nie dotyczy
tr.iuwr. sytuowanych wewnatrz budynkow (z
wyjatkiem tych w witrynach) i pojazdow; rowniez
zgodnie z art. 17a ust. 5 ustawy z dnia 12 stycznia
1991 r. o podatkach i optatach lokalnych, optaty
reklamowej nie pobiera si¢ jezeli tablice lub
urzadzenia reklamowe nie sg widoczne z przestrzeni
dostepnych publicznie.

Tablice informacyjne niestanowigce reklam
wykraczaja poza ustawowy zakres ustalen uchwaty
krajobrazowe;j. Lokalizacja znakow
informacyjnych i kierunkowych, niestanowiacych
t.r.iur., nie stanowi przedmiotu ustalen projektu
uchwaty.

Natomiast dopuszczenie wigkszych mozliwosci
sytuowania tr.iur., w tym ich dodatkowych
rodzajow, poprzez  wylaczenie  stosowania
przepisow uchwaly w stosunku do nich, byloby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty,
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

5. Zwigkszenie tacznej dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji reklamy t.r.i.u.r. na elewacjach w strefie
parteru 1 w witrynach, byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty, skutkowaloby
nadmiernym zageszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

6. Zachowanie odlegtos$ci t.r.iur. od krawedzi:
elewacji, ogrodzen, konstrukcji,  otworow
okiennych i wejSciowych, przeszklen oraz detalu
architektonicznego, ma na celu zachowanie tadu
przestrzennego i uspokojenie odbioru wizualnego
elewacji obiektow budowlanych.

7. Nakaz sytuowania tr.iur. w formie
wolnostojacej w sposOb niezastaniajacy obiektow
objetych ochrong konserwatorska oraz osi
widokowych, przedpoli ekspozycji i panoram, ma
na celu zachowanie tadu przestrzennego i ochrong
odbioru wizualnego wymienionych obiektow.
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14) W dalszej kolejnosci zwracam si¢ z prosba o zwigkszenie w § 7
ust. 7 pkt 2 projektu Uchwaty tacznej powierzchni ekspozycji reklamy
wszystkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym
rowniez niestanowiacych szyldow) na jednym pojezdzie: do maks. 4
m? na wagonie.

15) Wnosze o dodanie w § 7 ust. 8 projektu Uchwaty mozliwosci
sytuowania na urzadzeniach automatycznych réwniez szyldow w
formie tresci multimedialnej na wyswietlaczu obshugi.

16) W odniesieniu do § 7 ust. 10 pkt 2 lit a projektu Uchwaty zwracam
si¢ z prosba o zmiang treSci wskazanego przepisu poprzez
dopuszczenie sytuowania okre$lonego szyldu w formie wolnostojacej
w liczbie maks. jednego na kazde 2000 m? jednej nieruchomosci lub
na kazde 2000 m? jednego zorganizowanego terenu narciarskiego,
zamiast dopuszczenia mozliwosci sytuowania szyldu danego rodzaju
w ilo$ci maks. jednego szyldu na jedna nieruchomos¢.

17) W § 8 ust. 1 projektu Uchwaly wnosz¢ o wylaczenie z zakazu
sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych,
niestanowiacych szyldow na:

1) obiektach objetych ochrona konserwatorska, nieruchomosciach
zabudowanych takim obiektem oraz obszarach objetych ochrong
konserwatorska:

- kierunkowskazow reklamowych, reklam okoliczno$ciowych, tablic
i urzadzen reklamowych na zorganizowanych terenach narciarskich,
tablic i urzadzen reklamowych na nieruchomosciach zabudowanych
budynkiem dworca / stacji komunikacji publicznego transportu
zbiorowego — kolejowego, autobusowego, linowego lub linowo-
terenowego, tablic i urzadzen reklamowych na nieruchomos$ciach
zabudowanych osobowymi kolejami linowymi lub ich infrastruktura;
oznaczen na urzadzeniach automatycznych, tresci reklamowych
prezentowanych w formie multimedialnej na ekranach urzadzen
automatycznych;

2) obszarze Parku Kulturowego Kotliny Zakopianskiej:

- tablic i urzadzen reklamowych na nieruchomosciach zabudowanych
budynkiem dworca / stacji komunikacji publicznego transportu
zbiorowego — kolejowego, autobusowego, linowego lub linowo-
terenowego, reklam na pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei
linowych; tablic i urzadzen reklamowych na nieruchomos$ciach
zabudowanych osobowymi kolejami linowymi lub ich infrastruktura,
oznaczen na urzadzeniach automatycznych, tresci reklamowych
prezentowanych w formie multimedialnej na ekranach urzadzen
automatycznych

18) W zakresie § 9 ust. 1 pkt 2 wnoszg o dodanie mozliwoSci
sytuowania okreslonych w tym przepisie tablic reklamowych i

8. Osobowe koleje linowe stanowia obiekty
budowlane, ktorych nie stanowia pojazdy
samochodowe. Reklama mobilna, tr.iur. na
pojazdach samochodowych itp., zgodnie z wieloma
interpretacjami przepiséw prawnych pozostaja poza
zakresem  ustalen  uchwaly  krajobrazowe;j,
dotyczacej generalnie wiasnie obiektow
budowlanych. Postanowiono jednak okresli¢
warunki ich sytuowania, by wyeliminowac
watpliwosci. Dodatkowo osobowe koleje linowe sa
usytuowane w terenach zielonych, o duzych
warto$ciach krajobrazowych, i nie jest intencja
projektu ich wylaczenie z ustalen uchwaty.

Projekt uchwaty dopuszcza sytuowanie t.r.i.u.r. na
pojazdach funkcjonujacych osobowych kolei
linowych.

9. 1 10. Dopuszczenie sytuowania t.r.i.r.
niestanowigcych szyldow na zorganizowanych
terenach  narciarskich ~w  trakcie  sezonu
narciarskiego, jest dziataniem dla rozwoju sportu,
jako jednego z dwodch gltoéwnych rodzajow
dziatalno$ci majacych stanowi¢ o tozsamosci
Zakopanego (drugim jest kultura). Jednak
poszerzenie mozliwosci ich sytuowania, w tym
dopuszczonych form t.r.i.u.r., byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i skutkowatoby zbyt
daleko idaca degradacja tadu przestrzennego.
Zorganizowane tereny narciarskie stanowiag na ogo6t
tereny  zielone o duzych  wartos$ciach
krajobrazowych.

11. Dopuszczenie przeziernych ekranow LED do
wyswietlania treSci reklamowych w  formie
projekcji na elewacjach lub w witrynach byloby
sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly i
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
W przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakoSci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

12.  Dopuszczenie  wigkszych — mozliwosci
sytuowania szyldow, w tym ich wigkszej liczby,
bytoby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.
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urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow, rowniez na
trwatych ogrodzeniach zorganizowanych terenéw narciarskich.

19) W zakresie § 9 ust. 1 pkt 3 wnosze o zwigkszenie lacznej
powierzchni ekspozycji reklamy wszystkich tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych (w tym réwniez stanowiacych szyldy) na
jednym pojezdzie: do maks. 4 m? na wagonie.

20) W § 9 ust. 1 pkt 4 wnosz¢ o dopuszczenie sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, niestanowiacych szyldow na
urzadzeniach automatycznych w formie tresci multimedialnej na
wyswietlaczu obstugi.

21) Dalej wnoszg o zwigkszenie gabarytow tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, niestanowigcych szyldow, w formie
wolnostojacej, o ktorych mowa w § 9 ust. 3 projektu Uchwaty w
nastepujacy sposob:

a) szeroko$¢ maks. 4 m,

b) wysoko$¢ maks. 4,5 m, z wyjatkiem masztow flagowych i
winderow, dla ktorych maks. 5 m,

¢) grubos¢ (glgbokos¢) maks. 1,5 m,

d) powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 7 m2 po kazdej stronie i
maks. 14 m2 tacznie.

22) Wnoszg o dokonanie zmiany w § 11 projektu Uchwaly poprzez
dodanie dopuszczalnej wysokosci obiektu matej architektury w
postaci masztow flagowych do maks. 8 m.

23) W dalszej kolejnosci wnosze o dopuszczenie w § 14 ust. 1
projektu Uchwaly mozliwoséci sytuowania ogrodzen dla potrzeb
grodzenia: zorganizowanych terenow narciarskich, w zakresie
ogrodzen organizacji i bezpieczenstwa o charakterze trwalym
(ogrodzenia  typu: konstrukcje  wsporcze pod  materace
zabezpieczajace; trwale zabezpieczenia tras narciarskich np. siatki
wylapujace). Tym samym wnosz¢ o wyznaczenie w § 14 ust. 3
projektu Uchwaty maksymalnej wysoko$ci ogrodzen organizacji i
bezpieczenstwa zorganizowanych terenéw narciarskich zaréwno
tymczasowych jak i trwatych - 5 m.

Odniesienie do  powierzchni  nieruchomosci
skutkowataby skomplikowaniem projektu uchwaty
i pracy na przepisach uchwaty krajobrazowe;.

13.  Dopuszczenie  wigkszych ~ mozliwosci
sytuowania szyldow, w tym ich wigkszej liczby na
ogrodzeniach, byloby sprzeczne z zalozeniami
projektu uchwaty i skutkowatoby skutkowatoby
nadmiernym zageszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni
publicznej 1 pogorszeniem jej jakosci, a w
konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

14. Zwickszenie tacznej dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji  reklamy triur. na pojazdach
funkcjonujacych osobowych kolei linowych,
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly,
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
W przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

15. Tresci reklamowe na wyswietlaczach obstugi
urzadzen automatycznych zawieraja si¢ w ramach
t.r.i.u.r. sytuowanych ptasko na urzadzeniu.

16.  Dopuszczenie  wigkszych ~ mozliwosci
sytuowania szyldow, w tym ich wickszej liczby,
byloby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

Odniesieniec do powierzchni  nieruchomosci
skutkowataby skomplikowaniem projektu uchwaty
i pracy na przepisach uchwaly krajobrazowe;.

17. W projekcie uchwaly przyjeto generalny zakaz
sytuowania t.r.i.u.r. niestanowigcych szyldow na
obiektach 1  obszarach  objetych  ochrong
konserwatorska oraz na obszarach parkow
kulturowych. Przy czym na takim obiekcie mozna
bedzie sytuowaé szyldy, zgodnie z przepisami
uchwaly. Wprowadzenie zmian w tym zakresie
bytoby sprzeczne z zatozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby ostabieniem ochrony obiektow i
obszarow objetych ochrong konserwatorska oraz
parkéw kulturowych, nadmiernym zaggszczeniem
t.r.i.ur. w przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej
jakosci, a w konsekwencji degradacjg tadu
przestrzennego.
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18.  Dopuszczenie  wigkszych  mozliwoS$ci
sytuowania szyldow, w tym ich wigkszej liczby na
ogrodzeniach, byloby sprzeczne z zalozeniami
projektu uchwaly i skutkowatoby nadmiernym
zageszezeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni publicznej i
pogorszeniem jej jakosci, a w konsekwencji
degradacja fadu przestrzennego.

Zorganizowane tereny narciarskie stanowig na ogo6t
tereny  zielone o duzych  wartosciach
krajobrazowych.

19. Zwickszenie tacznej dopuszczalnej powierzchni
ekspozycji  reklamy triur. na pojazdach
funkcjonujacych osobowych kolei linowych,
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaly,
skutkowatoby nadmiernym zaggszczeniem t.r.i.u.r.
W przestrzeni publicznej i pogorszeniem jej jakosci,
a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.

20. Tresci reklamowe na wyswietlaczach obstugi
urzadzen automatycznych zawieraja si¢ w ramach
t.r.i.u.r. sytuowanych ptasko na urzadzeniu.

21.  Dopuszczenie  wigkszych  mozliwosci
sytuowania triur, w tym ich wigkszych
gabarytow, byloby sprzeczne z zalozeniami
projektu uchwaty i skutkowaloby nadmiernym
zageszczeniem t.r.i.u.r. w przestrzeni publicznej i
pogorszeniem jej jakosci, a w konsekwencji
degradacja fadu przestrzennego.

22. Maszty flagowe nie stanowia obiektow matej
architektury. W zwiazku z tym brak podstawy
prawnej do ustalenia maks. wysokosci masztow
flagowych w uchwale.

Natomiast jesli dany maszt flagowy zostanie
zakwalifikowany jako obiekt malej architektury
przez organ administracji  architektoniczno-
budowlanej lub organ nadzoru budowlanego,
obowigzywaé go bedzie wysokos$¢ maks. 4 m, czyli
taka, jak ustalona generalnie dla obiektow malej
architektury. Dopuszczenie wigkszej wysokosci
obiektow matej architektury byloby sprzeczne z
zatozeniami projektu uchwaty i1 skutkowatoby
pogorszeniem jakosci przestrzeni publicznej oraz
degradacja tadu przestrzennego.
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23. Przepisoéw rozdzialu dotyczacego ogrodzen nie
stosuje si¢ do ogrodzen zabezpieczajacych
stanowigcych realizacje obowiagzku nalozonego
przepisami odrgbnymi, tj. ktorych koniecznosé
usytuowania, rodzaj i cechy wynikaja z przepisow
odrebnych.

Elementy zabezpieczajace niestanowiace ogrodzen
(jak materace) nie stanowia przedmiotu ustalen
projektu uchwaty.

Dopuszczenie sytuowania tymeczasowych ogrodzen
na zorganizowanych terenach narciarskich w
trakcie sezonu narciarskiego, jest dziataniem dla
rozwoju narciarstwa na terenie Zakopanego.
Natomiast dopuszczenie wigkszych mozliwosci
sytuowania ogrodzen, w tym sytuowania trwatych
ogrodzen na zorganizowanych terenach
narciarskich, stanowiacych tereny zielone o duzych
warto$ciach krajobrazowych, w ciagu catego roku,
czy ogrodzen o monstrualnej wysokosci 5 m,
byloby sprzeczne z zalozeniami projektu uchwaty i
skutkowatoby pogorszeniem jako$ci przestrzeni
publicznej oraz degradacja tadu przestrzennego.
Ochrona  spojnosci  zachowanych  terenow
otwartych, cennych przyrodniczo i krajobrazowo,
jest niezwykle istotna, zwlaszcza dla terenow
potozonych w bliskosci parku narodowego.

Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak
jest podstaw do uwzglgdnienia uwagi.

*

Wylaczenie jawnosci w zakresie danych osobowych; na podstawie przepisow o ochronie danych osobowych oraz art. 5 ust. 2 ustawy o dostgpie do informacji publicznej;

jawnos$¢ wyltaczyt Barttomiej Rzepa — glowny specjalista w Biurze Planowania Przestrzennego Urzedu Miasta Zakopane.
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UZASADNIENIE

Uchwata w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, na terenie Gminy Miasto Zakopane, zwana dalej
,uchwatla krajobrazowg”, zostala sporzadzona w zwigzku z uchwatag Nr XIV/222/2015 Rady Miasta
Zakopane z dnia 29 pazdziernika 2015 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaty okreslajacej zasady i
warunki usytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdbw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane, na terenie Gminy Miasto Zakopane.

Granice obszaru objetego uchwata obejmujg teren Gminy Miasto Zakopane w jego granicach
administracyjnych, z wylaczeniem terenow zamknietych ustalonych przez inne organy niz ministra
wlasciwego do spraw transportu. W dniu wejscia w zycie uchwaty takimi terenami sg: dziatki nr ewid. 101/1
1 101/2 obreb 30 w Zakopanem (decyzjg Nr 38/MON Ministra Obrony Narodowej z dnia 13 marca 2019 r. w
sprawie ustalenia terendow zamknigtych w resorcie obrony narodowej) oraz dziatki nr 313 1 537 obreb 11 w
Zakopanem (decyzja nr 210 Szefa Agencji Bezpieczenstwa Wewngtrznego z dnia 28 wrze$nia 2018 r.).
Zmiana terenow zamknigtych nie powoduje konieczno$ci zmiany uchwaty.

Uchwata krajobrazowa zostata sporzadzona zgodnie z ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (tekst jedn. Dz. U. z 2023 r. poz. 977), w zwigzku z art. 66 ust. 2 ustawy z
dnia 7 lipca 2023 r. o zmianie ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz niektorych
innych ustaw (Dz. U. z dnia 24 sierpnia 2023 r. poz. 1688) oraz przepisami odrgbnymi. Procedura formalno-
prawna sporzadzenia uchwaly zostata przeprowadzona zgodnie z art. 37a cyt. ustawy, w zwiazku z art. 66
ust. 2 cyt. ustawy z dnia 7 lipca 2023 r. o zmianie ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
oraz niektorych innych ustaw.

Projekt uchwaty zostal zaopiniowany i uzgodniony przez wlasciwe organy i instytucje. Byt
pigciokrotnie wyktadany do publicznego wgladu, a takze poddany dodatkowym konsultacjom spotecznym.

Celem sporzadzenia uchwaty krajobrazowej jest przede wszystkim ochrona unikatowych walorow
krajobrazowych Zakopanego, tradycji miejsca, cennych historycznie i kulturowo obiektow i ukladow
urbanistycznych, podniesienie jakosci zycia w miescie, poszanowanie dobrego sgsiedztwa rozumiane jako
przeciwdziatanie degradacji przestrzeni publicznej i terenow zielonych oraz przeciwdziatanie zawtaszczaniu
przestrzeni publicznej — poprzez ograniczenie liczby i gabarytow tablic i urzadzen reklamowych na terenie
Gminy Miasto Zakopane.

Na etapie przystgpienia do sporzadzenia projektu uchwaty, ustalono gtowne zatozenia. Obejmowaty
one: radykalne ograniczenie nadmiernego zageszczenia no$nikow reklamowych w przestrzeni, likwidacje
no$nikéw  reklamowych najbardziej ingerujacych w t¢ przestrzen (wielkoformatowych i
srednioformatowych, wysokich, na dachach, daszkach i zadaszeniach, na budynkach powyzej parteru,
zmieniajacych si¢, migajacych), radykalne ograniczenie ilosci no$nikéw reklamowych w formie banerow,
ograniczenie ilo$ci wolnostojacych nosnikow reklamowych, ograniczenie ilo$ci nosnikéw reklamowych na
ogrodzeniach, przy jednoczesnym pozostawieniu szerszych mozliwosci sytuowania szyldéw. Jednym z
gtéwnych zatozen sporzadzenia uchwaly bylo uporzadkowanie Zakopanego w zakresie rozmieszczenia i
gabarytow tablic 1 urzadzen reklamowych, ktore obecnie dominujg w przestrzeni miejskiej, zaklocajac
wizualny odbiér terenow o najwyzszych w skali kraju walorach krajobrazowych. Innym glownym
zatozeniem bylo uregulowanie kwestii sytuowania ogrodzen, w tym pozostawienie terenéw zielonych,
niezabudowanych — jako otwartych, bez barier przestrzennych. Niezwykle istotna jest ochrona spdjnosci
terendw otwartych, cennych przyrodniczo, zwlaszcza w mieScie potozonym na przedpolu parku
narodowego. Zatozenia te zostaly odzwierciedlone w przepisach uchwaty.
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Sytuowanie tablic i urzadzen reklamowych, w tym szyldéw, podlega ograniczeniom — przede
wszystkim ilo§ciowym i gabarytowym, a takze czasowym i sytuacyjnym.

Gabaryty ustalono jako maksymalne dla poszczegdlnych parametrow. Nosnik musi spelnia¢ wszystkie
warunki dotyczace gabarytow. Oznacza to, ze w wielu przypadkach jego poszczegdlne wymiary beda
znacznie mniejsze od podanych wartosci maksymalnych. Przyktadowo, przy ustalonych gabarytach tablicy
reklamowej: szeroko$¢ maks. 1,0 m, wysoko$¢ maks. 1,0 m, powierzchnia ekspozycji reklamy maks. 0,5 m?,
realne wymiary tablicy w terenie moga wynosi¢, przyktadowo: 1,0 m szeroko$ci i 0,5 m wysokosci — co da
0,5 m? powierzchni wykorzystanej do ekspozycji tresci reklamowych.

W przypadku obszarow, na ktorym obowiazuja rozne przepisy prawa miejscowego, jak np. uchwata
krajobrazowa i uchwata w sprawie utworzenia parku kulturowego — obowigzuja one réwnorzednie, a w
pokrywajacym si¢ zakresie decyduja przepisy najbardziej ograniczajace i restrykcyjne.

Podjecie uchwaly krajobrazowej w brzmieniu dostosowanym do specyfiki terenu, ma istotne znaczenie
z punktu widzenia ochrony krajobrazu Zakopanego oraz postrzegania przestrzeni wizualnej miasta przez
mieszkancow i odwiedzajacych.
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	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 1 pkt 3
	lit. e w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 1 pkt 3

	pkt 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 1
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 1 pkt 4
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 1 pkt 4
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 1 pkt 4

	pkt 5 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 1
	pkt 6 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 1

	ust. 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 2
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 2 pkt 1
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 2 pkt 1
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 2 pkt 1
	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 2 pkt 1
	lit. e w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 2 pkt 1

	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 2
	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 2
	pkt 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 2

	ust. 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 3
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 3
	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 3

	ust. 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 4
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 4
	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 4
	pkt 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 4
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 4 pkt 4
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 4 pkt 4
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 4 pkt 4
	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 4 pkt 4
	lit. e w dziale2 rozdz.1 oddziale1 § 5 ust. 4 pkt 4




	Oddział 2 - Tablice reklamowe i urządzenia reklamowe, stanowiące szyldy w dziale2 rozdz.1
	§ 6 w dziale2 rozdz.1 oddziale2
	ust. 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 6
	ust. 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 6
	ust. 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 6
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 6 ust. 3
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 6 ust. 3
	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 6 ust. 3

	ust. 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 6

	§ 7 w dziale2 rozdz.1 oddziale2
	ust. 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 1
	tir. 1 (1) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 1 lit. a
	tir. 2 (2) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 1 lit. a
	tir. 3 (3) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 1 lit. a
	tir. 4 (4) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 1 lit. a

	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 1
	tir. 1 (5) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 1 lit. b
	tir. 2 (6) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 1 lit. b
	tir. 3 (7) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 1 lit. b
	tir. 4 (8) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 1 lit. b


	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 2
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 2
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 2

	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 3
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 3
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 3

	pkt 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4
	tir. 1 (9) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4 lit. c
	tir. 2 (10) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4 lit. c
	tir. 3 (11) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4 lit. c
	tir. 4 (12) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4 lit. c

	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4
	tir. 1 (13) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4 lit. d
	tir. 2 (14) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4 lit. d
	tir. 3 (15) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4 lit. d
	tir. 4 (16) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 4 lit. d


	pkt 5 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 5
	tir. 1 (17) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 5 lit. a
	tir. 2 (18) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 5 lit. a
	tir. 3 (19) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 5 lit. a

	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 5
	tir. 1 (20) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 5 lit. b
	tir. 2 (21) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 5 lit. b
	tir. 3 (22) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 5 lit. b
	tir. 4 (23) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 1 pkt 5 lit. b



	ust. 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 1
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 1
	tir. 1 (24) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 1 lit. b
	tir. 2 (25) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 1 lit. b
	tir. 3 (26) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 1 lit. b

	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 1
	tir. 1 (27) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 1 lit. c
	tir. 2 (28) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 1 lit. c
	tir. 3 (29) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 1 lit. c
	tir. 4 (30) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 1 lit. c


	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 2
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 2
	tir. 1 (31) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 2 lit. b
	tir. 2 (32) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 2 lit. b
	tir. 3 (33) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 2 lit. b

	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 2
	tir. 1 (34) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 2 lit. c
	tir. 2 (35) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 2 lit. c
	tir. 3 (36) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 2 lit. c
	tir. 4 (37) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 2 pkt 2 lit. c



	ust. 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 1
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 1
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 1
	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 1
	tir. 1 (38) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 1 lit. d
	tir. 2 (39) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 1 lit. d
	tir. 3 (40) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 1 lit. d
	tir. 4 (41) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 1 lit. d


	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 2
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 2
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 2
	tir. 1 (42) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 2 lit. c
	tir. 2 (43) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 2 lit. c
	tir. 3 (44) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 3 pkt 2 lit. c



	ust. 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 4
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 4
	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 4
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 4 pkt 3
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 4 pkt 3
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 4 pkt 3

	pkt 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 4
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 4 pkt 4
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 4 pkt 4
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 4 pkt 4
	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 4 pkt 4


	ust. 5 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5
	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5
	pkt 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5
	pkt 5 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5
	pkt 6 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5 pkt 6
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5 pkt 6
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5 pkt 6
	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5 pkt 6

	pkt 7 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5 pkt 7
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5 pkt 7
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5 pkt 7
	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 5 pkt 7


	ust. 6 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 1
	tir. 1 (45) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 1 lit. a
	tir. 2 (46) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 1 lit. a
	tir. 3 (47) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 1 lit. a
	tir. 4 (48) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 1 lit. a

	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 1
	tir. 1 (49) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 1 lit. b
	tir. 2 (50) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 1 lit. b
	tir. 3 (51) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 1 lit. b
	tir. 4 (52) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 1 lit. b


	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 2
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 2
	tir. 1 (53) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 2 lit. b
	tir. 2 (54) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 2 lit. b

	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 2
	tir. 1 (55) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 2 lit. c
	tir. 2 (56) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 2 lit. c
	tir. 3 (57) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 2 lit. c
	tir. 4 (58) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 6 pkt 2 lit. c



	ust. 7 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 7
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 7

	ust. 8 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 8
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 8

	ust. 9 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 9
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 9

	ust. 10 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 1
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 1
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 1
	tir. 1 (59) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 1 lit. c
	tir. 2 (60) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 1 lit. c
	tir. 3 (61) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 1 lit. c
	tir. 4 (62) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 1 lit. c


	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 2
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 2
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 2
	tir. 1 (63) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 2 lit. c
	tir. 2 (64) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 2 lit. c
	tir. 3 (65) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 2 lit. c
	tir. 4 (66) w dziale2 rozdz.1 oddziale2 § 7 ust. 10 pkt 2 lit. c





	Oddział 3 - Tablice reklamowe i urządzenia reklamowe, niestanowiące szyldów w dziale2 rozdz.1
	§ 8 w dziale2 rozdz.1 oddziale3
	ust. 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 8
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 8 ust. 1
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 8 ust. 1
	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 8 ust. 1

	ust. 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 8
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 8 ust. 2
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 8 ust. 2
	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 8 ust. 2
	pkt 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 8 ust. 2

	ust. 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 8

	§ 9 w dziale2 rozdz.1 oddziale3
	ust. 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 1
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 1
	tir. 1 (67) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 1 lit. b
	tir. 2 (68) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 1 lit. b
	tir. 3 (69) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 1 lit. b
	tir. 4 (70) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 1 lit. b

	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 1

	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 2
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 2
	tir. 1 (71) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 2 lit. b
	tir. 2 (72) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 2 lit. b
	tir. 3 (73) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 2 lit. b
	tir. 4 (74) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 2 lit. b

	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 2

	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 3
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 3

	pkt 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 4
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 1 pkt 4


	ust. 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 2
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 2

	ust. 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 3
	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 3
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 3 pkt 2
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 3 pkt 2
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 3 pkt 2
	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 3 pkt 2

	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 3

	ust. 4 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 1
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 1
	tir. 1 (75) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 1 lit. b
	tir. 2 (76) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 1 lit. b

	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 1
	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 1
	tir. 1 (77) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 1 lit. d
	tir. 2 (78) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 1 lit. d

	lit. e w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 1
	tir. 1 (79) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 1 lit. e
	tir. 2 (80) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 1 lit. e


	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 2
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 2
	tir. 1 (81) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 2 lit. b
	tir. 2 (82) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 2 lit. b

	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 2
	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 2
	tir. 1 (83) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 2 lit. d
	tir. 2 (84) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 2 lit. d

	lit. e w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 2
	tir. 1 (85) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 2 lit. e
	tir. 2 (86) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 2 lit. e


	pkt 3 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 3
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 3
	tir. 1 (87) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 3 lit. b
	tir. 2 (88) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 3 lit. b

	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 3
	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 3
	tir. 1 (89) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 3 lit. d
	tir. 2 (90) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 3 lit. d

	lit. e w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 3
	tir. 1 (91) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 3 lit. e
	tir. 2 (92) w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 4 pkt 3 lit. e



	ust. 5 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9
	pkt 1 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 5
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 5 pkt 1
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 5 pkt 1
	lit. c w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 5 pkt 1
	lit. d w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 5 pkt 1
	lit. e w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 5 pkt 1

	pkt 2 w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 5
	lit. a w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 5 pkt 2
	lit. b w dziale2 rozdz.1 oddziale3 § 9 ust. 5 pkt 2
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